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บทนํา 
ภาพรวมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอมในประเทศไทย 

 

                         วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอมนับเปนองคประกอบที่สําคัญของระบบเศรษฐกิจ 
ของประเทศในระดับมหภาค โดยมีจํานวนถึงประมาณรอยละ 99 ของธุรกิจทั้งหมด วิสาหกิจขนาด
กลางและขนาดยอมจึงมีบทบาทสําคัญในการเปนฐานรากการพัฒนาที่ยั่งยืน เปนกลไกหลักในการ
ฟนฟูและเสริมสรางความกาวหนาทางเศรษฐกิจ รวมทั้งเปนกลไกในการแกไขปญหาความยากจน 
ขอมูลที่ยืนยันถึงบทบาททางเศรษฐกิจไทยที่สําคัญดังกลาวตัวช้ีวัดที่สําคัญ ไดแก ผลิตภัณฑมวลรวม
ในประเทศของ SMEs การนําเขาและสงออกของ SMEs  การบริโภคภาคเอกชน  การคา การลงทุน
ของ SMEs  และการจางงานของ SMEs  บทบาทในการสรางมูลคาเพิ่มเฉล่ีย ประมาณรอยละ รอยละ 
38.2 ของผลิตภัณฑมวลรวมในประเทศ และมีมูลคาการสงออกโดยตรง คิดเปนสัดสวนรอยละ 30.1 
ของมูลคาการสงออกรวม  และการจางงาน รอยละ 76.0 ของการจางงานรวมทั้งหมด 

 

1. นิยามการจําแนกขนาด SMEs  
  การจําแนกขนาดอุตสาหกรรม SMEs  ยึดหลักเกณฑตามกฎกระทรวงอุตสาหกรรม
วาดวยการกําหนดจํานวนการจางงานและมูลคาสินทรัพยถาวรของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม 
พ.ศ. 2545 โดยมีรายละเอียด  ดังนี้ 
 

ขนาดยอม ขนาดกลาง 
ประเภทธุรกจิ จํานวน  

(คน) 
สินทรพัยถาวร 

(ลานบาท) 
จํานวน  
(คน) 

สินทรพัยถาวร 
(ลานบาท) 

กิจการการผลิต ไมเกิน 50 ไมเกิน 50 51-200 เกินกวา 50-200 
กิจการบริการ ไมเกิน 50 ไมเกิน 50 51-200 เกินกวา 50-200 
กิจการคาสง ไมเกิน 25 ไมเกิน 50 26-50 เกินกวา 50-100 
กิจการคาปลีก ไมเกิน 15 ไมเกิน 30 16-30   เกนิกวา 30-60 

 

2. โครงสรางของวิสาหกจิขนาดกลางและขนาดยอม 
 

ในป 2550 จํานวนวิสาหกิจในประเทศมีจํานวนรวมทั้งส้ิน 2,375,368 ราย โดย
จัดเปนวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม (SMEs) จํานวน 2,366,227 ราย หรือคิดเปนรอยละ 99.6  
ของจํานวนวิสาหกิจทั้งหมด ทั้งนี้ แบง SMEs ตามประเภทธุรกิจไดดังนี้  SMEs ที่อยูภาคการคาและ
ซอมบํารุง จํานวน 973,248 ราย หรือรอยละ 41.1  จํานวนรองลงมาไดแก SMEs ที่อยูในภาคการ
บริการ 708,841 ราย หรือรอยละ 30.0  และที่อยูในภาคการผลิตรวม จํานวน 668,185 ราย หรือ   
รอยละ 28.2 ของจํานวน SMEs ทั้งหมด 
 
 



 -ข- 

ตารางที่ 1 จาํนวนและการจางงานของวิสาหกจิ ป 2547 - 2550 จําแนกตามขนาดและ
ประเภทกลุมธุรกิจ 

 

 
 

ท่ีมา : สํานักงานสถติิแหงชาติ และสํานักงานประกันสังคม  ประมวลโดย : สํานักงานสงเสริมวสิาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม 
 

3. บทบาททางเศรษฐกิจของ SMEs  
 3.1  บทบาทดานการสรางมูลคาผลิตภัณฑมวลรวม SMEs     

ภาพรวมเศรษฐกิจของประเทศในป 2550 สําหรับ GDP ของวิสาหกิจขนาดกลางและ
ขนาดยอม (SMEs)  มีมูลคา 3,244,974.5 ลานบาท คิดเปนสัดสวนรอยละ 38.2 ของ GDP รวมทั้ง
ประเทศ มีอัตราการขยายตัวคิดเปนรอยละ 4.2 ตอป เม่ือพิจารณามูลคา GDP ตามขนาดวิสาหกิจ 
พบวาวิสาหกิจขนาดยอม มีบทบาทดานมูลคา GDP สูงกวาวิสาหกิจขนาดกลางโดยมูลคา GDP ของ
วิสาหกิจขนาดยอม เทากับ 2,175,597.9 ลานบาท ขยายตัวจากปกอนหนา คิดเปนรอยละ 3.9 และ
มูลคา GDP ของ วิสาหกิจขนาดยอม  มีสัดสวนคิดเปนรอยละ 25.6 ของ GDP รวมดานมูลคา GDP 
ของวิสาหกิจขนาดกลางพบวา ในป 2550 มูลคา GDP ของ วิสาหกิจขนาดกลาง เทากับ 1,069,376.6 
ลานบาทขยายตัวจากปกอนหนารอยละ 4.8 และมีสัดสวนตอ GDP รวมคิดเปนรอยละ 12.6 
   โครงสรางมูลคา GDP ของ SMEs ในป 2550 ยังคงมีลักษณะคลายคลึงกับปกอน
หนาโดยโครงสรางทางเศรษฐกิจของ SMEs มีความเกี่ยวของกับภาคการบริการ ภาคการผลิต และ
ภาคการคาและซอมบํารุงเปนสําคัญ  เชนเดียวกับโครงสราง GDP ของประเทศ โดยภาคการบริการ
เปนกิจกรรมทางเศรษฐกิจที่มีความสําคัญสูงสุดมีสัดสวนคิดเปนรอยละ 32.2 รองลงมาไดแก ภาคการ
ผลิตซึ่งมีสัดสวนคิดเปนรอยละ 30.7 และ ภาคการคาคิดเปนรอยละ 29.1 
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ตารางที่ 2 มลูคาผลิตภณัฑมวลรวมภายในประเทศ ป 2546-2550  จําแนกตามขนาดวสิาหกิจ 
 

   
ท่ีมา : สํานักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ  ประมวลผลโดย  สํานักงานสงเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม 

     หมายเหตุ : วิสาหกิจอ่ืนๆ คือ การบริหารราชการและการปองกันประเทศ 

 3.2 บทบาทดานการจางงาน   
 

แผนภาพที่ 1 โครงสรางการจางงาน ป 2550 จําแนกตามขนาดและประเภทธุรกิจ 

 
ท่ีมา : สํานักงานสถติิแหงชาติ และสํานักงานประกันสังคมประมวลโดย : สํานักงานสงเสริมวสิาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม 
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แผนภาพที่ 2 โครงสรางจาํนวน SMEs และการจางงานของ SMEs ป 2550 จําแนกตาม
ประเภทธุรกจิ 

 
ท่ีมา : สํานักงานสถติิแหงชาติ และสํานักงานประกันสังคม ประมวลโดย : สํานักงานสงเสริมวสิาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม 
  ในป 2550 จํานวนวิสาหกิจในประเทศรวมทั้งส้ิน 2,375,368 ราย มีการจางงานรวม
ทั้งส้ิน 11,711,334 คนโดยเปนการจางงานในวิสาหกิจขนาดใหญ  2,810,767 คน และเปนการจาง
งานใน SMEs จํานวน 8,900,567 คน  หรือรอยละ 76.0 ของการจางงานรวมทั้งหมด โดยภาคการผลิต
เปนประเภทธุรกิจที่มีการจางงานสูงที่สุดรอยละ 38.9 ของการจางงาน ใน SMEs ทั้งหมด รองลงมา
ไดแก ภาคบริการ รอยละ 33.8  และภาคการคา ที่มีจํานวน SMEs สูงที่สุดนั้นมีการจางงานเพียง   
รอยละ 27.3 ของการจางงานใน SMEs ทั้งหมด 
    

 3.3 บทบาทดานการคาระหวางประเทศของ SMEs  
ตารางที่ 3 สดัสวนการสงออกของ SMEs ตอการสงออกรวม  ป 2550 

 

 
 

   ท่ีมา : กรมศุลกากร    ประมวลผลโดย : สํานักงานสงเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม 
 



 -จ- 

ในป 2550 มูลคาการคาระหวางประเทศมีจํานวนรวมทั้งส้ิน 10,126,995.0 ลานบาท 
โดยเปนมูลคาการสงออกรวม 5,254,999.3 ลานบาท มูลคาการนําเขารวม 4,871,995.7 ลานบาท   
เมื่อพิจารณาสัดสวนการสงออกโดยรวมของประเทศ  สําหรับ SMEs ในป 2550 มีมูลคาการคา
ระหวางประเทศรวม 3,036,484.9 ลานบาท โดยเปนมูลคาการสงออกของ SMEs จํานวน 
1,583,310.1 ลานบาท  และเปนมูลคาการนําเขาของ SMEs รวม 1,453,174.9 ลานบาท ทั้งนี้การ
สงออกของ  SMEs มีอัตราการขยายตัวถึงรอยละ 10.1 ในขณะที่การนําเขาหดตัวลงกวาปกอนหนาถึง
รอยละ 8.8 
 

4. โครงสรางอุตสาหกรรม SMEs   
 ตามผลการศึกษาโครงการแผนการปรับโครงสราง SMEs รายสาขา ซึ่ง สสว. รวมกับ
มหาวิ ท ย า ลั ย ธ ร รมศาสตร ทํ า ก า ร ศึ กษา   ไ ด จํ า แนก โค ร งส ร า ง อุ ตสาหก ร รม  SMEs  
ในประเทศไทย ออกเปน 3 ภาค  ไดแก 
  1)   ภาคการผลิต  ประกอบดวย 3 กลุม  ดังนี้ 

• อุตสาหกรรมวิศวการ   หมายถึง   อุตสาหกรรมที่ใชเคร่ืองจักรกลหรือเทคโนโลยี
ระดับสูง  (High – technology Industries) ในการผลิต  แตอยางไรก็ตาม ในบางข้ันตอนการผลิต 
เปนเพียงการประกอบชิ้นสวนโดยไมตองอาศัยเทคโนโลยีระดับสูง  จึงมีผูประกอบการ SMEs อยูเปน
จํานวนมาก  โดยแบงออกเปน  6 สาขา ไดแก  เหล็กและโลหะประดิษฐ เคร่ืองจักรกล แมพิมพ  
เคร่ืองใชไฟฟา  อิเล็กทรอนิกส   ยานยนตและช้ินสวน 

• กลุมอุตสาหกรรมเบาที่ใชแรงงานเขมขน หมายถึง อุตสาหกรรมที่มีสัดสวนแรงงานใน
การผลิตสูง  โดยแบงออกเปน 5  สาขา  ไดแก  ส่ิงทอและเคร่ืองนุงหม รองเทาและเคร่ืองหนัง  อัญมณี
และเคร่ืองประดับ  ส่ิงพิมพ  บรรจุภัณฑพลาสติก 

• กลุมอุตสาหกรรมที่ใชทรัพยากรธรรมชาติ  หมายถึง อุตสาหกรรมที่พึ่งพาวัตถุดิบ
ทางการเกษตรเปนหลัก โดยแบงออกเปน  5  สาขา ไดแก  อาหาร ยาและสมุนไพร   เฟอรนิเจอรไม   
ผลิตภัณฑยาง   เซรามิกส 
  2) ภาคการคา  ประกอบดวย  2  สาขา  ไดแก  การคาปลีก  และการคาสง 
  3) ภาคบริการ  ประกอบดวย  9  สาขา  ไดแก  บริการทองเที่ยว  สปาและบริการ
สุขภาพ  รานอาหาร  การกอสราง  บริการขนสงและโลจิสติกส  บริการซอฟแวรและDigit Content  
บริการศึกษา  บริการออกแบบ  บริการที่ปรึกษา   
 
 

5. สถานการณและปจจัยที่มีผลตอวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอมไทย 
สภาพแวดลอมดานเศรษฐกิจ สังคม และการเมืองโลกในยุคปจจุบันและแนวโนม 

ในอนาคตเปนปจจัยสําคัญที่มีผลกระทบตอกระบวนการทําธุรกิจของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาด
ยอม กลาวคือ 
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            1.  การรวมตัวของกลุมเศรษฐกิจ มีการรวมตัวทางเศรษฐกิจทั้งในระดับทวิภาคี 
ภูมิภาค และพหุภาคี  รวมทั้งบทบาทที่เพิ่มข้ึนของประเทศในเอเซีย โดยเฉพาะจีนและอินเดีย  
            2.  การเปลี่ยนแปลงในตลาดการเงินโลก   เกิดวิกฤตทางการเงิน ความไมสมดุล
ของเศรษฐกิจประเทศสหรัฐอเมริกา ที่สงผลกระทบตอคาเงินสกุลตางๆ ในโลก  ตลาดการเงินและ
ตลาดทุนม ีความเชื่อมโยงกันทําใหเกิดการเคลื่อนยายเงินทุนระหวางประเทศ   
             3. การเปลี่ยนแปลงของเทคโนโลยี  มีการพัฒนาอยางตอเนื่องของ Information 
and Communication Technology (ICT) เปนยุคที่มีการขับเคลื่อนดวยเทคโนโลยีหลัก ไดแก 
Biotechnology Material Technology และ Nanotechnology 
             4. การเปลี่ยนแปลงดานสิ่งแวดลอม  ปจจุบันทั่วโลกตางหันมาใหความสําคัญกับ
ประเด็นเร่ืองส่ิงแวดลอมมากข้ึน อันเนื่องมาจากความไมสมดลุกลมกลืนระหวางการผลิตกับ
สภาพแวดลอม มีการกลาวถึงเร่ืองของ Global Warming  และหลากหลายทางชีวภาพ (Biodiversity)  
            5. พฤติกรรมผูบริโภค การเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมของผูบริโภคเปนปจจัยสําคัญที่ชี้
ถึงโอกาสของธุรกิจและความสามารถในการแขงขันของเศรษฐกิจที่ตองปรับตัวใหเสนอสินคาและ
บริการที่เปนที่ตองการของผูบริโภคที่เปล่ียนแปลงไป  
              6. การขาดสภาพคลองทางการเงิน ในกลุม SMEs  เนื่องจากสถาบันการเงินเร่ิม
เขมงวดกับการปลอยสินเชื่อ 

7. ความผันผวนของตนทุนพลังงาน และอัตราการแลกเปล่ียน  
8. เสถียรภาพทางการเมืองของประเทศ 
  

ดังนั้นทิศทางการพัฒนาอุตสาหกรรมและ SMEs ควรใหความสําคัญของความ
ตอเนื่องของนโยบาย ในอนาคตอุตสาหกรรมจะเกิดการขยายตัวดวยการเพิ่มผลิตภาพการผลิต 
(Productivity)  มุงเนนการพึ่งพาวัตถุดิบในประเทศมากข้ึน ใชทรัพยากรธรรมชาติอยางมปีระสิทธิภาพ
บนพื้นฐานของการผลิตบนฐานความรู  เปนมิตรกับส่ิงแวดลอม โดยคํานึงถึงผลกระทบตอส่ิงแวดลอม 
มุงเนนพัฒนาคุณภาพมาตรฐานในดานสุขอนามัย ความปลอดภัย  อนุรักษสิ่งแวดลอมและ
ประหยัดพลังงาน เพื่อลดขอจํากัดในการกีดกันทางการคาจากประเทศผูนําเขาที่ใชปจจัยดังกลาว
เปนกําแพงทางการคา ตลอดจนสงเสริมใหเกิดและยกระดับเครือขายวิสาหกิจในลักษณะ

เครือขายใหครอบคลุมหวงโซอุปทานทั้งระดับประเทศ ภูมิภาคและโลก  
 

      



อุตสาหกรรมเซรามิก 
 

1. โครงสรางอุตสาหกรรมและสถานภาพของอุตสาหกรรมเชรามิก 
 1.1 ลักษณะท่ัวไปของอุตสาหกรรม  
 ผลิตภัณฑอุตสาหกรรมเซรามิก สามารถแบงไดเปน 2 กลุมประเภทใหญ ๆ คือ ผลิตภัณฑเซรามิก
ด้ังเดิม ซึ่งสินคาที่สําคัญ ๆ ในกลุมนี้ประกอบดวย กระเบ้ืองปูพื้น บุผนัง เคร่ืองสุขภัณฑ เคร่ืองใชบนโตะ
อาหาร ของชํารวย/เคร่ืองประดับ และลูกถวยไฟฟา สวนอีกกลุม ไดแก ประเภทผลิตภัณฑเซรามิกแบบใหม 
ผลิตภัณฑในกลุมนี้ไดแก เซรามิกที่ใชในอุตสาหกรรมไฟฟาและอิเล็กทรอนิคส อุตสาหกรรมยานยนต  
และอุตสาหกรรมทางการแพทย กลุมผลิตภัณฑเซรามิกแบบใหมนี้ยังมีการผลิตนอยมากในประเทศไทย  
การผลิตสวนใหญหรือเกือบทั้งหมดในประเทศจะเปนการผลิตผลิตภัณฑเซรามิกด้ังเดิม 

1.2 จํานวนวสิาหกิจและการจางงาน 
อุตสาหกรรมเซรามิก นับเปนอุตสาหกรรมที่มีความสําคัญทางเศรษฐกิจ  และ SMEs มบีทบาท

สําคัญอยางยิ่งในการขับเคลื่อนอุตสาหกรรมเซรามิก  จากขอมูลของศูนยสารสนเทศและเทคโนโลยี สสว. 
พบวาในป 2550 อุตสาหกรรมเซรามิก มีจํานวนผูประกอบการทั้งส้ิน 5,760 ราย  โดยเปนผูประกอบการ 
SMEs จํานวน 5,715 ราย หรือคิดเปนรอยละ 99.22 ในสวนของการจางาน SMEs  อุตสาหกรรมเซรามิก 
มีการจางานถึง 53,382 คน  หรือคิดเปนรอยละ 61.34 ของการจางงานรวมในอุตสาหกรรมเซรามิก 

ตารางที่ 1 จาํนวนวิสาหกจิ จําแนกตามขนาดอุตสาหกรรม ป 2550 
 

 จํานวนวิสาหกิจ (ราย)   สัดสวน (รอยละ)  ISIC 
Code 

สาขาอุตสาหกรรม 
S M L SMEs Total SMEs L Total 

2610 การผลิตแกวและผลิตภัณฑจากแกว 644 15 28 659 687 11.44 0.49 11.93 

2691 การผลิตผลิตภัณฑเซรามิคชนิดไมทนไฟ ซ่ึง
ไมไดใชในงานกอสราง 

3,932 50 16 3,982 3,998 69.13 0.28 69.41 

2692 การผลิตผลิตภัณฑเซรามิกทนไฟ 1,073 1 1 1,074 1,075 18.65 0.02 18.66 

รวม 5,649 66 45 5,715 5,760 99.22 0.78 100 

 

ท่ีมา : ขอมูลจาก สํานักงานสถิติแหงชาติ , กรมพัฒนาธุรกิจการคา ,  สนง.ประกันกันคม ,  การนิคมอุตสาหกรรมแหงประเทศไทย ,  BOI ,  สํานักเทศกิจ กทม. ,  อบจ. 75 จังหวัด   
ประมวลผลโดย : ศูนยสารสนเทศและเทคโนโลยี สํานักงานสงเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม, 5 กุมภาพันธ 2552  
 

ตารางที่ 2 จาํนวนการจางงาน  จําแนกตามขนาดอุตสาหกรรม ป 2550 

 จํานวนการจางงาน (คน)   สัดสวน (รอยละ)  ISIC 
Code 

สาขาอุตสาหกรรม 
S M L SMEs Total SMEs L Total 

2610 การผลิตแกวและผลิตภัณฑจากแกว 5,530 1,870 16,667 7,400 24,067 8.50 19.15 27.65 
2691 การผลิตผลิตภัณฑเซรามิคชนิดไมทนไฟ ซ่ึง

ไมไดใชในงานกอสราง 
27,347 13,030 16,265 40,377 56,642 46.40 18.69 65.09 

2692 การผลิตผลิตภัณฑเซรามิกทนไฟ 5,519 86 712 5,605 6,317 6.44 0.82 7.26 

รวม 38,396 14,986 33,644 53,382 87,026 61.34 38.66 100 

ท่ีมา : ขอมูลจาก สํานักงานสถิติแหงชาติ , กรมพัฒนาธุรกิจการคา ,  สนง.ประกันกันคม ,  การนิคมอุตสาหกรรมแหงประเทศไทย ,  BOI ,  สํานักเทศกิจ กทม. ,  อบจ. 75 จังหวัด   
ประมวลผลโดย : ศูนยสารสนเทศและเทคโนโลยี สํานักงานสงเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม, 5 กุมภาพันธ 2552  
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 1.3  การผลติ สินคาที่ผลติ  และ SMEs เปาหมาย 
 การผลิตเซรามิกที่ใชเปนวัสดุกอสรางทั้ง กระเบ้ืองปูพื้น บุผนัง และเคร่ืองสุขภัณฑ ไดรับผลกระทบ
จากปญหาภาวะซบเซาของธุรกิจอสังหาริมทรัพยในประเทศ และปญหาราคาน้ํามันที่ปรับตัวสูงข้ึนอยาง
ตอเนื่อง สงผลใหตนทุนการผลิตสูงข้ึน จนผูผลิตหลายรายหันมานําเขาสินคาที่มีราคาถูกจากจีนแทนการ
ผลิตในประเทศ ทําใหการผลิตเซรามิกลดลง โดยในป 2550 การผลิตกระเบื้องปูพื้น บุผนัง มีประมาณ 
139.68 ลานตารางเมตร และการผลิตเคร่ืองสุขภัณฑ มีประมาณ 8.36 ลานชิ้น ลดลงจากป 2549 ในอัตรา
รอยละ 3.39 และ 0.49 ตามลําดับ 
 ประเภทสินคาที่ผลิต 

 ผลิตภัณฑเซรามิกด้ังเดิม ซึ่งสินคาที่สําคัญ ๆ ในกลุมนี้ประกอบดวย กระเบ้ืองปูพื้น บุผนัง 
เคร่ืองสุขภัณฑ เคร่ืองใชบนโตะอาหาร ของชํารวย/เคร่ืองประดับ และลูกถวยไฟฟา  

 ประเภทผลิตภัณฑ เซรามิกแบบใหม  ไดแก  เซรามิกที่ ใช ในอุตสาหกรรมไฟฟา 
และอิเล็กทรอนิคส อุตสาหกรรมยานยนต และอุตสาหกรรมทางการแพทย กลุมผลิตภัณฑเซรามิกแบบใหม
นี้ยังมีการผลิตนอยมากในประเทศไทย การผลิตสวนใหญหรือเกือบทั้งหมดในประเทศจะเปนการผลิต
ผลิตภัณฑเซรามิกด้ังเดิม 
 SMEs เปาหมาย  ไดแก  ผลิตภัณฑบนโตะอาหาร  ของชํารวย  เคร่ืองประดับตกแตง 
 

2.  โครงสรางตนทุนการผลิตของผลิตภัณฑเซรามิก 
ตามรางโครงสรางตนทุนการผลิตของผลิตภัณฑเซรามิก ป 2546 

                                 หนวย :  รอยละ 

องคประกอบ กระเบ้ือง เคร่ืองสุขภัณฑ เคร่ืองใชบนโตะ
อาหาร 

ของชํารวย/
เคร่ืองประดับ 

ลูกถวยไฟฟา 

1. วัตถุดิบ 58 44 26 22 50 

2. พลังงาน 12 16 8 20 7 

3. แรงงาน 14 12 29 38 8 

4. คาเส่ือมราคา 6 10 8 10 10 

5. อื่น ๆ 10 18 29 10 25 

รวม 100 100 100 100 100 

ที่มา : รายงานฉบับสมบูรณ โครงการจัดทําแผนแมบทอุตสาหกรรมรายสาขา   (สาขาเซรามิกและแกว), สํานักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม 2547 

3.  โครงสรางการตลาด 
 3.1 ตลาดในประเทศ 
 การจําหนายเซรามิกที่ใชเปนวัสดุกอสราง ไดรับผลกระทบจากปญหาภาวะซบเซาของธุรกิจ
อสังหาริมทรัพยอยางตอเนื่องเปนเวลานานเกือบ 2 ป ทําใหมีการแขงขันกันอยางรุนแรง ทัง้จากสินคาทีผ่ลิต
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ในประเทศ และสินคานําเขาที่มีราคาถูกจากจีน นอกจากน้ี ปญหาราคาน้ํามันที่ปรับตัวสูงข้ึนมาตลอด  
ทําใหสินคาตาง ๆ ตองปรับราคาตาม สงผลใหอํานาจในการตัดสินใจซื้อของผูบริโภคลดลง ทําใหการ
จําหนายเซรามิกในประเทศลดลงอยางเห็นไดชัด โดยในป 2550 การจําหนายกระเบ้ืองปูพื้น บุผนัง  
มีประมาณ 150.27 ลานตารางเมตร และเครื่องสุขภัณฑ มีการจําหนายประมาณ 4.52 ลานชิ้น ลดลงจาก 
ป 2549 ในอัตรา รอยละ 4.79 และ 6.21 ตามลําดับ  
 3.2  การสงออก 
 การสงออกผลิตภัณฑเซรามิกสวนใหญจะสงไปยังประเทศญี่ปุน สหรัฐอเมริกา สหราช อาณาจักร 
ออสเตรเลีย เยอรมนี เกาหลีใต และประเทศในกลุมอาเซียน โดยในป 2550 การสงออกผลิตภัณฑเซรามิก 
มีมูลคารวมประมาณ 879.9 ลานเหรียญสหรัฐฯ เพิ่มข้ึนจากป 2549 ในอัตรารอยละ 31.37  ซึ่งผลิตภัณฑ
เซรามิกทั้งเคร่ืองสุขภัณฑ และเคร่ืองใชบนโตะอาหาร มีการสงออกเพิ่มข้ึนในตลาดญ่ีปุนเปนสําคัญ 
ในขณะที่การสงออกกระเบ้ืองปูพื้น บุผนัง เพิ่มข้ึนในตลาดอาเซียน  แตกลับลดลงในตลาดสหรัฐอเมริกา
เนื่องจากผลกระทบปญหาสินเช่ืออสังหาริมทรัพยคุณภาพตํ่า (Sub-prime Loans)  
 3.3  การนําเขา 
 การนําเขาผลิตภัณฑเซรามิก ในป 2550 มีมูลคารวม 192.6 ลานเหรียญสหรัฐฯ เพิ่มข้ึนจาก 
ป 2549 ในอัตรารอยละ 16.66  โดยการนําเขาผลิตภัณฑเซรามิกสวนใหญจะนําเขา  จากประเทศจีน ญ่ีปุน 
มาเลเซีย อินโดนีเซีย และเยอรมนี ซึ่งการนําเขาผลิตภัณฑเซรามิกสําหรับใชตามหองปฏิบัติการสวนใหญ
นําเขาจากญ่ีปุน และมาเลเซีย สําหรับการนําเขาผลิตภัณฑเซรามิกอ่ืนสวนใหญนําเขาอิฐทนไฟจาก
ประเทศญ่ีปุน และเยอรมนี และนําเขากระเบ้ืองปูพื้น บุผนัง ที่มีราคาถูกจากจีน และเวียดนาม    

ตารางการผลิตและจําหนายเซรามิกในประเทศ 
 

ผลิตภัณฑ ป 2547  ป 2548 ป 2549  ป 2550 * 

การผลิต     
กระเบือ้งปูพืน้ บุผนัง (ตารางเมตร) 
อัตราการเปลี่ยนแปลง (%) 

141,860,176 
 

152,979,168 
7.84 

144,583,964 
-5.49 

139,681,361 
-3.39 

เครื่องสุขภัณฑ (ช้ิน) 
อัตราการเปลี่ยนแปลง (%) 

7,938,220 
 

9,205,872 
15.97 

8,397,153 
-8.78 

8,355,879 
-0.49 

การจําหนาย     

กระเบือ้งปูพืน้ บุผนัง (ตารางเมตร) 
อัตราการเปลี่ยนแปลง (%) 

151,127,986 
 

163,784,112 
8.37 

157,822,811 
-3.64 

150,270,548 
-4.79 

เครื่องสุขภัณฑ (ช้ิน) 
อัตราการเปลี่ยนแปลง (%) 

4,459,885 
 

5,059,009 
13.43 

4,816,245 
-4.80 

4,516,969 
-6.21 

           ท่ีมา: ศูนยสารสนเทศเศรษฐกิจอุตสาหกรรม  สํานักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม  
           หมายเหตุ :   1.  จากการสํารวจโรงงานกระเบ้ืองปูพ้ืน บุผนัง จํานวน 11 โรงงาน เคร่ืองสุขภัณฑ จํานวน 6 โรงงาน 
     2.  ป 2550 เปนตัวเลขประมาณการ 
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ตาราง แสดงมูลคาสงออกผลิตภัณฑเซรามิก 
                                                                                                                                              มูลคา:ลานเหรียญสหรัฐฯ 

ผลิตภัณฑ ป 2547 ป 2548 ป 2549 ป 2550 * 

กระเบ้ืองปูพื้น บุผนัง 
    อัตราการเปลี่ยนแปลง (%) 

86.0 
 

105.0 
22.09 

102.1 
-2.76 

107.9 
5.68 

เครื่องสุขภัณฑ 
    อัตราการเปลี่ยนแปลง (%) 

95.1 
 

110.4 
16.09 

121.2 
9.78 

143.9 
18.73 

เครื่องใชบนโตะอาหาร 
    อัตราการเปลี่ยนแปลง (%) 

186.6 
 

180.6 
-3.22 

172.0 
-4.76 

190.2 
10.58 

ของชํารวยเครื่องประดับ 31.7 32.6 28.4 35.0 
    อัตราการเปลี่ยนแปลง (%)  2.84 -12.88 23.24 

ลูกถวยไฟฟา 
    อัตราการเปลี่ยนแปลง (%) 

17.6 
 

17.3 
-1.70 

23.3 
34.68 

22.9 
-1.72 

ผลิตภัณฑเซรามิกอ่ืน ๆ 
    อัตราการเปลี่ยนแปลง (%) 

124.8 
 

185.3 
48.48 

222.8 
20.24 

380.0 
70.56 

รวมสงออกผลิตภัณฑเซรามิก 
    อัตราการเปล่ียนแปลง (%) 

541.8 
 

633.9 
17.00 

669.8 
5.66 

879.9 
31.37 

ท่ีมา : ศูนยเทคโนโลยีสารสนเทศและการส่ือสาร  สํานักงานปลัดกระทรวงพาณิชย  กระทรวงพาณิชย 
หมายเหตุ  :  ป 2550 เปนตัวเลขประมาณการ 

ตารางแสดงมูลคานําเขาผลิตภัณฑเซรามิก 
                                                                                                                                                มูลคา:ลานเหรียญสหรัฐฯ 

ผลิตภัณฑ ป 2547 ป 2548 ป 2549 ป 2550* 
ผลิตผลิตภณัฑเซรามิกสําหรับใชตามหองปฏิบัติการ 
   อัตราการเปลี่ยนแปลง (%) 

45.7 
 

61.2 
33.92 

57.6 
-5.88 

65.9 
14.41 

ผลิตภัณฑเซรามิกอ่ืน 
    อัตราการเปลี่ยนแปลง (%) 

93.8 
 

98.7 
5.22 

107.5 
8.92 

126.7 
17.86 

รวมนําเขาผลิตภัณฑเซรามิก 
     อัตราการเปลี่ยนแปลง (%) 

139.5 
 

159.9 
14.62 

165.1 
3.25 

192.6 
16.66 

ที่มา : ศูนยเทคโนโลยีสารสนเทศและการส่ือสาร  สํานกังานปลัดกระทรวงพาณิชย  กระทรวงพาณิชย 
หมายเหตุ : 1.   ป 2550 เปนตัวเลขประมาณการ 

   2.   กรมเจรจาการคาระหวางประเทศ ไดปรับโครงสรางสินคานําเขาใหม  โดยแบงผลิตภัณฑเซรามกิเปนผลิตภัณฑ      
                      เซรามิกสําหรับใชตามหองปฏิบัติการ และผลิตภัณฑเซรามิกอ่ืน  
                3.   การนําเขาผลิตภัณฑเซรามิก ไมนับรวมผลิตภัณฑเซรามกิทนไฟ ในพกิัด 6903 ที่จัดอยูในหมวดสินคาทนุอ่ืน ๆ  
                      เครื่องสุขภัณฑ ในพกิัด 6910 เครื่องใชบนโตะอาหาร ในพกิัด 6911 และพิกัด 6912 เครื่องใชและเครื่องตกแตง     
                      ในบานเรือน พิกัด 6913 และผลิตภัณฑเซรามิกอ่ืน ๆ ในพิกัด 6914 ที่จัดอยูในหมวดสินคาอุปโภคบรโิภค 
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4.  หวงโซอุปทาน (Supply Chain) อุตสากรรมเซรามิก 
อุตสาหกรรมเซรามิกเปนอุตสาหกรรมที่มีความเช่ือมโยงกับการทําเหมืองไมวาจะเปนการทํา

เหมืองดิน หรือเหมืองแร ซึ่งเปนวัตถุดิบในการผลิต เชน ดินขาว ดินดํา  หินทันต และทรายแกว  
และอุตสาหกรรมเคมีภัณฑ เพราะมีการใชสารเคมี และสีในการเคลือบ  

นอกจากนี้ยังเชื่อมโยงไปสูบริการดานวิชาชีพตาง ๆ เชน การออกแบบผลิตภัณฑ การตลาด  
การขนสง และระบบ Logistic ของการสงออก นําเขา และอ่ืน ๆ ซึ่งจะพบวาอุตสาหกรรมนี้ เปนการแปรรูป
ทรัพยากรธรรมชาติข้ันตน เชน ดิน หิน แร ไปสูสินคาที่มีมูลคาเพิ่มสูง และเนื่องจากทรัพยากรธรรมชาติ
ดังกลาวมีแหลงกระจายอยูทั่วทั้งภูมิภาคจึงเปนอุตสาหกรรมที่มีการกระจายแหลงที่ต้ังไปทั่วทุกภูมิภาค
กอใหเกิดการจางงานและรายไดในทองถิ่น จึงเปนอุตสาหกรรมที่มีสวนในการกระจายรายไดใหกับทองถิ่น
ไดเปนอยางดี 

แผนภาพหวงโซอุปทาน (Supply Chain) ในอุตสาหกรรมเซรามิก และความเชื่อมโยงกับอุตสาหกรรมอ่ืน 

 
 

 
 
 

 
 
 
  

      แตงแร 
 

วัตถุดิบ 

- นําเขา 
- ภายใน 
ประเทศ 
 
 

  ผลิต     
วัตถุดิบ 

ผลิต            
ผลิตภัณฑ 

 

     
 

จําหนาย 

เซารามิก

- ยอยและบด 
- คัดขนาด 
- แตง/แยกแร 
- ทําใหแหง 

- ออกแบบ 
- ข้ึนรูป 
- เผา 
- ลงลายและเคลอืบ 
- QA, QC 

- การวิเคราะห 
ทดสอบทางเคมี 
- ผสมดิบ 
- ผลิตเคลอืบสี 

- การตลาด 
- การจัดจําหนาย 
- ขนสง 
- Logistic 

 
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

หมายเหตุ :  = SMEs โดยใชเกณฑการจางงาน จํานวนโรงงาน และเงินทุนจดทะเบียน  , ฿ = คาเงิน F = พลังงาน      
  ที่มา : กลุมอุตสาหกรรมเซรามิก สภาอุตสาหกรรมแหงประเทศไทย 
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5.  SWOT Analysis อุตสาหกรรมเซรามิก 
จุดแข็ง  
1. แรงงานในอุตสาหกรรมเซรามิกของไทยมีทักษะและฝมือที่ประณีต ทําใหผลิตภัณฑที่ผลิตไดมี

ความสวยงาม มีคุณภาพสูงและตรงกับความตองการของตลาดโดยเฉพาะ เคร่ืองใชบนโตะอาหาร เคร่ือง
สุขภัณฑ ตุกตา และของชํารวย (ขอมูลจากการสัมมนากลุมยอย) 

2. วัตถุดิบภายในประเทศมีปริมาณสํารองอยางเพียงพอสําหรับการประกอบการอุตสาหกรรมเซรามิก
ในเชิงพาณิชย (ขอมูลจากการสัมมนากลุมยอย) 

3. ประเทศไทยมีรากฐานทางวัฒนธรรมที่ยาวนานสามารถไปสรางเอกลักษณสําหรับผลิตในเชิง
พาณิชยได (ขอมูลจากการสัมมนากลุมยอย) 

4. มีบรรยากาศเหมาะสมแกการลงทุนสําหรับบริษัทตางชาติ โดยเมื่อเปรียบเทียบกับประเทศเพื่อนบาน 
  5. มีตลาดทั้งในประเทศและประเทศเพื่อนบานรองรับสําหรับผลิตภัณฑที่มีเกรดรองลงมา เชน สวน

จตุจักร รานกิฟทชอป หางสรรพสินคา และตลาดในประเทศเพื่อนบาน เชน ประเทศพมา และกัมพูชา เปนตน 
จุดออน  
1. ผูผลิตสวนใหญไมมีแบบ (Designs) เปนของตนเอง เนื่องจากผูผลิตสวนใหญเปนผูรับจาง

ผลิต ทําใหไมสามารถสรางเคร่ืองหมายการคา (Brands) ที่เปนที่ยอมรับในระดับโลกที่เปนของตัวเองได 
ยกเวนผูผลิตรายใหญซึ่งใชเวลาและเงินทุนอยางมาก 

2. ผูประกอบการรายยอย (SMEs) ขาดความรูทางดานการจัดการธุรกิจโดยเฉพาะความเขาใจและ
ความสามารถในการคิดตนทุนการผลิตสินคาที่ตนออกแบบ จึงสงผลกระทบตอการต้ังราคาใหเหมาะสม 
นอกจากนั้นยังขาดความรูเกี่ยวกับการจัดการอุตสาหกรรมระดับการผลิต 

3. คุณภาพของวัตถุดิบขาดความสม่ําเสมอ ผูผลิตสวนใหญยังขาดความรูเทคโนโลยี และทุนในการ
ผลิตดินผสมที่มีคุณภาพเพียงพอ 

4. เทคโนโลยี และเคร่ืองจักรที่ใชในการผลิตไมทันสมัย เพราะโรงงานสวนใหญต้ังมานานแลว สงผล
ใหไมสามารถผลิตไดอยางมีประสิทธิภาพ 

5. ผูประกอบการขาดความเขาใจถึงความสําคัญของการพัฒนาบุคลากรและสรางแรงจูงใจให
บุคลากรปฏิบัติงานอยางมีประสิทธิภาพ 

6. ขาดแคลนบุคลากรที่มีความชํานาญเร่ืองเซรามิกโดยเฉพาะ โดยเฉพาะชางเขียนและออกแบบ 
รวมถึงอาจารยผูสอนวิชาเซรามิกในระดับอุดมศึกษา 

7. ตนทุนการผลิตสูงกวาคูแขงขันทั้งในดานตนทุนคาจางแรงงานและคาพลังงาน 
โอกาส 
1. ผูประกอบการไทย สามารถผลิตสินคาที่มีพัฒนาการดานคุณภาพ รูปแบบและสรางเอกลักษณะ

เฉพาะตัวที่โดดเดนเพื่อสรางมูลคาเพิ่มใหสูงข้ึนได 
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2. อุตสาหกรรมเซรามิกยังมีโอกาสในการขยายตัวไปสูประเทศเพื่อนบานในแถบอินโดจีน ที่อยูในชวง
กําลังพัฒนา โดยเฉพาะผลิตภัณฑที่ใชในงานธุรกิจอสังหาริมทรัพย 

3. มีความเปนไปไดในการผลิตสินคาเซรามิก High Technology ตลอดจนสินคาเซรามิกยุคใหม 
(New Ceramics) ในเชิงธุรกิจอุตสาหกรรม เชน เซรามิกสําหรับประกอบวาลว (Ceramic Seals) เซรามิก
ยุคใหมสําหรับอุตสาหกรรมอิเล็กทรอนิกสเพื่อรองรับความตองการของอุตสาหกรรมในประเทศในอนาคต 

4. มีโอกาสในการยายฐานของบรรษัทขามชาติที่มีคาแรงแพง รวมทั้งผูผลิตวัตถุดิบและสารเคมี 
ตลอดจนการรวมทุนผลิตสินคาข้ันสุดทายเขามาในประเทศ 

ปจจัยคุกคาม  
1. จีน และเวียดนาม กําลังเปนคูแขงที่นากลัวของไทยเน่ืองจาก สหรัฐที่เปนลูกคาสําคัญของไทย

กําลังผานกฎหมาย ลดภาษีนําเขาจากเวียดนาม และการที่จีนไดเขาเปนสมาชิกของ WTO สงผลใหการกีด
กันผลิตภัณฑเซรามิกของจีนลดลง และการพยายามจัดต้ัง FTA : ASEAN-CHINA จะยิ่งเพิ่มความรุนแรง
ในการแขงขันในภูมิภาคมากข้ึน 

2. การยายฐานการผลิตของอุตสาหกรรมเซรามิกในประเทศพัฒนาแลว ไปสูประเทศที่มตีนทนุตํ่ากวา
ไทย เชน จีน เวียดนาม มากข้ึน 

3. การเพิ่มข้ึนของการกีดกันทางการคาโดยใชการกีดกันมิใชภาษี (NTB) เชน การกําหนดมาตรฐาน
วิศวกรในอุตสาหกรรมที่ผลิตเพื่อการสงออก การกําหนดมาตรฐานผลิตภัณฑเซรามิกโดยเนนเร่ืองความ
ปลอดภัยของผูบริโภค ความเปนมิตรตอส่ิงแวดลอม เหลานี้ เปนตน 
6.  ปญหาของอุตสาหกรรมเซรามิก 

1. ปญหาดานการตลาดเปนปจจัยที่มีผลกระทบตอผูประกอบการ SMEs ในอุตสาหกรรมเซรามิกเปน
อันดับตนๆ การเพิ่มชองทางทางการตลาดผานทางอินเตอรเนตไมสามารถจะแกไขปญหาไดทั้งหมด  สวน
หนึ่งเปนเพราะผูประกอบการ SMEs ไมพรอมดานการใชเทคโนโลยีสารสนเทศ (IT) ทําใหผูประกอบการ 
SMEs ไมสามารถใชประโยชนไดอยางเต็มที่   ดังนั้นการจัดทําฐานขอมูล การฝกอบรม SMEs ฯลฯ ก็ควรจะ
คํานึงถึงความพรอมของผูประกอบการ SMEsดวย  เพราะสวนใหญผูประกอบการ SMEs เปนผูใชแรงงาน
ในการผลิตเองทําใหไมมีเวลาเพียงพอเพื่อที่จะมาใชในการอบรมหรือเรียนรูเร่ืองขอมูลขาวสาร ที่เกี่ยวของ
กับอุตสาหกรรมเซรามิกทั้งประเทศโดยเฉพาะต้ังแตระดับกลางลงลาง และในตลาดตางประเทศ  สวนหนึ่ง
เปนเพราะการไมไดรับความรวมมือจาก ผูประกอบการ SMEs ในอุตสาหกรรมเซรามิก  

2. ผูประกอบการ SMEs ในอุตสาหกรรมเซรามิก  ประสบกับปญหาการขาดแคลนแรงงานที่มีฝมือ
เนื่องจากบริษัทมีขนาดเล็ก  ไมดึงดูดแรงงานฝมือใหเขามาทํางาน ดังนั้นเร่ืองการยกระดับฝมือแรงงานใน
อุตสาหกรรมเซรามิกจึงเปนเร่ืองสําคัญที่ตองเรงดําเนินการโดยเฉพาะอยางยิ่งเร่ืองการออกแบบและ
ควบคุมคุณภาพการผลิต  ทั้งนี้ประเทศไทยนับวามีความพรอมทางดานวัตถุดิบมีมากพอสมควร  
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3. ปญหาทางดานการเงิน  ผูประกอบการ SMEs ในอุตสาหกรรมเซรามิกมีกระจายอยูในประเทศ  
แตก็เลิกรางไปมากเพราะสถาบันการเงินใหการสนับสนุนแตเขมงวดมากในการที่จะมีโอกาสขอกู ภาครัฐ
ควรที่จะใหสรางกลไกที่ทําใหผูประกอบการ SMEs เขาถึงแหลงเงินทุนใหงายข้ึนโดยเฉพาะการแกปญหา
การกูยืมเงินที่ตองใชสินทรัพยคํ้าประกันในการกู 

4. ปญหาความเช่ือมโยงกันระหวางผูประกอบการในอุตสาหกรรมเซรามิก   จากตัวอยางของ
โครงการกลุมเซรามิกที่ลําปาง ทําใหเห็นปญหาในการรวมกลุมกันผูประกอบการในอุตสาหกรรมเซรามิก 
ที่ยังดูแลวยังไมเปนคลัสเตอร (cluster) เพราะตางคนก็ตางทํากันอยู ซึ่งสมาชิกในกลุมก็ยังผลิตเซรามิกใน
ทุกระดับกระบวนการผลิต  ต้ังแตเร่ืองวัตถุดิบ การผลิต ไปจนถึงการตลาด ทําใหประสิทธิภาพในการผลิต
ผลิตภัณฑเซรามิกที่ไดยังไมดีเทาที่ควรจะเปน 

5. ปญหาเร่ืองความชัดเจนตอเนื่องในการดําเนินงานของภาครัฐ  โดยปจจุบันมีหลายหนวยงาน
ภาครัฐที่ เข ามามีสวนรวมกับการพัฒนาอุตสาหกรรมเซรามิก   เชน   กระทรวงอุตสาหกรรม  
กระทรวงวิทยาศาสตรและเทคโนโลยี  (รวมถึงหนวย  เชน  สถาบันพัฒนาวัสดุศาสตร (MTEC) 
กระทรวงวิทยาศาสตรบริการ สถาบันวิทยาศาสตร) และยังมีหลายหนวยงานที่ศึกษาเร่ืองเซรามิก อยางไรก็
ตามทั้งมาตรการหรือการปฏิบัติงานท่ีดําเนินการไปแลวเปนมาตรการที่ทางภาครัฐมองวาผูประกอบการยัง
ขาดอยู กลับไปไมตรงกับความตองการของผูประกอบการ SMEs ทําใหผูประกอบการไมตอบสนองหรือให
ความรวมมือเทาที่ควร   ดังนั้นภาครัฐจึงควรที่จะใหภาคเอกชนเขามารวมกับหนวยงานตางๆในการจัดต้ัง
สถาบันเกี่ยวกับเซรามิก เพื่อเปนศูนยกลางขอมูลใหแกอุตสาหกรรมนี้ 
7.  ทิศทางการพัฒนากลุมธุรกิจ SMEs เปาหมาย 

สําหรับการพิจารณาถึงยุทธศาสตรการสงเสริมผูประกอบการ SMEs ในอุตสาหกรรมเซรามิกเราคง
ตองพิจารณาที่สอดคลองกับทิศทางการพัฒนาของอุตสาหกรรมผลิตภัณฑเซรามิก  ในปจจุบันแนวโนมการ
สงออกผลิตภัณฑเซรามิกสูงข้ึน ในขณะเดียวกันผูบริโภคในประเทศก็คํานึงถึงรูปแบบ  คุณภาพของสินคา
มากข้ึน    ทําใหผูผลิตในอุตสาหกรรมผลิตภัณฑเซรามิกตองปรับตัวไปสูการผลิตที่มีมาตรฐานการผลิตและ
คุณภาพของสินคาที่สูงข้ึน  ในขณะเดียวกันก็ตองมีการออกแบบที่เปนที่ยอมรับทั้งในตลาดภายในประเทศ
และตางประเทศ  มีตราสินคา (brandname) เปนของตนเองเพื่อเพิ่มมูลคาเพิ่มของสินคาสูงข้ึน  รวมทั้ง
ผูผลิตตองมีประสิทธิภาพการผลิตและมีตนทุนการผลิตที่สามารถแขงขันกับผูผลิตเซรามิกรายอ่ืนๆ 
ในตลาดโลกไดดวย   
8.  ยุทธศาสตรและแผนปฏิบัติการสงเสริม SMEs สาขาเซรามิก 

ยุทธศาสตรที่ 1 : การตลาดและสงเสริมการสงออก 
 ยุทธศาสตรนี้ดําเนินการเพื่อสนับสนุนดานการตลาดการสงเสริมการสงออกในทุกๆดานที่เกี่ยวของ
กับเซรามิก ทั้งในดานการพัฒนาระบบสารสนเทศการตลาด โดยนําระบบ e-commerce ระบบ B2B 
(business-to-business) มาชวยจัดการในดานการสงออก การพัฒนาขีดความสามารถในการกําหนดราคา
และการเจรจาตอรอง การจัดหาชองทางการแสดงสินคาและจําหนวยสินคาทั้งในและตางประเทศให
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ผูประกอบการ SMEs  เพื่อมีชองทางและจํานวนนักการตลาดเพิ่มข้ึน โดยสนับสนุนผูประกอบการ SMEs 
เซรามิกรวมตัวกันเปนกลุมธุรกิจ (cluster) เพื่อชวยวางแผนการตลาด เพื่อจัดต้ังศูนยกระจายสินคา 
นอกจากนี้สนับสนุนผูผลิตในประเทศสรางภาพลักษณเฉพาะตัวของสินคาไทย เพื่อสราง brandname เซรา
มิกของไทยใหเปนที่รูจักของชาวตางชาติดวย 

แผนปฏิบัติการตามยุทธศาสตรที่ 1 : ยุทธศาสตรการตลาดและสงเสริมการสงออก 
ยุทธศาสตรนี้ดําเนินการเพื่อสนับสนุนดานการตลาดการสงเสริมการสงออกในทุกๆดานที่เกี่ยวของ

กับเซรามิก ทั้งในดานการพัฒนาระบบสารสนเทศการตลาด โดยนําระบบ e-commerce ระบบ B2B มา
ชวยจัดการในดานการสงออก การพัฒนาขีดความสามารถในการกําหนดราคาและการเจรจาตอรอง การ
จัดหาชองทางการแสดงสินคาและจําหนวยสินคาทั้งในและตางประเทศใหผูประกอบการ SMEs  เพื่อมี
ชองทางและจํานวนนักการตลาดเพิ่มข้ึน โดยสนับสนุนผูประกอบการ SMEs เซรามิกรวมตัวกันเปนกลุม
ธุรกิจ (cluster) เพื่อชวยวางแผนการตลาด เพื่อจัดต้ังศูนยกระจายสินคา นอกจากนี้สนับสนุนผูผลิตใน
ประเทศสรางภาพลักษณเฉพาะตัวของสินคาไทย เพื่อสราง brandnameBrand name เซรามิกของไทยให
เปนที่รูจักของชาวตางชาติดวย มีรายละเอียดของกิจกรรมดังนี้ 

1. จัดทําคูมือในการเขาสูตลาดแยกตามประเทศคูคาใหแกผูประกอบการ SMEs เพื่อเปน
ฐานขอมูลทางเศรษฐกิจ สังคม กฎหมาย ภาษี มาตรฐานคุณภาพที่เกี่ยวของกับการคาสินคาเซรามิก ของ
ประเทศหลักและตลาดใหม และทําการเช่ือมโยงขอมูลกับเว็บไซตของตางประเทศที่จัดทําขอมูล รวมทั้งการ
นําเสนอเผยแพรคุณคาและเอกลักษณของสินคาทองถิ่น และสินคาจากประเทศไทย อาจนําเสนอตามส่ือ
ตางๆ เชน นิตยสารเกี่ยวกับศิลปะในเอเชีย นิตยสารเกี่ยวกับเซรามิก นิตยสารเกี่ยวกับการทองเที่ยว 

2. การพัฒนาตลาดสินคาเบญจรงคและศึกษาภาพลักษณสินคาเซรามิกไทยในตลาดหลัก เชน 
ญ่ีปุน สหรัฐอเมริกา  

3. การพัฒนาความสามารถในการรวมงานแสดงสินคาของผูประกอบการ SMEs ในตางประเทศ 
เพื่อเพิ่มโอกาสดานตลาดใหผูประกอบการ SMEs ในการสงออก และเปนการสรางโอกาสใหผูประกอบการ 
SMEs ไทยพบปะรวมกับตัวแทนชาวตางประเทศ เพื่อเปนติดตอและแลกเปล่ียนเยี่ยมชมสินคา 
เซรามิกระหวางกัน 

4. การจัดต้ังศูนยกลางแสดงสินคาและศูนยกระจายสินคาในตางประเทศ  
5. การจัดทําระบบอบรมพาณิชยอิเล็กทรอนิกส เปนการเพิ่มชองทางการจัดจําหนายสินคาโดยผาน

ระบบ E-commerce 
6. การสงเสริมการตลาดรวมทุนกับอุตสาหกรรมอื่นๆ เชน การสงเสริมการตลาดกับอุตสาหกรรม

ทองเที่ยว โดยการทําส่ือประชาสัมพันธรวมกับบริษัททองเที่ยว การนําเสนอผลิตสินคาในทองถิ่นสําหรับ
นักทองเที่ยว อาจนําสถานที่ทองเที่ยวตางๆเผาเคลือบลงบนสินคาเซรามิก  
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หนวยงานในการสงเสริมตามแผนปฏิบัติการการตลาดและการสงเสริมการสงออกนี้ ในสวนของ
การทําประชาสัมพันธและการตลาดทั้งภายในประเทศและตางประเทศ ไดแก กรมสงเสริมการสงออก 
กรมการคาตางประเทศ กรมพัฒนาธุรกิจการคา กรมสงเสริมอุตสาหกรรม  โดยสํานักงานสงเสริมวิสาหกิจ
ขนาดกลางและขนาดยอม (สสว.) อาจเปนหนวยงานหลักตามแผนปฏิบัติการนี้   

สําหรับกรอบเวลาในทางปฏิบัตินั้นการทําประชาสัมพันธและการตลาดและการปรับปรุงคุณภาพ
มาตรฐานของสินคานั้นหนวยงานที่รับผิดชอบนั้นสามารถทําไดทันที (ต้ังแตป 2551) ในขณะที่การสงเสริม
การเช่ือมโยงและการรวมกลุมจําเปนตองหาหนวยงานที่เปนตัวกลางซ่ึงอาจจะเปน    เปน ดังนั้นในระหวาง
นี้ (ตั้งแตป 2551-2554) สสว. อาจจะเปนตัวกลางในการรวบรวมผูประกอบการ SMEs ผลิตภัณฑพลาสติก
ที่มีความเกี่ยวเนื่องกันมารวมกลุมกันเปนคลัสเตอรโดยอาจจะเปนจัดหาสถานท่ีสําหรับที่ทําการของกลุม
ผูประกอบการ SMEs อํานวยความสะดวกในการจัดประชุมหรือจัดสัมมนาในความรูดานตางๆ หรือจัดทํา 
directory ของอุตสาหกรรมเพื่อเปนรากฐานของการสงเสริมการเชื่อมโยงและการรวมกลุม SMEs  
ในอุตสาหกรรมตอไป 

ยุทธศาสตรที่ 2 : การพัฒนากระบวนการผลิตและพัฒนาผลิตภัณฑ 
 ยุทธศาสตรการพัฒนากระบวนการผลิตและพัฒนาผลิตภัณฑ เปนยุทธศาสตรที่จะดําเนินการ
เกี่ยวกับการพัฒนาประสิทธิภาพการผลิต โดยการใหความรูแกผูประกอบการทั้งทางดานการเพิ่ม
ประสิทธิภาพการผลิต การจัดการของเสีย การดูแลส่ิงแวดลอมและแรงงาน สวนทางดานการพัฒนา
ผลิตภัณฑ โดยใหการสงเสริมการวิจัยและพัฒนา สนับสนุนใหสถาบันการศึกษาและหนวยงานของรัฐลงทนุ
รวมกับเอกชนทางดานการวิจัยและพัฒนา การออกแบบและการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ ตลอดจนการ
สรางความพึงพอใจของผูประกอบการ SMEs ตอการบริการดานเทคโนโลยีของรัฐ 

แผนปฏิบัติการตามยุทธศาสตรที่ 2 : ยุทธศาสตรการพัฒนากระบวนการผลิตและพัฒนา
ผลิตภัณฑ 

ยุทธศาสตรการพัฒนากระบวนการผลิตและพัฒนาผลิตภัณฑ เปนยุทธศาสตรที่จะดําเนินการ
เกี่ยวกับการพัฒนาประสิทธิภาพการผลิต โดยการใหความรูแกผูประกอบการทั้งทางดานการเพิ่ม
ประสิทธิภาพการผลิต การจัดการของเสีย การดูแลส่ิงแวดลอมและแรงงาน สวนทางดานการพัฒนา
ผลิตภัณฑ โดยใหการสงเสริมการวิจัยและพัฒนา สนับสนุนใหสถาบันการศึกษาและหนวยงานของรัฐลงทนุ
รวมกับเอกชนทางดานการวิจัยและพัฒนา การออกแบบและการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ ตลอดจนการ
สรางความพึงพอใจของผูประกอบการ SMEs ตอการบริการดานเทคโนโลยีของรัฐ มีการกําหนดกิจกรรม 
ในดานตางๆ ดังนี้ 

1. การใหความชวยเหลือทางเทคนิคแก SMEs ในดานการบริหารจัดการเพื่อลดตนทุนการผลิตและ
ดานวิศวกรรมเพ่ือปรับปรุงประสิทธิภาพาการผลิต  ลดอัตราของเสียและการพัฒนาผลิตภัณฑใหได
มาตรฐานในดานการบริหารจัดการเพื่อลดตนทุนการผลิตและดานวิศวกรรมเพื่อปรับปรุงประสิทธิภาพาการ
ผลิต ลดอัตราของเสียและการพัฒนาผลิตภัณฑใหไดมาตรฐาน 
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2. การพัฒนาเทคโนโลยีระดับสูงสําหรับการออกแบบผลิตภัณฑเซรามิกใหเหมาะสมกับสภาพ 
และศักยภาพการผลิตของผูประกอบการ SMEs เพื่อเปนการยกระดับองคความรูที่เช่ือมโยงการออกแบบ
และกระบวนการผลิต  

3. สงเสริมใหเกิดนวัตกรรมในการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑเซรามิก รวมถึงสนับสนุนใชภูมิปญญา
ของไทย 

4. การพัฒนามาตรฐานเนื้อดินและพัฒนาเทคโนโลยีที่เหมาะสมในการเคลือบสําหรับงาน 
เบญจรงค  ทั้งการศึกษาวิจัยดานการลงสี และภาพบนผลิตภัณฑเซรามิก พัฒนาเทคนิคการผสมน้ําเคลือบ 

5. พัฒนาศักยภาพการผลิตและการจัดการอุตสาหกรรมของผูประกอบการ SMEs เพื่อการสงออก 
ทั้งศึกษาแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑและกระบวนการผลิตที่ เหมาะสมแกผูประกอบการ SMEs  
จัดฝกอบรมทั้งภาคทฤษฏีและภาคปฏิบัติในเร่ืองการออกแบบโรงงาน การวางแผนการผลิต การเลือกใช
วัตถุดิบ การทําแมพิมพ เปนตน 

6. การจัดทําแนวทาง Best Practice และผลปฏิบัติมาตรฐาน (Performance Standard)  
ในอุตสาหกรรมเซรามิก โดยการจัดหาผูเช่ียวชาญเพื่อใหคําแนะนํา รวมทั้งประเมินระดับความสามารถ 
รายโรงงานและเผยแพรขอมูลของ Best Practice และ Performance Indicators ในระดับอุตสาหกรรม 

7. จัดต้ังกองทุนพัฒนาเทคโนโลยีและรูปแบบผลิตภัณฑแบบทวิภาคี มีการสรางเวทีภาคเอกชน
และราชการไดมารวมทุนดานวิจัยและพัฒนาดวยกัน สรางทรัพยสินทางปญญาดานอุตสาหกรรม 

8. การใหสินเช่ือดอกเบ้ียตํ่าเพื่อยกระดับเทคโนโลยีหรือสรางนวัตกรรม  
หนวยงานที่เกี่ยวของกับดําเนินงานเพื่อการพัฒนากระบวนการผลิตและพัฒนาผลิตภัณฑ 

เซรามิกประกอบไปดวยหลายหนวยงาน   สํานักงานสงเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม (สสว.)  
จึงควรเปนตัวกลางในการสรางความรวมมือกันระหวางสถาบันการศึกษา ศูนยเทคโนโลยีโลหะและวัสดุ
แหงชาติ (MTEC) ของสถาบันพัฒนาวิทยาศาสตรและเทคโนโลยีแหงชาติ (สวทช.) กรมสงเสริมการสงออก
และกรมทรัพยสินทางปญญา กระทรวงพาณิชย กรมสงเสริมอุตสาหกรรม และสมาคมในภาคเอกชนที่
เกี่ยวของ  สําหรับในสวนของการปรับปรุงคุณภาพมาตรฐานของสินคาและสมาคมในภาคเอกชนท่ี
เกี่ยวของ สําหรับในสวนของการปรับปรุงคุณภาพมาตรฐานของสินคา  นั้น หนวยงานที่นาจะเกี่ยวของ
ไดแก สํานักงานมาตรฐานผลิตภัณฑอุตสาหกรรม (สมอ.) กระทรวงอุตสาหกรรม กรมการคาภายในและ
กรมพัฒนาธุรกิจการคา กระทรวงพาณิชย และสํานักงานคณะกรรมการคุมครองผูบริโภค และกรมสงเสริม
อุตสาหกรรม รวมกับผูแทนในภาคเอกชน โดยทาง สสว. อาจทําหนาที่เปนผูประสานงานหลักระหวาง 
SMEs กับทาง สมอ. ในปฏิบัติการนี้  
 สําหรับกรอบเวลาในการดําเนินงานนั้น  นั้น ในสวนของการจัดประกวดการออกแบบผลิตภัณฑ
เซรามิก  มิก การจัดตลาดนัดสินคาผลิตภัณฑเซรามิกทั้งเคร่ืองใชบนโตะอาหารและเคร่ืองประดับและของ
ชํารวย สามารถดําเนินการไดในทันที (ต้ังแตป 2551) และควรจัดทําอยางตอเนื่อง  ภายใตการดําเนินงาน



 
 

 

-12- 

ของหนวยงานท่ีเกี่ยวของ เชน กรมสงเสริมการสงออก  กรมสงเสริมอุตสาหกรรม   อุตสาหกรรม ในระยะ
ยาว (ป พ.ศ. 2551-2554) ในสวนของการพัฒนาสงเสริมการวิจัยพัฒนาและนวัตกรรมของผลิตภัณฑ 
เซรามิกที่ตองอาศัยงบประมาณสูงในการดําเนินงานและตองอาศัยความรวมมือกับหนวยงานอ่ืนทั้งใน
ภาครัฐและภาคเอกชนนั้นคงมีความชัดเจนข้ึนภายหลังจากที่มีความชัดเจนของแผนที่นําทางทางดาน
เทคโนโลยี (Technology Road Map) ของอุตสาหกรรมเซรามิกที่ทางศูนยเทคโนโลยีโลหะและวัสดุ
แหงชาติกําลังดําเนินการจัดทําอยูแลวเสร็จ     เสร็จ นอกจากนี้ภาครัฐควรมีการพัฒนาระบบมาตรฐาน
ผลิตภัณฑอุตสาหกรรมและสงเสริมใหมีการสรางศูนยทดสอบที่เปนที่ยอมรับในระดับนานาชาติ เชน 
พัฒนามาตรฐานใหสอดคลองกับมาตรฐาน CE ของสหภาพยุโรปพรอมกับรวบรวมและเผยแพรขอมูล
เกี่ยวกับระบบมาตรฐานของประเทศอื่นที่มีแนวโนมเปนคูคาของไทยเชน  จีน  จีน ทั้งนี้เพื่อชวยเหลือกิจการ
ของคนไทยในการสงออกไปยังประเทศเหลานั้น 
          ยุทธศาสตรที่ 3 : ยุทธศาสตรการพัฒนากําลังคน และเครือขายการศึกษาและสถาบัน
เฉพาะทาง 
 มีวัตถุประสงคเพื่อทําใหอุตสาหกรรมเซรามิก มีการพัฒนาบุคลากรใหมที่มีประสิทธิภาพในทุก
ระดับ โดยเร่ิมจากใหสถาบันการศึกษาพัฒนาหลักสูตรผูออกแบบและดานนักออกแบบเซรามิก โดยให
มีตลาดเปนตัวต้ัง ทั้งนี้โดยมีการศึกษาดานพฤติกรรมผูบริโภคและการตลาดในหลักสูตรการออกแบบ
รวมกันระหวางกรมสงเสริมการสงออกและสถาบันการศึกษา ตลอดจนหลักสูตรเกี่ยวกับผูสงออกเซรามิกที่
ครบวงจรทั้งดานความรูเบ้ืองตนดานการสงออก การวางแผนธุรกิจ การคาระบบพาณิชยอิเล็กทรอนิกส การ
เตรียมตัวเพื่อรวมแสดงผลิตภัณฑในงานแสดงสินคานานาชาติ และการเปนนักเจรจาธุรกิจ สวนการพัฒนา
ฝมือแรงงานใหมีการฝกอบรมทักษะแรงงาน จัดทําตําราเรียนเซรามิกในระดับอุดมการณศึกษา โดย
อาจารยและผูที่ทรงคุณวุฒิที่เกษียณอายุแลว รวมทั้งพัฒนาความรูความสามารถและประสบการณของ
อาจารยอยางตอเนื่อง  

แผนปฏิบัติการตามยุทธศาสตรที่ 3 : ยุทธศาสตรการพัฒนากําลังคน และเครือขาย
การศึกษาและสถาบันเฉพาะทาง 

มีวัตถุประสงคเพื่อทําใหอุตสาหกรรมเซรามิก มีการพัฒนาบุคลากรใหมที่มีประสิทธิภาพในทุก
ระดับ โดยเร่ิมจากใหสถาบันการศึกษาพัฒนาหลักสูตรผูออกแบบและดานนักออกแบบเซรามิก โดยใหมี
ตลาดเปนตัวต้ัง ทั้งนี้โดยมีการศึกษาดานพฤติกรรมผูบริโภคและการตลาดในหลักสูตรการออกแบบรวมกัน
ระหวางกรมสงเสริมการสงออกและสถาบันการศึกษา ตลอดจนหลักสูตรเก่ียวกับผูสงออกเซรามิกที่ครบ
วงจรทั้งดานความรูเบ้ืองตนดานการสงออก การวางแผนธุรกิจ การคาระบบพาณิชยอิเล็กทรอนิกส การ
เตรียมตัวเพื่อรวมแสดงผลิตภัณฑในงานแสดงสินคานานาชาติ และการเปนนักเจรจาธุรกิจ สวนการพัฒนา
ฝมือแรงงานใหมีการฝกอบรมทักษะแรงงาน จัดทําตําราเรียนเซรามิกในระดับอุดมการณศึกษา โดย
อาจารยและผูที่ทรงคุณวุฒิที่เกษียณอายุแลว รวมทั้งพัฒนาความรูความสามารถและประสบการณของ
อาจารยอยางตอเนื่อง ไดกําหนดแผนงานดานตางๆ ดังนี้ 
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1. การจัดทําฐานขอมูลและพัฒนาแหลงความรูของอุตสาหกรรมเซรามิก โดยการจัดต้ังหองสมุด
อิเล็กทรอนิกสดานเซรามิก จัดทําหนังสือที่รวบรวมความรูและประสบการณของผูเช่ียวชาญและคณาจารย
ที่เกษียณอายุแลว 

2. การสงเสริมใหมีการพัฒนาฝมือแรงงานและพัฒนาบุคลากรใหตรงกับความตองการของ
อุตสาหกรรมโดยเฉพาะสาขาวิศวกรรมไฟฟา  วิศวกรรมไฟฟา วิศวอุตสาหการและนักวิจัยทางเซรามิก 

3. การสงเสริมการพัฒนาเครือขายสถาบันเฉพาะทาง เพื่อใหเกิดการแลกเปล่ียนความรูทางดาน
วิชาการและประสบการณในอุตสาหกรรมเซรามิก 

4. การบมเพาะและสรางผูประกอบการใหม รวมถึงนักออกแบบเซรามิกรุนใหม  
5. การพัฒนาศักยภาพผูประกอบการ SMEs  สําหรับการสงออกSMEs สําหรับการสงออก เปนการ

จัดอบรมภาคทฤษฎีและปฏิบัติเร่ืองความรูเบ้ืองตนดานการสงออก การวางแผนธุรกิจสงออก การวิเคราะห
การตลาด แนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑเพื่อการสงออก การคิดตนทุน การผลิต การวางแผนการผลิต การ
เจรจาธุรกิจ และพิธีทางศุลกากร รวมทั้งกฎระเบียบขอบังคับตางๆ เปนตน 

6. การเตรียมความพรอมเกี่ยวกับมาตรฐานดานส่ิงแวดลอมที่ประเทศคูคานํามาใช เชน WEEE 
และ RoHS  เปนตนROHS   ในประเด็นนี้จําเปนที่จะตองมีการพัฒนาบุคลากรและผูเช่ียวชาญเพื่อที่จะให
คําแนะนําและคําปรึกษาแกผูประกอบการเปนตน   ในประเด็นนี้ตองมีการเตรียมความพรอมในเร่ืองการ
ทดสอบในหองปฏิบัติการเพื่อตรวจสอบวาไมผิดตามมาตรการในประเด็นนี้จําเปนที่จะตองมีการพัฒนา
บุคลากรและผูเชี่ยวชาญเพื่อที่จะใหคําแนะนําและคําปรึกษาแกผูประกอบการ ในประเด็นนี้ตองมีการ
เตรียมความพรอมในเร่ืองการทดสอบในหองปฏิบัติการเพื่อตรวจสอบวาไมผิดตามมาตรการ RoHS ROHS  

ปจจัยหลักในการพัฒนาบุคลากรในอุตสาหกรรมเซรามิก คือ การสรางเสนทางในวิชาชีพของชาง
ปนเซรามิก  วิศวกรและนักออกแบบผลิตภัณฑเซรามิกซึ่งมีความเกี่ยวของกับหลายหนวยงาน  ทาง
สํานักงานสงเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม (สสว.) อาจเปนตัวกลางในการประสานการทํางาน
ระหวางหนวยงานที่เกี่ยวของทางดานการพัฒนาบุคลากร  อันไดแก  หนวยงานในกระทรวงศึกษาธิการทั้ง
ทางดานอุดมศึกษาและอาชีวศึกษา กรมพัฒนาฝมือแรงงาน กระทรวงแรงงาน ศูนยเทคโนโลยีโลหะและ
วัสดุแหงชาติ (MTEC) ของสถาบันพัฒนาวิทยาศาสตรและเทคโนโลยีแหงชาติ (สวทช.) สถาบันพัฒนา
วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม (ISMED) กรมสงเสริมอุตสาหกรรม และธุรกิจเอกชนในอุตสาหกรรม
เซรามิก เพื่อพัฒนาระบบการสรางแรงจูงใจในการพัฒนาบุคลากรในอุตสาหกรรมนี้  รวมทั้งการสงเสริมการ
พัฒนาเครือขายสถาบันเฉพาะทาง เพื่อใหเกิดการแลกเปล่ียนความรูทางดานวิชาการและประสบการณใน
อุตสาหกรรมเซรามิก    สําหรับกรณีการเตรียมความพรอมเกี่ยวกับมาตรฐานดานส่ิงแวดลอมที่ประเทศคูคา
นํามาใช เชน WEEE และ RoHS ROHS  ทาง MTEC สถาบันไฟฟาและอิเลกทรอนิกสและกรมวิทยาศาสตร
บริการนาจะเปนผูใหความรูและบริการการทดสอบใหแกผูประกอบการ SMEs 
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 สําหรับกรอบเวลาในทางปฏิบัติ  ในระยะส้ันนี้ (ต้ังแตป พ.ศ. 2551) สถาบันพัฒนาวิสาหกิจขนาด
กลางและขนาดยอม (ISMED) รวมกับสถานบันการศึกษาที่มีภาควิชาเกี่ยวกับการออกแบบและการผลิต
ผลิตภัณฑเซรามิกอาจริเร่ิมใหมีโครงการพัฒนาชางฝมือและผูประกอบการในอุตสาหกรรมนี้ทางดาน
เทคนิคและการบริหารไดในทันที  โดยเนนในเร่ืองการพัฒนาฝมือแรงงานทางดานการออกแบบผลิตภัณฑ
รวมกับสถานบันการศึกษาที่มีภาควิชาเก่ียวกับการออกแบบและการผลิตผลิตภัณฑเซรามิกอาจริเร่ิมใหมี
โครงการพัฒนาชางฝมือและผูประกอบการในอุตสาหกรรมนี้ทางดานเทคนิคและการบริหารไดในทันที โดย
เนนในเร่ืองการพัฒนาฝมือแรงงานทางดานการออกแบบผลิตภัณฑ  ในขณะที่ในระยะยาว (ป พ.ศ. 2551-
2554) สสว. และกับกรมพัฒนาฝมือแรงงานและตัวแทนจากกลุมผูผลิตผลิตภัณฑเซรามิกรางแผนปฏิบัติ
การการพัฒนาบุคลากรในอุตสาหกรรมเซรามิกข้ึนมาโดยคํานึงถึงแผนที่นําทางทางดานเทคโนโลยี 
(Technology Road Map) ของอุตสาหกรรมเซรามิกที่ทางศูนยเทคโนโลยีโลหะและวัสดุแหงชาติกําลัง
ดําเนินการจัดทําอยูเพื่อใชเปนแมแบบในการปฎิบัติการตอไป 

ยุทธศาสตรที่ 4 : ยุทธศาสตรการพัฒนาวัตถุดิบและอุตสาหกรรมสนับสนุน 
 ยุทธศาสตรนี้สนับสนุนเร่ืองการพัฒนาวัตถุดิบ ต้ังแตการสํารวจและจัดทําขอมูลธรณีวิทยาวัตถุดิบ 
ใหความรูกับผูประกอบการดานแหลงดิน เพื่อใหวัตถุดิบมีสภาพคลองและคุณภาพสมํ่าเสมอ การนํา
เทคโนโลยีและกระบวนการที่จําเปนในการพัฒนาดินมาใช ตลอดจนพัฒนาการใชดินผสมตามธรรมชาติ
ใหแกผูประกอบการ SMEs รวมทั้งการสนับสนุนใหผูประกอบการ SMEs ที่มีความสามารถผลิตเคร่ืองจักร
ในประเทศสามารถพัฒนายกระดับคุณภาพเคร่ืองจักรใหมีมาตรฐานสูงข้ึน และสนับสนุนการพัฒนา
เทคโนโลยีในการทําเคร่ืองมือที่มีความซับซอนมากข้ึน  

แผนปฏิบัติการตามยุทธศาสตรที่ 4 : ยุทธศาสตรการพัฒนาวัตถุดิบและอุตสาหกรรม
สนับสนุน 

ยุทธศาสตรนี้สนับสนุนเร่ืองการพัฒนาวัตถุดิบ ต้ังแตการสํารวจและจัดทําขอมูลธรณีวิทยาวัตถุดิบ 
ใหความรูกับผูประกอบการSMEs ดานแหลงดิน เพื่อใหวัตถุดิบมีสภาพคลองและคุณภาพสมํ่าเสมอ การนํา
เทคโนโลยีและกระบวนการที่จําเปนในการพัฒนาดินมาใช ตลอดจนพัฒนาการใชดินผสมตามธรรมชาติ
ใหแกผูประกอบการ SMEs รวมทั้งการสนับสนุนใหผูประกอบการ SMEs ที่มีความสามารถผลิตเคร่ืองจักร
ในประเทศสามารถพัฒนายกระดับคุณภาพเคร่ืองจักรใหมีมาตรฐานสูงข้ึน และสนับสนุนการพัฒนา
เทคโนโลยีในการทําเคร่ืองมือที่มีความซับซอนมากข้ึน โดยมีกําหนดใหมีการดําเนินงานใน 3 กิจกรรมหลักคือ 

1. สํารวจและพัฒนาสูตรและกระบวนการมาตรฐานในการผลิตดินผสมตามธรรมชาติและดินผสม
จากดินในแตละแหลงใหเปนดินสําเร็จรูปที่มีคุณภาพและสามารถควบคุมคุณภาพนั้นได   

2. จัดทําคูมือการลงทุนเพื่อแสดงศักยภาพการเปนผูผลิตในอุตสาหกรรมสนับสนุนของไทย รวมทั้ง
จัดทําทําเนียบผูผลิตเคร่ืองจักร และซัพพลายเออรอ่ืนๆ ในไทยเพื่อเผยแพรในงานแสดงสินคาอุตสาหกรรม
เซรามิกทั้งในและตางประเทศ 



 
 

 

-15- 

3. จัดจางที่ปรึกษาจากสถาบันเทคโนโลยีชั้นสูงเพื่อรวมพัฒนาเทคโนโลยีรวมกับผูประกอบการและ
จัดหาโรงงานนํารองเพื่อทดสอบเคร่ืองจักรที่ไดรับการพัฒนาข้ึนมาใหม 

แผนงานการพัฒนาแหลงวัตถุดิบและอุตสาหกรรมสนันสนุนประกอบดวยมาตรการดังนี้ 
1. สํารวจและจัดทําขอมูลธรณีวิทยาวัตถุ ดิบ พรอมทั้งจัดทําระบบมาตรฐานวัตถุดิบและสงเสริมให

ใชมาตรฐาน 
2. ใหความรูกับผูประกอบการดานแหลงดินองค ประกอบของดินในแตละแหลง ตลอดจน

เทคโนโลยีและกระบวนการที่จําเปนในการพัฒนาดินให มีคุณภาพไดมาตรฐานและมีความสมํ่าเสมอ 
3. พัฒนาการใชดินผสมตามธรรมชาติสําหรับผูประกอบการขนาดเล็กและครัวเรือน 
4. สํานักงานคณะกรรมการสงเสริมการลงทุน (BOI) ควรสนับสนุนสงเสริมใหซัพพลายเออรที่ขาย

เคร่ืองจักรวัตถุดิบสี และอ่ืนๆ รวมทั้งผูประกอบการโรงงานเซรามิกในตางประเทศยายฐานการผลิตมาต้ัง
โรงงานในประเทศไทยใหมากที่สุด เพราะถามีการยายฐานการผลิตมาต้ังโรงงานในประเทศไทยจะทําให
ประหยัดตนทุนการนําเขาเคร่ืองจักรและวัตถุดิบ และทําใหกลุมซัพพลายเออรและลูกคาติดตามโรงงาน
เหลานั้นมาที่ประเทศไทยดวย 

5. สนับสนุนใหผูประกอบการที่ ทําการผลิตเคร่ืองจักรภายในประเทศมีความสามารถในการ
ยกระดับการพัฒนาคุณภาพเคร่ืองจักรใหมีมาตรฐานสูงกวา และมีการพัฒนาเทคโนโลยีในการทําเคร่ืองมือ
ที่มีความซับซอนมากกวาที่เปนอยู 

หนวยงานที่เกี่ยวของกับการพัฒนาแหลงวัตถุดิบและอุตสาหกรรมสนันสนุน ไดแก ศูนยเทคโนโลยี
โลหะและวัสดุแหงชาติ (MTEC) ของสถาบันพัฒนาวิทยาศาสตรและเทคโนโลยีแหงชาติ (สวทช.)   
กรมทรัพยากรธรณี  ศูนยพัฒนาเครื่องเคลือบดินเผา  โดยทางสํานักงานสงเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและ
ขนาดยอม (สสว.)    อาจเปนตัวกลางในการประสานการทํางานระหวางหนวยงานที่เกี่ยวของกับสถาบัน
พัฒนาวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม (ISMED) และธุรกิจเอกชนในอุตสาหกรรมเซรามิกเพื่อใหเกิด
การแลกเปล่ียนความรูทางดานวิชาการและประสบการณดานวัตถุดิบใหแก ผูประกอบการ SMEs รวมทั้ง
ผูประกอบการในอุตสาหกรรมสนับสนุนที่เกี่ยวของ 
สําหรับกรอบเวลาในทางปฏิบัติ  ในระยะส้ันนี้ (ต้ังแตป 2551) สถาบันพัฒนาวิสาหกิจขนาดกลางและ
ขนาดยอม (ISMED) รวมกับศูนยเทคโนโลยีโลหะและวัสดุแหงชาติ (MTEC) อาจริเร่ิมใหมีโครงการพัฒนา
ใหความรูกับผูประกอบการดานแหลงดินองค ประกอบของดินในแตละแหลง ตลอดจนเทคโนโลยีและ
กระบวนการที่จําเปนในการพัฒนาดินให มีคุณภาพไดมาตรฐานและมีความสม่ําเสมอ เสมอ รวมทั้ง
ถายทอดความรูเร่ืองการใชดินผสมตามธรรมชาติสําหรับผูประกอบการ SMEs ไดในทันที ในทันที ในขณะที่
ในระยะยาว (ป พ.ศ. 2551-2554)  ศูนยเทคโนโลยีโลหะและวัสดุแหงชาติ (MTEC) และกรมทรัพยากรธรณี
อาจจัดทําการสํารวจและจัดทําขอมูลธรณีวิทยาวัตถุ ดิบ พรอมทั้งจัดทําระบบมาตรฐานวัตถุดิบและ 
สงเสริมใหใชมาตรฐานดังกลาว   นอกจากนี้ทางสํานักงานคณะกรรมการสงเสริมการลงทุน (BOI) ควร
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สนับสนุนสงเสริมใหซัพพลายเออรที่ขายเคร่ืองจักรวัตถุดิบสี และอ่ืนๆ รวมทั้งผูประกอบการโรงงานเซรามิก
ในตางประเทศยายฐานการผลิตมาต้ังโรงงานในประเทศไทยใหมากข้ึน 

ยุทธศาสตรที่ 5 : ยุทธศาสตรการบริหารแผนแมบทและพัฒนาสารสนเทศ 
 ยุทธศาสตรนี้ดําเนินงานเร่ืองจัดทําระบบประเมินผลแผนแมบท เพื่อใหการดําเนินงานตามแผน
แมบทบรรลุเปาหมาย การสรางระบบขอมูลและระบบติดตามภาวะอุตสาหกรรม มาตรการของรัฐทั้งในและ
ตางประเทศ ตลอดจนจัดทําระบบฐานขอมูลและเว็บทา (portal site) โดยมีการทําสํามะโนอุตสาหกรรม
เซรามิกทั้งที่จดทะเบียนและไมไดจดทะเบียนกับกรมโรงงานอุตสาหกรรม ทั้งนี้เพื่อใหไดขอมูลที่ครบถวนที่
เกี่ยวกับอุตสาหกรรม  

แผนปฏิบัติการตามยุทธศาสตรที่ 5 : ยุทธศาสตรการบริหารแผนแมบทและพัฒนา
สารสนเทศ 

ยุทธศาสตรนี้ดําเนินงานเร่ืองจัดทําระบบประเมินผลแผนแมบท เพื่อใหการดําเนินงานตามแผน
แมบทบรรลุเปาหมาย การสรางระบบขอมูลและระบบติดตามภาวะอุตสาหกรรม มาตรการของรัฐทั้งในและ
ตางประเทศ ตลอดจนจัดทําระบบฐานขอมูลและเว็บทา (portalPortal site) โดยมีการทําสํามะโน
อุตสาหกรรมเซรามิกทั้งที่จดทะเบียนและไมไดจดทะเบียนกับกรมโรงงานอุตสาหกรรม ทั้งนี้เพื่อใหไดขอมูล
ที่ครบถวนที่เกี่ยวกับอุตสาหกรรม มีวัตถุประสงคของโครงการคือ 1) การจัดทําฐานขอมูลของอุตสาหกรรม
เซรามิก เกี่ยวกับผูผลิต ลูกคา และธุรกิจที่เ ช่ือมโยงกัน และ 2) การศึกษาองคความรูแบบเจาะลึก
อุตสาหกรรมรายสาขา รวมถึงศึกษาความเปนไปไดของมาตรการรัฐและผลกระทบตออุตสาหกรรม 

กิจกรรมของโครงการ (Activities) แบงออกเปนสองกลุมตามวัตถุประสงค คือ การจัดทําฐานขอมูล
ของอุตสาหกรรมเก่ียวกับผูผลิต ลูกคา และธุรกิจที่เช่ือมโยงกัน  กัน และการศึกษาองคความรูแบบเจาะลึก
อุตสาหกรรมรายสาขา   สาขา สําหรับ 1) การจัดทําฐานขอมูลของอุตสาหกรรมเก่ียวกับผูผลิต ลูกคา และ
ธุรกิจที่เช่ือมโยงกัน ประกอบดวยกิจกรรมหรือโครงการยอยไดแก  โครงการสํามะโนอุตสาหกรรมเซรามิก  
โครงการสารสนเทศกลุมธุรกิจดานเซรามิก และโครงการการพัฒนา เว็บทา (Portal site) สําหรับ
อุตสาหกรรมเซรามิก   มิก สวน 2) การศึกษาองคความรูแบบเจาะลึกอุตสาหกรรมรายสาขา รวมถึงศึกษา
ความเปนไปไดของมาตรการรัฐและผลกระทบตออุตสาหกรรม ประกอบดวยกิจกรรมหรือโครงการยอย เชน 
โครงการศึกษาโครงสรางอุตสาหกรรมเซรามิก 

หนวยงานท่ีเกี่ยวของทางดานการพัฒนาสารสนเทศอุตสาหกรรมเซรามิก  ไดแก  หนวยงานท่ี
รวบรวมขอมูลตางๆเกี่ยวกับอุตสาหกรรมฯ  เชน  สํานักงานสงเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม 
(สสว.) สํานักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม กรมสงเสริมอุตสาหกรรม  ศูนยเทคโนโลยีโลหะและวัสดุแหงชาติ 
(MTEC) ของสถาบันพัฒนาวิทยาศาสตรและเทคโนโลยีแหงชาติ (สวทช.) โดยรวมมือกับทางสมาคม/กลุม
ผูประกอบการ SMEs ในอุตสาหกรรมเซรามิกในการจัดเก็บขอมูลดานตางๆ 
 สําหรับกรอบเวลาในทางปฏิบัติ โดยในเบ้ืองตน (ต้ังแตป 2551) ทางสํานักงานสงเสริมวิสาหกิจ
ขนาดกลางและขนาดยอม (สสว.) นาจะรวมมือกับธุรกิจเอกชนในอุตสาหกรรมเซรามิกในการรวบรวม
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ขอมูลพื้นฐานของอุตสาหกรรมกอน ภายหลังจากที่ไดมีหนวยงานกลางเปนหนวยงานหลักในการ
ประสานงาน (ป พ.ศ. 2552-2554) สสว. อาจเขามาชวยจัดทําระบบฐานขอมูลและเว็บทา (portalPortal 
site) และจัดใหมีการทําสํามะโนอุตสาหกรรมเซรามิกอันเปนรากฐานสําคัญของการพัฒนาสารสนเทศ
อุตสาหกรรมตอไป 
9.  นโยบายและมาตรการภาครัฐที่สําคัญ  

1) การสนับสนุนดานการลงทุนและสินเชื่อ 
 สํานักงานคณะกรรมการสงเสริมการลงทุน  ไดมีการออกประกาศคณะกรรมการสงเสริม

การลงทุนที่ 1/2543 เร่ือง นโยบายและหลักเกณฑการสงเสริมการลงทุน และประกาศคณะกรรมการ
สงเสริมการลงทุนที่ 2/2543 เร่ือง ประเภท ขนาด และเงื่อนไขของกิจการที่ใหการสงเสริมการลงทุน ซึ่งใน
ประกาศดังกลาวอุตสาหกรรมเซรามิกและแกวจัดอยูในหมวด 2 (เหมืองแร  เซรามิก และโลหะข้ันมูลฐาน)  

 บรรษัทเงินทุนอุตสาหกรรมแหงประเทศไทย ใหบริการทางดานสินเช่ือเพื่อการลงทุน ใหคํา 
ปรึกษาและแกไขปญหาทางดานเทคนิคที่ใชในอุตสาหกรรมเซรามิกและแกว 

 ธนาคารเพื่อการสงออกและนํา เขาแหงประเทศไทย ใหบริการทางดานสินเช่ือแกผูสงออก 
 บรรษัทเงินทุนอุตสาหกรรมขนาดยอม (บอย.) ใหบริการทางดานสินเชื่อแกผูประกอบการ

ตามแผนปรับโครงสรางอุตสาหกรรมระยะที่ 2 (พ.ศ. 2544 – 2547) 
 2) นโยบายทางดานการผลิตเฉพาะทาง 

 การกําหนดชนิดของแรเพื่อควบคุมการสงออกนอกราชอาณาจักร อยูในความรับผิดชอบ
ของกระทรวงอุตสาหกรรม ตามประกาศกระทรวงฉบับที่ 73 ลงวันที่ 1 กรกฎาคม พ.ศ. 2537 ตามความใน
พระราชบัญญัติแร พ.ศ. 2510 ซึ่งกํา หนดใหแรโดโลไมท แบไรท ไพโรฟลไลท เฟลดสปาร ยิปซั่ม ดินขาว 
และทราย ที่ปริมาณเกิน 1 เมตริกตันใหเปนแรที่อยูในการควบคุมการสงออกนอกราชอาณาจักร ทั้งนี้เพื่อ
เปนการสงวนทรัพยากรไวสําหรับเปนวัตถุดิบของอุตสาหกรรมการผลิตภายในประเทศ 

 การจัดต้ังศูนยพัฒนาอุตสาหกรรมเคร่ืองเคลือบดินเผาภาคเหนือที่จังหวัดลําปาง ตามมติ
คณะรัฐมนตรีเมื่อวันที่ 13 พฤษภาคม พ.ศ. 2532 โดยมีหนาที่ในการสงเสริมและพัฒนาอุตสาหกรรม 
เซรามิกแบบ ครบวงจรนับแตการผลิตจนถึงดานการตลาด ซึ่งอยูภายใตความรับผิดชอบของกรมสงเสริม
อุตสาหกรรม กระทรวงอุตสาหกรรม 

 การจัดต้ังศูนยวิจัยและพัฒนาอุตสาหกรรมเคร่ืองปนดินเผา เพื่อวิจัยและพัฒนา
อุตสาหกรรมเซรามิกเผยแพรงานวิจัยและตนแบบการผลิตออกสูภาคเอกชนซ่ึงอยูภายใตการรับผิดชอบของ
กรมวิทยาศาสตรบริการ 

 การจัดต้ังศูนยทรัพยากรเซรามิกเทคโนโลยี เพื่อการคนควาวิจัยทางดานเซรามิก รวมถึง
การถายทอดเทคโนโลยีการผลิตและการออกแบบสูผูประกอบการ รวมทั้งเปนศูนยขอมูลใน ดานตางๆ เพื่อ
บริการเผยแพรความรูใหแกผูประกอบการ 
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3) นโยบายทางดานภาษีอากรสําหรับผลิตภัณฑเซรามิกและแกว 
 การลดภาษีนําเขาผลิตภัณฑเซรามิก  เพื่อใหผูประกอบการสามารถแขงขันได  โดยลดลง

จากอัตรารอยละ 80  (ตามราคา) เปนรอยละ 30 (ตามราคา) 
 นโยบายการลดภาษีอากรขาเขาสําหรับวัตถุดิบ  ซึ่งในอดีตจัดเก็บที่อัตรารอยละ 15 – 40 

ปจจุบันลดลงเหลือรอยละ 5 – 20  
 4) นโยบายของเงินชดเชยคาภาษีอากรของผลิตภัณฑเซรามิกและแกวท่ีสงออก 

 รัฐบาลไดกําหนดใหมีการชดเชยคาภาษีอากรสําหรับการสงออกในผลิตภัณฑประเภท
กระเบ้ือง ถวยชาม ของชํารวยและเคร่ืองประดับ และลูกถวยไฟฟา รอยละ 0.46-2.82  และผลิตภัณฑ
ประเภทฉนวนมัลติเพิลวอลลที่ทํา ดวยแกว, บรรจุภัณฑแกว กระเปาะแกว, แกวไสสําหรับภาชนะ
สูญญากาศ, เคร่ืองแกวที่ใชบนโตะอาหาร และบล็อกปูพื้นที่ทํา ดวยแกวในอัตราการชดเชยเดียวกันเกือบ
ทั้งหมด คือ อัตรารอยละ 0.80 ยกเวนแกวเคร่ืองด่ืม  นอกจากที่ทําดวยแกวเซรามิกอ่ืนๆ (HS: 7013.29) มี
การชดเชยภาษีสงออกในอัตรารอยละ 0.50 
 5) นโยบายการขอคืนอากร 19 ทวิ แหง พ.ร.บ. ศุลกากร (ฉบับท่ี 9) 

 ตามประกาศกรมศุลกากรที่ 3 /2543 สามารถใชสิทธิขอลดอัตราอากรสําหรับของที่เขามาผลิต
เพื่อสงออกและขอคืนอากรตามมาตรา 19 ทวิลงเหลือรอยละ 5 ของอัตราอากรที่เรียกเก็บทั่วไปโดยตองใช
หนังสือธนาคารค้ําประกัน  

6) คลังสินคาทัณฑบนประเภทโรงผลิตสินคา 
 สําหรับผูนํา  เขา  สามารถขนยายวัตถุ ดิบ  และ /หรือสินคาที่นํา  เขามาผลิตสงออก  

เพื่อขอคืนอากรตามมาตรา 19 ทวิ กอนครบกํา หนด 1 ป สามารถโอนสินคาเขาเก็บในคลังสินคาทัณฑบน
ได โดยสามารถเก็บตอไดอีก 1 ป นับแตวันที่ไดนํามาเก็บในคลังฯ 

7) การควบคุมคุณภาพผลิตภัณฑ 
 รัฐบาลไดมีนโยบายและมาตรการในการควบคุมมาตรฐานสินคาอุตสาหกรรมผานทาง
สํานักงานมาตรฐานผลิตภัณฑอุตสาหกรรม กระทรวงอุตสาหกรรม ดังนั้นเพื่อใหสินคาของอุตสาหกรรม
เซรามิกมีคุณภาพเปนที่เช่ือถือของผูบริโภค สํานักงานมาตรฐานลิตภัณฑอุตสาหกรรมจึงไดกําหนด
มาตรฐานโดยทั่วไปสําหรับผลิตภัณฑเซรามิก 
10.  ขอเสนอแนะเชิงนโยบาย 

การผลิตและจําหนายเซรามิกที่ใชเปนวัสดุกอสรางทั้งกระเบ้ืองปูพื้น บุผนัง และเคร่ืองสุขภัณฑ 
แมวาจะไดรับผลกระทบจากภาวะธุรกิจอสังหาริมทรัพยในประเทศที่ซบเซาลง แตการผลิตเซรามิกยัง
สามารถขยายตัวไดดีในตลาดสงออก และการจําหนายเซรามิกในประเทศสามารถขยายตัวไดดีจากตลาด
ซอมแซมบานเกา โดยเฉพาะตลาดในภูมิภาค ทําใหการผลิตและจําหนายเซรามิกในป 2551 เติบโตเพิ่มข้ึน
จากปกอน  สําหรับการผลิตและจําหนายเซรามิก ในป 2552 มีแนวโนมลดลงจากการชะลอตัวของเศรษฐกิจ
ในประเทศที่ไดรับผลกระทบจากปญหาทางการเมือง ทําใหผูบริโภคระมัดระวังการใชจายมากข้ึนนอกจากนี้ 



 
 

 

-19- 

การจําหนายเซรามิกยังมีการแขงขันอยางรุนแรง ทั้งจากสินคาที่ผลิตในประเทศ และสินคานําเขาจากจีน 
โดยผูผลิตหันมาเนนตลาดในประเทศมากข้ึน หลังจากตลาดหลักในการสงออกหดตัวจากภาวะเศรษฐกิจ
โลก ในสวนของการสงออกผลิตภัณฑเซรามิกในป 2551 มีมูลคาเพิ่มข้ึน โดยผลิตภัณฑกระเบ้ืองปูพื้นบุผนัง 
เคร่ืองสุขภัณฑ ลูกถวยไฟฟา และผลิตภัณฑเซรามิกอ่ืน ๆ สามารถขยายตลาดไดดีในกลุมประเทศอาเซียน 
ในขณะที่การสงออกเคร่ืองใชบนโตะอาหาร และของชํารวยเคร่ืองประดับกลับมีมูลคาลดลงในตลาด
สหรัฐอเมริกาเปนสําคัญ สําหรับการสงออกผลิตภัณฑเซรามิก ในป 2552 มีแนวโนมลดลงในตลาดหลัก 
ซึ่งไดรับผลกระทบจากวิกฤตการเงินที่เกิดข้ึนในประเทศสหรัฐอเมริกา และลุกลามไปยังสหภาพยุโรปทําให
ภาวะเศรษฐกิจโลกชะลอตัว สงผลกระทบตอการสงออกผลิตภัณฑเซรามิกของไทย นอกจากนี้ ผลิตภัณฑ
เคร่ืองใชบนโตะอาหาร และของชํารวยเคร่ืองประดับ ซึ่งมีผูผลิตสวนใหญอยูในจังหวัดลําปาง ยังไดรับ
ผลกระทบจากมติคณะกรรมการนโยบายพลังงานแหงชาติที่ใหปรับราคากาซแอลพีจี ซึ่งเปนพลังงานในการ
ผลิตเซรามิก ทําใหขีดความสามารถในการแขงขันลดลง จากภาระตนทุนการผลิตที่เพิ่มข้ึน  
 จากสถานการณและแนวโนมดังกลาวขางตน  เห็นควรพัฒนาและสงเสริม SMEs ในอุตสาหกรรม
เซรามิกส  ดังนี้   

1) ควรควบคุมคุณภาพของวัตถุดิบใหมีความมาตรฐานสม่ําเสมอ โดยเฉพาะพวกดิน หิน แร ที่ใช
ในการผลิต    

2) ควรจัดต้ังศูนยการวิเคราะห และทดสอบคุณภาพทางเคมี  เนื่องจากเปนอุปสรรคทางดาน
การคาที่มิใชภาษี (NTB) ที่สําคัญสําหรับสินคาสงออก โดยเฉพาะเคร่ืองใชบนโตะอาหาร 

3) ควรพัฒนาบุคลากรทางดานการตลาดที่มีความสามารถดาน logistic ที่จะชวยลดตนทุนทั้งใน
ดานการขนสง การนําเขา และสงออก 

4) ควรพัฒนากระบวนการผลิต เพื่อลดตนทุนดานพลังงาน ทั้งนี้ เนื่องจากข้ันตอนการเผา การอบ  
เปนข้ันตอนที่ใชเชื้อเพลิงและพลังงงานสูง  โดยอาจปรับเปล่ียนเตาเผาเปนเตาไฟฟา (ไมโครเวฟ) หรือ
ออกแบบเตาเผาใหความรอนกระจายความรอนทั่วผนังเตา  และภาครัฐควรพัฒนาเครื่องตนแบบเพื่อสาธิต
ใหผูประกอบการไดเห็นถึงประสิทธิภาพในการลดพลังงาน 
 5) ควรพัฒนาองคความรูทางวิทยาศาสตรและเทคโนโลยี  เพื่อออกแบบสินคาใหเลียนแบบยาก   
11.  ตัวอยางโครงการในอุตสาหกรรมเซรามิก 
 1.ชื่อโครงการ: พัฒนาศักยภาพดานการออกแบบและการตลาดผูประกอบการ SMEs 
อุตสาหกรรมผลิตภัณฑเซรามิก 
 2. หลักการและเหตุผล 

ผูประกอบการในอุตสาหกรรมผลิตภัณฑเคร่ืองใชบนโตะอาหาร และผลิตภัณฑของชํารวยและ
เคร่ืองประดับเซรามิกสวนใหญเปนผูประกอบการขนาดเล็ก ซึ่งสวนใหญยังไมมีตราสินคา Brand name 
ของตนเอง และสวนหนึ่งจะเปนการรับจางผลิตตามคําส่ังและแบบของบริษัทแมแบบ  ขาดศักยภาพในดาน



 
 

 

-20- 

มาตรฐานการผลิต ประสบปญหาในเร่ืองมาตรฐานคุณภาพและความสม่ําเสมอของผลิตภัณฑ  และขาด
ชองทางการตลาดและการเขาถึงผูซื้อ จึงเปนอุปสรรคสําคัญในการจําหนายผลผลิตของตนเอง รวมไปถึง
ความสามารถในการขยายการลงทุนของตนเองดวย การที่เปนผูประกอบการขนาดเล็กที่ตองบริหารการ
ผลิตและการตลาดดวยตนเองจึงไมมีเวลาที่จะมาประชาสัมพันธ และทําการตลาดได จําเปนตองมี
หนวยงานสนับสนุนที่ชวยสนับสนุนและพัฒนาเร่ืองการออกแบบ  และชวยอํานวยความสะดวกในดาน
การตลาดให ตลอดจนการบริหารใหขอมูลของผูผลิตใหแกผูใชผานส่ือตางๆ ดวย ดังนั้นกรมสงเสริม
อุตสาหกรรมจึงควรเปนแกนกลางรวมกับสํานักงานสงเสริมการลงทุน สมาคมผูผลิตผลิตภัณฑเซรามิก และ
หนวยงานอ่ืนๆที่เกี่ยวของดําเนินการจัดกิจกรรมเพื่อสงเสริมดานการตลาดในรูปแบบตางๆข้ึนเพื่อขยาย
โอกาสและขยายตลาดใหอุตสาหกรรมผลิตภัณฑเซรามิกมากข้ึน 
 3. วัตถุประสงค 

3.1 เพื่อสรางความเขมแข็งใหกับกลุม SMEs ใหมีความสามารถในการผลิตภัณฑผลิตภัณฑ 
เซรามิกที่มีมาตรฐาน  

3.2 พัฒนาประสิทธิภาพของการใชเทคโนโลยีการออกแบบใหเปนแบบ “คิดไดทําได” (Producible 
Design) โดยการยกระดับองคความรูที่เชื่อมโยงการออกแบบและกระบวนการผลิต 

3.3 เพื่อใหผูผลิตและผูใชผลิตภัณฑเซรามิกไดพบกันและเกิดธุรกิจข้ึนระหวางกัน โดยการเผยแพร
และประชาสัมพันธใหผูผลิตและผูใชไดทราบศักยภาพของผูผลิตและความตองการของผูใช 

3.4 เพื่อใหผูประกอบการไทยไดทราบสภาพตลาดและเทคโนโลยีของอุตสาหกรรมผลิตภัณฑเซรา
มิกทั้งภายในและภายนอกประเทศ 
 4. เปาหมาย 
 กลุมเปาหมาย คือ กลุมโรงงานขนาดกลางและเล็กจํานวน 100 โรงงาน  เพื่อเพิ่มมูลคาผลิตภัณฑ
เคร่ืองใชบนโตะอาหาร และผลิตภัณฑของชํารวยและเคร่ืองประดับเซรามิกใหสูงข้ึน   โดยการออกแบบและ
สรางแบรนดเนม  รวมทั้งสรางและพัฒนาชองทางการติดตอธุระกรรมระหวางผูผลิตและผูใชเซรามิกสะดวก
และรวดเร็วข้ึน  
 5. แนวทางการดําเนินงาน 
 ในการดําเนินการในสวนของการพัฒนามาตรฐานการผลิตสามารถทําไดโดย (1) ศึกษาแนวทาง
การพัฒนาผลิตภัณฑและกระบวนการผลิตที่เหมาะสมแกผูประกอบการขนาดกลางและเล็กในแตละแหลง
อาทิ เชน การทําผลิตภัณฑเซรามิก การเลือกใชวัตถุดิบ และ (2) จัดฝกอบรมทั้งภาคทฤษฎีและภาคปฏิบัติ 
ในเร่ืองการออกแบบออกแบบและข้ึนรูปผลิตภัณฑ การทําแมพิมพเซรามิก การผลิตผลิตภัณฑ การเผาผลิต
ภัณฑ การจัดการสงมอบสินคาและการคิดตนทุนการผลิตในสวนกิจกรรมในการประชาสัมพันธและ
การตลาดสําหรับอุตสาหกรรมเซรามิก จะประกอบไปดวยกิจกรรมตางๆ ที่จะทําใหผูใชเซรามิก ไดทราบ
ขอมูลดานผูผลิตในรูปแบบตางๆ ทั้งภายในและตางประเทศ โดยจะจัดใหมีกิจกรรมตางๆทุกปดังนี้  
(1) สนับสนุนคาใชจายในจัดการงานแสดงสินคาในประเทศ (2) บริการใหคําแนะนําแกผูประกอบการ 
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เซรามิกในการศึกษาวิจัยตลาดและการสรางแบรนดเนมของสินคา และ (3) สนับสนุนการจัดทํา Web Site 
ขอมูลผูผลิตเซรามิกเพื่อสะดวกตอการสืบคนใหกับผูใชแมพิมพ และเปดโอกาสใหผูประกอบการเซรามิก
ขนาดเล็กไดสามารถแสดงตนเองใหผูซื้อไดทราบ   
 6. ผลท่ีคาดวาจะไดรับ 

6.1 ผูประกอบการมีความสามารถในการออกแบบและผลิตสินคาเซรามิกสที่มีคุณภาพสูงและมี
มูลคาเพิ่มมากข้ึน 

6.2 เพิ่มโอกาสและมูลคาในการธุรกิจเซรามิกใหแกผูประกอบการมากข้ึนโดยการสรางสินคาแบ
รนดเนมของตัวเอง 

6.3 ผูใชสามารถเขาถึงผูผลิตเซรามิกและทราบศักยภาพของผูผลิตไดมากข้ันและงายข้ึน ชวยให
อุตสาหกรรมตอเนื่อง ขยายตัวไดมากข้ึน ทําใหมีการลงทุนในอุตสาหกรรมทั้งเซรามิกและอุตสาหกรรม
ตอเนื่องเพิ่มข้ึน 
 7. งบประมาณและระยะเวลาดําเนินการ 

ปงบประมาณ 
กิจกรรม 

2551 2552 2553 2554 
รวม 
(ลบ.) 

ศึกษาแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑและกระบวนการ
ผลิตที่เหมาะสมกับผูประกอบการ SMEs 

2.0 2.0 2.0 2.0 8.0 

จัดฝกอบรมทั้งภาคทฤษฎีและภาคปฏิบัติในเร่ืองการ
ผลิตและการออกแบบ 

3.0 3.0 3.0 3.0 12.0 

สนับสนุนคาใชจายการจัดงานแสดงสินคาในประเทศ 4.0 2.0 1.0 0.0 7.0 
บริการใหคําแนะนําแกผูประกอบการเซรามิกในการ
ศึกษาวิจัยตลาดและการสรางแบรนดเนมของสินคา 

2.0 2.0 2.0 2.0 8.0 

จัดทํา Website 3.0 1.0 0.0 0.0 4.0 
รวม 14.0 10.0 8.0 7.0 29.0 

 8. หนวยงานที่รับผิดชอบ: 
 สํานักงานสงเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม (สสว.)  
 กรมสงเสริมการสงออก กรมพัฒนาธุรกิจการคา กรมการคาตางประเทศ  กระทรวง

พาณิชย  
 กรมสงเสริมอุตสาหกรรม สํานักงานมาตรฐานผลิตภัณฑอุตสาหกรรม (สมอ.) กระทรวง

อุตสาหกรรม  
 สมาคมในภาคเอกชนที่เกี่ยวของ เชน สมาคมผูประกอบการผลิตภัณฑเซรามิก 
 ศูนยเทคโนโลยีโลหะและวัสดุแหงชาติ (MTEC) ของสถาบันพัฒนาวิทยาศาสตรและ

เทคโนโลยีแหงชาติ (สวทช.) 



 
 

ภาคผนวก 



หวงโซอุปทานของอุตสาหกรรมเซรามิก

หมายเหต ุ: = SMEs โดยใชเกณฑการจางงาน จํานวนโรงงาน และเงนิทุนจดทะเบียน
฿ = คาเงนิ F = พลังงาน    

 

อุตสาหกรรมเซรามกิ/เครื่องเคลือบดินเผาอุตสาหกรรมเซรามกิ/เครื่องเคลือบดินเผา
ยุทธศาสตรยุทธศาสตร

กลยุทธกลยุทธ

แผนปฏิบัตกิาร

ทิศทางทิศทาง

การตลาดและการตลาดและ
สงเสริมการสงออกสงเสริมการสงออก
• สงเสริมการตลาด
และสงเสริมการสงออก

 การสรางตราสินคาของตนเองการสรางตราสินคาของตนเอง
 การผลิตท่ีมีมาตรฐานการผลิตและคุณภาพของสินคาการผลิตท่ีมีมาตรฐานการผลิตและคุณภาพของสินคา  
การพัฒนาการผลิตการพัฒนาการผลิต

และพัฒนาผลิตภัณฑและพัฒนาผลิตภัณฑ  
• การพัฒนาการผลิต
และพัฒนาผลิตภัณฑ

การพัฒนากําลังคนการพัฒนากําลังคน 
• การพัฒนากําลังคน
และเครือขายการศึกษา/
สถาบันเฉพาะทาง

การพัฒนาวัตถุดบิการพัฒนาวัตถุดบิ 
• การพัฒนาวัตถดิุบ
• การพัฒนาอุตสาห-
กรรมสนับสนุน

การพัฒนาการพัฒนา  ICTICT

• จัดทาํฐานขอมลูและ
ศึกษาขอมลูเชิงลึก

• จัดทําคูมือในการเขาสู
ตลาด ตปท.
• การเขารวมงานแสดง
สนิคาใน ตปท.
•ต้ังศูนยแสดงสนิคา/ศูนย
กระจายสนิคาใน ตปท.
• จัดทํา e-commerce
•การพัฒนาหอง Lab 
ทดสอบผลิตภัณฑตาม
มาตรฐานโลก

• การบริหารจัดการเพื่อลด
ตนทุนการผลติ
• การพัฒนาการออกแบบ
ผลติภัณฑ
• การสงเสริมนวัตกรรม
• การพัฒนามาตรฐานเนื้อ
ดินและพัฒนาเทคโนโลยี
การเคลอืบ 
• การจัดทําแนวทาง Best 
Practice 

• การจัดทําฐานขอมูล 
• การพัฒนาฝมือแรงงาน
และพัฒนาบุคลากร
• การสงเสริมการพัฒนา
เครือขายสถาบันเฉพาะ
ทาง 
• การบมเพาะและสราง
ผูประกอบการ /นัก
ออกแบบใหม

•การพัฒนาความรูใน
กระบวนการปรับปรุง
คุณภาพวัตถุดิบ 
•การวิจัยและพัฒนาใน
การปรับปรุงสตูรดินและ
เคลือบ 
• จัดทําคูมือการลงทุน
• จัดจางที่ปรึกษาจาก
สถาบันเทคโนโลยีชั้นสงู

• จัดทําฐานขอมูลของ
อุตสาหกรรม  และจัดทํา  
website
• การศึกษาองคความรู
แบบเจาะลึกอุตสาหกรรม
รายสาขา 
•การจัดทําสือ่สําหรับการ
จัดการองคความรูใน
รูปแบบของ e-learning฿฿

F

F

F

 



บรรณานุกรม 
 
  ดร . สมศักด์ิ  แตมบุญเลิศชัย  และคณะที่ปรึกษา   ศูนยบริการวิชาการ
เศรษฐศาสตร  มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร  ตุลาคม 2551  โครงการจัดทํายุทธศาสตรการสงเสริม 
SMEs รายสาขา  
  ดร . สมศักด์ิ  แตมบุญเลิศชัย  และคณะที่ปรึกษา   ศูนยบริการวิชาการ
เศรษฐศาสตร  มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร  ตุลาคม 2551  โครงการจัดทําแผนปฏิบัติการสงเสริม 
SMEs รายสาขา 

  สํานักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม  มิถุนายน  2545 รายงานการศึกษาฉบับ
สมบูรณ โครงการจัดทําแผนแมบทอุตสาหกรรมรายสาขา (สาขาเซรามิกและแกว)  
  สํานักงานเศรษฐกิจแตสาหกรรม สรุปภาวะเศรษฐกิจอุตสาหกรรมป 2550               
และแนวโนมป 2551   
  ศูนยสารสนเทศเศรษฐกิจอุตสาหกรรม  สํานักเศรษฐกิจอุตสาหกรรม 
  แผนแมบทอุตสาหกรรมรายสาขา (สาขาอุตสาหกรรมเคร่ืองจักรกล) สํานักงาน
เศรษฐกิจอุตสาหกรรม 
  ศูนยสารสนเทศและเทคโนโลยี  สํานักงานสงเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาด
ยอม (สสว.) 
  รายงานสถานการณวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม ป 2551 และแนวโนมป 
2551 
  รายงานการศึกษา วิเคราะห  และเตือนภัย SMEs  รายสาขา ป 2550  โครงการ
การศึกษา วิเคราะห  และเตือนภัย SMEs รายสาขา (วต.) สํานักงานสงเสริมวิสาหกิจขนาดกลาง 
และขนาดยอม 
  สํานักงานสถิติแหงชาติ  สํามะโนอุตสาหกรรม 2550 , สํามะโนธุรกิจทางการคา
และธุรกิจทางการบริการ พ.ศ. 2545 
  ก ร ม โ ร ง ง า น อุ ต ส า ห ก ร ร ม   ก ร ะ ท ร ว ง อุ ต ส า ห ก ร ร ม  
http://www.diw.go.th/diw/query.asp 
  กรมสงเสริมการสงออก  กระทรวงพาณิชย  http://www.depthai.go.th/ขอม
ลการคาและการสงออก/ขอมลสนคา/tabid/196/Default.aspx 
  สํ านั ก งานคณะกรรมการส ง เส ริมการลง ทุนแห งประ เทศไทย  (BOI) 
http://www.boi.go.th 
  ก า ร นิ ค ม อุ ต ส าหก ร ร ม แห ง ป ร ะ เ ท ศ ไ ทย   ก ร ะท ร ว ง อุ ต ส าหก ร ร ม  
http://www.ieat.go.th 
 

     

http://www.diw.go.th/diw/query.asp
http://www.depthai.go.th/%E0%B8%82%E0%B8%AD%E0%B8%A1%E0%B8%A5%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%84%E0%B8%B2%E0%B9%81%E0%B8%A5%E0%B8%B0%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%AA%E0%B8%87%E0%B8%AD%E0%B8%AD%E0%B8%81/%E0%B8%82%E0%B8%AD%E0%B8%A1%E0%B8%A5%E0%B8%AA%E0%B8%99%E0%B8%84%E0%B8%B2/tabid/196/Default.aspx
http://www.depthai.go.th/%E0%B8%82%E0%B8%AD%E0%B8%A1%E0%B8%A5%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%84%E0%B8%B2%E0%B9%81%E0%B8%A5%E0%B8%B0%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%AA%E0%B8%87%E0%B8%AD%E0%B8%AD%E0%B8%81/%E0%B8%82%E0%B8%AD%E0%B8%A1%E0%B8%A5%E0%B8%AA%E0%B8%99%E0%B8%84%E0%B8%B2/tabid/196/Default.aspx
http://www.boi.go.th/
http://www.ieat.go.th/
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