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บทที่ 1 
ความสําคญั โครงสราง และสถานการณ 

ที่สงผลตอวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอมไทย 

บทบาทความสําคัญและโครงสรางวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอมของไทย 
ความสําคัญของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอมตอระบบเศรษฐกิจไทย 

วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอมนับเปนองคประกอบที่สําคัญของระบบเศรษฐกิจ โดยมี
จํานวนถึงประมาณรอยละ 99 ของธุรกิจทั้งหมด วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอมจึงมีบทบาท
สําคัญในการเปนฐานรากการพัฒนาที่ยั่งยืน เปนกลไกหลักในการฟนฟูและเสริมสรางความกาวหนา
ทางเศรษฐกิจ รวมทั้งเปนกลไกในการแกไขปญหาความยากจน ขอมูลที่ยืนยันถึงบทบาททาง
เศรษฐกิจไทยที่สําคัญดังกลาว ไดแก การกอใหเกิดการจางงานคิดเปนสัดสวนถึงกวารอยละ 77 ของ
การจางงานรวมของประเทศ  บทบาทในการสรางมูลคาเพิ่มเฉลี่ย ประมาณรอยละ 39 ของมูลคา
ผลิตภัณฑมวลรวมในประเทศ และมีมูลคาการสงออกโดยตรง คิดเปนสัดสวนกวารอยละ 29 ของ
มูลคาการสงออกรวม ตามรูปที่ 1  

รูปท่ี 1-1 โครงสรางของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอมป 2549  

โครงสราง SMEs ไทย ป 2549

จํานวนกิจการ การจางงาน
(คน)

GDP
(ลานบาท)

มูลคาสงออก
(ลานบาท)

LEs+อื่นๆ

SMEs

Micro Enterprise
OTOP

2,274,525 (99.5%)
8,863,334 (76.7%)

3,041,896(38.9%)

3,508,172 (70.9%)

2,287,057 11,551,272 7,816,474 4,946,452

12,532 (0.5%) 2,774,204 (23.3%)

4,774,578 (61.1%)

1,438,280 (29.1%)

รวม

หมายเหตุ : 1) จํานวนวิสาหกิจและการจางงานมีบางสวนท่ีระบุขนาดไมได    
2) GDP ไมไดรวมภาคการเกษตร
3) มูลคาการสงออกมี Transaction ท่ีระบุขนาดผูสงออกไมได

ที่มา:  รายงานสถานการณวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม ป 2549  
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บทบาท ความสําคัญ และโครงสรางของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอมไทย   

(1) จํานวนวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม  ในป  2549 จํ านวนวิสาหกิจ
ขนาดกลางและขนาดยอมของประเทศไทยมีจํานวน 2,274,525 ราย คิดเปนรอยละ 99.5 ของจํานวน
วิสาหกิจทั้งประเทศ โดยมีการขยายตัวเพิ่มขึ้นจากปที่ผานมารอยละ 1.6 วิสาหกิจสวนใหญจะอยูในภาค
การคา โดยมีสัดสวนรอยละ 40.0 ตามดวยภาคบริการรอยละ 29.7 ภาคการผลิตรอยละ 29.6 และกลุมที่ไม
ระบุลักษณะรอยละ 0.8   

(2) การกระจายตัว สถานประกอบการวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอมมีอยู
คอนขางหนาแนนในกรุงเทพและปริมณฑล รองลงมา ไดแก ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ภาคเหนือ ภาคใต 
ภาคตะวันออก ภาคตะวันตก และภาคกลาง ตามลําดับ โดยผูประกอบการสวนใหญจะมีการกระจุก
ตัวอยูในจังหวัดซึ่งเปนศูนยกลางทางเศรษฐกิจในภูมิภาค 

(3) การจางงาน วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอมนับเปนภาคเศรษฐกิจที่มี
สวนสําคัญตอการจางงานของประเทศ โดยในป 2549 มีการจางงานของวิสาหกิจขนาดกลางและ
ขนาดยอม จํานวน 8,863,334 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 76.7 ของการจางงานรวมของประเทศ 
ขยายตัวเพิ่มขึ้นรอยละ 4.9  สําหรับการจางงานของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอมจําแนกตาม
ลักษณะธุรกิจ พบวาภาคการผลิตมีสัดสวนการจางงานสูงสุดรอยละ 45.3 ตามมาดวยภาคบริการรอย
ละ 30.0 และภาคการคารอยละ 24.7 สําหรับภูมิภาคที่มีการจางงานหนาแนนที่สุด ไดแก กรุงเทพและ
ปริมณฑล ตามมาดวยภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ภาคเหนือ ภาคตะวันออก ภาคใต ภาคกลาง และภาค
ตะวันตก ตามลําดับ 
ตารางที่ 1 บทบาทของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอมตอระบบเศรษฐกิจไทย 

บทบาทตอระบบเศรษฐกิจ พ.ศ. 2547 พ.ศ. 2548 พ.ศ. 2549 
จํานวนวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม (ราย) 2,199,130 2,239,069 2,274,525 
การจางงานวสิาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม (คน) 
- สัดสวนตอการจางงานรวม 

8,352,804 
(76.1) 

8,453,170 
(76.0) 

8,863,334 
(76.7) 

GDPSMEs (ลานบาท) 
-  GDPSMEs: GDP รวม 

2,580,336 
(39.8) 

2,790,414 
(39.4) 

3,041,896 
(38.9) 

มูลคาการสงออกของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาด
ยอม (ลานบาท) 
- สัดสวนตอการสงออกรวม 

1,171,073 
 

(30.2) 

1,315,688 
 

(29.7) 

1,438,280 
 

(29.1) 
มูลคาการนําเขาของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม 
(ลานบาท) 
- สัดสวนตอการนําเขารวม 

1,251,450 
 

(32.9) 

1,547,053 
 

(32.4) 

1,593,625 
 

(32.7) 
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การจัดตั้งธุรกิจของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม 
(ราย) 

47,583 49,534 46,816 

การเลิกธุรกิจของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม 
(ราย) 

22,980 26,041 20,078 

ที่มา:  รายงานสถานการณวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม ป 2549   
(4) มูลคาผลผลิตมวลรวมภายในประเทศของวิสาหกิจขนาดกลาง และขนาด

ยอม ในป 2549  GDPSMEs มีมูลคา 3,041,896 ลานบาท หรือรอยละ 38.9 เพิ่มขึ้นจากปกอนรอยละ 4.8 
โครงสรางของ GDPSMEs พบวาภาคที่มีบทบาทสูงสุด ไดแก ภาคบริการ รอยละ 32.2 ภาคการผลติ รอยละ 
30.3 และภาคการคาและซอมบํารุง รอยละ 29.2 ตามลําดับ ซ่ึงสวนทางกับมูลคาผลิตภัณฑมวลรวมของ
ประเทศที่ภาคการผลิตมีบทบาทสูงสุด รองลงไปคือ ภาคการบริการ และภาคการคาและซอมบํารุง 
ตามลําดับ นอกจากนี้เมื่อพิจารณาแนวโนมของสัดสวน GDPSMEs   พบวาในภาคการคาและซอมบํารุงมี
สัดสวนที่ลดลงจากรอยละ 31.2 ในป 2545 เปนรอยละ 29.2 ในป 2549 และภาคบริการมีสัดสวนที่ลดลง
จากรอยละ 34.2 ในป 2545 เปนรอยละ 32.2 ในป 2549 มีเพียงภาคการผลิตที่มีสัดสวน GDPSMEs ที่เพิ่มขึ้น
จากรอยละ 26.9 ในป 2545 เปนรอยละ 30.3 ในป 2549 

(5) การสงออกของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม ในป 2549 มูลคาการ
สงออกของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม คิดเปน 1,438,280  ลานบาท หรือรอยละ 29.1 ของ
การสงออกทั้งหมด เพิ่มขึ้นรอยละ 9.3 โดยสินคาสงออกสวนใหญของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาด
ยอมเปนสินคาในกลุมแปรรูปขั้นตนและใชแรงงานมาก (Primary & Labour Intensive) โดยสินคา
กลุมดังกลาวมีสัดสวนคิดเปนรอยละ 32.1 และ 19.2 ของการสงออกทั้งหมดของ SMEs  ตลาด
สงออกที่สําคัญ คือ ญ่ีปุน สิงคโปร และสหรัฐอเมริกา ซ่ึงเปนไปในทิศทางเดียวกับการสงออกของ
ประเทศ  

(6) การนําเขาของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม ในป 2549 มูลคาการ
นําเขาของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม คิดเปน 1,593,625 ลานบาท หรือรอยละ 32.7 ของการ
นําเขาทั้งหมด เพิ่มขึ้นรอยละ 3.0 และในป 2549 วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอมมีการขาด
ดุลการคาคิดเปนมูลคา 155,345 ลานบาท สําหรับสินคานําเขาหลักของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาด
ยอมเปนสินคาในกลุม High Skill โดยมีสัดสวนในกลุมดังกลาวรอยละ 23.8 ของการนําเขาทั้งหมด
ของ SMEs แหลงนําเขาที่สําคัญ คือ ญ่ีปุน จีน และสหรัฐอเมริกา  

(7) การจัดตั้งและการเลิกดําเนินธุรกิจของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม 
พบวาการจัดตั้งกิจการใหมมีการขยายตัวอยางตอเนื่อง ในชวงป 2547-2548 ซ่ึงมีจํานวนนิติบุคคลที่
จัดตั้งใหม 47,583 ราย และ 49,534 ราย ตามลําดับ และในป 2549 กลับลดลงเปน 46,816 ราย ขณะที่
การยกเลิกกิจการมีการเปลี่ยนแปลงคอนขางผันผวน โดยป 2547 มีการยกเลิกกิจการ 22,980 ราย และ
เพิ่มขึ้นเปน 26,041 ราย ในป 2548  และลดลงเปน 20,078 ราย ในป 2549  
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ตารางที่ 2 สัดสวนของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม จําแนกตามลักษณะธุรกิจ  
(หนวย : รอยละ) 

จํานวนวิสาหกิจ การจางงาน สัดสวน GDPSMEs  
ป 2547 2548 2549 2547 2548 2549 2545 2546 2547 2548 2548 

ภาคการผลิต 31.5 31.1 29.6 41.1 40.9 39.4 26.9 29.0 29.2 29.7 30.3 
ภาคการคา 39.4 39.2 40.0 27.9 27.9 27.6 31.2 30.2 30.0 29.7 29.2 
ภาคบริการ 28.2 28.8 29.7 31.0 31.2 33.0 34.2 33.2 33.1 32.5 32.2 
ไมระบุ/อ่ืนๆ 0.9 0.9 0.7 0.0 0.0 0.0 7.7 7.6 7.7 8.1 8.3 
รวม 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 

ที่มา:  รายงานสถานการณวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม ป 2549   

สถานการณและโครงสรางทางเศรษฐกิจสังคมท่ีมีผลตอวิสาหกิจขนาดกลาง 
และขนาดยอมไทย 

สภาพแวดลอมดานเศรษฐกิจ สังคม และการเมืองโลกในยุคปจจุบันและแนวโนมในอนาคต
เปนปจจัยสําคัญที่มีผลกระทบตอกระบวนการทําธุรกิจของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอมของ
ไทย สํานักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติไดวิเคราะหการเปลี่ยนแปลง
บริบทการพัฒนาที่สําคัญในชวง 4-5 ปขางหนาไว 5 ประการ คือ 

(1) ดานการรวมตัวของกลุมเศรษฐกิจและการเปลี่ยนแปลงในตลาดการเงินโลก ที่จะ
เปนแรงผลักดันและสงผลในการพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศไทยในอนาคต  ไดแก  

(1.1) การรวมตัวทางเศรษฐกิจทั้งในระดับทวิภาคี ภูมิภาค และพหุภาคี รวมทั้ง
บทบาทที่เพิ่มขึ้นของประเทศในเอเซีย โดยเฉพาะจีนและอินเดีย 

(1.2) ความไมสมดุลของเศรษฐกิจประเทศสหรัฐอเมริกา ที่สงผลกระทบตอคาเงินสกุล
ตาง  ๆในโลก 

(1.3) ความเชื่อมโยงของตลาดเงินและตลาดทุนในโลกที่ทําใหเกิดการเคลื่อนยาย
เงินทุนระหวางประเทศ  

(1.4) การเก็งกําไรจากคาเงินและราคาสินคาที่มีแนวโนมสูงขึ้น รวมทั้งแนวโนม
การเกิดนวัตกรรมใหมๆ ทางการเงินที่เกิดขึ้นจากการเปลี่ยนแปลงของรสนิยมผูบริโภคและวิถีชีวิต  

(1.5) กฎ ระเบียบ การกํากับตรวจสอบและธรรมาภิบาลของสถาบันการเงินและธุรกิจ
เอกชนที่เขมงวดขึ้น สงผลใหธุรกิจเอกชนทั้งขนาดใหญ ขนาดกลาง และขนาดเล็กตองมีการปรับตัว
และปรับปรุงกิจการใหมีความเขมแข็งมากขึ้น  

(2) ดานเทคโนโลยี พบวาการกาวเขาสูยุคของ Molecular Economy ซ่ึงเปนยุคที่มีการ
ขับเคลื่อนดวยเทคโนโลยีหลัก ไดแก Biotechnology Material Technology และ Nanotechnology ได
ถูกพัฒนาขึ้นอยางรวดเร็วและกอใหเกิดนวัตกรรม (Innovation) รวมทั้งการพัฒนาอยางตอเนื่องของ 
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Information and Communication Technology (ICT) ที่จะสงผลกระทบถึงการพัฒนาเศรษฐกิจ สังคม 
และชีวิตความเปนอยูของมนุษยอยางกวางขวางในอนาคต ทั้งในเรื่องของสุขภาพอนามัย รูปแบบการ
ใชชีวิตประจําวันที่เนนการอํานวยความสะดวก การรวมตัวหรือรวมมือกันทางธุรกิจ (M&A) ระหวาง
ธุรกิจขนาดใหญ  การปรับเปลี่ยนโครงสรางทางเศรษฐกิจจากการพึ่งพาภาคเกษตรมาเปน
ภาคอุตสาหกรรมและบริการ การพัฒนาโครงสรางพื้นฐานที่เอื้อตอการพัฒนาประเทศ ปญหาชองวาง
การพัฒนาของประเทศที่รํ่ารวยและประเทศยากจนที่เพิ่มขึ้น  

(3) ดานสังคม ประเด็นหลักไดแก การเพิ่มขึ้นของประชากรโลกที่รอยละ 95 
เพิ่มขึ้นในประเทศกําลังพัฒนา ในขณะที่ประเทศพัฒนาแลวจะมีอัตราการเพิ่มขึ้นของประชากรต่ํา 
มนุษยจะมีอายุยืนยาวขึ้น สงผลใหประชากรวัยเด็กมีแนวโนมลดลงและมีผูสูงอายุมากขึ้น ประชากร
สวนใหญจะยังคงอาศัยในเมือง อันเนื่องมาจากความกาวหนาของระบบโครงสรางพื้นฐานและ
เทคโนโลยีสารสนเทศ ทําใหเกิดภาวะความเปนเมืองเพิ่มสูงขึ้น (Hyper-urbanization) ซ่ึงมีผลตอ
การบริหารจัดการทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดลอม ตลอดจนคุณภาพชีวิตความเปนอยูของคน 
นอกจากนั้น  ภัยคุกคามคุณภาพและความมั่นคงของมนุษยมีความหลากหลายมากขึ้น  อาทิ 
ความกาวหนาทางเทคโนโลยีสารสนเทศที่กอใหเกิดความแตกตางของการพัฒนา อันเนื่องจาก
ความสามารถในการเขาถึง ปญหาภาวะสุขภาพที่เกิดจากสาเหตุใหมๆ อาทิ โรคซาส ไขหวัดนก ภัย
จากการกอการรายที่มีแนวโนมขยายรูปแบบและขอบเขตมากขึ้น ตลอดจนแนวโนมการขาดแคลน
ทรัพยากรธรรมชาติและความเสื่อมโทรมของสิ่งแวดลอม อันเนื่องมาจากการใชอยางขาดการวางแผน
และการจัดการที่ดี  

(4) ดานสิ่งแวดลอม ในปจจุบันทั่วโลกตางหันมาใหความสําคัญกับประเด็นเรื่อง
ส่ิงแวดลอมมากขึ้น อันเนื่องมาจากความไมกลมกลืนระหวางการผลิตกับสภาพแวดลอมที่ทําให
ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดลอมเสื่อมโทรมลง และเปนขอจํากัดสําคัญในการผลิตและการ
ดํารงชีวิตของมนุษยโลก ทั้งในเรื่องของ Global Warming และการเปลี่ยนแปลงในภูมิอากาศ การ
ลดลงของสภาพความหลากหลายทางชีวภาพ (Biodiversity) ที่จะชวยสรางความสมดุลในระบบ
นิเวศน  รวมทั้งเปนแหลงอาหารและยาของมนุษย การขาดแคลนน้ําในการบริโภคและการผลิต  

(5) ดานแนวโนมพฤติกรรมผูบริโภค การเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมของผูบริโภคเปน
ปจจัยสําคัญที่ช้ีถึงโอกาสของธุรกิจและความสามารถในการแขงขันของเศรษฐกิจที่ตองปรับตัวให
เสนอสินคาและบริการที่เปนที่ตองการของผูบริโภคที่เปลี่ยนแปลงไป ซ่ึงปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรม
ผูบริโภคไดแก  

(5.1) โครงสรางอายุของประชากรที่มีแนวโนมเปนสังคมของผูสูงอายุ โดยเฉพาะ
ในประเทศพัฒนาแลว ซ่ึงความตองการผลิตภัณฑในตลาดผูสูงอายุดังกลาวจะเนนในเรื่องของการ
รักษาสุขภาพ การชะลอความแก ส่ิงอํานวยความสะดวกสําหรับการใชชีวิตประจําวัน ความมั่นคง
ทางการเงิน ที่อยูอาศัย และการรักษาพยาบาล ความบันเทิงและการพักผอนหยอนใจ 
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(5.2) ผูมีรายไดระดับปานกลางเพิ่มขึ้นมาก ซ่ึงกลุมผูบริโภคเหลานี้จะเปลี่ยน
รสนิยมการบริโภคจากสินคายังชีพมาเปนสินคาที่สรางความสุขในการบริโภค เชน การทองเที่ยว 
สินคาฟุมเฟอยที่เนนภาพลักษณของสินคา (Design / Brand) เปนตน  

(5.3) รูปแบบสินคาและบริการจะเปล่ียนแปลง เพื่อใหสอดคลองกับวิถีชีวิตของ   
คนเมืองมากขึ้น เชน มีรูปแบบการจําหนายสินคาที่สะดวกขึ้น (รานสะดวกซื้อ E-Market การขายตรง 
บริการสงถึงบาน อาหารจานดวน อาหารแชแข็งและอาหารพรอมปรุง) มีพฤติกรรมของการ
รับประทานอาหารนอกบานกับครอบครัว เปนตน 

(5.4) รสนิยมและคานิยมท่ีมีการเลียนแบบและใหความสําคัญกับสุขภาพและ
ความงาม รวมท้ังการบริโภคท่ียั่งยืนเพิ่มขึ้น กระแสโลกาภิวัฒนทําใหพฤติกรรมการบริโภคของ
วัฒนธรรมหนึ่งแพรกระจายไปสูวัฒนธรรมอื่นไดงายตามทฤษฎี Cultural Imperialism และเนื่องจาก
วิถีชีวิตของคนเราที่หันมาใหความสนใจกับสุขภาพและความงาม สินคาที่เกี่ยวเนื่องจึงไดรับความ
นิยมเปนอยางสูง เชนเดียวกับสินคาที่เปนมิตรกับสิ่งแวดลอม (Environmental Friendly)  

รูปท่ี 1-2 สถานการณและปจจัยภายนอกที่สงผลตอวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอมไทย 

การเปล่ียนแปลง
ทางสังคม

 และส่ิงแวดลอม

การเขาสูตลาดของ 
Emerging eco.

ปจจยัภายนอกท่ีสงผลกระทบตอ SMEs ไทย 

โอกาส ขอจํากัด

การเคลื่อนยาย
เงินทุน-ลงทุนเสรี

มากขึ้น

• ภาวะโลกรอน
•วัยชราเพิ่มสดัสวน
• ความตื่นตัวสิง่แวดลอม
• ความเปนเมืองเพ่ิมสงูข้ึน
• ปญหาภาวะสขุภาพจากสาเหตุใหม

1

• คนชั้นกลางเพ่ิม
•โครงสรางอายุสงูข้ึน
• สนใจสขุภาพเพ่ิมข้ึน 
• รูปแบบบริหารเปลี่ยนไป
• ความผันผวนทาง ศก./
การเมือง 

การเปลี่ยนแปลง
เทคโนโลยีเขาสูยุค 
Molecular Economy

(Nano/Bio/Material)

การรวมกลุม
เศรษฐกิจ/การกีดกัน

เขมขนมากขึ้น

2 3

5

4

6
แนวโนม
พฤติกรรม
การบริโภค

 ขยายโอกาสการลงทุน-การสงออก
 ชองทางระดมทุนมากขึ้น
 โอกาส / ลูทางทําธุรกิจใหมจาก
ภูมิปญญาไทย/การเปลี่ยนแปลง ทาง
สังคมเพิ่มข้ึน

 ความสามารถการแขงขันลดลง 
o ความผันผวนของคาเงิน
o ระบบการคา ซับซอนมากขึ้น
o การเปล่ียนเทคโนโลยีรวดเร็ว
o ตนทุนการผลิตสูงขึ้น
o การแขงขันกับประเทศตนทุนต่ํามากขึ้น

 เพิ่มภาระการจัดการสิ่งแวดลอม
 พฤติกรรมการบริโภคเปลี่ยนไป

7 ภาวะ ศก./
การเมือง ของ 
ประเทศชั้นนํา :

US จีน EU
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นอกจากนี้ ธุรกิจตางๆ ในยุคเศรษฐกิจใหมที่ใชฐานความรู มีสภาพการณ แนวคิด
และกระบวนทัศนในการดําเนินธุรกิจเปลี่ยนแปลงไปอยางเห็นไดชัด ที่สําคัญไดแก 

(1) เกิดการแขงขันที่ตองใชความรวดเร็ว (Speed-based Competition) เขาแทนที่การ
แขงขันในเชิงขนาด (Scale-based Competition) 

(2) การผลิตที่อาศัยความรู ทักษะ และเทคโนโลยี เขามาแทนที่การผลิตโดยอาศัย
สินทรัพยทางกายภาพเชนในอดีต มากขึ้น 

(3) การเขาถึงเครือขาย การสรางความเชื่อมโยงกับธุรกิจรายอื่นๆ มีความสําคัญ
มากกวาการเปนเจาของกิจการหรือการดําเนินการเอง 

(4) ความรู ทักษะฝมือ ความคิดริเร่ิมสรางสรรค และทรัพยากรทางปญญา มีคาและ
ความสําคัญมากกวา การเติบโตดวยทุน (Capital) ในกระบวนการดําเนินธุรกิจมากขึ้น 

รวมถึงยังมีการใหความสําคัญตอผูบริโภค (Consumption Base) มากกวาการมุงผลิต 
(Production Base) โดยไมสนใจถึงความตองการและแนวโนมของตลาด โดยเฉพาะอยางยิ่งการกาวเขา
สูยุคของเทคโนโลยีดานขาวสารและโทรคมนาคม (Information and Communication Technology: 
ICT) อิทธิพลของเทคโนโลยีดานขาวสารและโทรคมนาคมทําใหโลกมีพลวัตสูงมาก การ
เปลี่ยนแปลงตางๆ เกิดขึ้นไดรวดเร็ว วงจรชีวิตของสินคาและบริการสั้น ซ่ึงเปนทั้งโอกาสและวิกฤติ  
ถาปรับตัวไมทันปลอยใหโอกาสผานไปก็อาจกลายเปนวิกฤติได  สภาพแวดลอมภายนอกหลาย
ประการมีผลกระทบอยางสําคัญตอการกาวเขาสูการคาในระดับนานาชาติของวิสาหกิจขนาดกลางและ
ขนาดยอมของไทย อาทิ ความลาชาในการดําเนินการขององคกรการคาโลก (WTO) ทําใหความรวมมือ
ในรูปแบบภูมิภาคนิยม เชน NAFTA , AFTA , EU และความรวมมือหรือขอตกลงแบบทวิภาคีของ
ประเทศตางๆ มีบทบาทมากขึ้น ขอตกลงทางการผลิต การคา และการเมืองเปนเรื่องที่เกี่ยวพันกันใน
ระดับสูง ซ่ึงมีผลกระทบตอการคาระหวางประเทศของไทย และนับวันจะเปนประเด็นสําคัญมากขึ้น 
ระบบการคาและการลงทุนเสรีถูกใชควบคู และนําหนาระบบการปกปองทางการคา ซ่ึงตองการกล
ยุทธทั้งในระดับประเทศตอประเทศ กลุมประเทศ องคการและเวทีตางๆ รวมถึงการสรางความรู 
ความเชี่ยวชาญดานกฎระเบียบ และการเจรจาระหวางประเทศ 

ปญหาเรื่องการกีดกันทางการคาที่ไมใชภาษีรูปแบบใหมๆ มีความรุนแรงมากขึ้น ทั้ง
ภาครัฐและเอกชนตองสรางความพรอมในระบบการหาขอมูลในเชิงยุทธศาสตร และมีแนวโนมที่จะ
มีผูมีบทบาทใหมในเศรษฐกิจโลกเพิ่มขึ้น เชน บรรษัทขามชาติ องคการเอกชน นอกจากนี้กระแสธรร
มาภิบาลไดสงผลกระทบถึงการคาและการผลิตของไทยอยางตอเนื่องและมีแนวโนมที่จะเพิ่มขึ้น 
อุตสาหกรรมการผลิตของไทยถูกกําหนดและกดดันดวยขอกําหนดตางๆ ดานคุณภาพ ตนทุน การสง
มอบ และมาตรฐานระดับโลก  ส่ิงเหลานี้ไมไดเปนทางเลือกสําหรับผูผลิตสินคาแตเปนเสนทางที่ตอง
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เดินตามขอบังคับของลูกคา และถึงแมวา จะดําเนินการไดครบตามขอกําหนดตางๆ  ก็ยังไมเพียงพอ
สําหรับการแขงขัน 

การปรับโครงสรางการผลิตและการคาในระดับสากลที่กําลังดําเนินอยูอยาง
กวางขวางเกิดจากกลยุทธการมุงสรางความชํานาญเฉพาะดานของกิจการ การใชกลยุทธในการขยาย
การจัดซื้อจากภายนอก  แทนการผลิตเองและการเติบโตของเครือขายธุรกิจการตลาดที่มุงการเขาถึง
รสนิยมของผูบริโภคในเชิงปจเจกชนมากขึ้น เปนแรงผลักใหธุรกิจทุกขนาดตองปรับโครงสรางของ
กิจการใหเหมาะสมมากขึ้น แนวโนมของกิจการจะเล็กลงและเนนเฉพาะธุรกิจที่ตนมีความเกง (Core 
Competency) ควบคูไปกับการเพิ่มพันธมิตร หรือการสรางเครือขายธุรกิจกับหุนสวนและพันธมิตร
ในตางประเทศ ปจจัยเหลานี้เปนแนวโนมที่เปดโอกาสใหวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอมสามารถ
กาวสูตลาดตางประเทศได โดยเฉพาะวิสาหกิจที่มีทรัพยสินทางปญญาเปนฐาน เชน สินคาที่เปน
ผลิตภัณฑเฉพาะตลาด (Niche Product) สินคาที่ใชเทคโนโลยี ซ่ึงสามารถกาวเปนผูผลิตที่มีความชํานาญ
เฉพาะทําการผลิตเพื่อจําหนายในเครือขายธุรกิจในระดับโลก ระดับความเปนสากลของวิสาหกิจ
ขนาดกลางและขนาดยอมจะแตกตางกันออกไป ตามสาขาของอุตสาหกรรมและกลุมกิจการ ในขณะ
ที่ธุรกิจขนาดเล็กบางสวนยังพอใจในการผลิตเพื่อขายตลาดในประเทศ แตจะมีธุรกิจอีกกลุมหนึ่ง 
โดยเฉพาะกลุมที่มีฐานความรูและความชํานาญเฉพาะดาน มีโอกาสกาวเขาสูเครือขายการคาโลก ใน
ทศวรรษ 1990 มีธุรกิจขนาดใหญ ในระดับนานาชาติถึง 2,400 ราย ที่มีเครือขายการทําธุรกิจกับ
วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอมทั่วโลก โดยสวนใหญเปนเครือขายในสาขาเทคโนโลยีสารสนเทศ 
บริการคอมพิวเตอร และธุรกิจบริการตางๆ ทั้งนี้เพื่อใชความชํานาญเฉพาะดานของวิสาหกิจขนาด
กลางและขนาดยอมเปนชองทางในการเขาถึงตลาดในระดับภูมิภาค และความเขาใจในพฤติกรรม
ผูบริโภคมากขึ้น 

นโยบายการจัดซื้อของบริษัทขามชาติเปนอีกแรงหนึ่งที่ดึงวิสาหกิจขนาดกลางและ
ขนาดยอมให เขาสูการคาไรพรมแดน  โดยเฉพาะในอุตสาหกรรมยานยนต  อุตสาหกรรม
อิเล็กทรอนิกส ผลักดันใหผูผลิตชิ้นสวนทั่วโลกตองกาวเขาสูเครือขายการคาระหวางประเทศ  ใน
ขณะเดียวกันปจจัยดานเทคโนโลยีเปนแรงขับสําคัญใหวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม สามารถ
เขาสูการคานานาชาติไดหลายรูปแบบ ทั้งนี้อาศัยการสื่อสารถึงกันที่งายขึ้น เครื่องมือการสื่อสารแบบ
ใหม เชน อินเตอรเน็ตชวยลดตนทุนในการติดตอและสรางเครือขาย รวมถึงความสะดวกสบายในการ
เขาถึงธุรกิจที่มีศักยภาพที่จะเปนพันธมิตรอยางไรอุปสรรคทางภูมิศาสตรอยางสิ้นเชิง  ใน
ขณะเดียวกันก็เปนเครื่องมือที่ทรงพลังในการเผยแพรสินคาที่เปนผลิตภัณฑเฉพาะตลาด ทั้งทาง
ผลิตภัณฑและเทคโนโลยีสูตลาดสากล และเปนชองทางใหเกิดความรวมมือดานการวิจัยและพัฒนา
ระหวางกิจการที่ตั้งอยูในพื้นที่ภูมิภาคตางกัน 
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นอกจากนี้ ความซับซอนทางเทคโนโลยีที่เพิ่มขึ้นทําใหธุรกิจตางๆ ตองการความ
รวมมือระหวางสาขาอุตสาหกรรมที่ตางสาขากันมากขึ้น แมแตกิจการขนาดใหญก็ไมสามารถมีความ
เชี่ยวชาญไดในทุกสาขา ความสําเร็จในนวัตกรรมตางๆ ตองการการเรียนรูรวมกันผานเครือขายความ
รวมมือ โดยเฉพาะอยางยิ่งธุรกิจขนาดเล็กที่มีความเชี่ยวชาญเฉพาะ หรือเปนวิสาหกิจขนาดกลางและ
ขนาดยอมที่มีพื้นฐานดานเทคโนโลยี ในขณะเดียวกัน การเปลี่ยนแปลงทางเทคโนโลยีซ่ึงเปนปจจัย
หลักที่ทําใหสินคาตางๆ  มีวงจรชีวิตสั้นลง  เอื้อตอวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม ที่มีขีด
ความสามารถในการสรางผลิตภัณฑ ที่เปนของตลาดเฉพาะ และสามารถพัฒนาผลิตภัณฑตอบสนองการ
เปลี่ยนแปลงที่รวดเร็วไดดีกวากิจการขนาดใหญ 


