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บทที่ 1 

เครือขายวิสาหกิจการทองเที่ยวลุมโขง  

จังหวัดอุดรธานี หนองคาย หนองบัวลําภู และเลย 

 

1. ภาพรวมของเครือขายวิสาหกิจการทองเท่ียวลุมโขง จังหวัดอุดรธานี หนองคาย หนองบัวลําภู และ

เลย 

 ภาพรวมผลการวิเคราะห SWOT ของกลุมจังหวัดเพื่อกําหนดแผนยุทธศาสตรในการพัฒนา

วิสาหกจิ ทองเที่ยวลุมโขง โดยไดรับความรวมมือจากหนวยงานภาครัฐและเอกชนรวมทั้ง

ผูประกอบการกลุมเครือขายวิสากิจการคาชายแดน ซึ่งมีขอสรุปการวิเคราะหจุดแขง็ จุดออน โอกาส

และขอจํากัด ไดดังน้ี 

จดุแข็ง ( S: Strength) ไดแก 

- อุดรธานีเปนศูนยกลางคมนาคมมีสายการบินและเที่ยวบินจํานวนมาก กําลังจะเปด

สนามบินนานาชาติ บานเชียงภูพระบาท วัดที่มีชื่อเสียง (วัดปาบานตาด ) และมี

ศูนยประชุมขนาดใหญ  

- หนองบัวลําภูมีประวัติศาสตร โบราณ ผาขิดไหม (ไดที่ 1) ใยบวบสงออกญ่ีปุน 

ผลิตภัณฑกะลามะพราว หมูบานโนนทัน (OTOP Village) พฒันาบาน ดิน วัด 

ศาสนา เชื่อมโยงทองเที่ยวได  

- หนองคายเปนเมืองนาอยูอันดับ 7 ของโลกของอเมริกนั ดินแดนชมุนํ้าอันดับ 1098 

ของโลก วัฒนธรรมแขงเรือนานาชาติ การทองเที่ยวระบบนิเวศนที่อําเภอสังคม 

การทองเที่ยวจุดเชื่อมกับอินโดจีน (สะพานมิตรภาพ มรดกโลกหลวงพระบ าง ยูน

นาน) หนองคายไปนครพนมไปอาวตังเกี๋ย (ไปกลับใชเวลา 1 วันที่พักดี ทางดี 

อาหารดี)  พิพิธภัณฑอนุรักษปลาในแมนํ้าโขง  

- เลยต้ังอยูบนภูเขา และมีแมนํ้าสําคัญ ไหลผาน อากาศดี มีแหลงทองเที่ยวทาง

ธรรมชาติที่มีชื่อเสียงเปนที่รูจักในระดับชาติจํานวนมาก ภูมิทัศน หลากหลาย 

นักศึกษาที่จบการศึกษาแลวไดบัตรนักทองเที่ยว มีการอบรมยุวชนไกด 6-7 รุน 

สามารถทําการเกษตรและเพาะปลูกไดดี โดยเฉพาะเชียงคาน  

- ประวัติศาสตรและศิลปวัฒนธรรมเปนของตนเองอยางโดดเดน 

- มาตรการรักษาความปลอดภัยนักทองเที่ยวเขมแข็งของราชการ 

- No-Tsunami Land เปลือกโลกหนาที่สุดที่ภูเรือ 
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จุดออน ( W: Weaknesses) ไดแก 

- ขาดการสงเสริมการขายตางประเทศอยางมาก 

- กาํหนดวันผตีาโขนไมได 

- สินเชื่อยังไมมี Grace Period เพราะธุรกิจใหมใชเวลาในการเร่ิมตน 

- มีการเปดชองทางการขายทุกเดือน แตยังขาดการสื่อสาร และผูประกอบการ ยัง

ไมไดใชโอกาสชองทางน้ัน เพราะรวมตัวกันไมติด 

- ไมมีการรวมกลุมผูประกอบการบริษัททัวร ตัดราคากัน 

- ขาดการสงเสริม SMEs ขนาดเล็กในจังหวัดเลยกูไมได แมกูเพื่อพัฒนาตลาดบนก็

ตาม  

- เขยตางประเทศอายุมาก เกษียณแลวใชเงินบํานาญ 

- การรักษานักทองเที่ยวใหกลับมาอีก  

- จังหวัดเลยมีไฟปาจากการบุกรุก การลาสัตว 

- จังหวัดเลยหนาฝนเที่ยวไมได อันตรายดินถลม 

- จังหวัดเลยมีปญหาเร่ืองกระเชา ยังไมไดพิจารณาทางเลือกอ่ืน  

- จังหวัดเลยมีแนวคิดความเปนมืออาชีพ มิใชอาชีพอะไรก็ได 

- จังหวัดเลยไมเคยจัดทํา Road show  

- ขาดการสนใจในอุตสาหกรรมสุขภาพ 

- นักศึกษาจบการทองเที่ยวแลวไปทํางานตางถิ่นที่เชียงใหมและภูเก็ต 

- แหลงทองเที่ยวในจังหวัดเลยกระจุกตัวที่บางแหง 

- เสนทางสายทองเที่ยวเปนของรัฐบาล 

- ขาดความเชื่อมโยงระหวางจังหวัดเลยและจังหวัดเพชรบูรณ 

- ขาดการสนับสนุนงบประมาณสงเสริมการตลาด 

- ขาดการสร างความแตกตาง  (Boutique Hotel ตัวอยาง เคยเอาผีตาโขนไปเดิน

นิวยอรค)  

- สนามบินที่จังหวัดเลยไมมีใครมาบิน 

- ฝกอบรมคนแลวขอขึ้นเงินเดือนแลวลาออกไปภูเก็ต 

- การคมนาคมไมสะดวก 

- ขาดเสนทางทองเที่ยว 

- เชียงคานมีศักยภาพการทองเที่ยวในหนารอนแตยังขาดการสงเสริมการขาย 

- ขาดการสงเสริมผีตาโขนที่ดานซาย 
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- แหลงทองเที่ยวจังหวัดอุดรธานีไกล ยุวไกดมีไมสม่ําเสมอ ขอมูลทองเที่ยวไมดี 

บานเชียงนํ้าทวม ผูรับเหมาทิ้งงานที่พิพิธภัณฑบานเชียง แหลงทองเที่ยวเยอะแตยัง

พัฒนาไมถึงที่สุด  

- ขาดคนพูดภาษาตางประเทศได (สงไปเรียนในประเทศเ ปาหมายแลกกับรัสเซีย 

เวียดนาม ตางประเทศมัธยมปลายดีที่สุดพูดเร็ว โครงการ Nanny จางเลี้ยงลูก Au 

Ban Pan) 

โอกาส ( O: Opportunity) ไดแก 

- รัฐบาลมีนโยบายที่ชัดเจนเกี่ยวกับการสงเสริมการทองเที่ยวโดยมีเปาหมายการ

เพิ่มจํานวนนักทองเที่ยวและรายไดจากการทองเที่ยว 

- การทองเที่ยวเปนยุทธศาสตรหลักของจังหวัดและกลุมจังหวัด 

- การกระจายอํานาจสูทองถิ่น 

- ปลอดภัยจากภัยธรรมชาติ 

- แหลงทองเที่ยวสมบูรณ 

- โครงการ Contract Farming กับประเทศเพื่อนบาน แขวงชัยบุรี 2 - 40 ตัน 

- การพัฒนาเสนทางทองเที่ยวจากเพชรบูรณ หรือเขตอ่ืน 

- ประวัติศาสตร/ตํานาน สามารถนําไปเรียบเรียง และเผยแพรได 

- คนรุนใหม สปป. ลาวนิยมสนิคาและวัฒนธรรมไทย  

- Lonely Planet ที่เชียงคาน  

- เชียงคาน ดานซาย เปน ศักยภาพตลาดบน 

- การเชื่อมโยง 50-50 ลาวกับไทย ตลาดคาราวาน 

- Entertainment Complex 2,000 ไร ทีจ่งัหวัดหนองคาย 

- ใบเสมา 1,200 ปที่จังหวัดเลย  

- พิธีกรรมอายุ 400 ปลางองคพระธาตุศรีสองรักษไมมีพระประจํา ประเพณีนํา

ลูกหลานมาบวชที่จังหวัดเลย 

- เสนทางตํานานสํารวจทางเขาฝร่ังเศสเพื่อเปดทางไปจีนของนักสํารวจฝร่ังเศส 

ผาน เลย เชียงคาน ไปเสียชีวิตที่หลวงพระบาง 

- รอยเทาไดโนเสารที่จังหวัดเลย 

- กลวยไมมรดกโลกที่ภูหลวง 

- หิน 750 ป ที่จังหวัดหนองบัวลําภู 

- การทองเที่ยวเชิงสุขภาพเนนตลาดยุโรป  

- สนามบินนานาชาติ ที่จังหวัดอุดรธานี เหมาะสําหรับการทองเที่ยวเชิงสุขภาพให

ทําการรักษาที่ จังหวัดอุดรธานี แลวมาพักที่จังหวัดเลย  
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- มหาวิทยาลัยราชภัฎอุดรธานีกําลังทําวิจัยสํารวจแหลงทองเที่ยวใหม 

- SME Bank มกีารดูแล Cluster ทองเที่ยวโดยเฉพาะ ทองเที่ยวเชิงสุขภาพ โรงแรม 

โรงเรียนเพื่อการทองเที่ยว (สอนเร่ืองการโรงแรมผาน ททท .) สนับสนุน Logistics 

ออกรถทัวร รถบัส มีโอกาสขยายวงเงินจาก 100 ลาน ถึง 500 ลาน สวนในทองถิ่น

มีอํานาจอนุมัติในเร่ือง OTOP 

- SME และ ททท. รวมมือกัน สามารถทําเร่ืองผาน ททท.ได  

อุปสรรค ( T: Threats) ไดแก 

- ระบบคมนาคมขนสงยังไมสะดวกเทาที่ควร 

- นโยบายเร่ืองกระเชาขึ้นอุทยานแหงชาติภูกระดึงของรัฐบาลไมแนนอน 

- EIA ยังมีปญหาเชิงนโยบาย  

- การจัดการดานที่พัก และการเตรียมความพรอมของบุคลากรดานการทองเที่ยว 

- คุณภาพของระบบการทําการตลาดทองเที่ยวยังไมดี 

- ปญหาสังคมจากหญิงไทยและลูกที่มีสามีอายุมากในอนาคต เมื่อสามีเสียชีวิต และ

อาจเกิดพฤติกรรมเลียนแบบ 

- พื้นที่แหลงทองเที่ยวมีการแบงความรับผิดชอบหลายหนวยงาน 

- ระยะเวลาของฤดูกาลทองเที่ยวมีจํากัด 

- วัฒนธรรมการทํางานของราชการไมเอ้ือตอการทํางานเชิงบูรณาการเนื่องจากเปน

จังหวัดชายแดนทําใหนักทองเที่ยวใชเปนทางผานไปเที่ยวประเทศอ่ืน 

- GMS, east west corridor 

- ลาวยังมีระดับการพัฒนาทางเศรษฐกิจการเมืองไมมาก 

- บั้งไฟพระยานาค วิทยาศาสตร และความเชื่อขัดแยงกัน (Crash) 
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2. ผลการวิเคราะหปจจัยแวดลอมเครือขายวิสาหกิจ ทองเท่ียวลุมโขง  จังหวัดอุดรธานี หนองคาย 

หนองบัวลําภู และเลย 

สรุปการวิเคราะห SWOT เครือขายวิสาหกิจทองเท่ียวลุมโขงตาม Diamond Model   

การวิเคราะห SWOT ของกลุมจังหวัด โดยใ ช Diamond Model ชวยในการวิเคราะหขอมูลเพื่อหา

ความสัมพันธของผลการวิเคราะหกับแผนยุทธศาสตรในการพัฒนาวิสาหกิจการทองเที่ยวลุมโขง 

ไดผลสรุปดังน้ี 

1) เง่ือนไขของปจจัยการผลิต 

 จุดแข็ง 

- แหลงทองเที่ยวมีความแตกตาง เอกลักษณเฉพาะและความพิเศษ 

- อุดรธานีเปนศูนยกล างคมนาคม มีสายการบินและเที่ยวบินจํานวนมาก กําลัง

ไดรับการยอมรับเปนสนามบินนานาชาติ (อุดรธานี) 

- หนองบัวลําภูมีประวัติศาสตรโบราณ 

- หนองบัวลําภูมี OTOP Village 

- หนองคายเปนเมืองนาอยูอันดับ 7 ของโลก มีแหลงทองเที่ยวและงานประเพณี

วัฒนธรรมที่ไดรับการยอมรับ/ประชาสัมพันธระดับนานาชาติ 

- เลยมีแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติที่มีชื่อเสียงเปนที่รูจักในระดับชาติจํานวนมาก  

- มีประวัติศาสตรและศิลปวัฒนธรรมเปนของตนเองอยางโดดเดน 

- มีความปลอดภัยจากภัยธรรมชาติ 

 จุดออน 

- กําหนดการของเทศกาลผีตาโขน ซึ่งเปนประเพณีที่สําคัญดานการทองเที่ยว 

ไมสามารถระบวุนัทีแ่นนอนได 

- มีการกระจายตัวของแหลงทองเที่ยวสูง 

- บุคลากรดานแหลงทองเที่ยวไมเพียงพอทั้งปริมาณและคุณภาพ 

- การคมนาคมไมสะดวก 

- ขาดเสนทางทองเที่ยว 

- เชียงคานมีศักยภาพการทองเที่ยวในหนารอนแตยังขาดการสงเสริมการขาย 

- การจัดระบบขอมูลทองเที่ยวไมมีประสิทธิภาพ 

 โอกาส 

- มีแหลงทองเที่ยวทีมีศักยภาพ สมบูรณ  และปลอดภัยจากภัยธรรมชาติ 

- มีประวัติศาสตร/ตํานานจํานวนมาก สามารถเผยแพรได 

- การพัฒนาเสนทางทองเที่ยวเชื่อมโยงกับภูมิภาคอ่ืน 
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- มีสนามบินนานาชาติที่จังหวัดอุดรธานี 

- ในดานเงนิทนุ SME Bank มกีารดูแล Cluster ทองเที่ยวโดยเฉพาะ เชน การ

ทองเที่ยวเชิงสุขภาพ โรงแรม โรงเรียนเพื่อการทองเที่ยว (สอนเร่ืองการโรงแรม ผานททท .) 

สนับสนุน Logistics ออกรถทัวร รถบัส สวนในทองถิ่นมีอํานาจอนุมัติในเร่ือง OTOP ซึ่งเปน

โครงการที่ SMEs Bank และททท. รวมมือกัน ดังน้ันผูประกอบการสามารถทําเร่ืองผาน ททท.ได 

- การปรับปรุงตลาดทาเสด็จ การสรางพิพิธภัณฑสัตวนํ้า 

- มีความเหมาะสมในการทองเที่ยวแบบ Long Stay 

 อุปสรรค 

- การทองเที่ยวบางพื้นที่ตองอาศัยฤดูกาล 

- ระบบคมนาคมขนสงยังไมสะดวก 

- การจัดการดานที่พัก และการเตรียมความพรอมของบุคลากรดานการบริกา ร

ดานทองเที่ยว 

- ปญหาสังคมจากหญิงไทยที่มีสามีเปนชาวตางชาติ 

- GMS, East West Corridor 

- สปป.ลาวมีระดับการพัฒนาทางเศรษฐกิจการเมืองไมมาก 

- บั้งไฟพระยานาค วิทยาศาสตร และความเชื่อขัดแยงกัน (Crash) 

2) เง่ือนไขอุปสงค 

 จุดออน 

- ขาดการสงเสริมการขายตางประเทศ 

 โอกาส 

- คนรุนใหม สปป.ลาวนิยมสนิคาและวัฒนธรรมไทย  

- การทองเที่ยวเชิงสุขภาพใหเนนตลาดยุโรป 

3) บริบทการแขงขันและการดําเนินกลยุทธของธุรกิจ 

 จุดแข็ง 

- มีผูประกอบการดานการทองเที่ยวเปนจํานวนมาก 

 จุดออน 

- มีการเปดชองทางการขายทุกเดือน แตยังขาดการสื่อสาร และผูประกอบการยัง

ไมไดใชโอกาสชองทางน้ัน เพราะรวมตัวกันไมติด 

- ผูประกอบการบริษัททัวรไมมีการรวมกลุม 

- จังหวัดเลยมีแนวคิดความเปนมืออาชีพ มิใชอาชีพอะไรก็ได 

- จังหวัดเลยไมเคยจัด Road Show  

- บุคลากรทองถิ่นเมื่อไดรับการฝกอบรมจากทองถิ่นแลว ออกไปทํางานตางถิ่น 
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- เชียงคานมีศักยภาพการทองเที่ยวในหนารอนแตยังขาดการสงเสริมการขาย 

 โอกาส 

- รัฐบาลมีนโยบายที่ชัดเจนเกี่ยวกับการสงเสริมการทองเที่ยวโดยมีเปาหมาย

การเพิ่มจํานวนนักทองเที่ยวและรายไดจากการทองเที่ยว 

- การทองเที่ยวเปนยุทธศาสตรหลักของจังหวัดและกลุมจังหวัด 

- การกระจายอํานาจสูทองถิ่น 

- มีโครงการ Contract Farming กับประเทศเพื่อนบาน 

- มหาวิทยาลัยราชภัฎอุดรธานีกําลังทําวิจัยสํารวจแหลงทองเที่ยวใหม 

 อุปสรรค 

- คุณภาพของระบบการทําการตลาดทองเที่ยวไมดี 

4) อุตสาหกรรมท่ีเกี่ยวของ และสนับสนุน (Government, Related and support 

Industry) 

 จุดแข็ง 

 

- มีมาตรการรักษาความปลอดภัยนักทองเที่ยวเขมแข็งของราชการ 

 จุดออน 

- ขาดการสงเสริมและสนับสนุนการลงทุนสําหรับผูประกอบการขนาดยอม  

- ขาดการสนใจในอุตสาหกรรมสุขภาพ 

- ขาดการสรางความแตกตาง (Boutique Hotel ตัวอยาง นําผีตาโขนไปแสดงที่

นิวยอรค)  

- จังหวัดเลยมีไฟปาจากการบุกรุก การลาสัตว 

- เสนทางสายทองเที่ยวเปนของรัฐบาล 

- ขาดความเชือ่มโยงระหวางจังหวัดในกลุมจังหวัดและจังหวัดใกลเคยีง 

- ขาดการสนับสนุนงบประมาณสงเสริมการตลาด 

- ขาดการสรางความแตกตางของกิจกรรมการทองเที่ยว 

 โอกาส 

- มีการเชื่อมโยง 50-50 สปป.ลาวกับไทย จัดตลาดคาราวาน 

 อุปสรรค 

- พื้นที่แหลงทองเที่ยวมีการแบงความรับผิดชอบหลายหนวยงาน 

- นโยบายเร่ืองกระเชาขึ้นอุทยานแหงชาติภูกระดึงของรัฐบาลยังไมแนนอน  
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การวิเคราะหเครือขายวิสาหกิจตามโมเดลรูปเพชร (Diamond Analysis) 

 

Strategy
Structure
Rivalry

Demand 
Condition

Supported
Related 
Industry

Factor
Condition

คลัสเตอร

ทองเที่ยวลุมโขง

Government
- ธุรกิจไมมีการรวมกลุม

- ยังขาดการสรางความแตกตางดานผลิตภัณฑ

- ปญหาผลตอบแทนและโครงสรางองคกรไมดี

พอทําใหบุคลากรยายงานไปจังหวัดอื่น

- ขาดการสื่อสารประชาสัมพันธ

+  ตลาดยุโรปสนใจการทองเที่ยวเชิงสุขภา

+  มีความนิยมสินคาและวัฒนธรรมไทย

- ขาดการดูแลทรัพยากรธรรมชาติโดยคนท

+  อุดรธานีเปนสนามบินนานาชาติ
+ หนองคายเปนเมืองนาอยูอันดับเจ็ดของโลก
+ เลยมีแหลงทองเที่ยวที่มีชื่อเสียงระดับโลกมาก
+ มีการปรับปรุงตลาดทาเสด็จ
+ กําลังมีการสรางพิพิธภัณฑสัตวน้ํา
- การคมนาคมไมสะดวกในบางฤดูกาล
- ขาดบุคลากรดานการทองเที่ยว
- แหลงทองเที่ยวมีการกระจายตัวมาก

+ เชื่อมโยงกับการทองเที่ยวเชิง

+ การขยายตัวของ Contract Farming

+ ทองเที่ยวเปนประเด็นยุทธศาสตรกลุมจังหวัด

- ความไมแนนอนเรื่องการบังคับใชกฎหมายใน
ประเทศเพื่อนบาน

- การผลักดันไมมีความตอเนื่อง
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3. โครงสรางเครือข ายวิสาหกิจดานการ ทองเท่ียวลุมโขง  จังหวัดอุดรธานี หนองคาย หนองบัวลําภู 

และเลย 
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บทที่ 2 

แผนภาพเครือขายวิสาหกิจการทองเที่ยวลุมโขง 

จังหวัดอุดรธานี หนองคาย หนองบัวลําภู และเลย 
 

1.  ภาพรวมกลุมจังหวัด 

 
 

 

 

 

 

 

 

11..กลุมจังหวัดภาคเหนือตอนบน กลุมจังหวัดภาคเหนือตอนบน 

เชียงใหมเชียงใหม    เชียงรายเชียงราย    นานนาน    พะเยาพะเยา    
แพรแพร    แมฮองสอนแมฮองสอน    ลําปางลําปาง    ลําพูน ลําพูน 

22..กลุมจังหวัดภาคเหนือกลุมจังหวัดภาคเหนือ

ตอนลาง ตอนลาง 

ตากตาก    พิษณุโลกพิษณุโลก    เพชรบูรณเพชรบูรณ    

สุโขทัยสุโขทัย    อุตรดิตถอุตรดิตถ  กําแพงเพชรกําแพงเพชร    
นครสวรรคนครสวรรค    พิจิตรพิจิตร    อทัยธานีอทัยธานี  

  

77..  กลุมจังหวัดภาค กลุมจังหวัดภาค 

ตะวันออกเฉียงเหนือตอนลางตะวันออกเฉียงเหนือตอนลาง  

นครราชสีมานครราชสีมา    ชัยภูมิชัยภูมิ    บุรีรัมยบุรีรัมย    สุรินทรสุรินทร  

อุบลราชธานีอุบลราชธานี    ศรีสะเกษศรีสะเกษ    ยโสธรยโสธร    
  

  

33..กลุมจังหวัดภาคกลาง กลุมจังหวัดภาคกลาง 

นนนนทบุรีทบุรี    ปทุมธานีปทุมธานี    อยุธยาอยุธยา    
อางทองอางทอง  ชัยนาทชัยนาท    ลพบุรีลพบุรี    สระบุรีสระบุรี    
สิงหบุรี สิงหบุรี 

  

66..  กลุมจังหวัดภาคกลุมจังหวัดภาค

ตะวันออกเฉียงเหนือตอนบนและตะวันออกเฉียงเหนือตอนบนและ

กลาง กลาง 

หนองคายหนองคาย    หนองบัวลําภูหนองบัวลําภู    เลยเลย    
อุดรธานีอุดรธานี  กาฬสินธุกาฬสินธุ    นครพนมนครพนม    

      

          

  

44..กลุมจังหวัดตะวันตก กลุมจังหวัดตะวันตก 

กาญจนบุรีกาญจนบุรี    นครปฐมนครปฐม    ราชบุรีราชบุรี    
สุพรรณบุรีสุพรรณบุรี  ประจวบคีรีขันธประจวบคีรีขันธ    เพชรบุรีเพชรบุรี    

สมุทรสงครามสมุทรสงคราม  สมุทรสาคร สมุทรสาคร 

  

55..    กลุมจังหวัดภาคใตฝงอันดามัน กลุมจังหวัดภาคใตฝงอันดามัน 

ระนองระนอง  ตรังตรัง  กระบี่กระบี่    พังงาพังงา    ภูเก็ตภูเก็ต  
สตูล สตูล 

  

  88..  กลุมจังหวัดภาคตะวันออก กลุมจังหวัดภาคตะวันออก 

ฉะเชิงเทราฉะเชิงเทรา    นครนายกนครนายก    ปราจีนบุรีปราจีนบุรี  

สมุทรปราการสมุทรปราการ  สระแกว สระแกว 

  จันทบุรีจันทบุรี  ชลบุรีชลบุรี  ตราดตราด  ระยอง ระยอง 

  

99..    กลุมจังหวัดภาคใตฝงอาวไทย กลุมจังหวัดภาคใตฝงอาวไทย 

ชุมพรชุมพร    สุราษฎรธานีสุราษฎรธานี  นครศรีธรรมราชนครศรีธรรมราช    
พัพัทลุงทลุง  ปตตานีปตตานี    ยะลายะลา    นราธิวาสนราธิวาส    

สงขลา สงขลา 

    

1010..  กรุงเทพฯกรุงเทพฯ  
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2.แผนภาพเครือขายวิสาหกิจการทองเท่ียวลุมโขง  จังหวัดอุดรธานี หนองคาย หนองบัวลําภู และเลย 

 

 

11..กลุมจังหวัดภาคเหนือตอนบน กลุมจังหวัดภาคเหนือตอนบน 

อุตสาหกรรมทองเที่ยวอุตสาหกรรมทองเที่ยว  เกษตรเกษตร

และอุตสาหกรรมเกษตรและอุตสาหกรรมเกษตร  

หัตถกรรมหัตถกรรม  สิ่งทอและแฟชั่นสิ่งทอและแฟชั่น    IICCTT  

  

22..กลุมจังหวัดภาคเหนือตอนลาง กลุมจังหวัดภาคเหนือตอนลาง 

การทองเที่ยวการทองเที่ยว  การคาการคาชายแดนชายแดน  ลอลอ

จิสติคสจิสติคส  แปรรูปอาหารแปรรูปอาหาร  ปปศุสัตวศุสัตว  

บริการองคความรูบริการองคความรู  ออยและน้ําตาลออยและน้ําตาล  

ขาวขาว  77..  กลุมจังหวัดภาคกลุมจังหวัดภาค

ตะวันออกเฉียงเหนือตอนลาง ตะวันออกเฉียงเหนือตอนลาง 

66..  กลุมจังหวัดภาคกลุมจังหวัดภาค          

ตะวันออกเฉียงเหนือตอนบนตะวันออกเฉียงเหนือตอนบน  

44..กลุมจังหวัดตกลุมจังหวัดตะวันตก ะวันตก 

เลี้ยงสุกรคุณภาพเลี้ยงสุกรคุณภาพ  ขาวเกษตรขาวเกษตร

อินทรียอินทรีย    กุงแปรรูปกุงแปรรูป  ทองเที่ยวทองเที่ยว    
สัปปะรดกระปอง สัปปะรดกระปอง 

55..    กลุมจังหวัดภาคใตฝงอันดากลุมจังหวัดภาคใตฝงอันดา

มัน มัน 

ทองเที่ยวเชิงสุขภาพทองเที่ยวเชิงสุขภาพ  อาหารและอาหารและ

ขนมของฝากพื้นเมืองขนมของฝากพื้นเมือง  ผลิตภัณฑผลิตภัณฑ

จากยางพาราจากยางพารา  อูตอเรืออูตอเรือ  ซอมเรือซอมเรือ  

ทองเที่ยวเชิงนิเวศทองเที่ยวเชิงนิเวศ    ของฝากของที่ของฝากของที่

ระลึกระลึก  ทองเที่ยวเชิงนิเวศทองเที่ยวเชิงนิเวศ  

ยางพารายางพารา  

  88..  กลุมจังหวัดภาคตะวันออก กลุมจังหวัดภาคตะวันออก 

ทองเที่ยวทองเที่ยว  อาหารทะเลแปรรูปอาหารทะเลแปรรูป  อัญมณีอัญมณี

และเครื่องประดับและเครื่องประดับ    ผลไมสดและผลไมผลไมสดและผลไม

แปรรูปแปรรูป  ยานยนตและชิ้นสวนยานยนตและชิ้นสวน  BBIIOO  ppllaassttiicc  

99..    กลุกลุมจังหวัดภาคใตฝงอาวไทย มจังหวัดภาคใตฝงอาวไทย 

  แพะแพะ  ยางพารายางพารา  เปาฮื้อเปาฮื้อ  สมุนไพรสมุนไพร  

ผลไมผลไม  ไกไก  อาหารทะเลอาหารทะเล  ปาลมน้ํามัน ปาลมน้ํามัน 

  สวนสวนผลไมผลไม  ทองเที่ยวทองเที่ยว  การคาชายแดน การคาชายแดน 

ทองเที่ยวทองเที่ยว    การคาชายแดนการคาชายแดน  ผาฝาย ผาฝาย 

ยอมครามยอมคราม    ทองเที่ยวเชิงนิเวศนทองเที่ยวเชิงนิเวศน    

ขาวหอมมะลิขาวหอมมะลิ    โลจิสติกสโลจิสติกส      

สิ่งทอสิ่งทอ  ไหมไหม  แปรรูปแปรรูปสุกรสุกร  ทองเที่ยวทองเที่ยว  

ยานยนตยานยนต  ขาวขาว    

1010..  กรุงเทพฯ กรุงเทพฯ 

ธุรกิจนําเที่ยวธุรกิจนําเที่ยว  อาหารอาหาร  
โลจิสติกสโลจิสติกส  
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บทที่ 3 

แผนปฏิบัติการสงเสริมเครือขายวิสาหกิจทองเที่ยวลุมโขง 

จังหวัดอุดรธานี หนองคาย หนองบัวลําภู และเลย 

 

วิสัยทัศน 

 “มุงมั่นการพัฒนาวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม (SMEs) ในรูปแบบเครือขายวิสาหกิจ 

(Cluster) ที่สอดคลองกับความตองการและศักยภาพของพื้นที่” 

  พันธกิจ  

 “สรางเครือขายวิสาหกิจ (Cluster) การทองเที่ยวลุมโขง ที่สอดคลองกับศักยภาพของกลุม

จังหวัดกาฬสนิธุ นครพนม มกุดาหาร และสกลนคร หรือ “Amazing” โดยมุ งเนนการทํางานเชิง

บูรณาการของหนวยงานที่เกี่ยวของทั้งภาครัฐและเอกชน” 

  ประเดน็ยุทธศาสตร  

 ในการกําหนดประเด็นยุทธศาสตร คณะที่ปรึกษาไดวิเคราะหภายใตโมเดลรูปเพชร 

(Diamond Model) โดยเชื่อมโยงกับยุทธศาสตรการสงเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอมของ

ประเทศไทย (พ.ศ. 2545- 2549 ) ยุทธศาสตรตามแผนการบริหารงานราชการของกลุมจังหวัด 

ยุทธศาสตรการทองเที่ยวของประเทศ (พ.ศ. 2547-2551) ซึ่งประกอบดวยประเด็นยุทธศาสตรดังน้ี 

เง่ือนไขของปจจัยการผลิต 

ประเด็นยุทธศาสตร :  เพิ่มศักยภาพและมูลคาของแหลงทองเที่ยว 

เง่ือนไขดานอุปสงค 

ประเด็นยุทธศาสตร :  พัฒนาการบริการดานการทองเที่ยว 

อุตสาหกรรมท่ีเกี่ยวของและสนับสนุนกัน 

ประเด็นยุทธศาสตร :   พัฒนาการบริการดานการทองเที่ยว 

บริบทของการแขงขันและกลยุทธ  

ประเด็นยุทธศาสตร :  เพิ่มจํานวนนักทองเที่ยว 

 

    จากการวิเคราะหและกาํหนดประ เด็นยุทธศาสตร เพื่อการสงเสริมและพัฒนาเครือขาย

วิสาหกิจการทองเที่ยวลุมโขง ในการเพิ่มขีดความสามารถในการแขงขันดานการทองเที่ยว                 

การพัฒนาสินคาและบริการดานการทองเที่ยว และเพิ่มศักยภาพทางเศรษฐกิจ มีกลยุทธดังนี้ 
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กลยุทธการพัฒนาเครือขายวิสาหกิจการทองเท่ียวลุมโขง 

กลยุทธที่ 1 ยกระดับมาตรฐานการบริการของผูประกอบการดานการทองเที่ยว  

กลยุทธที่ 2 เสริมสรางความปลอดภัยและอํานวยความสะดวกแกนักทองเที่ยว 

กลยุทธที่ 3 พัฒนาและยกระดับมาตรฐานของแหลงทองเที่ยว 

กลยุทธที่ 4 จัดทําเสนทางและเชื่อมโยงเสนทางการทองเที่ยว 

กลยุทธที่ 5 สงเสริมดานการตลาดการทองเที่ยว 

  แผนงาน/โครงการภายใตกลยุทธการพัฒนาเครือขายวิสาหกิจการทองเท่ียวลุมโขง  

 กลยุทธที่ 1 ยกระดับมาตรฐานการบริการของผูประกอบการดานการทองเที่ยว  

1. โครงการสนับสนุนการลงทุนการพัฒนาที่พัก 

2. โครงการสงเสริมการพัฒนาบุคลากรดานการทองเที่ยว 

3. โครงการพัฒนาระบบขอมูล/ศูนยบริการขอมูลการทองเที่ยว 

 กลยุทธที่ 2 เสริมสรางความปลอดภัยและอํานวยความสะดวกแกนักทองเที่ยว 

1. โครงการปรับปรุงและพัฒนาสิ่งอํานวยความสะดวกดานการทองเที่ยว 

2. โครงการเสริมสรางความปลอดภัยแกนักทองเที่ยว 

 กลยุทธที่ 3 พัฒนาและยกระดับมาตรฐานของแหลงทองเที่ยว 

1. โครงการสนับสนุนการปรับปรุงแหลงทองเที่ยวและพัฒนาแหลง

ทองเที่ยวที่มีศักยภาพในพื้นที่ 

 กลยุทธที่ 4   จัดทําเสนทางและเชื่อมโยงเสนทางการทองเที่ยว 

1. โครงการจัดทําเสนทางและเชื่อมโยงเสนทางการทองเที่ยว 

 กลยุทธที่ 5   สงเสริมดานการตลาดการทองเที่ยว 

1. โครงการจัดทําฐานขอมูลลูกคา  (Customer Relationship Management 

: CRM) 

2. สงเสริมการประชาสัมพันธการทองเที่ยวในกลุมจังหวัด 

3. สงเสริมการพัฒนากิจกรรมการทองเที่ยว/งานประเพณีทองถิ่น 
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รายละเอียดโครงการของเครือขายวิสาหกิจทองเที่ยวลุมโขง 

จังหวัดอุดรธานี หนองคาย หนองบัวลําภู และเลย 

 

กลยุทธท่ี 1 ยกระดับมาตรฐานการบริการของผูประกอบการดานการทองเท่ียว 

 

1. กลุมจังหวัด หนองคาย หนองบัวลําภู อุดรธานี เลย 

2. จังหวัด  หนองคาย 

3. ชื่อโครงการ โครงการสนับสนุนการลงทุนการพัฒนาที่พัก 

4. หลักการและเหตุผล 

เนื่องจากจังหวัดหนองคายมีที่พักแรมจํานวนมาก ทั้งประเภท โรงแรม รีสอรท 

เกสเฮาส และบังกะโล ซึ่งเหตุผลในการตัดสินใจเลือกที่พักของผูพักแรมพบวาพิจารณา

เร่ืองความสะอาด สะดวกสบายของหองพัก กิริยามารยาทของพนักงาน  แตปญหาการ

บริการ ณ ที่ พักแรมเหลานี้ อาจยังไมไดมาตรฐาน ซึ่งปญหาที่พบไมใชแตเพียงมาตรฐาน

การใหบริการ ยังขาดทักษะในการสื่อสารทางภาษาโดยเฉพาะภาษาตางประเทศ ดังนั้นจึง

จําเปนอยางยิ่งที่ตองมีการพัฒนาและยกระดับการบริการทองเที่ยว โดยเพิ่มมาตรฐานการ

บริการของพนักงานโรงแรม การอบรมผูประกอบการธุรกิจที่พักในเร่ืองเกี่ยวกับมาตรฐาน

ของที่พัก 

5. วัตถุประสงค 

5.1 สงเสริมใหผูประกอบการสามารถพัฒนากิจการดานที่พักของตนเองใหมีมาตรฐาน 

5.2 เพื่อยกระดับธุรกิจดานที่พักแรมใหไดมาตรฐาน 

6. ผลท่ีคาดวาจะไดรับ 

6.1 สถานที่พักแรมไดมาตรฐานมากขึ้น 

6.2 รายไดของกลุมจังหวัดเพิ่มขึ้นเน่ืองจากนักทองเที่ยวพักแรมมากขึ้น 

7. ประเดน็ยุทธศาสตร 

� 1. การขจัดความยากจน 

� 2. การพัฒนาคนและสังคมที่มีคุณภาพ 

� 3. การปรับโครงสรางเศรษฐกิจใหสมดุลและแขงขันได 

� 4. การบริหารจัดการทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดลอม 

� 5. การตางประเทศและเศรษฐกิจระหวางประเทศ 

� 6. การพัฒนากฎหมายและสงเสริมการบริหารกิจการบานเมืองที่ดี 

� 7. การสงเสริมประชาธิปไตยและกระบวนการประชาสังคม 
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� 8. การรักษาความมั่นคงของรัฐ 

� 9. การรองรับการเปลี่ยนแปลงและพลวัตโลก 

8. ความสอดคลองกับยุทธศาสตรกลุมจังหวัด/ จังหวัด 

 กลุมจังหวัด  ดานการพัฒนาการทองเทีย่ว 

 จังหวัด   ดานการพัฒนาการทองเที่ยว 

9. ตัวชี้วัดความสําเร็จ 

9.1 จํานวนสถานที่พักแรมที่ไดรับการปรับปรุงอยางนอย จังหวัดละ 1 แหง 

9.2 การฝกอบรมเร่ืองมาตรฐานของสถานที่พักแรม 1 โครงการ/จังหวัด 

10. ระยะเวลาดาํเนินงาน 

  12 เดือน 

11. หนวยงานท่ีรับผิดชอบ   

  การทองเที่ยวแหงประเทศไทย 

12. หนวยงานท่ีเกี่ยวของ 

  สถานบันการศึกษา 

 สมาคมผูประกอบการธุรกิจการโรงแรมและการทองเที่ยวจังหวัดหนองคาย 

 หอการคาจังหวัดหนองคาย 

 องคกรปกครองสวนทองถิ่น (เทศบาล / อบต.) 

13. การดาํเนินงาน 

13.1 สํารวจศักยภาพของสถานที่พักแรม 

13.2 จัดฝกอบรมผูประกอบการสถานที่พั กแรมเร่ืองมาตรฐานของการใหบริการ

สถานที่พักแรม 

14. งบประมาณ 

  1,000,000 บาท   
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กลยุทธท่ี 1 ยกระดับมาตรฐานการบริการของผูประกอบการดานการทองเท่ียว 

 

1. กลุมจังหวัด หนองคาย หนองบัวลําภู อุดรธานี เลย 

2. จังหวัด  หนองคาย 

3. ชื่อโครงการ สงเสริมการพัฒนาบุคลากรดานการทองเที่ยว 

4. หลักการและเหตุผล 

ในการพัฒนาและยกระดับบริการดานการทองเที่ยวน้ัน สิ่งที่ตองดําเนินการควบคู

กันไปคือการพัฒนาบุคลากรดานการทองเที่ยวโดยเฉพาะมัคคุเทศกที่เปนบุคลากรหลักใน

การที่จะใหการบริการขอมูลขาวสารแกนักทองเที่ยว ถามัคคุเทศกมีความรู ขอมูลเกี่ ยวกับ

แหลงทองเที่ยวเปนอยางดีจะทําใหนักทองเที่ยวสนใจและประทับใจในแหลงทองเที่ยว 

นอกจากนี้การใหบริการของมัคคุเทศกในการดูแลเอาใจใสนักทองเที่ยวทั้งดาน

กิริยามารยาท ซึ่งตองคงไวซึ่งวัฒนธรรมของชาติและทองถิ่นเพื่อสรางเอกลักษณของการ

ทองเที่ยวอีกดวย นอกจากน้ี สิ่งจําเปนที่ตองพัฒนาไวเพื่อเปนขอมูลเกี่ยวกับแหลง

ทองเที่ยวในกลุมจังหวัด ดังน้ัน โครงการพัฒนาบุคลากรดานการทองเที่ยว ซึ่งไดแก และ

การพัฒนาตําราเรียนสําหรับมัคคุเทศกหรือบุคคลที่เกี่ยวของดานการทองเที่ยวใชเปนขอมูล

อางอิงและถายทอดความรูได 

5. วัตถุประสงค 

5.1 เพื่อพัฒนาหลักสูตร/ฝกอบรมมัคคุเทศกที่เหมาะสมกับพื้นที่ 

5.2 เพื่อจัดทําตําราเรียนที่อางอิงถึงประวัติ วัฒนธรรมประเพณี โบราณคดี 

ประวัติศาสตรของแหลงทองเที่ยว 

5.3 เพื่อสรางองคความรู ไดแก ผูประกอบการธุรกิจนําเที่ยว โรงแรม รานอาหาร 

ดานขอมูลการทองเที่ยว 

6. ผลท่ีคาดวาจะไดรับ 

6.1 หลักสูตรฝกอบรมมัคคุเทศกที่เหมาะสมกับพื้นที่ 

6.2 พัฒนาบุคลากรการทองเที่ยวโดยเฉพาะมัคคุเทศกในพื้นที่ 

6.3 ตําราเรียนที่มีขอมูลแหลงทองเที่ยว ทั้งประวัติ วัฒนธรรม ประเพณี โบราณคดี 

ประวัติศาสตร 

6.4 องคความรูของแหลงทองเที่ยว 

7. ประเด็นยุทธศาสตร 

� 1. การขจัดความยากจน 

� 2. การพัฒนาคนและสังคมที่มีคุณภาพ 
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� 3. การปรับโครงสรางเศรษฐกิจใหสมดุลและแขงขันได 

� 4. การบริหารจัดการทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดลอม 

� 5. การตางประเทศและเศรษฐกิจระหวางประเทศ 

� 6. การพัฒนากฎหมายและสงเสริมการบริหารกิจการบานเมืองที่ดี 

� 7. การสงเสริมประชาธิปไตยและกระบวนการประชาสังคม 

� 8. การรักษาความมั่นคงของรัฐ 

� 9. การรองรับการเปลี่ยนแปลงและพลวัตโลก 

8. ความสอดคลองกับยุทธศาสตรกลุมจังหวัด/ จังหวัด 

 กลุมจังหวัด  ดานการพัฒนาการทองเที่ยว 

 จังหวัด   ดานการพัฒนาการทองเที่ยว 

9. ตัวชี้วัดความสําเร็จ 

9.1 หลักสูตรฝกอบรมมัคคุเทศก อยางนอย 1 หลักสูตร/จังหวัด 

9.2 การฝกอบรมมัคคุเทศก อยางนอย 1 โครงการ/จังหวัด 

9.3 ตําราเรียนเกี่ยวกับแหลงทองเที่ยวที่มีขอมูลเร่ืองราวของแหลงทองเที่ยวอยาง

นอย 1 เลม/หลักสูตร 

9.4 การถายทอดองคความรูสําหรับบุคลากรที่เกี่ยวข องทางดานการทองเที่ยวอยาง

นอย 1 โครงการ/จังหวัด 

10. ระยะเวลาดาํเนินงาน 

  12 เดือน 

11. หนวยงานท่ีรับผิดชอบ   

  การทองเที่ยวแหงประเทศไทย 

12. หนวยงานท่ีเกี่ยวของ 

  สมาคมผูประกอบการธุรกิจการโรงแรมและการทองเที่ยวจังหวัดหนองคาย  

  หอการคาจังหวัดหนองคาย 

  มหาวิทยาลัยขอนแกน 
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13. การดาํเนินงาน 

13.1 จัดทําหลักสูตรฝกอบรมมัคคุเทศกที่เหมาะสมกับพื้นที่ 

13.2 จัดทําตําราเรียนที่สอดคลองกับหลั กสูตรฝกอบรมและมีขอมูลเร่ืองรา วของ

แหลงทองเที่ยว 

13.3 จัดฝกอบรมมัคคุเทศก 

13.4 จัดสัมมนาเพื่อถายทอดองคความรูดานการทองเที่ยว ไดแก แหลงสนับสนุนที่

เกี่ยวของ ไดแก โรงแรม รานอาหาร บริษัททองเที่ยว รานขายสินคา เปนตน 

14. งบประมาณ 

  1,000,000 บาท   
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กลยุทธท่ี 1 ยกระดับมาตรฐานการบริการของผูประกอบการดานการทองเท่ียว 

 

1. กลุมจังหวัด หนองคาย หนองบัวลําภู อุดรธานี เลย 

2. จังหวัด  หนองคาย 

3. ชื่อโครงการ พัฒนาระบบขอมูล/ศูนยบริการขอมูลการทองเที่ยว 

4. หลักการและเหตุผล 

ปจจุบัน ขอมูลขาวสารไดแพรกระจายไดรวดเร็วยิ่งขึ้น สําหรับขอมูลการทองเที่ยว

ของจังหวัดหนองคายยังไมเปนระบบที่นักทองเที่ยวสามารถเขาถึงไดอยางมีประสิทธิภาพ 

ดังนั้นนักทองเที่ยวสามารถคนหาขอมูลการ ทองเที่ยวโดยการเขาถึงศูนยบริการขอมูลการ

ทองเที่ยวได  โดยการจัดทําฐานขอมูลดานการทองเที่ยว ปรับปรุง Website ใหเปน Portal 

Site เพื่อเพิ่มชองทางใหบริการ 2 ลักษณะ คือ E-commerce และ B to B จัดทําระบบ Call 

Center ทาง Internet เพื่อพัฒนาระบบ Call Centerใหสามารถบริการได 24 ชั่วโมง และ

เชื่อมโยงขอมูลระหวางภาคสวนที่เกี่ยวของ 

5. วัตถุประสงค 

5.1 เพื่อจัดทําศูนยบริการขอมูลการบริการขอมูลการทองเที่ยว  

5.2 เพื่อจัดทําระบบขอมูลการทองเที่ยวในกลุม Amazing 

5.3 เพื่อยกระดับการบริการขอมูลดานการทองเที่ยว 

6. ผลท่ีคาดวาจะไดรับ 

6.1  มีศูนยบริการขอมูลสําหรับบริการนักทองเที่ยว 

6.2  มีระบบขอมูลการทองเที่ยวในกลุม Amazing 

6.3  มีกลุมนักทองเที่ยวเพิ่มขึ้น ไมนอยกวารอยละ 20 

7. ประเดน็ยุทธศาสตร 

� 1. การขจัดความยากจน 

� 2. การพัฒนาคนและสังคมที่มีคุณภาพ 

� 3. การปรับโครงสรางเศรษฐกิจใหสมดุลและแขงขันได 

� 4. การบริหารจัดการทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดลอม 

� 5. การตางประเทศและเศรษฐกิจระหวางประเทศ 

� 6. การพัฒนากฎหมายและสงเสริมการบริหารกิจการบานเมืองที่ดี 

� 7. การสงเสริมประชาธิปไตยและกระบวนการประชาสังคม 

� 8. การรักษาความมั่นคงของรัฐ 

� 9. การรับรองเปลี่ยนแปลงและพลวัตโลก 
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8. ความสอดคลองกับยุทธศาสตรกลุมจังหวัด/ จังหวัด 

 กลุมจังหวัด  ดานการพัฒนาการทองเที่ยว  

 จังหวัด  ดานการการเพิ่มศักยภาพทางการแขงขัน 

9. ตัวชี้วัดความสําเร็จ 

9.1 ศูนยบริการขอมูล อยางนอย 1 ศูนยหลักที่ จ .หนองคาย หรือ จ .เลย และมีศูนย

เครือขายแตละจังหวัด 

9.2 ระบบฐานขอมูลการทองเที่ยวประจําแตละจังหวัด 

10. ระยะเวลาดาํเนินงาน 

 12 เดือน 

11. หนวยงานท่ีรับผิดชอบ 

การทองเที่ยวแหงประเทศไทย (ททท.) 

12. หนวยงานท่ีเกี่ยวของ 

  ศูนยการทองเที่ยว กีฬา และนันทนาการจังหวัด 

  ประชาสัมพันธจังหวัด 

  หอการคา 

13. การดําเนินการ 

13.1 จัดจางบริษัทที่ปรึกษาหรือสถานบันการศึกษาเพื่อจัดทําศูนยบริการขอมูลหลัก

และศูนยเครือขาย 

13.2 จัดจางบริษัทที่ปรึกษาเพื่อทําระบบขอมูลและ website ของแตละจังหวัดโดยมี

การเชื่อมโยงกัน 

13.3 การทําขอมูลใหทันสมัย (update) ตลอดเวลา 

14. งบประมาณ 

  2,000,000 บาท 
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กลยุทธท่ี 2 เสริมสรางความปลอดภัยและอํานวยความสะดวกแกนักทองเท่ียว 

 

1. กลุมจังหวัด หนองคาย หนองบัวลําภู อุดรธานี เลย 

2. จังหวัด  อุดรธานี  เลย 

3. ชื่อโครงการ เสริมสรางความปลอดภัยแกนักทองเที่ยว 

4. หลักการและเหตุผล 

การเดินทางระหวางจังหวัดตาง ๆ ในกลุมจังหวัดมีหลากหลายเสนทาง ความ

ปลอดภัยของการเดินทางเปนสิ่งสําคัญและเปนแรงจูงใจอยางหนึ่งใหรูสึกอยากไปเที่ยว 

เพื่อใหเกิดความปลอดภัยแกนักทองเที่ยว จึงควรจัดทําปายบงชี้ที่มีมาตรฐานและชัดเจน 

พรอมมีแหลงบริการขอมูลเกี่ยวกับสถานที่ทองเที่ยวกระจา ยอยูตามแหลงสนับสนุนดาน

การทองเที่ยว 

5. วัตถุประสงค 

5.1 เพื่อจัดทําปายบอกทางที่มีมาตรฐาน 

5.2 เพื่อจัดทําแหลงบริการขอมูลสถานที่ทองเที่ยวกระจายอยูตามแหลงสนับสนุน

ดานการทองเที่ยว (โรงแรม รานอาหาร รานขายสินคา เปนตน) 

6. ผลท่ีคาดวาจะไดรับ 

6.1 มีปายบอกทางสําหรับบริการนักทองเที่ยวอยางชัดเจนและมีมาตรฐาน 

6.2 มีแหลงบริการขอมูลสถานที่ทองเที่ยวในกลุม Amazing 

7. ประเดน็ยุทธศาสตร 

� 1. การขจัดความยากจน 

� 2. การพัฒนาคนและสังคมที่มีคุณภาพ 

� 3. การปรับโครงสรางเศรษฐกิจใหสมดุลและแขงขันได 

� 4. การบริหารจัดการทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดลอม 

� 5. การตางประเทศและเศรษฐกิจระหวางประเทศ 

� 6. การพัฒนากฎหมายและสงเสริมการบริหารกิจการบานเมืองที่ดี 

� 7. การสงเสริมประชาธิปไตยและกระบวนการประชาสังคม 

� 8. การรักษาความมั่นคงของรัฐ 

� 9. การรับรองเปลี่ยนแปลงและพลวัตโลก 

8. ความสอดคลองกับยุทธศาสตรกลุมจังหวัด/ จังหวดั 

 กลุมจังหวัด  ดานการพัฒนาการทองเที่ยว  

 จังหวัด  ดานการการเพิ่มศักยภาพทางการแขงขัน 
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9. ตัวชี้วัดความสําเร็จ 

9.1 ปายบงชี้ท่ีมีมาตรฐาน อยางนอย 10 ปาย/จังหวัด 

9.2 แหลงบริการขอมูลแหลงทองเที่ยวตามแหลงสนับสนุนการทองเที่ยว อยางนอย 10 

แหง/จังหวัด 

10. ระยะเวลาดาํเนินงาน 

 12 เดือน 

11. หนวยงานท่ีรับผิดชอบ 

การทองเที่ยวแหงประเทศไทย (ททท.) 

12. หนวยงานท่ีเกี่ยวของ 

  ศูนยการทองเที่ยว กีฬา และนันทนาการจังหวัด 

  กรมทางหลวง 

13. การดําเนินการ 

13.1 จัดทําขอมูลบริการการทองเที่ยวของทั้ง 4 จังหวัด โดยใหจังหวัดหน่ึง เปน

หนวยงานดานบริการ ในลักษณะแผนพับ โปสเตอร หรือสื่อตางๆ ตามความเหมาะสม 

13.2 สํารวจจุดติดต้ังปายบงชี้และจัดทําปายบงชี้ดังกลาวใหไดมาตรฐาน 

14. งบประมาณ 

  2,000,000 บาท 

 

 

 



 

  

เครือขายวิสาหกิจทองเที่ยวลุมน้ําโขง : กลุมพ้ืนที่ภาคตะวันออกเฉียงเหนอืบนและกลาง 

- 23 - 

กลยุทธท่ี 2 เสริมสรางความปลอดภัยและอํานวยความสะดวกแกนักทองเท่ียว 

 

1. กลุมจังหวัด หนองคาย หนองบัวลําภู อุดรธานี เลย 

2. จังหวัด  อุดรธานี  เลย 

3. ชื่อโครงการ ปรับปรุงและพัฒนาสิ่งอํานวยความสะดวกและบริการการทองเที่ยว 

4. หลักการและเหตุผล 

สิ่งอํานวยความสะดวกและบริการการทองเที่ยว ประกอบดวยบริการที่พัก 

รานอาหาร รานจําหนายของที่ระลึก บริษัทนําเที่ยว รถเชา และธนาคารพาณิช ย ซึ่งสวน

ใหญที่พักและสิ่งอํานวยความสะดวกอ่ืนๆ จะมีการกระจายตัวอยูในบริเวณที่เปนศูนยรวม

ความเปนเมืองและศูนยกลางธุรกิจมากกวาที่จะกระจายตามแหลงทองเที่ยว เพื่อให

นักทองเที่ยวมีความสะดวกสบายในการเดินทาง จึงตองมีการปรับปรุงสิ่งอํานวยความ

สะดวกใหไดมาตร ฐานสากล พัฒนาในเร่ืองของความสะอาดอยูเสมอ และเพิ่มเติมจุด

บริการสิ่งอํานวยความสะดวกตางๆ แหลงทองเที่ยว 

5. วัตถุประสงค 

5.1 เพื่อปรับปรุงสิ่งอํานวยความสะดวกแกนักทองเที่ยวใหไดมาตรฐานสากล 

5.2 เพื่อใหมีแหลงบริการสิ่งอํานวยความสะดวกเพิ่มมากขึ้น 

6. ผลท่ีคาดวาจะไดรับ 

6.1  มีแหลงบริการสิ่งอํานวยความสะดวกที่ไดมาตรฐานสากล 

6.2  นักทองเที่ยวเพิ่มมากขึ้น 

7. ประเดน็ยุทธศาสตร 

� 1. การขจัดความยากจน 

� 2. การพัฒนาคนและสังคมที่มีคุณภาพ 

� 3. การปรับโครงสรางเศรษฐกิจใหสมดุลและแขงขันได 

� 4. การบริหารจัดการทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดลอม 

� 5. การตางประเทศและเศรษฐกิจระหวางประเทศ 

� 6. การพัฒนากฎหมายและสงเสริมการบริหารกิจการบานเมืองที่ดี 

� 7. การสงเสริมประชาธิปไตยและกระบวนการประชาสังคม 

� 8. การรักษาความมั่นคงของรัฐ 

� 9. การรับรองเปลี่ยนแปลงและพลวัตโลก 
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8. ความสอดคลองกับยุทธศาสตรกลุมจังหวัด/ จังหวัด 

 กลุมจังหวัด  ดานการพัฒนาการทองเที่ยว  

 จังหวัด  ดานการการเพิ่มศักยภาพทางการแขงขัน 

9. ตัวชี้วัดความสําเร็จ 

แหลงบริการสิ่งอํานวยความสะดวกมีมาตรฐานระดับสากล อยางนอย 2 แหง/จังหวัด 

10. ระยะเวลาดาํเนินงาน 

 12 เดือน 

11. หนวยงานท่ีรับผิดชอบ 

การทองเที่ยวแหงประเทศไทย (ททท.) 

12. หนวยงานท่ีเกี่ยวของ 

  ศูนยการทองเที่ยว กีฬา และนันทนาการจังหวัด 

  สมาคมผูประกอบการธุรกิจการโรงแรมและการทองเที่ยวจังหวัดหนองคาย  

  หอการคาจังหวัดหนองคาย 

  องคกรปกครองสวนทองถิ่น (เทศบาล / อบต.) 

13. การดําเนินการ 

13.1 สํารวจจุดติดต้ังแหลงบริการสิ่งอํานวยความสะดวก 

13.2 ดําเนินการติดต้ังแหลงบริการสิ่งอํานวยความสะดวกตางๆ 

13.3 ตรวจสอบความสะอาดแหลงบริการสิ่งอํานวยความสะดวกอยูเสมอ 

14. งบประมาณ 

  2,000,000 บาท 
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กลยุทธท่ี 3  พัฒนาและยกระดับมาตรฐานของแหลงทองเท่ียว 

 

1. กลุมจังหวัด หนองคาย หนองบัวลําภู อุดรธานี เลย 

2. จังหวัด  อุดรธานี  เลย 

3. ชื่อโครงการ ปรับปรุงแหลงทองเที่ยวและพัฒนาแหลงทองเที่ยวที่มีศักยภาพในพื้นที่ 

4. หลักการและเหตุผล 

กลุมจังหวัดหนองคาย หนองบัวลําภู อุดรธานี เลย มีแหลงทองเที่ยวทั้งทางดาน

วัฒนธรรม ประเพณี และแหลงทองเที่ยวธรรมชาติจํานวนมาก โดยเฉพาะแหลงทองเที่ ยว

ทางธรรมชาติและโบราณสถาน เชน จังหวัดหนองคาย มี บึงโขงหลง วัดผาตากเสื้อ วัดถ้ํา

ศรีมงคล (วัดถ้ําดินเพียง ) นํ้าตกวังนํ้ามอก หาดจอมมณี  ภูทอก  จังหวัดหนองบัวลําภู มี   

อุทยานแหงชาติภูเกา- ภูพานคํา  พระอนุสาวรียและศาลสมเด็จพระนเรศวรมหาราช  ถ้ํา

สุวรรณคูหา แหลงโบราณคดีภูผายา พิพิธภัณฑหอยหินโบราณ  จังหวัดอุดรธานีมี อุทยาน

ประวัติศาสตรภูพระบาท  วนอุทยานวังสามหมอ  วัดปาบานคอ พระธาตุดอนแกว บาน

เดียม โฮมสเตย ภูฝอยลม วนอุทยานนํ้าตกธารงาม สวนกลวยไมหอมอุดรซันไฌน  จังหวัด

เลย มี อุทยาแหงชาติภูกระดึง ภูหลวง อุทยานแห งชาติภูเรือ หมูบานวัฒนธรรมไทดํา ซึ่ง

แหลงทองเที่ยวดังกลาว มีปญหาทรุดโทรม ขาดความสวยงาม สะดวกสบายที่จะเปนแหลง

ดึงดูดความสนใจได และจากการรวมความคิดเห็นของกลุมผูประกอบการและกลุม

ขาราชการที่เกี่ยวของ เสนอโครงการปรับปรุงแหลงทองเที่ยวและพัฒนาแหลงท องเที่ยวที่

มีศักยภาพ ดังนั้นจึงจําเปนตองมีการปรับปรุงสถานที่ทอเที่ยว พัฒนาความสะอาดและมี

ขอมูลประวัติของแหลงทองเที่ยวแตละแหง เปนฐานความรูและสรางความนาสนใจใหกับ

นักทองเที่ยว 

5. วัตถุประสงค 

5.1 เพื่อปรับปรุงแหลงทองเที่ยวทั้งดานความสะอาด สิ่งแวดลอมที่ สวยงาม ใหได

มาตรฐาน 

5.2 เพื่อพัฒนาแหลงทองเที่ยวที่มีศักยภาพใหเปนแหลงทองเที่ยวของกลุมจังหวัด 

5.3 จัดทําเร่ืองราวประวัติของแหลงทองเที่ยวแตละแหงเพื่อเปนฐานขอมูล แหลง

ความรูและเรียนรูใหกับสาธารณะ 

6. ผลท่ีคาดวาจะไดรับ 

6.1 สถานที่ทองเที่ยวไดรับการปรับปรุงอยางนอยจังหวัดละ 1 แหง รวมเปน

จํานวน 4 แหง 

6.2 มีการสํารวจสถานที่มีศักยภาพการทองเที่ยวอยางนอย 1 โครงการ/จังหวัด รวม

เปน 4 โครงการ 
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6.3 เพิ่มจํานวนนักทองเที่ยวซึ่งจะเพิ่มรายได/เศรษฐกิจของจังหวัด 

7. ประเดน็ยุทธศาสตร 

� 1. การขจัดความยากจน 

� 2. การพัฒนาคนและสังคมที่มีคุณภาพ 

� 3. การปรับโครงสรางเศรษฐกิจใหสมดุลและแขงขันได 

� 4. การบริหารจัดการทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดลอม 

� 5. การตางประเทศและเศรษฐกิจระหวางประเทศ 

� 6. การพัฒนากฎหมายและสงเสริมการบริหารกิจการบานเมืองที่ดี 

� 7. การสงเสริมประชาธิปไตยและกระบวนการประชาสังคม 

� 8. การรักษาความมั่นคงของรัฐ 

� 9. การรับรองเปลี่ยนแปลงและพลวัตโลก 

8. ความสอดคลองกับยุทธศาสตรกลุมจังหวัด/ จังหวัด 

 กลุมจังหวัด  ดานการพัฒนาการทองเที่ยว  

 จังหวัด  ดานการการเพิ่มศักยภาพทางการแขงขัน 

9. ตัวชี้วัดความสําเร็จ 

 จํานวนแหลงทองเที่ยวที่ไดรับการปรับปรุงอยางนอย จังหวัดละ 1 แหง 

 จํานวนแหลงโครงการสํารวจศักยภาพอยางนอย จังหวัดละ 1 โครงการ 

10. ระยะเวลาดาํเนินงาน 

 12 เดือน 

11. หนวยงานท่ีรับผิดชอบ 

การทองเที่ยวแหงประเทศไทย (ททท.) 

12. หนวยงานท่ีเกี่ยวของ 

  ศูนยการทองเที่ยว กีฬา และนันทนาการจังหวัด 

  สถานบันการศึกษา 

 หอการคาจังหวัดหนองคาย 

 องคกรปกครองสวนทองถิ่น (เทศบาล / อบต.) 

13. การดําเนินการ 

13.1 สํารวจศักยภาพของสถานที่ทองเที่ยว 

13.2 รวบรวมขอมูลเร่ืองราวและประวัติของสถานที่ทองเที่ยวแหลงตางๆ  

13.3 คัดเลือกแหลงทองเที่ยวที่มีศักยภาพในการพัฒนา 
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13.4 ดําเนินการพัฒนาแหลงทองเที่ยวที่คัดเลือกแลว 

13.5 ปรับปรุงโครงสรางพื้นฐานการคมนาคมที่ทรุดโทรม  

13.6 จัดทําฐานขอมูล แหลงเรียนรูใหแกสาธารณะชน 

14. งบประมาณ 

  7,000,000 บาท   

 -  ปรับปรุงสถานที่ทองเที่ยว 4 แหง   6,000,000  บาท  

 -  โครงการสํารวจศักยภาพสถานที่ทองเที่ยว 4 โครงการ    500,000 บาท 

 -   ปรับปรุงโครงสรางพื้นฐานการคมนาคม                     500,000 บาท 
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กลยุทธ ท่ี 5 สงเสริมดานการตลาดการทองเท่ียว 

 

1. กลุมจังหวัด อุดรธานี หนองบัวลําภู หนองคาย เลย 

2. จังหวัด  เลย 

3. ชื่อโครงการ  สงเสริมการพัฒนากิจกรรมการทองเที่ยว/งานประเพณีทองถิ่น 

4. หลักการและเหตุผล 

ปจจุบันกิจกรรมการทองเที่ยวในลุมอนุภูมิภาคน้ีเปนการทองเที่ยวตามกิจกรรม เทศ

การ และงานประเพณีทองถิ่น ดังน้ันควรไดรับการสงเสริมและพัฒนากิจกรรมการ

ทองเที่ยวใหมีความเดนชัด และยิ่งใหญ เพื่อดึงดูดกลุมนักทองเที่ยวใหมาใชบริการ อีกทั้ง

ตองฝกอบรมพัฒนากลุ มผูใหบริการ น่ันคือ กลุมผูประกอบการการทองเที่ยว ใหมีการ

บริการแกนักทองเที่ยวใหเกิดความประทับใจ อบอุน เมื่อไดมาทองเที่ยวในกลุมอนุภูมิภาค

น้ี กิจกรรมการทองเที่ยวที่ควรพัฒนาและสงเสริม เชน การจัดงานผีตาโขนระดับโลก 

กจิกรรมแรลร่ีจกัรยานเพือ่การท องเที่ยว งานกลองยาวระดับประเทศ งานแขงกีฬา

นานาชาติ 

5. วัตถุประสงค 

5.1 เพื่อพัฒนาสงเสริมกิจกรรมการทองเที่ยว 

5.2 เพื่อพัฒนาศักยภาพผูประกอบการดานการบริการ 

5.3 เพื่อสงเสริมวัฒนธรรมประเพณีในกลุมภูมิภาค 

5.4 เพื่อสงเสริมใหประชากรมีรายไดเพิ่มขึ้นจากการทองเที่ยว 

6. เปาหมายโครงการ 

6.1 มีกิจกรรมการทองเที่ยวที่มีประสิทธิภาพ มีความหลากหลาย และยิ่งใหญ 

6.2 ผูประกอบการดานการบริการมีศักยภาพในการใหบริการอยางมีประสิทธภาพ 

6.3 วัฒนธรรมประเพณีในกลุมอนุภูมิภาคมีการอนุรักษ และ ไดรับการสงเสริม

พัฒนาอยางตอเน่ือง 

6.4 ประชากรในแหลงทองเที่ยวมีรายไดเพิ่มขึ้นจากกิจกรรมการทองเที่ยวไมนอย

กวาไมนอยกวารอยละ 30 

7. ประเดน็ยุทธศาสตร 

� 1. การขจัดความยากจน 

� 2. การพัฒนาคนและสังคมที่มีคุณภาพ 

� 3. การปรับโครงสรางเศรษฐกิจใหสมดุลและแขงขันได 

� 4. การบริหารจัดการทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดลอม 
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� 5. การตางประเทศและเศรษฐกิจระหวางประเทศ 

� 6. การพัฒนากฎหมายและสงเสริมการบริหารกิจการบานเมืองที่ดี 

� 7. การสงเสริมประชาธิปไตยและกระบวนการประชาสังคม 

� 8. การรักษาความมั่นคงของรัฐ 

� 9. การรับรองเปลี่ยนแปลงและพลวัตโลก 

8. ความสอดคลองกับยุทธศาสตรกลุมจังหวัด/ จังหวัด 

กลุมจังหวัด  การคา การลงทุน การทองเที่ยว        

จังหวัด   ดานการพัฒนาการทองเที่ยว 

9. ตัวชี้วัดความสําเร็จ 

9.1 มีกิจกรรมการทองเที่ยวอยางนอย 2 กจิกรรม/ป 

9.2 ประชากรในแหลงทองเที่ยวมีรายไดเพิ่มขึ้นจากกิจกรรมการทองเที่ยวไมนอย

กวาไมนอยกวารอยละ 30 

10. ระยะเวลาดาํเนินงาน  

12 เดือน 

11. หนวยงานท่ีรับผิดชอบ 

การทองเที่ยวแหงประเทศไทย (ททท.) 

12. หนวยงานท่ีเกี่ยวของ 

  ศูนยการทองเที่ยว กีฬา และนันทนาการจังหวัด 

  สถานบันการศึกษา 

 หอการคาจังหวัดหนองคาย 

 องคกรปกครองสวนทองถิ่น (เทศบาล / อบต.) 

13. การดําเนินการ 

13.1 สํารวจขอมูลกิจกรรมการทองเที่ยวที่มีศักยภาพในการพัฒนา 

13.2 ระดมความคิดเห็นจากหนวยงานที่เกี่ยวของในการคัดเลือกกิจกรรมที่มี

ศักยภาพ 

13.3 อบรมผูประกอบการทองเที่ยวในดานการใหบริการที่มีประสิทธิภาพ 

13.4 จัดกิจกรรมการทองเที่ยวที่คัดเลือกไว 

15. งบประมาณ 

  2,000,000 บาท   
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กลยุทธ ท่ี 5 สงเสริมดานการตลาดการทองเท่ียว 

  

1.     กลุมจังหวัด อุดรธานี หนองบัวลําภู หนองคาย เลย 

2. จังหวัด  อุดรธานี หนองบัวลําภู หนองคาย เลย 

3. ชื่อโครงการ สงเสริมการประชาสัมพันธการทองเที่ยวในกลุมจังหวัด 

4. หลักการและเหตุผล 

การสงเสริมประชาสัมพันธ เปนกิจกรรมสงเสริมการขายกิจกรรมหนึ่ง การ ขายใน

ที่น้ีคือ การใหบริการสถานที่ทองเที่ยว ซึ่งการสงเสริมประชาสัมพันธ จะอยูในรูปแบบ การ

โฆษณา โดยตองรวมกับสื่อมวลชนในภูมิภาคตางๆ ทั้งในและตางประเทศในการเผยแพร

ขอมูลงานเทศกาลประเพณีของกลุมจังหวัดเพื่อใหกลุมนักทองเที่ยวไดทราบถึงกําหนดการ 

และกิจก รรมในการทองเที่ยว เพื่อกระตุนใหกลุมผูใหบริการไดมีการพัฒนาองคกรของ

ตนเอง เพื่อรองรับแผนการโฆษณาการทองเที่ยวของกลุมจังหวัด 

5. วัตถุประสงค 

5.1 เพื่อสงเสริมประชาสัมพันธการทองเที่ยวในกลุมจังหวัด 

5.2 เพื่อกระตุนใหเกิดการพัฒนาระบบการใหบริการของผูประกอบการใ นกลุม

จังหวัด 

5.3 เพื่อเพิ่มจํานวนนักทองเที่ยว และ กลุมนักทองเที่ยว ใหเขามาใชบริการใน

กลุมจังหวัด 

6. เปาหมายโครงการ 

6.1 สงเสริมประชาสัมพันธการทองเที่ยวในกลุมจังหวัด 

6.2 กระตุนใหเกิดการพัฒนาระบบการใหบริการของผูประกอบการในกลุม

จังหวัดอยางตอเน่ือง 

6.3 จํานวนนักท องเที่ยว และกลุมนักทองเที่ยวเพิ่มมากขึ้นและมีความ

หลากหลาย 

7. ประเดน็ยุทธศาสตร 

� 1. การขจัดความยากจน 

� 2. การพัฒนาคนและสังคมที่มีคุณภาพ 

� 3. การปรับโครงสรางเศรษฐกิจใหสมดุลและแขงขันได 

� 4. การบริหารจัดการทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดลอม 

� 5. การตางประเทศและเศรษฐกิจระหวางประเทศ 

� 6. การพัฒนากฎหมายและสงเสริมการบริหารกิจการบานเมืองที่ดี 
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� 7. การสงเสริมประชาธิปไตยและกระบวนการประชาสังคม 

� 8. การรักษาความมั่นคงของรัฐ 

� 9. การรับรองเปลี่ยนแปลงและพลวัตโลก 

8. ความสอดคลองกับยุทธศาสตรกลุมจังหวัด/ จังหวัด 

กลุมจังหวัด  ดานการพฒันาการทองเที่ยว        

จังหวัด   ดานการพัฒนาการทองเที่ยว 

9. ตัวชี้วัดความสําเร็จ 

9.1 โครงการสื่อมวลชลเยี่ยมชมแหลงทองเที่ยวในพื้นที่  1 โครงการ/จังหวัด 

9.2 โครงการสรางสื่อโฆษณาโดยใช Story Behind 1 โครงการ 

10. ระยะเวลาดาํเนินงาน  

12 เดือน 

11. หนวยงานท่ีรับผิดชอบ 

การทองเที่ยวแหงประเทศไทย (ททท.) 

12. หนวยงานท่ีเกี่ยวของ 

จังหวัดเลย 

สํานักงานการทองเที่ยวจังหวัด 

หอการคาจังหวัด 

สถานบันการศึกษา 

13. การดําเนินการ 

13.1 วางแผนเสนทางการเยี่ยมชมแหลงทองเที่ยวแตละจังหวัด 

13.2 เชิญสื่อมวลชลเพื่อเขาโครงการ 

13.3 นําสื่อมวลชลเยี่ยมชมแหลงทองเที่ยว โดยมีมัคคุเทศกทองถิ่นเปนแกนนํา 

13.4 จัดทําเร่ืองราวแหลงทองเที่ยวเพื่อนําใหสื่อมวลชลจัดทําสื่อโฆษณา  

14. งบประมาณ 

    2,000,000 บาท   
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กลยุทธ ท่ี 5 สงเสริมดานการตลาดการทองเท่ียว 

 

1.     กลุมจังหวัด อุดรธานี หนองบัวลําภู หนองคาย เลย 

2. จังหวัด  เลย 

3. ชื่อโครงการ จัดทําฐานขอมูลลูกคา  (Customer Relationship Management : CRM) 

4. หลักการและเหตุผล 

สถานประกอบการตางๆ ไดมีการรับลงทะเบียนนักทองเที่ยวอยูแลว แตยังขาดการ

ประสานขอมูลของนักทองเที่ยวเก็บไวเพื่อเปนฐานขอมูลลูกคา การรวบรวมขอมูลจาก

หนวยงาน และสถานประกอบการที่นักทองเ ที่ยวไดลงทะเบียนไว แลวนํามาจัดทําเปน

ระบบฐานขอมูลที่ดี จะชวยใหสรมารถสรางเครือขายเชื่อมโยงกันทุกภาคสวน 

5. วัตถุประสงค 

เพื่อจัดทําฐานขอมูลลูกคานักทองเที่ยว 

6. เปาหมายโครงการ 

มีฐานขอมูลลูกคา และกลุมลูกคานักทองเที่ยว 

7. ประเดน็ยุทธศาสตร 

� 1. การขจัดความยากจน 

� 2. การพัฒนาคนและสังคมที่มีคุณภาพ 

� 3. การปรับโครงสรางเศรษฐกิจใหสมดุลและแขงขันได 

� 4. การบริหารจัดการทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดลอม 

� 5. การตางประเทศและเศรษฐกิจระหวางประเทศ 

� 6. การพัฒนากฎหมายและสงเสริมการบริหารกิจการบานเมืองที่ดี 

� 7. การสงเสริมประชาธิปไตยและกระบวนการประชาสังคม 

� 8. การรักษาความมั่นคงของรัฐ 

� 9. การรับรองเปลี่ยนแปลงและพลวัตโลก 

8. ความสอดคลองกับยุทธศาสตรกลุมจังหวัด/ จังหวัด 

กลุมจังหวัด  ดานการพัฒนาการทองเที่ยว        

จังหวัด   ดานการพัฒนาการทองเที่ยว 

9. ตัวชี้วัดความสําเร็จ 

ฐานขอมูลลูกคาทุกจังหวัด และกลุมจังหวัด 

10. ระยะเวลาดาํเนินงาน  

12 เดือน 
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11. หนวยงานท่ีรับผิดชอบ 

การทองเที่ยวแหงประเทศไทย (ททท.) 

12. หนวยงานท่ีเกี่ยวของ 

สํานักงานการทองเที่ยวจังหวัด 

สถานบันการศึกษา 

13. การดําเนินการ 

13.1 จัดจางที่ปรึกษาเพื่อจัดทําระบบฐานขอมูล 

14. งบประมาณ 

    1,000,000 บาท   
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7. ตารางโครงการการสงเสริมวิสาห
กิจขน

าดกลางและขน
าดยอม (SM

E
s) รายพ

ื้น
ท่ี

 กลุมจังห
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อตอน
บ

น
และกลาง 

(จังห
วัดอุดรธานี

 ห
น

องคาย ห
น

องบ
ัวลําภู เลย สกลน

คร น
ครพ

น
ม มุกดาห

าร กาฬ
สิน

ธุ รอยเอ็ด ขอน
แกน

 และมห
าสารคาม

) 

ป
ระเด็น

ยุท
ธศาส

ตร 
กลยุท

ธ 
โครงการ 

1. เพ
ิ่มศักยภาพ

และ

มูลคาของแห
ลง

ท
องเท

ี่ยว  

กลยุท
ธท

ี่ 1 พ
ฒั

น
าและ

ยกระดับ
มาตรฐาน

ของแห
ลง

ท
องเท

ี่ยว 

1. 
โครงการส

นั
บ

ส
นุ

น
การลงท

ุน
การพ

ัฒ
น

าท
ี่พ

ัก (โครงการระยะยาว) 

2. 
โครงการส
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าบ
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การท
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ารอง) 

3. 
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) 
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องเท
ี่ยว 

กลยุท
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ี่ 2 เส
ริมส

รางความ

ป
ลอดภยัและอําน

วยความ
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ี่ยว 

1. 
โครงการป

รับ
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3. เพ
ิ่มจําน

วน

นั
กท

องเท
ี่ยว 

กลยุท
ธท

ี่ 4   จัดท
ําเส

น
ท

าง

และเชื่อมโยงเส
น

ท
างการ

ท
องเท

ี่ยว 

1. 
โครงการจัดท

ําเส
น

ท
างและเชื่อมโยงเส

น
ท

างการท
องเท

ี่ยว (โครงการระยะยาว) 

 
กลยุท

ธท
ี่ 5   ส

งเส
ริมดาน

การตลาดการท
องเท

ี่ยว 

1. 
โครงการจัดท

ําฐาน
ขอมูลลูกคา  (C

ustom
er R

elationship M
anagem

ent : C
R

M
)  (โครงการระยะส

ั้น
) 

2. 
โครงการส

งเส
ริมการป

ระชาส
ัมพ

ัน
ธการท

องเท
ี่ยวใน

กลุมจังห
วัด (โครงการระยะส

ัน้
) 

3. 
โครงการส

งเส
ริมการพ

ัฒ
น

ากิจกรรมการท
องเท

ี่ยว/งาน
ป

ระเพ
ณ

ีท
องถิ่น

 (โครงการระยะส
ัน้

) 

 




	ADPDE.tmp
	สรุปการวิเคราะห์ SWOT เครือข่ายวิสาหกิจท่องเที่ยวลุ่มโขงตาม Diamond Model
	กลยุทธ์ที่ 1 ยกระดับมาตรฐานการบริการของผู้ประกอบการด้านการท่องเที่ยว
	จังหวัด   ด้านการพัฒนาการท่องเที่ยว
	กลยุทธ์ที่ 1 ยกระดับมาตรฐานการบริการของผู้ประกอบการด้านการท่องเที่ยว
	จังหวัด   ด้านการพัฒนาการท่องเที่ยว
	กลยุทธ์ที่ 1 ยกระดับมาตรฐานการบริการของผู้ประกอบการด้านการท่องเที่ยว
	กลยุทธ์ที่ 2 เสริมสร้างความปลอดภัยและอำนวยความสะดวกแก่นักท่องเที่ยว
	กลยุทธ์ที่ 2 เสริมสร้างความปลอดภัยและอำนวยความสะดวกแก่นักท่องเที่ยว
	กลยุทธ์ที่ 3  พัฒนาและยกระดับมาตรฐานของแหล่งท่องเที่ยว
	กลยุทธ์ ที่ 5 ส่งเสริมด้านการตลาดการท่องเที่ยว


