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บทท่ี 8 
สินคาและบริการศักยภาพของไทย 

ในการเขาสูตลาดมณฑลจีน 
 

 
 
 
 

 

การเติบโตทางดานเศรษฐกิจ ขนาดตลาด และอีกหลายปจจัยสงผลทําใหประเทศจีนเปน

ประเทศท่ีมีตางประเทศสนใจเขาไปลงทุนอยางตอเน่ือง ทําใหท้ังภาคเกษตรและภาคอุตสาหกรรมของ

ประเทศจีนมีอตัราการขยายตัวท่ีสูง ซึ่งในป 2006 ประเทศจีนมีอัตราการขยายตัวทางดานเศรษฐกิจท่ี

เพิ่มขึ้น ท้ังภาคเกษตรกรรมและภาคอุตสาหกรรม แตอัตราการขยายตัวเพิ่มขึ้นของภาคอุตสาหกรรมสูง

กวาภาคเกษตรกรรม ทําใหตลาดสําหรับภาคอุตสาหกรรมจนีเปนตลาดท่ีนาสนใจ  

 
การพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศจนี ป 2005 – 2006 

 

รายการ ยอดป 2005 

% เพิ่มขึ้น/

ลดลงจาก ป 

2004 

ยอดป2006 
% เพิ่มขึ้น/ลดลง

จาก ป 2005 

GDP 
2.289 ลานลาน 

เหรียญสรอ. 
10.2 

2.62 ลานลาน

เหรียญสรอ. 
10.7 

ภาคเกษตรกรรม 
288 พันลาน

เหรียญ สรอ. 
5.2 

308.8 พันลาน

เหรียญ สรอ. 
5 

ภาคอุตสาหกรรม 
1,088 พันลาน

เหรียญ สรอ. 
11.7 

1,275 พันลาน

เหรียญ สรอ. 
12.5 

 
ที่มา: Thailand Business Information Center in China. 

 

ภาคอุตสาหกรรมของประเทศจีนมีอัตราการขยายตัวในป 2006 คิดเปนรอยละ 12.5 เพิ่มขึ้น

จากป 2005 โดยมีมูลคา 1,275 พันลานเหรียญ สรอ. ถึงแมวาประเทศจีนสามารถผลิตและสงออกสินคา 

8.1 อุตสาหกรรมวัตถุดิบ:   อุตสาหกรรมมันสําปะหลัง 
อุตสาหกรรมยางพารา    อุตสาหกรรมพลาสติก 
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ไปยังตลาดโลกเพิ่มขึ้นทุกปอยางตอเน่ือง แตยังคงตองพึ่งพาการนําเขาสินคาและวัตถุดิบจาก

ตางประเทศอยูมากเชนกัน โดยมีอัตราการการนําเขาสินคาและวัตถุดิบเพิ่มขึ้นเปนรอยละ 19.5 ในเดือน

กรกฎาคม ป 2007 ซึ่งเปนอัตราท่ีสูงกวาอัตราการนําเขาสินคาข้ันสุดทายเพ่ือการบริโภค 

 
การนําเขาและสงออก เดือนกรกฎาคม 2007  

 
 
ที่มา:  Department of General Economic Affairs   

 

 จากอัตราการขยายตัวของการนําเขาสินคาและวัตถุดิบพื้นฐานท่ีสูงขึ้นน้ี ทําใหเห็นถึงชองทาง

สําหรับการสงออกสินคาและวัตถุดิบพื้นฐานไปจีน และแนวโนมในอนาคตกย็ังคงเปนตลาดท่ีนาสนใจ 

 

จากบทที ่ 2 ไดกลาวถึงสินคาไทยสงออกไปจีน 10 อันดับแรก ไดแก 1) เคร่ืองคอมพิวเตอร 

อุปกรณและสวนประกอบ 2) ยางพารา 3) เม็ดพลาสติก 4) นํ้ามันดิบ 5) เคมีภัณฑ 6) แผงวงจรไฟฟา 7) 

ผลิตภัณฑมันสําปะหลัง 8) เหล็ก เหล็กกลา และผลิตภัณฑ 9) ไมและผลิตภัณฑไม 10) ขาว 
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สินคาวัตถุดิบของผูประกอบการ SMEs ไทยท่ีมีศักยภาพในจีน ไดแก อันดับท่ี 2) ยางพารา โดย

มีมูลคาสงออกในป 2005 เปนมูลคา 817 ลานเหรียญ สรอ. โดยมีอัตราเพิ่มขึ้นจากปท่ีแลว รอยละ 4 

อันดับท่ี 3) เม็ดพลาสติก มีมูลคาสงออก 765.50 ลานเหรียญ สรอ. โดยมีอัตราเพิ่มขึ้นรอยละ 35.18  

อันดับท่ี 7) ผลิตภัณฑมันสําปะหลัง มีมูลคาสงออก 383.90 ลานเหรียญ สรอ. มีอัตราเพิ่มขึ้นรอยละ 

36.23 

  

จากการวิเคราะหเบื้องตน พบวาสินคาวัตถุดิบของไทยท่ีมีศักยภาพในการแขงขันสงออกไปจีน 

ไดแก ยางพารา เม็ดพลาสติก และผลิตภัณฑมันสําปะหลัง ดังน้ันจึงมุงศึกษาในอุตสาหกรรมดังกลาว 

 

8.1.1 ยางพาราและผลิตภณัฑ 
 

8.1.1.1 ประเภทของยางพาราและผลิตภัณฑ   และการลดภาษีตามขอตกลงการคา
เสรีอาเซียน-จีน 

 
ยางธรรมชาติ คือ วัสดุพอลิเมอรท่ีมีตนกําเนิดจากของเหลวของพืชบางชนิด ซึ่งมีลักษณะเปน

ของเหลวสีขาว คลายนํ้านม มสีมบัติเปนคอลลอยด อนุภาคเล็ก มีตัวกลางเปนนํ้า 
 
ยางธรรมชาติเปนนํ้ายางจากตนไมยืนตน มีชื่อเรียกอีกชือ่หน่ึงคือยางพารา หรือตนยางพารา1  

 

ยางเปนวัสดุชางท่ีสําคัญอีกชนิดหน่ึง  ท่ีสามารถยืดหยุนตัวไดดี  ปองกันการร่ัวซึมของอากาศ

และของเหลวไดดี  ยางแบงออกได  2 ประเภท คือ 

 1. ยางธรรมชาติ หรือยางแท (Natural Rubber) 

 2. ยางสังเคราะห หรือยางเทียม (Synthetic Rubber) 

 

ประเทศไทยมีขอตกลงการคาเสรีอาเซียนกับจนีในรายการสินคายางพารา ซึ่งเปนสินคา

ออนไหว-สูง ซึ่งมีรายละเอียด ดังน้ี 

                                                 
1 เสาวณีย กอวฒุิกุลรังษี, การผลิตยางธรรมชาติ, 2547, คณะวิทยาศาสตรและเทคโนโลยี 

มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร วิทยาเขตปตตานี 
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ตารางภาษีศุลกากรสินคาผลิตภัณฑยางพาราตามขอตกลงการคาเสรีระหวางไทยกับอาเซียน 

รหัส HS (8 หลัก) 

ศุลกากรจีน 
รายละเอียด หมวดหมู 

ภาษี (%) 

ณ ป 2007 

ภาษี (%) 

ณ ป 2015 

40011000 

ยางธรรมชาติ บาลาตา กัตตาเปอรชา 

กวายูล ชิเคิล และกัมธรรมชาติท่ี

คลายกัน ในลักษณะข้ันปฐม หรือเปน

แผน แผนบางหรือเปนแถบ 

HS 20% 20% 

40012100 ยางแผนรมควัน HS 20% 20% 

40012200 ยางธรรมชาติท่ีกําหนดไวในทางเทคนิค HS 20% 20% 

40012900 ยางธรรมชาติอืน่ๆ HS 20% 20% 

40021919 

ยางสังเคราะหและแฟกติชท่ีไดจาก

นํ้ามัน ในลักษณะขั้นปฐม หรือเปนแผน 

แผนบางหรือเปนแถบ รวมท้ังของผสมท่ี

ไดจากผลิตภัณฑใด ๆ ตามประเภทท่ี 

40.01 ผสมกับผลิตภัณฑใด ๆ ตาม

ประเภทน้ี ในลักษณะข้ันปฐม หรือเปน

แผนบางหรือเปนแถบ  

S 7.5% 0-5% 

 
หมายเหต ุ  
 S หมายถึง  สินคาในหมวดออนไหว (Sensitive List) 

HS หมายถึง  สินคาในหมวดออนไหวสูง (Highly Sensitive List) 
 
ที่มา: กรมเจรจาการคาระหวางประเทศ กระทรวงพาณิชย 

 

8.1.1.2 ตลาดยางพารา 
 

ประเทศไทยมีความสามารถในการผลิตหรืออุปทานยางธรรมชาติเปนอันดับท่ีหน่ึงของโลกมาชา

นาน ในป 2006 ประเทศไทยสามารถผลิตยางธรรมชาติได เกือบ 3 ลานตัน อันดับท่ี 2 เปนประเทศ

อินโดนีเซีย สามารถผลิตไดประมาณ 2.5 ลานตัน อันดับท่ีสาม คือ มาเลเซีย สามารถผลิตไดประมาณ   
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1.2 ลานตัน ซึง่ความสามารถในการผลิตของประเทศไทย คิดเปนรอยละ 32 ของปริมาณการผลิตยาง

ธรรมชาติท้ังหมดของโลก  

 

การผลิตยางธรรมชาติโลก      หนวย: พันตัน 
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ที่มา: International Rubber Study Group 

 

 นอกจากประเทศไทยครองจะอนัดับหน่ึงในการผลิตยางธรรมชาติแลว ประเทศไทยยังสามารถ

ครองตลาดการสงออกไปตลาดโลกเปนอันดับหน่ึงเชนกัน คิดเปนรอยละ 39.27 ของตลาดสงออกท้ังโลก 

ประเทศอินโดนีเซียก็สามารถครองอันดับท่ีสองในตลาดสงออกเชนกัน โดยคิดเปนรอยละ 34.95 อันดับท่ี

สามก็เปนของประเทศมาเลเซีย คิดเปนรอยละ 9.03 ชวงเดือนมกราคมถึงตุลาคมในป 2006 

 

การสงออกผลิตภัณฑยางธรรมชาติของโลก    หนวย: พันตัน 

 
 
ที่มา: International Rubber Study Group 
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รูปแสดงสัดสวนการสงออกยางธรรมชาติของไทยเม่ือเทียบกับคูแขง    

และจํานวนการสงออกทั้งหมด   ป 2002 - 2005 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ผลิตภัณฑยางธรรมชาติท่ีไทยสงออกมากท่ีสุด คือ ยางแผนรมควัน มีสัดสวนราวรอยละ 56 ของ

ปริมาณการสงออกยางธรรมชาติแปรรูปรวมท้ังหมดของไทย รองลงไปเปนยางแทงซึ่งมีสัดสวนรอยละ 29 

ปจจัยสําคัญท่ีทําใหไทยยังคงผลิตและสงออกยางแผนรมควันในสัดสวนท่ีมากกวายางแทง ขณะท่ี

ประเทศผูผลิตยางธรรมชาติรายอื่น ๆ หันไปผลิตยางแทงเปนสวนใหญ ไดแก 

 

1. โครงสรางการผลิตยางธรรมชาติของไทยเอื้อตอการผลิตยางแผนรมควัน เน่ืองจากชาวสวนยาง  

สวนใหญเปนเกษตรกรรายยอยท่ีมีอาชีพเกษตรกรรมเปนหลัก และนิยมใชเวลาวางหลังการกรีดยางสราง

มูลคาเพิ่มใหแกนํ้ายาง ดวยการนํานํ้ายางแปรรูปเปนยางแผนดิบ เพื่อสงขายใหแกโรงงานผลิตยางแผน

รมควันท่ีกระจายอยูเปนจํานวนมากใกลแหลงเพาะปลูกยาง วิธีการดังกลาวยังชวยใหเกษตรกรสามารถ

เก็บยางแผนดิบไวรอจาํหนายเมื่อไดราคาดี ดังน้ันจึงมีวัตถุดิบยางแผนดิบปอนโรงงานผลิตยางแผน

รมควันเสมอ 

 

 

ป 

ปริมาณการสงออกยางธรรมชาตขิองโลก (พันตนั) 
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โครงสรางการผลิตยางธรรมชาติของอินโดนีเซียและมาเลเซียแตกตางจากไทย เน่ืองจากการทํา

สวนยางเปนกิจการขนาดใหญกวาไทย คุณภาพของนํ้ายางท่ีกรีดไดไมคอยแตกตางกันมากเหมือนกับ

สวนรายยอยของไทย และชาวสวนยางของท้ังสองประเทศนิยมแปรรูปนํ้ายางเปนยางเตาหู (Cup Lump) 

เพื่อเปนวัตถุดิบปอนใหแกโรงงานผลิตยางแทงเปนหลัก 

 

2. นโยบายของรัฐบาล เน่ืองจากชาวสวนยางของไทยสวนใหญ นิยมผลิตยางแผนดิบตอเน่ืองมา

ชานาน นโยบายของรัฐบาลเพื่อสนับสนุนเกษตรกรสวนยาง จึงเปนไปในแนวทางที่เก้ือหนุนยางแผน

รมควันตลอดมา เชน การประกันราคายางแผนดิบ และยางแผนรมควันในภาวะท่ีราคายางตกตํ่า ในทาง

ตรงกันขาม รัฐบาลมาเลเซียมนีโยบายสงเสริมการผลิตยางแทงอยางจริงจงั เน่ืองจากมาเลเซียขาดแคลน

แรงงาน และมาเลเซียเปนผูคิดคนมาตรฐานยางแทงจนเปนท่ียอมรับของตลาดโลก แนวทางสงเสริมการ

ผลิตยางของรัฐบาลท่ีแตกตางกันน้ีสงผลใหการผลิตยางของไทย และประเทศคูแขงเปนไปในแนวทางท่ี

ตางกัน 

 

3. ยางแผนรมควันของไทยมีตลาดคอนขางแนนอน โดยเฉพาะตลาดญี่ปุนท่ีนิยมยางแผนรมควัน

ชั้น 3 ของไทยเพื่อใชในอุตสาหกรรมผลิตยางรถยนตมาชานาน ปจจุบันญี่ปุนยังคงเปนตลาดสงออกยาง

แผนรมควันท่ีสําคัญท่ีสุดของไทย แมวาญ่ีปุนจะมีแนวโนมหันมาใชยางแทงเพิ่มขึ้นก็ตาม แตความ

ตองการซื้อยางแผนรมควันก็ยังมีอยูคอนขางมาก2  

 

สถานการณการบริโภคผลิตภัณฑยางของโลก ประเทศจีนเปนประเทศท่ีมีการบริโภคผลิตภัณฑ

ยางเปนอันดับท่ีหน่ึงของโลก ท้ังยางธรรมชาติและยางสังเคราะห ซึ่งการบริโภคผลิตภัณฑยางธรรมชาติ

ของจีนในป 2006 คิดเปนรอยละ 24.23 จากการบริโภคยางธรรมชาติท้ังโลก และมอีัตราการบริโภค

เพิ่มขึ้นคิดเปนรอยละ 6.11 จากปท่ีแลว  

  

                                                 
2 ทิศทางการผลิตและการสงออกยางธรรมชาติแปรรูปของไทย, www.xeep.com 
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การบริโภคผลิตภัณฑยางของโลก ป 2005 – 2006    หนวย: พันตัน 

 
 
ที่มา: International Rubber Study Group 

 

 แตการผลิตยางธรรมชาติของประเทศจีนมีปริมาณท่ีนอยมาก ท้ังท่ีปริมาณการบริโภคของจีน

ครองอันดับท่ีหน่ึง แสดงใหเห็นวาการผลิตหรืออุปทานภายในประเทศยังไมเพียงพอตอการบริโภคหรืออปุ

สงคภายในประเทศ จีนจึงจําเปนตองพึ่งพาการนําเขายางธรรมชาติ ปจจบุันแหลงเพาะปลูกยางพาราใน

จีนกระจายอยูในเขต 2 พื้นท่ี ไดแก 1) พื้นท่ีภาคใต แหลงเพาะปลูกท่ีสําคัญ ไดแก มณฑลกวางตุง และ

มณฑลไหหลํา โดยมณฑลไหหลํามีพื้นท่ีเพาะปลูกยางพารามากท่ีสุดเกือบรอยละ 60 ของพื้นท่ีปลูกยาง

ท่ัวประเทศ 2) พื้นท่ีภาคตะวนัตกเฉียงใต แหลงเพาะปลูกท่ีสําคัญ คือ มณฑลยูนาน และเขตปกครอง

ตนเองกวางสีจวง นอกจากน้ี มีปลูกเล็กนอยแถบพื้นท่ีภาคตะวันออกในมณฑลฝูเจี้ยน   

 

สถานการณการนําเขาผลิตภัณฑยางธรรมชาติของโลก ประเทศจีนครองอันดับหน่ึงในการ

นําเขายางธรรมชาติต้ังแตป 2004 เปนตนมา ในชวงเดือนมกราคมถึงตุลาคมป 2006 จนีตองนําเขาเปน 

ปริมาณมากกวา 1.2 ลานตัน คิดเปนรอยละ 19.72 ของปริมาณนําเขาท้ังโลก และมีแนวโนมการนําเขา

เพิ่มขึ้นทุกป เน่ืองจากการขยายตัวตามสภาพเศรษฐกิจของประเทศจีน 
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การนําเขาผลิตภัณฑยางธรรมชาติโลก     หนวย: พันตัน 

 
 
ที่มา: International Rubber Study Group 

 จีนใชยางพาราสวนใหญในอุตสาหกรรมยานยนตเพื่อใชในการผลิตยางรถยนต จีนมีความ

ตองการยางธรรมชาติเปนจํานวนมากในการผลิตยางลอท่ีมีท้ังยางรถจักรยานยนต  ยางรถจักรยาน และ

ยางรถยนต    สวนผลิตภัณฑยางมียางรัดของ  ทอยาง  รองเทายาง  และยางรัดกางเกงหรือชุด

ชั้นใน  สําหรับนํ้ายางขนใชในการผลิต ถุงมือยาง  พื้นรองเทา  หมอน  ฟูก กาว เปนตน    

การใชยางธรรมชาติเพื่อผลิตผลิตภัณฑยางท้ังหมดของจีนน้ันแบงไดเปน 2 ตลาดหลัก คือ 

ตลาดเพื่อใชในการทําทอยาง และตลาดเพื่อใชในการทํายางลอ โดยสามารถแบงไดเปนยางลอจํานวน

รอยละ 60 สวนท่ีเหลืออีกรอยละ 40 เปนยางอื่นๆ เชน ทอยาง เทปยาง สายยางปะเก็นนํ้ามัน และยาง

แทนกันสะเทือน เปนตน 
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8.1.1.3 ศักยภาพยางพาราไทยในตลาดประเทศจีน 

- ความสามารถของผูประกอบการ ผลิตภัณฑยางธรรมชาติเปนสินคาท่ีประเทศไทยมีศักยภาพท้ัง

ทางดานการผลิตและการสงออก โดยสามารถดูจากปริมาณ แนวโนมและสวนแบงตลาดสงออก ท่ีแสดง

ไวขางตนแลว พรอมท้ังภูมอิากาศและภูมปิระเทศของไทย ท่ีเอื้ออาํนวยตออุตสาหกรรมยางพาราไทย  

และประกอบกับโครงสรางการผลิตยางธรรมชาติภายในประเทศไทย จึงทําใหประเทศไทยมีศักยภาพใน

ผลิตภัณฑยางธรรมชาติ โดยเฉพาะยางแผนรมควัน ซึ่งไดกลาวไวขางตน 

 

- ความแข็งแรงของการรวมกลุม (Cluster) เน่ืองจากยางพาราเปนสินคาท่ีมีไมกี่ประเทศท่ีจะ

สามารถปลูกในเชิงพาณิชยได ประกอบกับท่ีผานมาราคายางพารามีแนวโนมสูงขึ้นเร่ือยๆ จึงทําใหการ

รวมมือเก่ียวกับผลิตภัณฑยางธรรมชาติมีความแข็งแรง ประเทศไทยมีการจัดต้ังสมาคมหรือสถาบัน

เก่ียวกับยางพาราข้ึนมาก เชน สมาคมยางพาราไทย, กลุมอุตสาหกรรมผลิตภัณฑยาง สภาอุตสาหกรรม

แหงประเทศไทย, สมาคมสหกรณชาวสวนยางแหงประเทศไทย, สมาคมธุรกิจไมยางพาราไทย, สมาคม

ผูผลิตและสงออกน้ํายางขนไทย, สมาคมผูผลิตถุงมือยางแหงประเทศไทย, ชุมนุมสหกรณชาวสวนยาง

แหงประเทศไทย, ศูนยวจิัยยางสงขลา เปนตน ซึ่งเปนความรวมมือกันระหวางผูประกอบการยาง

ธรรมชาติ 

 

นอกจากน้ี ประเทศไทยยังมีความรวมมอืระดับระหวางประเทศ เชน สมาคมประเทศ ผูผลิตยาง

ธรรมชาติ (ANRPC :Association of Natural Rubber Producing Countries), องคการยางธรรมชาติ 

ระหวางประเทศ จัดต้ังโดยสหประชาชาติ (INRO: International Nature Rubber Organization), สภา

วิจัย และพัฒนายางระหวางประเทศ (IRRDB: International Rubber Research and Development 

Board), องคการศึกษา เร่ืองยางระหวางประเทศ (IRSG: International Rubber Study Group), สภา

ยางธรรมชาติระหวางประเทศ (INRC: International Natural Rubber Council),  คณะกรรมการ ดาน

หีบหอ และคุณภาพยางธรรมชาติระหวางประเทศ สมาคมยางพาราไทย และสถาบนัวิจัยยาง กรม

วิชาการเกษตร เปนสมาชิก (IRQPC: International Rubber Quality and Packing Conference), 

สมาคมยางระหวางประเทศ สมาคมยางพาราไทย และสถาบันวิจัยยาง กรมวิชาการเกษตร เปนสมาชิก 

(IRA: International Rubber Association), สถาบันมาตรฐานระหวางประเทศ กระทรวงอุตสาหกรรม 

เปนสมาชิก (ISO: International Organization for Standardization) ท่ีประเทศไทยเปนสมาชิกในความ

รวมมือดังกลาว  
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- การสงเสริมสนับสนุนจากภาครัฐบาลไทยและจีน หนวยงานของรัฐบาลไทยท่ีใหการสนับสนุน

ดานยางพาราไดแก สํานักงานกองทุนสงเคราะหการทําสวนยาง, สถาบนัวิจัยยาง กรมวิชาการเกษตร, 

องคการสวนยาง, ศูนยวจิยัและพัฒนาอตุสาหกรรมยางไทย เปนตน นอกจากน้ี หนวยงานของ

ภาครัฐบาลยังรวมมือกับองคกรท่ีเก่ียวกับยางพาราระหวางประเทศ  
 

นโยบายหรือมาตรการของรัฐบาลจีนท่ีเอื้ออาํนวยตอการสงออกผลิตภัณฑยางธรรมชาติของ

ไทยไปจีนไดแก การประกาศรายชื่อเมอืงและมณฑลของกระทรวงพาณิชยจีนท่ีไดรับการอนุญาตให

จัดต้ังนิคมอุตสาหกรรมดานการผลิตเพื่อสงออกรถยนตและอุปกรณชิ้นสวนรถยนต (Automobile Export 

Zones) รวม 8 แหง ต้ังแตวันท่ี 17 สิงหาคม 2549 ซึ่งในเมืองและมณฑลทั้ง 8 แหงน้ี มีโรงงานผลิต

รถยนตและอุปกรณชิ้นสวนรถยนตมากกวา 160 โรงงาน, นโยบายการเปดเสรีดานการผลิตและการคา

รถยนตของจีนในป 2548 ดวยการยกเลิกโควตานําเขารถยนตและชิ้นสวนสําคัญ และนับต้ังแตวันท่ี 1 

กรกฎาคม 2549 ภาษีนําเขาจะลดลงเหลือเพียงรอยละ 20 และรัฐบาลจีนไดยกเลิกการขอใบอนุญาต

นําเขาสินคา รวม 338 รายการ รวมไปถึงผลิตภัณฑยางพารา ซึ่งนโยบายของจีนไดกลาวน้ัน เปน

นโยบายท่ีมีผลดีตอโอกาสของผูประกอบการในอุตสาหกรรมยางพาราไทยในการสงออกไปประเทศจีน 
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8.1.2 มันสําปะหลัง 
 

8.1.2.1 ประเภทของมันสําปะหลังและการลดภาษีตามขอตกลงการคาเสรีอาเซียน-
จีน 

 
มันสําปะหลังท่ีปลูกในประเทศไทยมี 2 ชนิด คือ ชนิดหวาน (Sweet Type) ซึ่งเปนสําปะหลัง

เพื่อการบริโภคของมนุษยและสัตวโดยตรง และ ชนดิขม (Bitter Type) ซึ่งเปนประเภทท่ีมนุษยไม

สามารถ บริโภคไดเน่ืองจากมีพิษ แตเหมาะที่จะใชกับอุตสาหกรรมแปรรูปตางๆ เชน แปงมัน, มันอัดเม็ด 

และแอลกอฮอล เปนตน เน่ืองจากปริมาณแปงสูง  

 

ประโยชนจากผลิตภัณฑมันสําปะหลังในอุตสาหกรรมตางๆ ไดแก อุตสาหกรรมทอผา, 

อุตสาหกรรมกระดาษ, อุตสาหกรรมไมอดั, อุตสาหกรรมกาว, อุตสาหกรรมอาหารและเคร่ืองด่ืม, 

อุตสาหกรรมผงชูรส, สารความหวาน, อุตสาหกรรมยาสีฟนและเคร่ืองสําอาง, การแพทย, อุตสาหกรรม

พลาสติก, อุตสาหกรรมแอลกอฮอล และอุตสาหกรรมเอทานอล เปนตน3  

 

ประเทศไทยมีขอตกลงการคาเสรีกับจีนในรายการสินคาเรงลดภาษี (Early Harvest) พิกัด 01-

08 (ผักและผลไม) ต้ังแตวันท่ี 1 ตุลาคม 2003 จึงมีผลทําใหอัตราภาษีนําเขาของผลิตภัณฑมันสําปะหลัง 

เหลือเปน 0% แตอาจจะบางรายการท่ียังไมสามารถลดลงไดทันที 
 
 

รหัส HS (8 หลัก) 

ศุลกากรจีน 
รายละเอียด 

ภาษี (%) 

ณ ป 2007 

ภาษี (%) 

ณ ป 2010 

07141010 มันสําปะหลังสด 0 0 

07141010 มันเสน/มันอัดเม็ด 0 0 

11081400 แปงมันสําปะหลัง 8 0 

35051000 แปงแปรรูป 8 0 

 
ที่มา: สํานักบริหารการนําเขาสงออกสินคาท่ัวไป กรมการคาตางประเทศ (ปรับปรุง 4 สิงหาคม 2549) 

                                                 
3 กรมวิชาการเกษตร, www.doa.go.th 
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8.1.2.2 ตลาดมันสําปะหลังในประเทศจีน 
 

การนําเขาผลิตภัณฑมันสําปะหลังของจีน  ซึ่งมีแนวโนมเพิ่มขึ้นอยางตอ เน่ืองมาจากหลาย

ปจจัย ประเด็นแรก คือ จีนผลิตมันสําปะหลังไดไมเพียงพอกับความตองการของประเทศ ประเด็นท่ีสอง 

คือ เพื่อตอบสนองความตองการในอุตสาหกรรมอาหารสัตว โดยเฉพาะอาหารเสริมในการเล้ียงสุกร สวน

ประเด็นท่ีสามคือ การนําเขามันสําปะหลังของจีนเพื่อใชเปนวัตถุดิบสําหรับการผลิตในอุตสาหกรรมการ

หมัก เชนอาหาร สุรา แอลกอฮอล เอทานอล เปนตน 4  

 

ดานอุปสงคหรือความตองการสําหรับผลิตภัณฑมันเสนและมันอัดเม็ดในจีนมีมากกวา 

ความสามารถในการผลิตหรืออุปทานภายในประเทศ จึงมีการนําเขาปละประมาณ 4 ลานตัน ซึ่งเปนแปง

มัน 5-6 แสนตัน และคาดวาในป 2010 จีนจะมีความตองการใชมันเสน 7-7.5 ลานตัน คิดเปนหัวมันสด

ประมาณ 21-23 ลานตัน และตองการใชแปงมันสําปะหลัง 7.5-9.0 ลานตัน ซึ่งความสามารถในการผลิต

มีเพียงปละ 5-7 ลานตันเทาน้ัน สวนท่ีเหลือจึงตองอาศัยการนําเขาจากตางประเทศ 5 

 

การนําเขาผลิตภัณฑมันสําปะหลังของจีนจากประเทศไทย มีแนวโนมเพิ่มขึ้นทุกป ซึ่งผลิตภัณฑ

มันเสน เปนผลิตภัณฑท่ีมีปริมาณนําเขาสูงสุด มีปริมาณกวา 2.3 ลานตัน รองลงมาเปนแปงมัน มี

ปริมาณมากกวา 1 แสนตัน สวนแปงมันแปรรูป มีปริมาณมากกวา 4 หมื่นตัน และมันเม็ด มีปริมาณ

ประมาณ 35,000 ตัน ในคร่ึงปแรกของป 2007  

                                                 
4 ฐานเศรษฐกิจ, 24/09/2006-27/09/2006 
5 กระทรวงพาณิชย , ขาวกรมการคาตางประเทศ, ฉบับท่ี 63/2550 
 



ดร.อักษรศรี   พานิชสาสนและคณะ 
สถาบันวิจัยและใหคําปรึกษาแหงมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร 
THAMMASAT UNIVERSITY RESEARCH AND CONSULTANCY INSTITUE   

 

 

8-15

 
งานวิจัยคือหัวใจของ

การพัฒนา

เลขท่ี 2 หอง 101 หอประชมุเล็ก มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร ถนนพระจันทร กรุงเทพฯ 10200 
2 Thammasat University Phrachan RD., Bangkok 10200 
 

Thailand

VietnamIndonesia

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

80%

90%

100%

2000 2001 2002 2003 2004 2005

 

Tapioca Products Exported to China 2000-2005 

Products 2002 2003 2004 2005 2006 2007 

Chips 
1,560,200 1,968,283 2,557,330 2,765,809 3,962,605 *1 2,533,592 

0714.10.11000 

Hard Pellets 
10,500 21,800 - - - *1 35,200 

0714.10.19002 

Native Starch 
39,606 48,919 136,612 162,298 277,834 *2 118,569 

1108.14.00000 

Modified Starch 
68,420 83,243 103,033 100,061 83,598 *2 46,941 

3505.10.0000 

Total 1,678,726 2,122,245 2,796,975 3,028,168 4,324,037   2,734,302 

         หนวย: ตัน  

 

Remark: *1   January – July, 2007 

   *2   January – June, 2007  

       

ความสามารถในการแขงขันของประเทศไทยในตลาดสงออกสินคาผลิตภัณฑมันสําปะหลังไป

จีนน้ัน ไทยสามารถครองสวนแบงการตลาดเปนสวนมาก ประเทศเวียดนามเปนประเทศคูแขงท่ีสําคัญ

สําหรับตลาดจีนดังกลาว 

 
สัดสวนการนาํเขาผลิตภัณฑมันสําปะหลงัแหงของจีน แยกตามประเทศในป 2000 - 2005 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ที่มา: China Tapioca Market Research - success, December 2006 

ที่มา: สมาคมมันสําปะหลัง 
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 ในป 2005 ประเทศไทยสามารถครองสวนแบงตลาด มากกวารอยละ 80 ของตลาดนําเขา

ผลิตภัณฑมันสําปะหลังประเทศจีน ซึ่งประเทศเวียดนามเปนประเทศคูแขงท่ีสําคัญ แตสามารถครองสวน

แบงตลาดไดเพียงประมาณรอยละ 10 และประเทศอินโดนีเซียสามารถครองสวนแบงตลาดไดนอยกวา

รอยละ10 

8.1.2.3 ศักยภาพมันสําปะหลังไทยในตลาดประเทศจนี 

- ความสามารถการแขงขันการสงออกของผูประกอบไทย จากขอมูลการนําเขาผลิตภัณฑ

มันสําปะหลังของประเทศจีนท่ีไดกลาวไวขางตน แสดงถึงความสามารถในการแขงขันของไทยในตลาดน้ี

วามีศักยภาพท่ีสูง และมีแนวโนมจะยังรักษาสวนแบงการตลาดได พรอมท้ังดานภูมิอากาศ,ภูมิประเทศ

และอีกหลายปจจัย ทําใหประเทศไทยเปนพื้นท่ีท่ีเหมาะสมสําหรับการปลูกมันสําปะหลัง  

 

- ความแข็งแกรงของการรวมกลุม (Cluster) ปจจบุันผูประกอบการมีการรวมกลุมจัดต้ังเปน

สมาคมมันสําปะหลัง ไดแก สมาคมการคามันสําปะหลังไทย (TTTA), สมาคมโรงงานผลิตภัณฑมัน

สําปะหลังไทย, สมาคมโรงงานผูผลิตมันสําปะหลังภาคตะวันออกเฉียงเหนือ, สมาคมชาวไรมันอําเภอ

โชคชัย, สมาคมชาวไรมันอําเภอเสิงสาง และสมาคมผูปลูกมันสําปะหลังโคราชสามัคคี นอกเหนือจาก

สมาคมดังกลาว ยังมมีูลนิธิสถาบันพัฒนามันสําปะหลังแหงประเทศไทย ซึ่งบริหารรวมกันระหวาง

ภาครัฐบาลและเอกชน โดยมีวัตถุประสงค 1. สงเสริมการวิจัยและการพัฒนาพันธุมนัสําปะหลังใหมี

คุณภาพ 2. ศึกษาวิจัยในดานการปรับโครงสรางการผลิต และเสนอแนะแนวทางในการกําหนดนโยบายท่ี

เก่ียวของแกภาครัฐบาล เอกชนและเกษตรกร 3. ศึกษาปญหาดานภาษีอากรและการกีดกันทางการคาใน

รูปแบบอื่นๆ ของการสงออกผลิตภัณฑมันสําปะหลังทุกประเภท รวมท้ังแสวงหาลูทางในการขยายตลาด 

ซึ่งความรวมมอืดังกลาวน้ี จะเปนตัวสงเสริมใหผูประกอบการ SMEs ไทยมีศักยภาพมากข้ึน 

 

- การสงเสริมสนับสนุนจากภาครัฐบาลไทยและจีน สําหรับอตุสาหกรรมมันสําปะหลัง ภาครัฐบาล

ไทยใหการสนับสนุน โดยการจัดต้ังมูลนิธิสถาบันพัฒนามันสําปะหลังแหงประเทศไทย ดังท่ีไดกลาวไว

ขางตน 

 

สวนรัฐบาลจีนไดใหการสงเสริมการใชวัตถุดิบอื่นแทนการใชกากนํ้าตาลในการผลิตแอลกอฮอล 

เชน มันสําปะหลัง เปนตน ซึ่งเปนสินคาทดแทน เน่ืองจากการใชกากนํ้าตาลสรางมลพิษทางนํ้า และ

รัฐบาลจีนมกีฏบังคับเขมงวดกับนโยบายส่ิงแวดลอม เรียกรองการจัดการระบบนํ้าเสีย และ
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กระทรวงการคลังของจีนกําหนดนโยบายสนับสนุนอุตสาหกรรมการผลิตเชื้อเพลิงชีวภาพในประเทศ 

ดังน้ันจึงเปนโอกาสสําหรับตลาดมันสําปะหลังของไทย 

 

รัฐบาลจีนไดยกเลิกการขอใบอนุญาตนําเขาสินคา รวม 338 รายการ รวมไปถึง ผลิตภัณฑมัน

สําปะหลังดวย ทําใหมีความสะดวก ลดตนทุน และยนระยะเวลาข้ันตอนในการนําเขาสินคามันสําปะหลัง

ไปจีน ถึงจะเปนนโยบายท่ีมปีระโยชนทางออมตออุตสาหกรรมมันสําปะหลังไทย แตเปนการเปดโอกาส

ในการสงออกมันสําปะหลังไทยไปจีน6  

 

 จากขอมูลท้ังภาคอุตสาหกรรมของจีน ความสามารถของผูประกอบการ การสนับสนุนของ

ภาครัฐท่ีไดกลาวไวขางตนน้ัน แสดงใหเห็นถึงความสามารถของผูประกอบการ SMEs ไทยและโอกาสใน

การสงออกมันสําปะหลังไปยังประเทศจีน  

 

                                                 
6 ขาวกรมการคาตางประเทศ: กระทรวงพาณิชย, ฉบับ 61/2550, 16 พฤษภาคม 2550 
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8.1.3 เม็ดพลาสติก 
 

8.1.3.1 ประเภทของพลาสติกและการลดภาษีตามขอตกลงการคาเสรีอาเซียน-จีน 
 

พลาสติกสามารถแบงออกเปน 2 ประเภท คือ 

1. พลาสติกออน (Thermo Plastic)   ไดแก พลาสติกท่ีถูกความรอนแลวออนตัว 

2. พลาสติกแข็ง (Thermosetting Plastic) ไดแกพลาสติกท่ีถูกความรอนแลวไมออนตัว 

 

 สภาพพลาสติกกอนนําไปข้ึนรูปเปนชิ้นงาน  จะมีลักษณะตางๆ ดังน้ี 

1. ชนิดเปนเม็ด ท่ัวไปเรียกวา พลาสติกเม็ด เปนวัตถุดิบท่ีสามารถนํามาผลิตไดทันที ถาตองการสี

อะไรก็ใสสียอมลงไปกอนนําไปผลิตชิ้นงาน ขนาดความโตของเม็ดพลาสติกแลวแตผูผลิตจะ

กําหนดขึ้น 

2. ชนิดเปนผง พลาสติกชนิดน้ีมีลักษณะเปนผงคลายแปงฝุน เปนพลาสติกท่ีผลิตขึ้นเพื่อนําออกไป

ทําการผลิตท่ีใชปริมาณมากๆ กอนผลิตอาจผสมสารอื่นๆ เพื่อใหไดคุณสมบัติตามความ

ตองการ 

 

 โครงสรางของอุตสาหกรรมพลาสติกแบงเปน 3 กลุม ดังน้ี 

ขั้นท่ี 1: วัตถุดิบปอนอตุสาหกรรมปโตรเคมี 

ขั้นท่ี 2: การผลิตปโตรเคมี 

(1.) อุตสาหกรรมปโตรเคมีขั้นตน เปนการผลิตโอลิฟนสและอะโรมาติกส 

(2.) อุตสาหกรรมปโตรเคมีขั้นกลาง เปนการผลิตโมโนเมอร 
(3.) อุตสาหกรรมปโตรเคมีขั้นปลาย เปนการผลิตเม็ดพลาสติก เม็ดพลาสติกท่ีผลิตมีดังน้ี 

- โพลีเอทิลีน (PE) ผลิตจากเอทิลีน เปนเม็ดพลาสติกท่ีสําคัญและมีการใชแพรหลายท่ีสุด 

- โพลีโพรพิลีน (PP) ผลิตจากโพรพิลีน สวนใหญใชทําบรรจภุัณฑพลาสติก 

- โพลีสไตรีน (PS) ผลิตจากสไตรีนโมโนเมอร สวนใหญใชทําภาชนะพลาสติก 

- โพลีไวนิลคลอไรด (PVC) ผลิตจากไวนิลคลอไรดโมโนเมอร    สวนใหญใชในงานกอสราง 

- ABS/SAN, AS ผลิตจากสไตรีนโมโนเมอร โดย ABS/SAN, AS ใชผลิตพลาสติกท่ีทนตอแรง

กระแทก 

- เม็ดพลาสติกเกรดวิศวกรรม ปจจบุันมีผูขอรับสงเสริมการลงทุนเพิ่มขึ้นเพื่อรองรับการขยายตัว

ของอุตสาหกรรม  ยานยนตและเคร่ืองใชไฟฟา 
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ขั้นท่ี 3: ผลิตภัณฑพลาสติก 

(1.) ผลิตภัณฑพลาสติกสําเร็จรูป เชน ภาชนะและเคร่ืองใชตางๆ 

(2.) ผลิตภัณฑท่ีเปนสวนสนับสนุนอุตสาหกรรมอื่น เชน สวนประกอบสําหรับอุตสาหกรรมยานยนต 

เคร่ืองใชไฟฟาและอิเล็กทรอนิกส 

 

 สวนอัตราภาษตีามขอตกลงการคาเสรีระหวางอาเซียนกับจนี สําหรับสินคาเม็ดพลาสติกมีดังน้ี 
 

อัตราภาษีนําเขาสําหรับผลิตภัณฑเมด็พลาสติกของประเทศจนี 
hs05 Eng-des MFN (2003) ACFTA rate (2005) MFN (2005) 

39013000 Ethylene-vinyl acetate copolymers, in primary forms 8.4 5 6.5 

39019010 

Ethylene-propylene copolymers, in primary forms, 

monomer of ethylene by weight more than of 

propylene 

10.3 6.5 6.5 

39019020 

Linearity low desity polyethylene,in primary forms, 

monomer of ethylene by weight more than of 

propylene 

12.9 6.5 6.5 

39021000 Polypropylene, in primary forms 10 9.7 9.7 

39031900 Polystyrene (excl. expansible), in primary forms 11.8 9.7 9.7 

39032000 
Styrene-acrylonitrile (SAN) copolymers, in primary 

forms 
12 10 12 

39033000 
Acrylonitrile-butadiene-styrene (ABS) copolymers, in 

primary forms 
11.8 9.7 9.7 

39041000 
Polyvinyl chloride, not mixed with other substances, 

in primry forms 
11.8 9.7 9.7 

39042100 
Non-plasticized polyvinyl chloride mixed, in primary 

forms 
11.8 9.7 9.7 

39042200 Plasticized polyvinyl chloride mixed, in primary forms 11.8 9.7 9.7 

 

ที่มา: กรมเจรจาการคาระหวางประเทศ กระทรวงพาณิชย 
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8.1.3.2 ตลาดเม็ดพลาสติกในประเทศจีน 
 

 พลาสติกเปนผลิตภัณฑหน่ึงท่ีสามารถใชกับทุกอุตสาหกรรม และเปนสินคาท่ีมีความสําคัญใน

ภาคอุตสาหกรรม การขยายตัวทางดานเศรษฐกิจจะมีความสัมพันธกับการขยายตัวของอุตสาหกรรม

พลาสติก ดังน้ัน ประเทศจีนเปนประเทศท่ีมีอัตราการเจริญทางดานเศรษฐกิจอยางตอเน่ือง จึงมีผลทําให

อัตราการขยายตัวของอุตสาหกรรมพลาสติกภายในประเทศจีนขยายตัวตามไปดวย  

 

ความสามารถในการผลิตผลิตภัณฑพลาสติกของประเทศจีนเพิ่มขึ้นเร่ือยๆ จากป 1980 ซึ่ง

สามารถผลิตไดประมาณ 1.4 ลานตัน เพิ่มขึ้นเปน 2.4 ลานตันในป 1985 และจากป 1985 ถึง 1995 จีน

ยังคงรักษาอัตราการเพิ่มขึ้นของการผลิตรอยละ 15 ตอป  

 

ผลผลิตและอัตราการขยายตัวของผลิตภัณฑพลาสติกประเทศจีนในป 2000-2005          หนวย: พันตัน 

 
 
ที่มา: The China Plastics Processing Industry Association. 

 

 ความตองการผลิตภัณฑพลาสติกเรชินและผลผลิตยังคงมีอัตราขยายตัวเปนเงาตามตัว ในป 

1975 ผลิตภัณฑเรชิน ประเทศจีนสามารถผลิตไดเพียง 3.30 แสนตัน แตในป 1990 มีปริมาณเพิ่มขึ้นเปน

ประมาณ 2.2 ลานตัน คิดเปนรอยละ 2.29 ของผลผลิตท้ังโลก ซึ่งจากป 1990-1999 จีนสามารถผลิต

เพิ่มขึ้นโดยเฉล่ียรอยละ 15.34 ตอป และในชวงป 2000-2005 อัตราการเพิ่มขึ้นของผลผลิตโดยเฉล่ียเปน

รอยละ 11.8  

 

 พลาสติก(PVC) เปนผลิตภัณฑท่ีมีอัตราการบริโภคเพิ่มขึ้นมากท่ีสุดภายในประเทศจีน ป 2005 

บริโภคประมาณ 6.5 ลานตัน ซึ่งมีอัตราเพิ่มขึน้คิดเปนรอยละ 27.6 จากปท่ีแลว 
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การผลิตและการขายเรซินในป 2004 และ 2005     หนวย: พันตัน 

 

 
 
 ดานความตองการพีวีซ ี(PVC) ในตลาดโลกขยายตัวรอยละ 5 เพิ่มเปน 34 ลานตัน ซึ่งเปนผลมา

จากอัตราการเติบโตในระดับสูงของภูมิภาคเอเชียแปซิฟก โดยเฉพาะประเทศจีน ซึ่งเติบโตสูงกวารอยละ 

10 อยางตอเน่ือง และกําลังการผลิตพีวีซีใหมในภูมิภาคสวนใหญจะมาจากประเทศจีน ซึง่มีการขยายตัว

ถึง 5-6 ลานตันภายในระยะเวลาเพียง 3 ป สงผลใหประเทศจีนมีกําลังการผลิตมากท่ีสุด รวมถึงเปน

ตลาดใหญท่ีสุดในโลก (บริษทั วีนิไทย จํากัด (มหาชน), รายงานประจําป 2549) 

 

ประเทศจีนเปนประเทศท่ีผลิตและบริโภคเสนใยโพลีเอสเตอร(สําหรับส่ิงทอ)มากท่ีสุดในโลก ใน

ป2002 จากสถิติพบวาประเทศจีนใชพลาสติก (PTA) ชนิดท่ีเปนวัตถุดิบสําหรับการผลิตเสนใยโพลีเอ

สเตอรและใชพลาสติก (PET) สําหรับการผลิตขวด, ส่ิงทอ, บรรจุภัณฑและผลิตภัณฑฟลม มากกวา 6.66 

ลานตันแตปริมาณดังกลาวสามารถตอบสนองความตองการภายในประเทศไดเพียง 30% เทาน้ัน 

(ACHEMA WORLDWIDE N e w s, Trend Report: China’s Petrochemical Sector) 
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ความตองการเม็ดพลาสติกเกรดวิศวกรรมของจีนเพิ่มมากขึน้ ในชวงป 1998-2002 มีความ

ตองการใชเม็ดพลาสติกเกรดวิศวกรรมในอุตสาหกรรมไฟฟา เปนรอยละ 25, อุตสาหกรรมรถยนต รอยละ 

22, อุตสาหกรรมเคร่ืองจักรกล รอยละ 20, อุตสาหกรรมเคร่ืองอุปโภค รอยละ 10 และอตุสาหกรรมอื่นๆ 

รอยละ 23 

  

ความตองการเม็ดพลาสติกเกรดวิศวกรรมของจีน ในป 2000-2005 หนวย: พันตัน 

 
 
ที่มา: The China Plastics Processing Industry Association. 

 

 โดยภาพรวมของความตองการเม็ดพลาสติกเกรดวิศวกรรมของจีนมอีัตราท่ีเพิ่มขึ้น และมี

แนวโนมในอนาคตท่ีจะเพิ่มอยางตอเน่ือง 

 

8.1.3.3 ศักยภาพพลาสติกไทยในตลาดประเทศจีน 

- ความสามารถการแขงขันการสงออกของผูประกอบไทย เน่ืองจากโครงสรางการผลิต

ภายในประเทศไทย มีอุตสาหกรรมปโตรเคมีคอนขางครบวงจร ต้ังแตตนนํ้าถึงปลายนํ้า จึงทําใหประเทศ

ไทยมีศักยภาพดานการผลิตและสงออกผลิตภัณฑพลาสติกไทย  

 

- ความแข็งแกรงของการรวมกลุม (Cluster) มีการรวมกลุมระหวางผูประกอบการดวยกัน ไดแก 

สมาคมอุตสาหกรรมพลาสติกไทย เปนสมาคมท่ีใหความรู ขาวสาร ใหแกสมาชิก รวมไปถึงประสานงาน

ระหวางรัฐบาลในการสงเสริม, สถาบันปโตรเลียมแหงประเทศไทย ซึ่งสถาบนัอิสระ, สมาคมอุตสาหกรรม

พลาสติกชีวภาพไทย ซึ่งสมาคมเหลาน้ี ทางภาครัฐบาลไดใหความรวมมือในการใหความรู ขาวสาร ตอผู

ประกอบอุตสาหกรรมพลาสติกไทย 
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- การสงเสริมสนับสนุนจากภาครัฐไทยและจีน หนวยงานรัฐบาลไทยไดใหการสนับสนุนใน

อุตสาหกรรมพลาสติก โดยผานหนวยงานหรือสมาคมตางๆ ไดแก กลุมอุตสาหกรรมพลาสติก สภา

อุตสาหกรรมแหงประเทศไทย รวมไปถึงมหาวทิยาลัยของภาครัฐไดจัดต้ังศูนยตางๆท่ีสงเสริม

อุตสาหกรรมพลาสติก ไดแก ศูนยเทคโนโลยีพลาสติก สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกลาพระนครเหนือ, 

ศูนยวิจัยและฝกอบรมอุตสาหกรรมพลาสติก สถาบันเทคโนโลยีราชมงคล (คลอง6) 

 

และรัฐบาลไทยยังใหความสําคัญดานส่ิงแวดลอม โดยรวมมือกบัหนวยงานของเอกชนเผยแพร

ผลงานวิชาการและความกาวหนาทางเทคโนโลยีตางท่ีเก่ียวกับการพัฒนาบรรจุภัณฑท่ีเปนมิตรกับ

ส่ิงแวดลอม นโยบายการจัดการขยะมูลฝอย กฎหมาย กฎระเบียบตางๆ เพื่อใหเกิดประโยชนตอผูผลิต 

ผูบริโภค และสังคม อยางสูงสุดและเทาเทียม ซึ่งเปนนโยบายหนึ่งท่ีจะสามารถพฒันาผลิตภัณฑ

พลาสติกใหความหลากหลาย และเปนการสรางมูลคาเพิ่มใหกับผลิตภัณฑพลาสติก 

 

 สําหรับนโยบายของรัฐบาลจนีตางๆท่ีสงเสริมการเติบโตทางดานเศรษฐกิจ หรือ สงเสริมในแต

ละรายอุตสาหกรรม ซึ่งนโยบายเหลาน้ันมีผลตอโอกาสของผูประกอบการไทยในตลาดพลาสติกจีน ใน

แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมจีน ฉบบัท่ี 11 (สําหรับป ค.ศ. 2006-2010) มุงเนนการพัฒนาประเทศ

และเพิ่มรายไดของประชาชนโดยองครวม (scientific concept of development) สงเสริมการปฏิรูป

เศรษฐกิจและเตรียมพรอมเพือ่การเปดประเทศ โดยต้ังเปาหมายในการเพิ่มรายไดเฉล่ียของประชากรให

เปนสองเทาของป ค.ศ. 2000 ซึ่งประชากรมีรายไดเฉล่ีย 854 เหรียญ สรอ.ตอคน, เปาหมายดานสงเสริม

บรรยากาศการแขงขันในการคาและการลงทุนในจีน เปนตน  
 
 

8.1.4 พื้นท่ีเปาหมายท่ีคาดวาอุตสาหกรรมวัตถุดิบไทยมีศกัยภาพ 
 

8.1.4.1 มหานครฉงชิ่ง 
 

จากท่ีกลาวมาในบทท่ี 6 ถึงสภาพเศรษฐกิจของฉงชิ่ง อุตสาหกรรมท่ีสําคัญไดแก อุตสาหกรรม

สินแร, อุตสาหกรรมยานยนต, อุตสาหกรรมเคมีภัณฑ, อุตสาหกรรมโลหะ และอุตสาหกรรมอาหารแปร

รูป เปนตน ซึ่งอุตสาหกรรมเหลาน้ีมีการขยายตัวอยางตอเน่ืองและมีแนวโนมท่ีจะเพิ่มขึ้นทุกป 
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ตารางแสดงโครงสรางของ GDP ของมณฑลฉงชิ่ง เปรียบเทียบระหวางปตางๆ (%) 
การผลิต ป 2004 ป 2005 

การผลิตขั้นปฐม (เกษตร) 13.3 12.8 

การผลิตขั้นท่ีสอง (อุตสาหกรรม) 47.5 48.7 

- อุตสาหกรรม 40.9 43.3 

บริการและอื่นๆ 39.2 38.5 

 
ที่มา:  Chongqing Statistical Yearbook 2006 

 
 
 การขนสงและโลจิสติกสของฉงชิ่ง เสนทางคมนาคมของฉงชิ่ง มีความพรอมท่ีจะรองรับการคา

ของมณฑล ท้ังทางบกมีเสนทางถนน, เสนทางรถไฟ ท่ีเชื่อมกับเมอืงและมณฑลอื่นๆ สามารถขนสงหรือ

เดินทางไดสะดวก 

 

 
 
 เสนทางนํ้า ฉงชิ่งมีจุดเดนทางภูมิศาสตร โดยเปนจุดตัดของแมนํ้าเจียหลิง และแมนํ้าฉางเจียง 

(แยงซีเกียง) จึงมีศักยภาพในการเปนศูนยกลางการขนสงทางนํ้า ฉงชิ่งมีทาเรือสําคัญ คือ ทาเรือเฉา

เทียนเหมิน ซึ่งมีขนาดใหญและต้ังอยูตรงจุดตัดระหวางแมนํ้าท้ังสองสาย 
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ทางอากาศ ปจจบุันมีเสนทางบินตรงไปยังเมืองตางๆ 50 เมืองท้ังภายในและตางประเทศ 

โดยเฉพาะกรุงเทพฯ (2 เท่ียวบินตอสัปดาห) และรัฐบาลมแีผนพัฒนาฉงชิ่งเปนศูนยกลางการบินท่ีใหญ

ท่ีสุดในภาคตะวันตก ดวยการกอสรางเครือขายการบินครอบคลุมทาอากาศยานท้ัง 4 แหงของฉงชิ่ง 

  

ดานโทรคมนาคม มีเครือขายระบบโทรเลขและโทรศัพทครอบคลุมเมืองสําคัญตางๆ ท้ังในและ

ตางประเทศ 

 

การจัดการคลังสินคา จากขอมูลทางสถิติพบวา ในป 2004 ฉงชิ่ง มีพื้นท่ีท่ีเปนท่ีต้ังคลังสินคา ใน

บริเวณทาเรือรวมท้ังหมด 46,464 ตารางเมตร ยังไมรวมพื้นท่ีท่ีใชเปนท่ีสําหรับวางกองสินคาอีก 

368,696 ตารางเมตร และคาดวาประสิทธภิาพในการจัดการดานคลังสินคาในบริเวณทาเรือของฉงชิ่งจะ

พัฒนาเพิ่มขึ้นไปอีก เพื่อรองรับปริมาณเรือและสินคาท่ีเขามาเพิ่มขึ้นเมื่อการกอสรางเขื่อนซานเสียเสร็จ

ส้ินและมีการเปดใชเสนทางนํ้าจากทาเรือซางไหเขามายังทาเรือในฉงชิ่ง 

  

 
 

ภาคอุตสาหกรรมท่ีสําคัญของฉงชิ่ง ซึ่งมฐีานการผลิตทางอุตสาหกรรมท่ีเขมแข็ง เปนฐานทาง

อุตสาหกรรมท่ีเกาแก 1 ใน 6 แหงของจีน โดยเฉพาะอุตสาหกรรมหนักมีสัดสวนราวรอยละ 68 ของ

อุตสาหกรรมท้ังหมด 
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ในชวงป 2003-2004 สินคาสงออกของมณฑลน้ีท่ีสําคัญคือกลุมรถยนต เคร่ืองบิน เรือ และ

อุปกรณขนสงเปนอันดับ 1 โดยเฉพาะการสงออกมอเตอรไซคมีสัดสวนสูงถึงรอยละ 23.6 ของการสงออก

รวมของฉงชิ่ง เน่ืองจากฉงชิ่งเปนฐานการผลิตยานยนตท่ีสําคัญของจีน  สวนสินคาออกสําคัญอื่นๆ ไดแก 

อันดับ 2 กลุมอุปกรณเคร่ืองจักรและไฟฟา เคร่ืองบันทึกวีดิโอและอปุกรณ (รอยละ 58.4) อันดับ 3 กลุม

เคมีภัณฑและผลิตภัณฑ และอันดับ 4 โลหะสามัญและผลิตภัณฑ ซึ่ง 4 อันดับน้ีลวนแตเปนสินคากลุม

อุตสาหกรรมหนัก และอันดับ 5 วัสดุส่ิงทอและผลิตภัณฑ  (รอยละ 6.2) เปนตน 

 
ปจจบุัน รัฐบาลฉงชิ่งไดพยายามกระตุนใหเกิดการลงทุนในกลุมอุตสาหกรรมสําคัญ อันไดแก 

โครงการพัฒนาสาธารณูปโภค สถาบันการเงิน บริษัทนําเท่ียว บริษัทคาขาย การจัดการกองทุน อุตสาหกรรม

ยานยนต และการทําเหมืองแรและสกัดแร 

 

มหานครฉงชิ่งมีเขตพัฒนาเทคโนโลยีท่ีสําคัญ ไดแก  

 

1) เขตพัฒนาเศรษฐกิจและเทคโนโลยีฉงชิ่ง (Chongqing Economic & Technological 

Development Zone) มีการอนุมัติโครงการลงทุนโดยบริษัทตางชาติกวา 260 โครงการ ซึ่งสวนใหญมา

จากญี่ปุน ฮองกง สหรัฐฯ และไตหวัน และอยูในกลุมอุตสาหกรรมการผลิตรถยนต รถจักรยานยนต และ

อุตสาหกรรมการผลิตท่ีใชเทคโนโลยีสูง 

2) เขตพัฒนาเทคโนโลยีไฮเทคใหม (Chongqing New and High Technological  
Development Zone) เนนการลงทุนในอุตสาหกรรมท่ีใชเทคโนโลยีสูง เชน อุตสาหกรรมเกี่ยวกับไฟฟา

และแสง (photoelectric) ไมโครอิเล็กทรอนิกส อุปกรณอัตโนมัติ และซอฟแวรคอมพิวเตอร 

3) นิคมพัฒนาอตุสาหกรรมทีใ่ชเทคโนโลยีข้ันสูงฉงชิ่ง (Chongqing High-Tech  
Development Zone) ต้ังขึ้นในป 1991 เนนดึงดูดการลงทุนของกลุมอุตสาหกรรมเทคโนโลยีขั้นสูงและท่ี

ทันสมัยตางๆ โดยอุตสาหกรรมท่ีโดดเดนท่ีสุดในขณะน้ีคือ ผลิตภัณฑขอมูลอิเล็กทรอนิกส และการผลิต

ชิ้นสวนรถยนต 

4) นิคมพัฒนาทางเศรษฐกิจและเทคโนโลยีหนานผิง (Nanping Economic and  
Technological Development Zone)  นิคมฯ น้ีไดประกาศแผนการบุกเบิกจัดต้ังศูนยกลางการคมนาคม

ขนสง ดวยเงินทุนมูลคา 1 พันลานหยวน โดยจะต้ังอยูในเมืองหยวนเอี่ยน (Yuanyan) ใกลกับทาเรือท่ี

ใหญท่ีสุดในฉงชิ่ง 

5) อุทยานอุตสาหกรรมเออรหลาง (Erlang Industrial Park) ต้ังอยูทางตอนใตของเมือง โดยม ี

อุตสาหกรรมท่ีสําคัญ ไดแก ผลิตภัณฑขอมูลอิเล็กทรอนิกส และชิ้นสวนรถยนตและรถมอเตอรไซค 
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6) อุทยานอุตสาหกรรมเคมีฉางโซว (Changshou Chemical Industry Park) ต้ังขึ้นในป 2002  

เปนเขตอุตสาหกรรมเคมีท่ีใหญท่ีสุดในบริเวณพื้นท่ีแมนํ้าฉางเจียง ผลิตภัณฑท่ีสําคัญ ไดแก เมทานอล 

ยางคลอโรพรีน และเคมีภัณฑบริสุทธิ์อื่นๆ เปนตน  

 

อุตสาหกรรมยานยนตของฉงชิ่งเปนศูนยกลางการผลิตยานยนตใหญเปนอันดับ 4 ของจีน (รอง

จากจี๋หลิน ซางไหและหูเปย) มียอดการผลิตรถยนตน่ังมากเปนอันดับ 5 ของจีน มีโรงงานผลิตชิ้นสวน

และโรงงานประกอบรถยนตประมาณ 400 แหง รูปแบบรถยนตของฉงชิ่งท่ีไดรับการนิยม คือ รถแบบมินิ

แวน และไดต้ังเปาท่ีจะพัฒนาการผลิต รถยนตเพิ่มขึ้นเปน 2.6ลานคันภายในป 2020 ซึ่งคิดเปนรอยละ  

15 ของการผลิตรวมท้ังประเทศ พรอมท้ังขยายความรวมมอืกับนักลงทุนจากตางชาติท่ีกําลังตองการจาง

ผลิตรถยนตและชิ้นสวน  

 

นอกจากน้ีฉงชิง่ยังเปนผูผลิตรถมอเตอรไซครายใหญของจีน มีการผลิตรถมอเตอรไซค คิดเปน

สัดสวนรอยละ 28.1 ของผลผลิตรวมท่ัวประเทศ หรือคิดเปน 1 ใน 3 ของยอดการสงออกรถมอเตอรไซค

ท่ัวประเทศ 

 

 กระทรวงพาณิชยจีนไดประกาศใหมณฑลฉงชิ่ง จัดต้ังนิคมอุตสาหกรรมดานการผลิตเพื่อ

สงออกรถยนตและอุปกรณชิน้สวนรถยนต (Automobile Export Zones) รวม 8 แหง ต้ังแตวันท่ี 17 

สิงหาคม 2006 

 

 อุตสาหกรรมท่ีใชเทคโนโลยีขั้นสูงของฉงชิ่งไดพัฒนากาวหนามากข้ึน รัฐบาลฉงชิ่งมนีโยบาย

เนนสงเสริมการพัฒนาอุตสาหกรรมเทคโนโลยีสารสนเทศมาต้ังแตป 2001 โดยเฉพาะอยางย่ิง

อุตสาหกรรมซอฟตแวรและแผงวงจรไฟฟา ทําใหมีการเขามาลงทุนของบริษัทตางๆ โดยเฉพาะในนิคม

พัฒนาอุตสาหกรรมท่ีใชเทคโนโลยีขั้นสูงฉงชิ่ง (Chongqing High-Tech Development Zone) หลาย

ราย 

 

การขยายตัวทางดานเศรษฐกิจของมณฑลฉงชิ่ง การขยายตัวภาคอุตสาหกรรมหลัก ท้ังลักษณะ

ของภูมิประเทศ ระบบการขนสงและโลจิสติกส  รวมไปถึงนโยบายของรัฐบาลจีนท่ีไดกลาวไวขางตนน้ี 

เปนปจจัยท่ีแสดงวามณฑลฉงชิ่งเปนตลาดท่ีมีศักยภาพ เหมาะสมท่ีผูประกอบการ SMEs ไทยจะทํา

การคาในอุตสาหกรรมวัตถุดิบ โดยกลยุทธดานการตลาดจะกลาวในหัวขอตอไป 
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8.1.4.2 มณฑลฝูเจี้ยน 
  
 มณฑลฝูเจี้ยนเปนมณฑลท่ีมีขนาดเศรษฐกิจใหญเปนอันดับท่ี 11 ซึ่งทางตอนใตของประเทศจีน 

มีพื้นท่ีชายฝงทะเลและเปนมณฑลสําคัญในกลุมเศรษฐกิจลุมแมนํ้าไขมุก ฝูเจี้ยนเปนมณฑลจีนท่ีอยูใกล

กับไตหวันมากท่ีสุด สําหรับเมืองเซี่ยเหมิน (Xiamen) นับเปน “เขตเศรษฐกิจพิเศษ” Special Economic 

Zone  

 

 การขยายตัวของภาคอุตสาหกรรมในมณฑลฝูเจี้ยน มีอัตราการเพิ่มขึ้นทุกป และมีแนวโนมใน

อนาคตเพิ่มขึ้นอยางตอเน่ือง ซึ่งในป 2004 ภาคอุตสาหกรรมมีการขยายตัวเพิ่มขึ้นรอยละ 48.7 ใน

อุตสาหกรรมกลุมสินแร และในกลุมอุตสาหกรรมอุปกรณอิเล็กทรอนิกสและโทรคมนาคม, อุตสาหกรรม 

เคร่ืองแตงกาย, อุตสาหกรรมอาหารกระปอง, อาหารทะเล, อุตสาหกรรมวัสดุกอสราง, อุตสาหกรรม

เคร่ืองจักรกล, อุตสาหกรรมปโตรเลียมเคมี และอุตสาหกรรมส่ิงทอ 

 
 

 
  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



ดร.อักษรศรี   พานิชสาสนและคณะ 
สถาบันวิจัยและใหคําปรึกษาแหงมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร 
THAMMASAT UNIVERSITY RESEARCH AND CONSULTANCY INSTITUE   

 

 

8-29

 
งานวิจัยคือหัวใจของ

การพัฒนา

เลขท่ี 2 หอง 101 หอประชมุเล็ก มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร ถนนพระจันทร กรุงเทพฯ 10200 
2 Thammasat University Phrachan RD., Bangkok 10200 
 

 

สินคาอุตสาหกรรมหลักของมณฑลฝูเจี้ยน ในป 2005ไดแก อุตสาหกรรมอปุกรณอิเล็กทรอนิกส 

โทรคมนาคม คอมพิวเตอร คิดเปนรอยละ 15.9, อุตสาหกรรมผลิตไฟฟาและความรอน คิดเปนรอยละ 

7.5, อุตสาหกรรมผลิตภัณฑแรอโลหะ รอยละ 5.8, อุตสาหกรรมเคร่ืองหนัง ขนสัตว และผลิตภัณฑ คิด

เปนรอยละ 6.0, อุตสาหกรรมส่ิงทอ รอยละ 5.8 

 
ตารางสัดสวนอุตสาหกรรมหลักของฝูเจีย้น ป 2005 

กลุมอุตสาหกรรมหลัก สัดสวนตอผลผลิตรวมทางอุตสาหกรรม (%) 

อุปกรณอิเล็กทรอนิกส โทรคมนาคม คอมพิวเตอร 15.9 

การผลิตพลังงานไฟฟาและความรอน 7.5 

ผลิตภัณฑแรอโลหะ 5.8 

อุตสาหกรรมส่ิงทอ 5.8 

เคร่ืองหนัง ขนสัตว และผลิตภัณฑ  6.0 

เคร่ืองแตงกาย รองเทา และหมวก 5.5 

อุปกรณไฟฟาและเคร่ืองจักรกล  4.3 

 
อุตสาหกรรมอปุกรณอิเล็กทรอนิกสโทรคมนาคม  ฝูเจี้ยนถือเปนศูนยกลางการผลิตอุปกรณ

อิเล็กทรอนิกสท่ีสําคัญของจีน โดยเฉพาะสินคาท่ีตองใชเทคโนโลยีขั้นสูง เชน อุตสาหกรรมเทคโนโลยี

สารสนเทศ บริษัทผูผลิตท่ีสําคัญ เชน บริษทั Fujian Electronics and Information Group รวมทุนกับ

บริษัท Hitachi and Toei Shoko จัดต้ังบริษัทผลิตสินคาระดับบน เชน โทรทัศน และบริษัท TPV 

Technology ซึ่งเปนผูผลิตหลอดภาพโทรทัศนท่ีใหญเปนอันดับ 2 ของโลกของฮองกงเขามาต้ังกิจการ

ผลิตจอ LCD ท่ีเมืองฝูชิง ดวยกําลังการผลิตสูงถึง 6 ลานชิ้นตอป 

 

อุตสาหกรรมพลังงานไฟฟาและความรอน ฝูเจี้ยนจงึเปนผูผลิตไฟฟาพลังนํ้าท่ีใหญท่ีสุดใน

ภูมิภาคตะวันออกของจีน ดวยกําลังการผลิตกวา 610 รอยลานกิโลวัตตชั่วโมงตอป หรือรอยละ 8 ของ

ปริมาณไฟฟาพลังนํ้ารวมท่ัวประเทศ และนอกจากน้ียังมโีรงงานไฟฟาท่ีผลิตจากกาซธรรมชาติและ

พลังงานลม  
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อุตสาหกรรมยานยนตของฝูเจี้ยนมีการเติบโตอยางรวดเร็ว และมีฐานการผลิตสําคัญท่ีเมืองชิง

โขว (Qingkou) ซึ่งถือวาเปนฐานการผลิตรถยนตท่ีสําคัญแหงหน่ึงของจีน ฝูเจี้ยนต้ังเปาหมายการผลิต

รถยนตใหได 3 แสนคัน ภายในป 2010 ปจจบุันเมืองชิงโขวมบีริษัทผลิตรถยนตของไตหวันเขามาต้ัง

กิจการแลวกวา 30 บริษัท 

นอกจากน้ี ฝูเจี้ยนยังถือเปนผูผลิตผลิตภัณฑกระดาษรายใหญของจีน โดยเฉพาะกระดาษ

หนังสือพิมพและเปนท่ีต้ังโรงพิมพถุงกระดาษท่ีใหญท่ีสุดในจีน 

นอกจากเขตเศรษฐกิจพิเศษท่ีเมืองเซี่ยเหมิน  รัฐบาลฝูเจีย้นยังไดต้ังนิคมพัฒนาเศรษฐกิจและ

เทคโนโลยีหลายแหง เพื่อดึงดูดทุนจากตางชาติ 

1. นิคมพัฒนาทางเศรษฐกิจและเทคโนโลยีฝูโจว (Fuzhou Economic and Technological 
Development Zone) ประกอบดวยนิคมพฒันาเศรษฐกิจระดับประเทศ นิคมการลงทุนของชาวไตหวนั 

นิคมการคาปลอดภาษี และนิคมพัฒนาทางอุตสาหกรรม 

2. นิคมพัฒนาเทคโนโลยีข้ันสูงใหมเซี่ยเหมิน (Xiamen High-Tech Development Zone) 
โครงการลงทุนท่ีสําคัญ เชน บริษัท Formosa Plastics ของไตหวัน บริษัท Philips เขามาจัดต้ัง

โรงงานผลิตหลอดไฟ และบริษทั ABB ของยโุรป 

3. นิคมสงเสริมการลงทุนไหชางของเมืองเซี่ยเหมิน (Xiamen Haicang Investment Zone) 
ประกอบดวย 4 เขตพื้นท่ี ไดแก เขตทาเรือ ซึ่งมีเสนทางเชื่อมโยงกับเสนทางรถไฟสายอิงถาน-เซี่ยเหมิน 

(Yingtan-Xiamen)    นิคมอุตสาหกรรมซนิหยาง (Xinyang industrial area) เนนวิสาหกิจขนาดกลาง

และขนาดยอม (SMEs) และนิคมอุตสาหกรรมปโตรเคมี รวมท้ังยานท่ีพกัอาศัย การลงทุนในนิคมฯ สวน

ใหญเปนการลงทุนในโครงการสาธารณูปโภค 

4. นิคมสินคาทณัฑบนบนเซยีงหยูในเมืองเซ่ียเหมิน (Xiangyu Bonded Zone) โดยจะมุงเนน

ท่ีการพัฒนาระบบโลจิสติกสและภาษีของบริษัทในนิคมเซี่ยงหยูตามแบบอยางของเขต ZPIA ในนิคมไว

เกาเฉียวของมหานครซางไห  

  

ดานการขนสงและโลจิสติกสของมณฑลฝูเจี้ยน โดยทางเสนทางรถไฟ ซึ่งเชื่อมโยงไปยังมณฑล

ทางตอนเหนือและตอนกลางของจีน สวนทางรถยนต มีถนนท่ีเชื่อมระหวางเมืองเอกอยางมีประสิทธภิาพ 

สวนทางอากาศ มีทาอากาศยานนานาชาติท่ีสําคัญ 5 แหง ซึ่งทาอากาศยานนานาชาติเกาฉีเมืองเซี่ยเห

มิน (Xiamen Gaoqi International Airport) มีเท่ียวบินตรงมายังกรุงเทพ (มีเท่ียวบินทุกวัน ใชเวลาบิน 

3.15 ชั่วโมง) และสําหรับทางนํ้า มีเสนทางเดินเรือทะเลระยะทางกวา 3,245 กิโลเมตร และมีชายฝงทะเล

ยาวเปนอันดับ 2 ของจีน จึงเปนท่ีต้ังทาเรือขนสงสินคากวาหลายรอยแหง รวมทาเทียบเรือ 327 ทา 
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การขยายตัวทางดานเศรษฐกิจของมณฑลฝูเจี้ยน การขยายตัวภาคอุตสาหกรรมหลัก รวมท้ัง

ลักษณะของภมูิประเทศ ระบบการขนสงและโลจิสติกสของมณฑลเอง  และนโยบายของรัฐบาลจนีท่ี

สนับสนุนท่ีไดกลาวไวขางตนน้ี เปนปจจัยท่ีแสดงวามณฑลฝูเจี้ยนปนตลาดที่มีศักยภาพ เหมาะท่ี

ผูประกอบการ SMEs ไทยจะทําการคาในอุตสาหกรรมวัตถุดิบ โดยกลยุทธดานการตลาดจะกลาวใน

หัวขอตอไป 

 
8.1.4.3 มณฑลซ่ือชวน (เสฉวน) 

 
 มณฑลซื่อชวนอยูทางดานตะวันตกของประเทศจีน และเปนมณฑลท่ีมีขนาดเศรษฐกิจใหญท่ีสุด

ในภาคตะวันตก ซึ่งเปนอันดับท่ีสิบของประเทศจีน และยังเปนมณฑลท่ีมีการพัฒนาภาคอุตสาหกรรม

กาวหนามากท่ีสุดของจีนตะวันตก  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 การขยายตัวของภาคอุตสาหกรรมของมณฑลซื่อชวนมีอัตราการขยายตัวเพิ่มชึ้นทุกป โดยในป 

2004 อัตราการขยายตัวทางเพิ่มขึ้นรอยละ 41 ในอุตสาหกรรมกลุมสินแร และในกลุมอุตสาหกรรม

โทรทัศน, ไฟฟาพลังนํ้า, ปุยเคมีและไหม มอีัตราการเพิ่มขึน้รอยละ 33  

 

 ภาคอุตสาหกรรมของมณฑลซื่อชวน อุตสาหกรรมหนักมีสัดสวนมากกวารอยละ 60 เชน 

อุตสาหกรรมถานหิน พลังงาน เหล็กและเหล็กกลา สวนอุตสาหกรรมเบา ไดแก อุตสาหกรรมวัสดุ

ส่ิงกอสราง ไมแปรรปู อาหารแปรรูป และไหมแปรรูป เปนตน โดยมีนครเฉิงตูและเมืองเหมียนหยาง 

(Mianyang) เปนฐานการผลิตสินคาส่ิงทอและอิเล็กทรอนิกส และมีเมืองเตอหยาง (Deyang) เมือง

พานจือฮวา (Panzhihua) และเมืองอีป้น (Yibin) เปนฐานการผลิตเคร่ืองจักร การถลุงแรเพื่อแยกโลหะ  
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และเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ตามลําดับสินคาอตุสาหกรรมท่ีสําคัญของซื่อชวน ไดแก กาซธรรมชาติ ปุยเคมี 

เกลือ ถานหิน ไฟฟาพลังนํ้า เหล็กหลอม เหล็กกลา ปูนซีเมนต ไมทอน กรดกํามะถัน บุหร่ี และโทรทัศนสี 

โดยสามารถผลิตกาซธรรมชาติและไฟฟาพลังนํ้าไดมากท่ีสุดในจีน 

 

สัดสวนของผลผลิตท้ังหมดของมณฑลซื่อชวนสินคาอุตสาหกรรมอาหารและเคร่ืองด่ืม และ

สินคาเกษตรแปรรูป เปนรอยละ 15.6 ซึ่งเปนอันดับแรก สินคารองลงมาเปนสินคาอุตสาหกรรมไฟฟา ซือ่

ชวนจึงเปนฐานการผลิตไฟฟาใน “โครงการขนสงพลังงานไฟฟาจากภาคตะวันตกสูภาคตะวันออก” คิด 

 

เปนรอยละ 13 อันดับท่ี3 เปนสินคาอุตสาหกรรมวัตถุดิบเคมีและเคมีภัณฑ คิดเปนรอยละ 10.1 อันดับท่ี

4 คือ สินคาอุตสาหกรรมท่ีใชเทคโนโลยีสูง ซึ่งเปนฐานทางดานคนควาวิจัยทางวิทยาศาสตรท่ีสําคัญ 

โดยเฉพาะดานเคมีโมเลกุล เทคโนโลยีนิวเคลียร เทคโนโลยีการบินและอวกาศ ยา การตัดตอทาง

พันธุกรรม และระบบการส่ือสารดวยใยแกวนําแสง และมีศูนยพัฒนาซอฟตแวรคอมพิวเตอร “The West 

Software Park” เปน 1 ใน 4 ศูนยซอฟตแวรคอมพิวเตอร 

ท่ีสําคัญของจีน 

 

 รัฐบาลจีนไดมนีโยบายท่ีสนับสนุนภาคอุตสาหกรรมของมณฑลซื่อชวน ซึ่งซื่อชวนมีนิคมพัฒนา

ตางๆ ท้ังส้ิน 50 เขต สวนใหญเปนนิคมพัฒนาภาคการผลิตใหมท่ีใชเทคโนโลยีขั้นสงูและภาคบริการ โดย

มีนิคมพัฒนาทางเศรษฐกิจและเทคโนโลยีระดับประเทศ 2แหง ไดแก 

 
1. นิคมพัฒนาอตุสาหกรรมเทคโนโลยีใหมข้ันสูงระดับประเทศเฉิงต ู(Chengdu New and 

Hi-tech Industries Development Zone) เนนการพัฒนาอุตสาหกรรมเทคโนโลยีสารสนเทศ

อิเล็กทรอนิกส ยาชีวภาพ การแปรรูปอาหาร นวัตกรรม เทคโนโลยีอิเล็กทรอนิคส เมคานิกออพติกส และ

เทคโนโลยีนิวเคลียรประยุกต 
2. นิคมพัฒนาอตุสาหกรรมเทคโนโลยีใหมข้ันสูงระดับประเทศเหมียนหยาง (Mianyang 

New and Hi-tech Industries Development Zone) ต้ังเปาการพฒันานิคมฯ เพื่อใหเปนกลไกหลักใน

การขับเคล่ือนเศรษฐกิจเหมียนหยาง เปนศูนยกลางการผลิตท่ีสําคัญของซื่อชวน และเปนตนแบบการ

พัฒนาเมืองสําหรับมณฑลอื่นในภาคตะวันตกของจีน โดยเฉพาะการเปนฐานอุตสาหกรรมเทคโนโลยี

ใหมขั้นสูงเปนหลัก เนนหนักท่ีการพัฒนาอตุสาหกรรมเทคโนโลยีอเล็กทรอเมคานิกออพติกส เคมีภัณฑ

และนวัตกรรมใหม 

 

 



ดร.อักษรศรี   พานิชสาสนและคณะ 
สถาบันวิจัยและใหคําปรึกษาแหงมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร 
THAMMASAT UNIVERSITY RESEARCH AND CONSULTANCY INSTITUE   

 

 

8-33

 
งานวิจัยคือหัวใจของ

การพัฒนา

เลขท่ี 2 หอง 101 หอประชมุเล็ก มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร ถนนพระจันทร กรุงเทพฯ 10200 
2 Thammasat University Phrachan RD., Bangkok 10200 
 

 

 สําหรับดานการขนสงและโลจิสติกสของมณฑลซื่อชวน ซือ่ชวนเปนศูนยกลางเสนทางคมนาคม

ของจีนตอนใน โดยเฉพาะท่ีนครเฉิงตู เปนชมุทางรถไฟหลักแหงหน่ึงในภาคกลางและภาคตะวันตก สวน

การขนสงทางรถยนต ซื่อชวนยังมีเครือขายเสนทางดวนท่ีใหญท่ีสุดในภาคตะวันตกของจีน มีทางดวน

หลายสายจากนครเฉิงตูกระจายออกไปทุกทิศรอบดาน รัฐบาลซื่อชวนยังมีแผนท่ีจะพฒันาซือ่ชวนให

กลายเปนศูนยกลางของระบบการคมนาคมทางบกท่ีสําคัญในภาคตะวันตกเฉียงใต สวนการขนสงทาง

อากาศ ซื่อชวนมีทาอากาศยานหลายแหงท่ีสําคัญ  

 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

การขยายตัวทางดานเศรษฐกิจของมณฑลซือ่ชวน การขยายตัวภาคอุตสาหกรรมหลัก รวมท้ัง

ลักษณะของภมูิประเทศ ระบบการขนสงและโลจิสติกสของมณฑลเอง  และนโยบายของรัฐบาลจนีท่ี

สนับสนุนท่ีไดกลาวไวขางตนน้ี เปนปจจัยท่ีแสดงวามณฑลซื่อชวนเปนตลาดท่ีมีศักยภาพ เหมาะท่ี

ผูประกอบการ SMEs ไทยจะทําการคาในอุตสาหกรรมวัตถุดิบ โดยกลยุทธดานการตลาดจะกลาวใน

หัวขอตอไป 
 
 
8.1.4.4 เขตปกครองตนเองจวงกวางซี (กวางสี) 
 
 

เขตปกครองตนเองชนชาติจวงกวางซี (กวางสี) อยูทางดานตะวันตกของประเทศจีน ซึ่งเปน

มณฑลเดียวในฝงตะวันตกท่ีมีพื้นท่ีชายฝงทะเล รัฐบาลจีนไดมีนโยบายพฒันาภาคตะวนัตก และมณฑล

กวางซีไดรับความสําคัญ โดยเฉพาะอยางย่ิงการเปนศูนยกลางการขนสงและทาเรือนําเขาและสงออก

สินคา และยังสนับสนุนมณฑลกวางซีเปน “ประตูสูอาเซียน”  
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การขยายตัวในภาคอุตสาหกรรมของมณฑลกวางซี ในป 2004 มีการขยายตัวเพิ่มขึ้นรอยละ 

38.8 ในอุตสาหกรรมกลุมสินแร และอุตสาหกรรมในกลุมเคร่ืองจักร, ยานยนต, โลหะท่ีไมมีเหล็กผสม 

เพิ่มขึ้นรอยละ 31.5 และมีแนวโนมจะเพิ่มขึน้อยางตอเน่ือง  

 

  
 

 อุตสาหกรรมหลักของมณฑลกวางซี ไดแก อุตสาหกรรมอปุกรณขนสง เปนสัดสวนรอยละ 16, 

อุตสาหกรรมแปรรูปผลิตภัณฑเกษตร รอยละ 15.5, อุตสาหกรรมวัตถุดิบเคมีและเคมีภัณฑ รอยละ 6.9, 

การผลิตไฟฟาและจัดการพลังงานไฟฟา รอยละ 6.4, อุตสาหกรรมเคร่ืองจักรและอุปกรณไฟฟา รอยละ 

2.3 ในป 2004 
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อุตสาหกรรมยานยนตของมณฑลกวางซีเปนแหลงผลิตรถยนตท่ีมีความสําคัญมากข้ึนของจีนมี

การจัดต้ังนิคมอุตสาหกรรมและเทคโนโลยีขั้นสูงระดับมณฑลท่ีเมืองหลิวโจว (Liuzhou) ซึ่งเปนเมือง

อุตสาหกรรมสําคัญท่ีสุดของกวางซ ี โดยกลุมผลิตรถยนตอูหลิง (Wu Ling) ไดรวมทุนกับอีก 3 บริษัท

พันธมิตร คือ 1) บริษัท General Motors (GM) จากสหรัฐอเมริกา 2) บริษทัซางไหออโต และ 3) บริษัท

รถยนตทองถิ่นของกวางซีทําใหผลผลิต และยอดขายรถยนตขึ้นมาอยูในอนัดับ7 ของประเทศ มีสวนแบง

ตลาดรอยละ20 ของตลาดรถยนตขนาดเล็ก (minicar) ภายในประเทศท่ีนิยมใชกันในเขตชนบท 

สํานักกฎหมายของเขตฯกวางซีไดประกาศ ” วิธีปฏบิัติชั่วคราววาดวยเขตฯกวางซีสงเสริมใหใช

นํ้ามันเอธานอล” รัฐบาลกลางจีนไดจัดใหเขตฯกวางซีเปนแหลงทดลองแรกท่ีใชมันสําปะหลังเปนวัตถุดิบ

มาผลิตแอลกอฮอล และสงเสริมใหใชนํ้ามันเอธานอล (ethanol) ซึ่งมีโครงการผลิตแอลกอฮอล 2 ลานตัน

ตอป โดยจะเร่ิมโครงการระยะแรกในเดือนธันวาคม พ.ศ.2550 เทศบาลเขตฯกวางซีตกลงจัดต้ัง “วธิี

ปฏิบัติฯ”เพื่อใหการปฏิบัติงานสงเสริมการใชนํ้ามันเอธานอลเปนไปตามกฎหมาย     นํ้ามันเอธานอลเปน

เชื้อเพลิงใหมท่ีชวยรักษาส่ิงแวดลอมได หนวยงานท่ีเก่ียวของของรัฐบาลกลางจีนไดกําหนดวา ในชวง

ทดลองการสงเสริมใหใชนํ้ามนัเอธานอล ราคาจําหนายนํ้ามันเอธานอลตองปฏิบติัตามราคาจําหนาย

นํ้ามันปกติท่ีเปนประเภทเดียวกัน ซึ่งออกโดยคณะกรรมการปฏิรูปและพฒันาแหงชาติจนี ในขอกาํหนด 

“ราคานํ้ามันเอธานอล(ethanol gasoline)” (วิธีปฏบิัติฯ ท่ีเปนหนังสือขอความคิดเห็น)ไดระบุวา   1.ราคา

จําหนายนํ้ามันเอธานอลควรตํ่ากวาราคาจาํหนายนํ้ามันปกติ โดยหนวยงาน    ควบคุมราคาของกวางซ ี

ตองต้ังแผนงานหรือปรับปรุงแผนงานโดยตามขอกาํหนดท่ีเก่ียวของของรัฐบาลกลางจีน และสภาพราคา

ท่ีเปนจริงของเขตฯกวางซ ี และปฏิบัติงานโดยหลังจากไดรับอนุญาตจากเทศบาลเขตฯกวางซี 2. ใน

สถานท่ีจําหนายนํ้ามันเอธานอลตองมีปายระบุประเภทนํ้ามัน เบอรนํ้ามัน และราคานํ้ามันใหชัดเจน 

สําหรับผูท่ีปรับเพิ่มราคาจําหนายเอธานอลโดยไมไดรับอนุญาตจะถูกปรับตามกฎหมาย โดยหนวยงานท่ี

ควบคุมราคาระดับอําเภอข้ึนไป          

เพื่อสงเสริมและเผยแพรการใชนํ้ามันเอธานอล โดยไดวางแผนการไว 2 รูปแบบ เพื่อให

ประชาชนทั่วไปไดเสนอความคิดเห็น      

      แผนการท่ี 1 ทางเขาพรมแดนทางบก ท่ีปมนํ้ามัน และเขตใหบริการทางดวนในเขตฯกวางซ ีจะตอง

ต้ังปายเขยีนใหเห็นวา เขตเฉพาะใชนํ้ามันเอธานอลและขายแคนํ้ามันเอธานอล      

       แผนการท่ี 2 ทางเขาพรมแดนทางบก ท่ีปมนํ้ามัน และเขตใหบริการทางดวนในเขตทดลองใหใช

น้ํามันเอธานอล รวมหนานหนิง หล่ิวโจว กุยหลิน หลายปน เปยไห ชินโจว ฝางเฉิงกาง และอําเภอ เขต 
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ตางๆของแตละเมืองท่ีกําหนดไว จะตองต้ังปายเขียนใหเห็นวา เขตเฉพาะใชนํ้ามันเอธานอลและขายแค

นํ้ามันเอธานอล     

 ท้ังน้ี  เมื่อส้ินเดือนกุมภาพันธ พ.ศ.2008 ท่ัวเขตฯกวางซีจะนํานํ้ามันเอธานอลเบอร 90 เบอร 93 

และเบอร 97 มาใชแทนนํ้ามนัเบนซินเบอร 90 เบอร 93 และเบอร 97 ท่ีมีจําหนายอยูในขณะน้ี ยกเวน

เพียงนํ้ามันสํารองท่ีใชสําหรับกองทหารจีน  

 

อุตสาหกรรมเคมีของกวางซีนับเปนอุตสาหกรรมท่ีมีความเขมแข็ง และมีผูประกอบการรายท่ี

สําคัญ ไดแก Liuzhou Engineering Machine Shareholding Company ซึ่งเปนผูผลิตเคร่ืองจักรทาง

วิศวกรรมรายใหญท่ีสุดจีน และ Guangxi Yuchai Machine Shareholding Company สามารถผลิต

เคร่ืองยนตเผาไหมไดมากท่ีสุด เปนตน 

 

อุตสาหกรรมเคร่ืองจักรเปนอีกอุตสาหกรรมหน่ึงท่ีมีความสําคัญในกวางซ ี ประกอบดวย

เคร่ืองจักรถลุงแรขนาดใหญ อุปกรณไฟฟาและอิเล็กทรอนิกส เคร่ืองมือเคร่ืองใชตางๆชิ้นสวนและ

สวนประกอบ เคร่ืองจักรบรรจุหีบหอ สวนประกอบโลหะ เคร่ืองจักรทางการเกษตร และปนจั่น เปนตน 

 

ดานการขนสงและกระจายสินคา รัฐบาลกวางซีกาํลังเรงพัฒนาโครงสรางพื้นฐานเพื่อให

สามารถกระจายสินคาภายในมณฑลเขตปกครองและระหวางมณฑล/เขตปกครองไดสะดวก และเพื่อ

ดึงดูดใหนักลงทุนจากในและตางประเทศหันมาลงทุนท่ีกวางซีมากขึ้น ซึ่งคาดวาจะชวยเรงการ

เจริญเติบโตทางเศรษฐกิจของกวางซีไดในอนาคต 
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การขยายตัวทางดานเศรษฐกิจของมณฑลกวางซ ี การขยายตัวภาคอุตสาหกรรมหลัก รวมท้ัง

ลักษณะของภมูิประเทศ ระบบการขนสงและโลจิสติกสของมณฑลเอง  และนโยบายของรัฐบาลจนีท่ี

สนับสนุนท่ีไดกลาวไวขางตนน้ี เปนปจจัยท่ีแสดงวามณฑลกวางซีเปนตลาดท่ีมีศักยภาพ เหมาะท่ี

ผูประกอบการ SMEs ไทยจะทําการคาในอุตสาหกรรมวัตถุดิบ โดยกลยุทธดานการตลาดจะกลาวใน

หัวขอตอไป 
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8.1.5 กรอบระเบียบขอบังคับ และข้ันตอนการนําเขาอุตสาหกรรมวัตถุดิบ 
  

กรอบระเบียบขอบังคับ และข้ันตอนทางกฎหมายของจนีเปนส่ิงท่ีผูประกอบการตองทําการ 

ศึกษาโดยละเอียดและตองเปนการศึกษาฉบับท่ีทันสมัย เน่ืองจากลักษณะของระบบการปกครองแบบ

สังคมนิยมของประเทศจีน ทําใหการเปล่ียนแปลงกฎหมายสามารถท่ีจะเปล่ียนแปลงไดอยางรวดเร็ว     

อีกท้ังโครงสรางการปกครองของประเทศจีนยังเปนแบบกระจายอาํนาจ   ดังน้ันกรอบระเบียบขอบังคับ

กฎหมายบางอยางในแตละมณฑล, เมือง, อาํเภอจึงมีความแตกตางกันอีกดวย 

 

ขั้นตอนและกฎระเบียบของการนําเขาสินคาวัตถุดิบของประเทศจีน ท้ัง 3 อุตสาหกรรม คือ 

อุตสาหกรรมมนัสําปะหลัง อตุสาหกรรมพลาสติก อุตสาหกรรมยางพารา ท่ีคลายคลึงกัน ดังน้ันในการ

นําเสนอในหัวขอน้ีจะรวมท้ัง 3 อุตสาหกรรมเขาดวยกัน 

 

8.1.5.1 กฎระเบียบ และขั้นตอนการนําเขา 
 
 มันสําปะหลัง 
 

การนําเขาผลิตภัณฑมันสําปะหลังไปประเทศจีน ผูประกอบการจะตองทําตามกฎระเบียบการ

นําเขาดังน้ี 7 

 

1. ผูนําเขาตองมีใบอนุญาตการนําเขาธัญพืชหรือผลผลิตสินคาดานการเกษตร แตต้ังแต วันท่ี 11 

เมษายน 2550 เปนตนไป ประเทศจีนไดประกาศยกเลิกการขอใบอนุญาตนําเขาสินคารวม 338 รายการ 

ซึ่งรวมถึง ผลิตภัณฑมันสําปะหลัง  

2. กอนท่ีผูนําเขาจีนจะลงนามสัญญาหรือขอตกลงการซื้อขายกับผูสงออกไทย ตองกรอก

แบบฟอรมการขอใบรับรองการนําเขา (Import Permit) และย่ืนใหหนวยงาน AQSIQ (General 

Administration of Quality Supervision, Inspection and Quarantine) เพื่อขอใบรับรองการนําเขา 

(Import Permit)  

3. ผูสงออกไทยจะตองเตรียมเอกสารใหกับผูนําเขาจีนเพื่อผูนําเขาใชเปนหลักฐานในการ

ดําเนินการนําเขามันสําปะหลัง ไดแก Quarantine Certificate จากบริษัทตรวจสอบคุณภาพสินคาท่ี    

                                                 
7 กรมสงออกชีช้องสงมันฯ-ยางพาราไปจนี ศึกษาตลาดใหแตกฉานกอนขายสินคา, ผูจัดการ

ออนไลน 27 มกราคม 2549 



ดร.อักษรศรี   พานิชสาสนและคณะ 
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ตกลงกันระหวางผูซื้อกับผูขาย Certificate of Origin จากกระทรวงพาณิชย Trade Contract (เอกสาร

ระหวางผูซื้อกบัผูขาย) Letter of Credit และ Invoice/Bill of Lading 

 

4. การสงออกมันสําปะหลังมายังประเทศจีน ส่ิงท่ีตองระวังคือปญหาสารเคมีตกคาง ซึ่งตาม

ระเบียบของจีน สารตกคาง Sulfur Dioxide (SO2) ในมันสําปะหลังตองไมเกิน 50 ppm (สําหรับมัน

สําปะหลังท่ีใชผลิตอาหารตางๆ) และไมเกิน 100 ppm (สําหรับมันสําปะหลังท่ีใชในดานอุตสาหกรรม) 

นอกจากน้ีในบางคร้ังหนวยงาน AQSIQ ท่ีประจําอยูตามดานทาเรือก็มักจะตรวจพบสารตะก่ัว (ไมเกิน 

0.4 ppm) และสารหนู (ไมเกิน 0.7 ppm)ปะปนมากบัมนัสําปะหลัง  รวมท้ังเวลาขนถายสินคา มัน

สําปะหลังลงจากเรือใหญสูเรือเล็ก มักจะปรากฏมีฝุนละอองครุกกรุน ทําใหเกิดมลภาวะเปนพิษ 

 
 ยางพารา 
 

กฎระเบียบ และข้ันตอนการนําเขาผลิตภัณฑยางพาราในประเทศจีน 
  
 จีนไดเปล่ียนระเบียบการนําเขายางพารา จากเดิมท่ีใชระบบการกําหนดโควตานําเขาเปนรายป

มาเปนระบบการอนุญาตการนําเขาโดยอัตโนมัติ (Automatic Import Permit) คือ สามารถขออนุญาต

การนําเขาไดโดยใชสัญญาการซื้อขายยางพารา รวมท้ังหลักฐานการจดทะเบียนของบริษัทผูนําเขาเปน

เอกสารประกอบในการขออนุญาตการนําเขาแตละคร้ัง แตผูท่ีจะสงออกนําเขายางพาราก็ตองปฏิบัติให

ถูกตองตามระเบียบท่ีกําหนด คือ 8 

 

1. ผูนําเขายางพาราของจีนจะตองเปนบริษัทท่ีรัฐบาลจีนกาํหนด หรือบริษัทรวมทุนตางชาติท่ี

นําเขามาเพื่อใชเปนวัตถุดิบในการผลิตของบริษัทดังกลาว  

2. ผูนําเขายางพาราของจีนตองขอ Automatic Import Permit กอนนําเขา และตองใชเวลาในการ

ขอประมาณ 10 วันทําการ (Automatic Import Permit) มีอายุใชไดไมเกิน 6 เดือนนับจากวันท่ี

ไดรับอนุมัติการนําเขา  

3. ผูสงออกยางพาราไทยจะตองเตรียมเอกสารใหกับผูนําเขาจนีเพื่อผูนําเขาใชเปนหลักฐานในการ

ดําเนินการนําเขา ไดแก Quarantine Certificate จากบริษัทตรวจสอบคุณภาพสินคาท่ีตกลงกัน

                                                 
8 กรมสงออกชีช้องสงมันฯ-ยางพาราไปจนี ศึกษาตลาดใหแตกฉานกอนขายสินคา, ผูจัดการ

ออนไลน 27 มกราคม 2549 
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ระหวางผูซื้อกบัผูขาย Certificate of Origin จากกระทรวงพาณิชย Trade Contract (เอกสาร

ระหวางผูซื้อกบัผูขาย) Letter of Credit และ Invoice/Bill of Lading  

 

4. ภาษีการนําเขาของยางพารา จะเรียกเก็บในอัตราตางๆ กัน คือ ยางแผนรมควัน (Nature 

Rubber) อัตราภาษีนําเขา รอยละ 20 นํ้ายางขน (Latex Rubber) อัตราภาษีนําเขา รอยละ 7.5 

ยางสังเคราะห (Synthetic Rubber) อัตราภาษีนําเขา รอยละ 7.5 นอกจากภาษีนําเขาแลว ยังมี

ภาษีมูลคาเพิ่มอีก รอยละ 17  

  
เม็ดพลาสติก 

 

 การสงออกเม็ดพลาสติก หลังจากผูประกอบมีความตองการจะสงออกเมล็ดพลาสติก 

ผูประกอบการจะตองดําเนินการดังน้ี 9 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                 
9 ศูนยสารสนเทศการคาระหวางประเทศ สวนบริการขอมูล (ปรับปรุงขอมูล กุมภาพันธ 2546) 
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8.1.5.2 การจัดเก็บภาษี 
 
 ภาษีมูลคาเพิม่ 
 
 อัตราภาษีท่ีเรียกเก็บในปจจุบนัมี 3 อัตรา คือ 

1. 0% เรียกเก็บจากสินคาสงออก (ยกเวนสินคาท่ีรัฐบาลกําหนดเรียกเก็บในอัตราอื่น) 

2. 13% เรียกเก็บจากการจาํหนายสินคาหรือการนําเขาสินคาบางชนิด เชน สินคาเกษตร  

สาธารณูปโภคตาง ๆหนังสือและส่ิงพิมพตาง ๆ สินคาท่ีใชทางการเกษตร 

3. 17% เรียกเก็บจากการใหบริการและการจําหนายสินคานอกเหนือจากท่ีเก็บในอัตรา 13% 

Table of VAT Taxable Items and Rates 

 

 การเก็บอัตราภาษีสําหรับผลิตภัณฑมันสําปะหลังและผลิตภัณฑยางพาราจะเก็บในอัตรา 13% 

และในสวนของเม็ดพลาสติกจะเก็บในอัตรา 17% 

 

 ซึ่งการเก็บอัตราภาษีมูลคาเพิม่ของประเทศจนีจะมีความแตกตางจากการเก็บภาษมีูลคาเพิ่ม 

ตรงท่ีผูจายภาษี คือ ประเทศไทย ผูจายภาษีก็คือผูซือ้สินคา แตสําหรับประเทศจีน ผูจายภาษีก็คือ ผู

จําหนายสินคาหรือผูนําเขา 
 

8.1.6 กลยุทธดานการตลาดสําหรับผูประกอบการ SMEs ท่ีตองการสงออก
ของอุตสาหกรรมวัตถุดิบไปประเทศจีน 

 
คณะวิจัยไดทําการเสนอกลยุทธดานการตลาดเบื้องตน  บนพื้นฐานของการวิเคราะหขอมูลจาก

แหลงทุติยภูมิและการสํารวจพืน้ท่ี  แนวการวิเคราะหสําหรับท้ัง 3 อุตสาหกรรมน้ี (อุตสาหกรรมมนั

สําปะหลัง, อตุสาหกรรมยางพารา, อุตสาหกรรมพลาสติก) จะเนนการวิเคราะหในภาพรวมเปนหน่ึง

อุตสาหกรรมวัตถุดิบ 

 

8.1.6.1 การแบงสวนของตลาด (Segmentation) 
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 มันสําปะหลัง 
 

การแปรรูปผลิตภัณฑมันสําปะหลัง สําหรับการสงออกมีหลายรูปแบบ โดยแบงออกเปน  

1. มันเสน   ใชในอุตสาหกรรมเอธานอล, แอลกอฮอล, อาหารสัตว เปนตน 

 

2. มันอัดเม็ด  ใชในอุตสาหกรรมเดียวกับมันเสน 

3. แปงมันสําปะหลัง เปนวัตถุดิบสําหรับปฎิกิริยาเคมี, ผงชูรส, ไลซีน, สารใหความหวาน เปนตน 

 

- มณฑลฝูเจี้ยน จากความสามารถในการผลิตและการแขงขันสงออกไปจีนของผูประกอบการ 

SMEs ไทยประกอบกับโอกาสในมณฑลน้ี ท้ังอัตราการขยายตัวของภาคอุตสาหกรรม, การขยายตัวของ

อุตสาหกรรมรถยนตของฝูเจี้ยน ซึ่งถือวาเปนการผลิตของมณฑลน้ีเปนฐานการผลิตรถยนตท่ีสําคัญแหง

หน่ึงของจีน และอุตสาหกรรมผลิตภัณฑกระดาษซึ่งเปนรายใหญของจีน โดยเฉพาะกระดาษหนังสือพิมพ

และเปนท่ีต้ังโรงพิมพถุงกระดาษท่ีใหญท่ีสุดในจีน ดังน้ันผลิตภัณฑมันสําปะหลังแบบเสนและเม็ด ซึ่งเปน

ผลิตภัณฑท่ีเหมาะสมกับฝูเจีย้น 

- เขตปกครองตนเองชนชาติจวงกวางซี เชนเดียวกับมณฑลฝูเจี้ยน จากความสามารถของ

ผูประกอบการ SMEs ไทยและ นโยบายของภาครัฐบาลจีนท่ีเก่ียวกับการใชเอธานอล ซึ่งมีมันสําปะหลัง

เปนวัตถุดิบในกวางซี ดังน้ันการสงออกผลิตภัณฑมันสําปะหลังจึงควรจะเปนมันเสน 

- มณฑลซื่อชวน  ซื่อชวนเปนแหลงปศุสัตวขนาดใหญ ตองการนําเขามันสําปะหลัง โดยเฉพาะ 

มันสําปะหลังอดัเม็ด เพื่อเปนวัตถุดิบในการผลิตอาหารสัตว ประกอบกบัความสามารถในการสงออก

และการผลิตมันสําปะหลังแบบมันเสนและเม็ดเปนสินคาท่ีมีศักยภาพในการสงออกของผูประกอบการ 

SMEs ไทย 

 
ยางพาราและผลิตภัณฑ 
 
อุตสาหกรรมการแปรรูปยางพาราแบงออกไดเปน 5 ชนิด ไดแก 

1. ยางแผนรมควัน  ผลิตยางรถยนต ยางปูพื้นรถยนต ยางขอบประตูรถยนตฯลฯ  

2. ยางแทง   ผลิตผลิตภัณฑรองเทา ยางรถยนต ของใชตาง ๆ ฯลฯ 

3. ยางเครฟ   ผลิตผลิตภัณฑทอยาง ยางรถยนต ฯลฯ 

4. ยางผ่ึงแหง  ผลิตผลิตภัณฑยางรถยนต ของเลน พื้นรองเทา ฯลฯ 

5. นํ้ายางขน   ผลิตลูกโปง ถุงยางอนามัย หัวนมยาง ฟองนํ้าเคลือบหลังพรม เปนตน 
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 ยางแผนยังแบงออกเปนอีก 4 ประเภท โดยใชคุณภาพของยางแผนเปนเกณฑในการแบง

ประเภทของยางแผน คือ ยางแผนดิบคุณภาพ 1, ยางแผนดิบคุณภาพ 2, ยางแผนดิบคุณภาพ 3, ยาง

แผนดิบคุณภาพ 4, ยางแผนดิบคุณภาพ 5 

 

 

 

 

- มหานครฉงชิ่ง มีการจัดต้ังนิคมมากมาย ซึง่มีนิคมท่ีเปนแหลงผลิตรถยนตระดับประเทศและยัง

เปนแหลงผลิตชิ้นสวนและอุปกรณรถยนต โดยมีบริษัทขามชาติมาลงทุนในอุตสาหกรรมรถยนตในฉงชิ่ง  

โดยมีโรงงานผลิตชิ้นสวนและโรงงานประกอบรถยนตประมาณ 400 แหง ท้ังรถยนตและจักรยานยนต 

สําหรับอุตสาหกรรมจักรยานยนตของฉงชิ่งเปนรายใหญของจีน มีกําลังการผลิตรถมอเตอรไซค เปน 1 ใน 

3 ของยอดการสงออกรถมอเตอรไซคท่ัวประเทศ ซึ่งมีการขยายตัวสูง น้ันแสดงใหเห็นถึงความตองการ

ของชิ้นสวนและอุปกรณสําหรับยานยนตท่ีมากข้ึน ซึ่งเปนชองทางสําหรับผูประกอบการยางพาราและ

ผลิตภัณฑไทย ท่ีจะสงออกยางแผนรมควัน คุณภาพ3 ซึ่งเปนผลิตภัณฑท่ีประเทศไทยมีศักยภาพในการ

ผลิต 

- เขตปกครองตนเองชนชาติจวงกวางซี อุตสาหกรรมยานยนตของมณฑลกวางซีเปนแหลงผลิต

รถยนตท่ีมีความสําคัญมากข้ึนของจีน มีการจัดต้ังนิคมอุตสาหกรรมและเทคโนโลยีขั้นสูง และในมณฑล

กวางซีมีกลุมผูผลิตรถยนตอูหลิง (Wu Ling) ไดรวมทุนกับอีก 3 บริษัทพนัธมิตร คือ 1) บริษัท General 

Motors (GM) จากสหรัฐอเมริกา 2) บริษัทซางไหออโต และ 3) บริษัทรถยนตทองถ่ินของกวางซี ทําใหผล

ผลิตและยอดขายรถยนตเพิ่มขึ้นมาอยูในอันดับ7 ของประเทศ มีสวนแบงตลาดรอยละ20 ของตลาด

รถยนตขนาดเล็ก (minicar) ภายในประเทศท่ีนิยมใชกันในเขตชนบท ประกอบกับศักยภาพของ

ผูประกอบการไทยในการผลิตยางรมควันคุณภาพ 3 ซึ่งเหมาะเปนวัตถดิุบสําหรับผลิตยางรถยนต ซึ่ง

กวางซีเปนตลาดท่ีนาสนใจ 

- มณฑลซื่อชวน  ยางรมควันคุณภาพ 3 เปนยางท่ีประเทศไทยมีศักยภาพในการผลิต ประกอบ

กับซื่อชวนเปนอีกมณฑลท่ีมีการผลิตรถยนต มีการรวมทุนกับบริษัทรถยนตจากญี่ปุน จงึควรมุงสงออก

ยางรมควันคุณภาพ 3 ไปมณฑลซื่อชวนเชนกัน 

 

การกําหนดสวนแบงการตลาดของอุตสาหกรรมยางพารา ควรมุงเนนการสงออกยางพารา

รมควันคุณภาพ 3 ไปยังมณฑลท้ัง 3 ซึ่งเปนตลาดเปาหมาย เน่ืองจากความตองการใชยางพาราดังกลาว

สูงตามการขยายตัวของอุตสาหกรรมยานยนตและอุตสาหกรรมชิ้นสวนและอุปกรณยานยนต 
 
พลาสติก 
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การผลิตเม็ดพลาสติก เม็ดพลาสติกท่ีผลิตมีดังน้ี 

1 โพลีเอทิลีน (PE) ผลิตจากเอทิลีน เปนเม็ดพลาสติกท่ีสําคัญและมีการใชแพรหลายท่ีสุด 

2 โพลีโพรพิลีน (PP) ผลิตจากโพรพิลีน สวนใหญใชทําบรรจภุัณฑพลาสติก 

3 โพลีสไตรีน (PS) ผลิตจากสไตรีนโมโนเมอร สวนใหญใชทําภาชนะพลาสติก 

 

4 โพลีไวนิลคลอไรด (PVC) ผลิตจากไวนิลคลอไรดโมโนเมอร    สวนใหญใชในงานกอสราง 

5 ABS/SAN, AS ผลิตจากสไตรีนโมโนเมอร โดย ABS/SAN, AS ใชผลิตพลาสติกท่ีทนตอแรง

กระแทก 

6. เม็ดพลาสติกเกรดวิศวกรรม ปจจุบันมีผูขอรับสงเสริมการลงทุนเพิ่มขึ้นเพื่อรองรับการขยายตัว

ของอุตสาหกรรม  ยานยนตและเคร่ืองใชไฟฟา 
 

- มหานครฉงชิ่ง มฐีานการผลิตทางอุตสาหกรรมท่ีเขมแข็ง เปนฐานทางอตุสาหกรรมท่ีเกาแก 1 

ใน 6 แหงของจีน ไดแก อุตสาหกรรมกลุมรถยนต เคร่ืองบิน เรือ และอปุกรณขนสง และกลุมอุปกรณ

เคร่ืองจักรและไฟฟา เคร่ืองบนัทึกวีดิโอและอุปกรณ เปนตน และมีการจดัต้ังนิคมตางๆท่ีเอื้ออํานวยกับ

อุตสาหกรรมตางๆ 

- มณฑลฝูเจี้ยน สินคาอุตสาหกรรมหลัก ไดแก อุตสาหกรรมอปุกรณอิเล็กทรอนิกส โทรคมนาคม 

คอมพิวเตอร อตุสาหกรรมเคร่ืองหนัง ขนสัตว และผลิตภัณฑ อุตสาหกรรมส่ิงทอ เปนตน 

- เขตปกครองตนเองชนชาติจวงกวางซี มีการขยายตัวในภาคอุตสาหกรรมสูง ซึ่งอุตสาหกรรม

หลัก ไดแก เคร่ืองจักรถลุงแรขนาดใหญ อุปกรณไฟฟาและอเิล็กทรอนิกส เคร่ืองมือเคร่ืองใชตางๆชิ้นสวน 

และสวนประกอบ เคร่ืองจักรบรรจุหีบหอ สวนประกอบโลหะ เคร่ืองจักรทางการเกษตร และปนจั่น รวมไป

ถึงอุตสาหกรรมยานยนต เปนตน 

- มณฑลซื่อชวน มีการพฒันาภาคอุตสาหกรรมกาวหนามากท่ีสุดของจีนตะวันตก ซึ่ง

อุตสาหกรรมหลักไดแก อุตสาหกรรมอาหารและเคร่ืองด่ืม และสินคาเกษตรแปรรูป อุตสาหกรรมไฟฟา 

อุตสาหกรรมวัสดุส่ิงกอสราง ไมแปรรูป อาหารแปรรูป และไหมแปรรูป เปนตน 

 

จากการขยายตัวดานอุตสาหกรรมของมณฑลเหลาน้ี ทําใหความตองการหรืออุปสงคใช

พลาสติกสูงขึ้นตาม ประกอบการความสามารถในการผลิตพลาสติกของผูประกอบการไทย ควรมุง

สงออกเม็ดพลาสติกชนิด PE และ PVC 
 

8.1.6.2 ลูกคากลุมเปาหมาย (Target) 
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 มันสําปะหลัง 

- ฝูเจี้ยน อุตสาหกรรมรถยนต อุตสาหกรรมผลิตภัณฑกระดาษ 

- กวางซี    อุตสาหกรรมเอธานอล 

- ซื่อชวน   ปศุสัตว 

 
 
ยางพารา 

 ท้ัง 3 มณฑล (ฉงชิ่ง, กวางซ,ี ซื่อชวน) กลุมลูกคาเปาหมายคือ กลุมอุตสาหกรรมยานยนตและ

อุตสาหกรรมชิน้สวนและอุปกรณยานยนต 

 
 พลาสติก 
 ท้ัง 4 มณฑล (ฉงชิ่ง, กวางซี, ซื่อชวน, ฝูเจี้ยน) กลุมลูกคาเปาหมายคือ ภาคอุตสาหกรรมของ

มณฑลเหลาน้ันท่ีมีตองการพลาสติกมากข้ึน โดยเฉพาะอตุสาหกรรมยานยนตและอุตสาหกรรมชิ้นสวน

และอุปกรณยานยนต 

 

8.1.6.3 การวางตําแหนงดานการตลาด (Positioning) 
 
 สินคาเกษตรแปรรูปสําหรับเปนวัตถุดิบใหอุตสาหกรรมอื่นๆ  หากมองถึงรูปลักษณะของ

ผลิตภัณฑโดยท่ัวไปก็เหมือนกัน ท้ังท่ีมาจากหลายแหง แตมีความแตกตางกันดานคุณสมบัติบางประการ 

เชนเดียวกับมันสําปะหลังแปรรูป ซึ่งมีลักษณะไมตางจากประเทศอื่น(ประเทศคูแขง) แตในคุณสมบติั

แลว ตัวมันสําปะหลังท่ีดีท่ีเหมาะกับเปนวัตถุดิบน้ัน ควรเปนมันท่ีมีปริมาณแปงสูง ซึ่งหากใชในการผลิต

จะชวยลดตนทุนวัตถุดิบในการผลิตลงได (นิทรรศการงานวิจัย 60 ป มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร, 

เกษตรศาสตร 50 พันธุมันสําปะหลังท่ีนิยมปลูกมากท่ีสุดในประเทศไทย: Kasetsart 50, the Most 

Popular Cassava Cultivar in Thailand) 

 

 ดังน้ันควรจะวางตําแหนงมันสําปะหลังท่ีมาจากประเทศไทยใหเปน มันสําปะหลังท่ีมีปริมาณ

แปงสูง เหมาะกับการนําไปแปรรูป และมปีริมาณและการสงมอบท่ีตรงกับความตองการ เชนเดียวกับ

ยางพาราและผลิตภัณฑ ท่ีควรจะวางตําแหนงเปนยางพาราธรรมชาติชั้น 3 ท่ีมีคุณภาพตรงกับความ

ตองการของตลาดจีน  
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 สําหรับสินคาอุตสาหกรรมอยางผลิตภัณฑพลาสติก ท้ังรูปราง คุณสมบัติ ลักษณะท่ีเหมือนกัน 

ท่ังท่ีมาจากพลาสติกจากแหลงตางๆเชนกัน ดังน้ันการวางตําแหนงดานการตลาดควรมุงการจัดสงสินคา

และปริมาณท่ีตรงตามตองการของกลุมเปาหมาย ท้ังครบถวน ตรงเวลาและไดมาตรฐาน 
 



ดร.อักษรศรี   พานิชสาสนและคณะ 
สถาบันวิจัยและใหคําปรึกษาแหงมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร 
THAMMASAT UNIVERSITY RESEARCH AND CONSULTANCY INSTITUE   

 

 

8-47

 
งานวิจัยคือหัวใจของ

การพัฒนา

เลขท่ี 2 หอง 101 หอประชมุเล็ก มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร ถนนพระจันทร กรุงเทพฯ 10200 
2 Thammasat University Phrachan RD., Bangkok 10200 
 

 

8.1.6.4 ผลิตภัณฑ 
 

 มันสําปะหลังแปรรูปสําหรับเปนวัตถุดิบใหอตุสาหกรรมอื่นๆตอไปน้ัน คุณสมบัติท่ีดี คือ 

ปริมาณแปงในมันสําปะหลัง ดังน้ัน ในการเพาะปลูกพนัธุของมันสําปะหลัง ควรเนนพันธุท่ีใหปริมาณ

แปงสูง ไดแก พันธุระยอง 90 เน่ืองจากเปนพันธุท่ีใหปริมาณแปงมากท่ีสุด (23.7%) และใหผลผลิตตอไร

สูง (3.65 ตัน/ไร) (ดร.ชยพร  แอคะรัจน, www.geocities.com/kalasin016/index.html) 

 

สําหรับยางพาราซึ่งเปนวัตถุดิบใหกับอุตสาหกรรมยานยนต เปนวัตถุดิบท่ีเหมาะสมในการผลิต

และประกอบกับประเทศไทยมีศักยภาพในการผลิตลอยางตันหรือยางรถยนตประเภทยางลอตัน ซึ่งเปน

ผลิตภัณฑท่ีใชยางธรรมชาติเปนวัตถุดิบหลักเกือบ 100% (ไทยแลนดอินดัสตร้ีดอทคอม และ สํานักวิจยั

และพัฒนา (RDO), ผลวิจัยยางพารา ยกระดับมาตรฐานเกณฑวัดคุณภาพลอยางตัน) ซึง่นับวาเปนการ

เพิ่มมูลคายางภายในประเทศ ดังน้ัน จงึควรเนนการผลิตแผนยางธรรมชาติท่ีเหมาะสมกับการผลิตลอยาง

ตัน 

 

สวนเม็ดพลาสติก ในการสรางผลิตภัณฑเพื่ออุตสาหกรรมยานยนตและอุตสาหกรรมชิ้นสวน

และอุปกรณรถยนตน้ัน ควรเปนเม็ดพลาสติก ABS/SAN, AS ผลิตจากสไตรีนโมโนเมอร และเม็ด

พลาสติกเกรดวิศวกรรม 

 

หากเปนอุตสาหกรรมอาหารและเคร่ืองด่ืม และสินคาเกษตรแปรรูป ควรเปนเม็ดพลาสติกโพลีเอ

ทิลีน (PE) ผลิตจากเอทิลีน 
  

8.1.6.5 ระดับราคา 
 

ราคาในการซื้อขายของมันสําปะหลังน้ัน ขึ้นอยูกับสถานการณปจจุบันในแตละชวงของเวลา 

และมันสําปะหลัง เปนสินคาเกษตรชนิดหน่ึงท่ีอยูในตลาดซือ้ขายสินคาเกษตรลวงหนา 

 

สําหรับสัญญาลวงหนามันสําปะหลังเสน (TC) ราคามีการเปล่ียนแปลงอยูในกรอบแคบๆ 

ระหวาง 3.85-4.00 บาท /กก. ชวงเดือน มกราคม 2007 (ตลาดซื้อขายสินคาเกษตรลวงหนา) 

 

เชนเดียวกับสินคายางพาราท่ีมีการซือ้ขายในตลาดสินคาเกษตรลวงหนา และราคาของยาง 

พาราก็ขึ้นอยูกบัสถานการณปจจบุันในแตละชวงเวลา และชนิดของผลิตภัณฑ 
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ราคายางประจําเดอืน กันยายน  2007 

วันที่ ราคาประมูลยางแผนดิบ
คุณภาพ 3 (บาท/ก.ก.) 

ราคายางแผนรมควันคุณภาพ 3 
กทม. วว/ดด/

ปป 
(บาท/ก.ก.) 

  
หาด 
ใหญ 

สุราษฎรฯ นคร
ศรีฯ 

กทม. หาดใหญ โตเกียว สิงค
โปร 

โอ
ซากา 

นิวยอร
ค 

ยางแทง นํ้ายาง
ขน 

  F.O.B F.O.B F.O.B F.O.B C&F C&F F.O.B F.O.B 

21-10-07 68.59 68.55 68.59 74.8 74.55 74.23 74.01     73.4 49.3 

24-10-07 68.45 68.9 68.39 74.75 74.5   74.31     73.4 49.3 

25-10-07 68.99 69 68.77 74.8 74.55 75.44 75.13     73.6 49.3 

26-10-07 69.39 69.39 69.39 75.25 75 75.65 75.51     73.65 49.3 

27-10-07 69.27 69.23 69.33 75.6 75.35         74.4 49.5 
 
ที่มา : สํานักงานกองทุนสงเคราะหการทําสวนยาง กรุงเทพ ฯ 

 

ในการซื้อขายระหวางประเทศ ผูประกอบการตองระวังในเร่ืองอัตราแลกเปล่ียนตางประเทศ ซึ่ง

ในปจจุบันคาเงินบาทหรืออัตราแลกเปล่ียนมีความผันผวน คาเงินยังไมเสถียรภาพเทาท่ีควร ดังน้ันการซื้อ

ขายสินคาเกษตรลวงหนาก็เปนชองทางหน่ึงในการลดความเสี่ยงจากอัตราแลกเปล่ียนทางหน่ึง 

 

 ราคาสําหรับผลิตภัณฑพลาสติกน้ัน ก็เชนเดียวกับการต้ังราคาขายของผลิตภัณฑมันสําปะหลัง

และยางพารา ต้ังขึ้นอยูกับสถานการณปจจุบนัในขณะน้ัน  

 
ราคาพลาสตกิชนิดตางๆ ณ วันที่ 1 กันยายน 2007 

Type 
  Domestic      

( บาท/กิโลกรัม )  
International 

( $/t ) 

ABS 62 1715 

PP เกรดฉีด 49 - 

PVC: - 1010 

AS 58.5 - 

   

ที่มา: สมาคมอุตสาหกรรมพลาสติกไทย 
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8.1.6.6 การสงเสริมการตลาด 
 

 กลุมเปาหมายหลักของกลุมอตุสาหกรรมวัตถุดิบ คือ กลุมโรงงาน ซึ่งจะตองนําวัตถุดิบไปผลิต

ตอในกระบวนการตอไป และปริมาณในการคาขายมีปริมาณท่ีมากและซือ้ลวงหนา 

  

ดังน้ันการส่ือสารท่ีเหมาะสมสําหรับผูประกอบการ SMEs และสามารถเขาถึงกลุมเปาหมายได

อยางมปีระสิทธิภาพ   ไดแก การติดตอโดยตรงกับกลุมโรงงานอุตสาหกรรมเปาหมาย อาจจะอาศัย

ตัวแทนขายในประเทศจีนหรือพนักงานขาย นําเสนอตัวผลิตภัณฑใหกับโรงงาน พรอมเปนการสราง

ความคุนเคยและความสัมพันธแบบไวเน้ือเชื่อใจระหวางกัน เน่ืองจากสินคาเกษตรแปรรูปและผลิตภัณฑ

วัตถุดิบน้ัน ไมไดมรูีปลักษณะหรือคุณสมบัติท่ีแตกตางกันระหวางผูประกอบการไทยกับสินคาจาก

ประเทศคูแขง ดังน้ันการส่ือสารการตลาดแบบโดยตรงจะเปนการสรางความสัมพันธท่ีดีในการคาขาย

ระหวางกันในอนาคตดวย แตกระน้ันก็ตองข้ึนอยูกับความซือ่ตรงของท้ัง 2 ฝายท่ีจะทําใหความสัมพันธ

น้ันเปนไปดวยดีและยาวนาน 

 

 ในการคาขายระหวางประเทศ โดยเฉพาะสินคาเกษตรแปรรูปและอุตสาหกรรมวัตถุดิบจะมี

ลักษณะการขายในปริมาณท่ีมาก และในกลุมสินคาเกษตรแปรรูปจะมีการซื้อขายกันลวงหนา  

 

ดังน้ันการสงเสริมการขายของผลิตภัณฑมันสําปะหลังของไทย ควรจะจัดโปรโมชั่นใหกบัโรงงาน

หรือผูนําเขาท่ีมีปริมาณการซื้อมากหรือซือ้ลวงหนาใหมีสวนลด  ซึ่งผลดีของการซื้อลวงหนา คือ ทําให

ผูประกอบการ SMEs ไทยสามารถมีเวลาลวงหนาท่ีการจัดการดานการผลิตหรือสรรหาผลิตภัณฑมัน

สําปะหลังใหเพียงพอกับปริมาณท่ีไดทําการตกลงไป 
 

8.1.6.7 การสรางตรายี่หอ 
  

 จากขอมูลการนําเขาของจีนในอุตสาหกรรมวัตถุดิบท้ัง 3 น้ัน แสดงถึงความคุนเคยสินคาไทย

ในตลาดวัตถุดิบของจีน ซึ่งประเทศไทยสามารถครองตลาดเปนสวนมาก ดังน้ันควรจะใช ยี่หอ “Made in 

Thailand” หรืออาจจะใชสัญลักษณรับรองคุณภาพ มาตรฐานสินคา ของกระทรวงเกษตรฯ เพื่อเปนการ

สรางความมั่นใจใหกับโรงงานของจีน หรือเปนสัญลักษณรับรองคุณภาพของผูประกอบการเอง เพื่อสราง

ความแตกตางหรือสรางความคุนเคยใหกับสินคาของผูประกอบการเอง 
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สรุปกลยุทธดานการตลาดสําหรับสินคากลุมวัตถุดิบ 

กลยุทธดานการตลาดสําหรับสินคากลุมวัตถุดิบ 
กลยุทธตลาด พื้นที ่ มันสําปะหลัง ยางพารา เม็ดพลาสติก 

Segmentation 

ฝูเจี้ยน มันเสนและมันเม็ดสําหรับอุตสาหกรรม  
 

PVC และ PE 

 

กวางซี มันเสนและมันเม็ดสําหรับอุตสาหกรรม 

ยางแผนรมควัน ซื่อชวน มันเสนและมันเม็ดสําหรับผลิตอาหารสัตว 

ฉงชิ่ง  

Target 

ฝูเจี้ยน อุตฯ เอทานอล และอุตฯ กระดาษ   

อุตฯ ยานยนตและชิ้นสวน 

อุตฯ อิเล็กทรอนิกส 

กวางซี อุตฯ เอทานอล 

อุตฯ ยานยนตและชิ้นสวน ซื่อชวน อุตฯ ปศุสัตว 

ฉงชิ่ง  

Positioning 

ฝูเจี้ยน 

เปนมันสําปะหลังที่ใหปริมาณแปงสูง 

 

สินคามีมาตรฐาน   จัดสงตรงตามปริมาณและ

ระยะเวลาที่ตกลง 

กวางซี 
ยางแผนที่เหมาะกับ 

อุตฯ ยานยนตและชิ้นสวน 
ซื่อชวน 

ฉงชิ่ง  
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กลยุทธดานการตลาดสําหรับสินคากลุมวัตถุดิบ 
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กลยุทธตลาด พื้นที ่ มันสําปะหลัง ยางพารา เม็ดพลาสติก 

Product 

ฝูเจี้ยน 
เนนสายพันธุที่ใหปริมาณแปงสูง 

เชน พันธุระยอง 90 

 PVC และ PE 

แตในอนาคตควรพัฒนาการสงออกเม็ดพลาสติกเกรด

วิศวกรรม เชน  

PA และ PC เปนตน 

กวางซี 
ยางธรรมชาติและยางแผน 

ที่เหมาะกับอุตสาหกรรมยานยนต 
ซื่อชวน 

ฉงชิ่ง  

Price 

ฝูเจี้ยน 

ตามราคาตลาด 

 

ตามราคาตลาด 
กวางซี 

ตามราคาตลาด ซื่อชวน 

ฉงชิ่ง  

Promotion 

ฝูเจี้ยน - การทําตลาด Direct Marketing กับโรงงาน 

- การทําตลาดแบบ Relationship Marketing 

- การใหสวนลดพิเศษเมื่อมีคําสั่งซื้อลวงหนาจํานวนมาก 

 - การทําตลาด Direct Marketing กับโรงงาน 

- การทําตลาดแบบ Relationship Marketing 

- การใหสวนลดพิเศษเมื่อมีคําสั่งซื้อลวงหนาจํานวนมาก 

กวางซี - การทําตลาด Direct Marketing กับโรงงาน 

- การทําตลาดแบบ Relationship Marketing 

- การใหสวนลดพิเศษเมื่อมีคําสั่งซื้อลวงหนาจํานวนมาก 

ซื่อชวน 

ฉงชิ่ง  

Branding 

ฝูเจี้ยน - ควรอิงกับแบรนด “Made in Thailand” 

- สรางการรับรูมาตรฐานคุณภาพผานทางตราสัญลักษณ
รับรองคุณภาพ 

 - ควรอิงกับแบรนด “Made in Thailand” 

- สรางการรับรูมาตรฐานคุณภาพผานทางตรา 

 สัญลักษณรับรองคุณภาพ 

กวางซี - ควรอิงกับแบรนด “Made in Thailand” 

- สรางการรับรูมาตรฐานคุณภาพผานทางตรา
สัญลักษณรับรองคุณภาพ 

ซื่อชวน 

ฉงชิ่ง  
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8.1.7 กรณีศึกษาเกี่ยวกับอุตสาหกรรมวัตถุดิบ 
 

อุตสาหกรรมยางพารา สัมภาษณบริษัท ทองไทยเทคนิคัลรับเบอร จํากัด 

 

บริษัททองไทยเทคนิคัลรับเบอร จํากัด เปนบริษัทผลิตยางพารา ผลิตภัณฑของบริษัท ไดแก ยาง

แผนรมควัน ยางแทงและนํ้ายางขน  

 

สายการผลิตของบริษัทแบงออกเปน  

1. การผลิตยางแทง สถานท่ีต้ังโรงงานอยูท่ีจังหวัดระยองและจนัทบุรี 

2.  การผลิตยางแผนรมควัน สถานท่ีต้ังโรงงานอยูท่ีจังหวัดนครศรีธรรมราช 

 

ลูกคาหลักของบริษัทเปนลูกคาจากตางประเทศ คิดเปนรอยละ 70 สวนกลุมลูกคา

ภายในประเทศ คิดเปนรอยละ 30 ในการติดตอระหวางลูกคา จะส่ือผานชองทางของ fax, e-mail และ 

โทรศัพท 

 

ราคาในการซื้อขายจะข้ึนอยูกบัผูซื้อ ซึ่งจะเปนผูกําหนดราคา โดยซื้อขายผานตลาดลวงหนา 

New York, London, Singapore, Tokyo และ Osaka แตสําหรับการคาขายระหวางจีน จะใชราคาแบบ 

CIF (Cost, Insurance and Freight) เปนสวนใหญ และการซื้อแบบ FOB (Free On Board) มีนอย 

 

สําหรับการขนสงไปจีนของบริษัท จะใชการขนสงทางนํ้าเปนหลัก แตก็มีการขนสงทางบกบาง 

ดังน้ี 
 

ภาคตะวันออก 
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ในการขนสงสินคา บางครั้ง จะมีการ Transshipment  ท่ีสิงคโปร หรือฮองกง กอนจะสงตอไปยัง

ประเทศจีน 

 

ภาคใต มีเสนทางการขนสง 2 ทาง ดังน้ี 

 

 
 และ 

 

 
 

การขนสงยางผานประเทศมาเลเซียสามารถลดตนทุนได 2000 บาทตอตู 

 

ภาคเหนือ 

  

 
 

การขนสงยางไปยังภาคตะวันตกเฉียงใตของจีน  

   

 
 

ภาคตะวันตกเฉียงใตของจีน มอีุตสาหกรรมยางเปนจํานวนมาก แตไมมีทาเรือท่ีไดมาตรฐาน 

ดังน้ันจึงใชรถไฟลากไปทางกวางโจว และหวงักู 
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การขนสงจากโรงงานไปยังทาเรือ จะใชหัวลาก ลากตู Container เปลามาบรรจุยางเขาตูท่ี

โรงงาน จากน้ันจึงขนสงไปยังทาเรือ สําหรับภาคตะวันออก จะขนสงไปยังทาเรือแหลมฉบัง และภาคใต 

จะขนสงไปยังทาเรือกรุงเทพหรือลาดกระบัง โดยใชเรือ Barge (สามารถขนสงไดคร้ังละ 20-100 ตูตอ

รอบ) ในการขนสงจากชุมพร สุราษฎรธานี มายังกรุงเทพฯ หรือขนสงไปยังทาเรือสงขลา 

 

การขนสงสินคาจะใชตู Container ในการขนสงเน่ืองจากสะดวก ปลอดภัย (เสียหายนอย และ

ปลอดภัยจากนํ้า) เคล่ือนยายงายและราคาถูกกวาการขนสงแบบ Bulk และขนาดของตู Container ท่ีใช

เปนขนาด 20 ฟุต สามารถบรรจุสินคาไดสุทธิ 20 ตัน โดยเปนการบรรจุเต็มตู 

 

ในการบรรทุกยางแทงจะทําเปนกอนแลวหอดวยพลาสติกหรือ wrap จากน้ันใชเหล็กนํ้าหนัก 3 

ตันทับ 24 ชั่วโมง แลวบรรจุเขาตู Container 

 

ทาเรือภายในประเทศท่ีใชในการสงออกยางพารา ไดแก ทาเรือกรุงเทพ, ทาเรือแหลมฉบังและ

ทาเรือสงขลา สําหรับทาเรือปลายทางท่ีประเทศจีน จะใชทาเรือท่ีเซี่ยงไฮ, ชิงเตา, เทียนจนิ,  เซียะเหมิน, 

กวางโจว, ฟุโจว 

 

 การนําเขายางพาราสวนใหญ จะมาขึ้นท่ีทาเรือเซี่ยงไฮ และชิงเตา เน่ืองจากมีแหลง

อุตสาหกรรมผลิตยางลอจํานวนมาก ซึ่งการผลิตยางลอ จะใชยางแผนรมควันและยางแทงเปนวัตถุดิบ  

 

บริษัทเดินเรือท่ีใชบริการ ไดแก Evergreen, RCL, Moller และทุกสายเรือท่ีไปประเทศจีน 

สําหรับคาขนสง มีดังน้ี 

 - Container ตูละ 4500 บาท + คานํ้ามันท่ีเพิ่มขึ้น 

 - คาหัวลากไป- กลับ 4500 บาทตอหัวเปนอยางตํ่า 

 - ราคาคาขนสงดวยรถบรรทุกเขากรุงเทพฯ 400-450 บาท/ตัน 

 - ราคายางตันละ 2200 US$ 

 - Freight ตอตู 400 US$ ตูละ 20 ตัน (ตูขนาด 20 ฟุต) 

 - คา Freight ขึ้นอยูกับ Volume ของตูหรือ Port โดย Port ใด มีเรือเขามาก คา Freight จะถูก  

               ซึ่งจะสงยางเขา Port ไหน ลูกคาจะเปนคนกําหนดเอง 

 - สินคาตองบรรจุใสตู Container ท่ีทาเรือกอนเรือเขาเทียบทา 24 ชั่วโมง 

 - ตู Container สามารถอยูท่ีทาเรือได 5 วัน 

 



ดร.อักษรศรี   พานิชสาสนและคณะ 
สถาบันวิจัยและใหคําปรึกษาแหงมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร 
THAMMASAT UNIVERSITY RESEARCH AND CONSULTANCY INSTITUE   

 

 

8-56

 
งานวิจัยคือหัวใจของ

การพัฒนา

เลขท่ี 2 หอง 101 หอประชมุเล็ก มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร ถนนพระจันทร กรุงเทพฯ 10200 
2 Thammasat University Phrachan RD., Bangkok 10200 
 

 

พิธีการศุลกากร 

- การติดตอกับกรมศุลกากรใชระบบ EDI 

- การสงสินคาออกตองมีใบเสร็จจากกองทุนสงเคราะหการทําสวนยางไปย่ืนท่ีกรมศุลกากร โดย

เสียภาษีในอัตรา 1.4 บาท/kg 

 

- ยางแทงตองมีใบรับรองคุณภาพยาง (บางแหงตองใชตัวจริงเทาน้ัน) โดยขอพรอมกับเอกสาร

ขออนุญาตผานดาน ซึ่งใชในการผานดาน 

 

- ใบรับรองแหลงกําเนิดออกโดยกรมการคาตางประเทศ จะใชเมื่อลูกคาตองการหรือเจาหนาท่ี

จีนตองการ 

 - ตองขอ C/O แบบพิเศษ FTA ไทย-จีน เรียกวา Form E ออกโดยกรมการคาตางประเทศ ซึ่ง

สามารถใชลดภาษีนําเขายางพาราท่ีประเทศจีนไดดังน้ี 

 ยางธรรมชาติลดภาษีได 20 % 

 ยางผสมลดภาษีได 5% 

 - การดําเนินเร่ืองเพื่อนําสินคาออกท่ีทาเรือ ใชเวลาประมาณ ½ วัน เมือ่เอกสารพรอม 

 - การขอเอกสารประกอบการสงออกยางจะไดภายใน 24 ชัว่โมง 

 - เวลาในการขนสงจากโรงงานไปยังทาเรือแหลมฉบัง ประมาณ 3 ชั่วโมง 

  

ปญหาท่ีพบ 

- มีอปุสรรคท่ีกระบวนการศุลกากรทําใหเสียเวลาและคาใชจายเพิม่ขึ้น เชนใบ C/O และ

ใบรับรองการปลอดศัตรูพืช (FITO) ตองใชในการเดินเอกสารในจีน ทําใหเสียเวลา 

 
อุตสาหกรรมเม็ดพลาสติก 

 

จากการสัมภาษณผูประกอบการในอุตสาหกรรมเม็ดพลาสติก พบวา บริษัทขนาดเล็กท่ีมี

ศักยภาพสงออกเม็ดพลาสติกไปยังจีนน้ัน เปนบริษทัยอยของบริษทัเครือของบริษัทใหญ ซึ่งไมมี

ผูประกอบการขนาดเล็กของไทยสงออกเม็ดพลาสติกในประเทศจีน 

 

และชวงเวลาท่ีสัมภาษณบริษทัดังกลาว ยังไมไดดําเนินการสงออกผลิตภัณฑเม็ดพลาสติกไปยัง

จีนเลย เพียงแคต้ังเปาหมายไวเทาน้ัน จึงไมสามารถบอกเลาถึงวิธีการ ขบวนการสงออกหรือปญหาตางๆ

ได 
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8.2.1 ประเภทของผลไมแปรรูปและการลดภาษีตามขอตกลงการคาเสรี 
อาเซียน-จีน 

 

ผลไมแปรรูปในการศึกษาวิจัยคร้ังน้ี ครอบคลุมผลไมแปรรูปใน 3 หมวด ไดแก  

 

(1.) ผลไมแปรรูปท่ีผานการรักษาสภาพโดยการหมักดอง  แชอิม่  (Preserved Fruit) 

(2.) นํ้าผลไมท่ีไมมสีวนผสมของแอลกอฮอลล 

(3.) นํ้าผลไมท่ีมีสวนผสมของแอลกอฮอลล 

 

ซึ่งสามารถแบงแยกยอยออกตามบัญชีการลด/ยกเลิก ภาษีศุลกากรของประเทศจีน ดังน้ี 

รหัส HS (8 หลัก) 

ศุลกากรจีน 
รายละเอียด หมวดหมู 

ภาษี (%) 

ณ ป 2007 

ภาษี (%) 

ณ ป 2010 

20060090 ผลไมตางๆท่ีเก็บรักษาดวยนํ้าตาล N 12 0 

20071000 
แยม เยลล่ี หรือ มามาเลด ท่ีถูกทําให

เปนเน้ือเดียว  
N 12 0 

20079100 
แยม เยลล่ี หรือ มามาเลด  ท่ีทําจาก

ผลไมรสเปร้ียว (citrus fruit) 
N 12 0 

20079910 

แยม เยลล่ี หรือ มามาเลด ประเภท

อื่นๆ ท่ีอยูในภาชนะปด (Airtight 

Containers) 

N 5 0 

20083010 ผลไมรสเปร้ียวแปรรูป N 12 0 

20083090 ลูกแพรแปรรูป N 12 0 

20084010 ผล Apricot แปรรูป N 12 0 

20084090 ผลเชอร่ีแปรรูป N 12 0 

20085000 ลูกพีชแปรรูป N 12 0 

20086000 ผลสตรอเบอรีแปรรูป N 12 0 

20089200 ผลไมรวมแปรรูป N 8 0 

8.2 ผลไมแปรรูป 
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รหัส HS (8 หลัก) 

ศุลกากรจีน 
รายละเอียด หมวดหมู 

ภาษี (%) 

ณ ป 2007 

ภาษี (%) 

ณ ป 2010 

20089990 ผลไมอื่นๆแปรรูป N 8 0 

20091100 
นํ้าสมแชแข็ง    ไมไดผานการหมัก

และผสมแอลกอฮอลล 
N 5 0 

20091900 
นํ้าสมท่ีไมไดแชแข็ง    ไมไดผานการ

หมักและผสมแอลกอฮอลล 
N 

12 

0 

20092100 นํ้า Grape-Fruit มีคา Bris ไมเกิน 20 N 8 0 

20092900 
นํ้า Grape-Fruit ท่ีไมไดผานการหมัก

และผสมแอลกอฮอลล 
N 

8 

0 

20093110 นํ้ามะนาวท่ีมีคา Brix ไมเกิน 20 N 8 0 

20093190 
นํ้าผลไมท่ีทําจากผลไมรสเปร้ียวอื่น 

เพียงชนิดเดียวซึ่งมีคา Brix ไมเกิน 20 
N 8 0 

20093910 นํ้ามะนาวท่ีมีคา Brix เกิน 20 N 8 0 

20093990 
นํ้าผลไมท่ีทําจากผลไมรสเปร้ียวอื่น 

เพียงชนิดเดียว ซึ่งมีคา Brix เกิน 20 
N 8 0 

20096100 นํ้าองุนท่ีมีคา Bris ไมเกิน 20 N 12 0 

20096900 
นํ้าองุน ไมไดผานการหมักและผสม 

แอลกอฮอลล 
N 12 0 

20097100 นํ้าแอปเปลท่ีมคีา Bris ไมเกิน 20 N 12 0 

20097900 
นํ้าแอปเปลไมไดผานการหมักและ

ผสม แอลกอฮอลล 
N 12 0 

20098012 นํ้ามะมวง N 12 0 

20098013 นํ้า Passion Fruit N 12 0 

20098014 นํ้าฝร่ัง N 12 0 

20098019 
นํ้าผลไมอื่นๆ  ท่ีไมไดผานการหมัก

และผสมแอลกอฮอลล 
N 12 0 

 
20099010 

 

นํ้าผลไมผสม  ท่ีไมไดผานการหมัก

และผสมแอลกอฮอลล 
N 12 0 
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รหัส HS (8 หลัก) 

ศุลกากรจีน 
รายละเอียด หมวดหมู 

ภาษี (%) 

ณ ป 2007 

ภาษี (%) 

ณ ป 2010 

22051000 

เหลาองุน (Vermouth) หรือไวนจาก

องุนสด ปรุงแตงรส บรรจุนอยกวา 2 

ลิตร 

N 12 0 

22059000 

เหลาองุน (Vermouth) หรือไวนจาก

องุนสด ปรุงแตงรส บรรจุนอยกวา 2 

ลิตร 

N 12 0 

 

รหัส HS (8 หลัก) 

ศุลกากรจีน 
รายละเอียด หมวดหมู 

ภาษี (%) 

ณ ป 2018 

20082010 
สับปะรดแปรรูป ในภาชนะบรรจุ

ปด 
S 

0-5 % 

20082090 สับปะรดแปรรูป S 0-5 % 

20089920 ลําไยกระปอง S 0-5 % 

20094100 นํ้าสับปะรด ท่ีมีคา Bris ไมเกิน 20 S 0-5 % 

20094900 
นํ้าสับปะรด ท่ีไมไดผานการหมัก

และผสมแอลกอฮอลล 
S 

0-5 % 

20098011 นํ้ามะพราว S 0-5 % 

 

หมายเหตุ  

 

(1.) N หมายถึง  สินคาในหมวดปกติ (Normal List) 

 S หมายถึง  สินคาในหมวดออนไหว (Sensitive List) 

(2.) การคํานวณภาษีป 2007 ในหมวดหมูสินคาปกติ เปนการคํานวณจากตารางรูปแบบการลด/เลิก

ภาษีของสินคาปกติ จากหนาท่ี 21 ของหนังสือ “เปดประตูมังกร เขตการคาเสรีอาเซียน-จีน” 

กรมเจรจาการคาระหวางประเทศ กระทรวงพาณิชย 
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8.2.2 ตลาดผลไมแปรรูปในประเทศจีน 
 

น้ําผลไมแปรรูป 10 

 

 ปริมาณการผลิตนํ้าผลไมแปรรูปของประเทศจีนในชวงคร่ึงปแรกของป 2006   มปีริมาณ

ประมาณ 6.34 ลานตัน  เพิ่มขึ้นจากครึ่งปแรกของป 2005   ประมาณ 29%   โดยคูแขงหลักในตลาด

ดังกลาวแบงออกเปน 3 กลุม   ไดแก   ผูประกอบการจากไตหวันอยาง   Union-President and 

MasterKong      ผูประกอบการในประเทศจีนอยาง Huiyuan และ Wahaha     ผูประกอบการบริษัทขาม

ชาติยักษใหญอยาง Coco-Cola and Pepsi-Cola      

 ในปจจุบันนํ้าผลไมแปรรูปท่ีมชีื่อเสียงในตลาด  อาทิเชน   Wahaha, Huiyuan, Nongfu 

Orchard, Unif Orangeade, Minute Maid Orange Juice with pulp, Qoo and LOLO   โดยตลาดนํ้า

ผลไมของประเทศจีนในปจจบุนัตองเผชิญกับการแขงขันในระดับนานาชาติภายใตขอตกลงกับ WTO    

โดยปจจัยสําคัญของผูผลิตนํ้าผลไม คือ   การหาแหลงผลไมท่ีจะมาทําการผลิต   โดยผลไมท่ีมีมากใน

ประเทศจีน   ไดแก   แอปเปล   สม   ลูกแพร   และลูกพีช    ซึ่งการบริโภคนํ้าผลไมของชาวจีนอยูในระดับ

คอนขางตํ่า   โดยอัตราการบริโภคนํ้าผลไมของคนจีนนอยกวา 1 กิโลกรัมตอคนตอป   คิดเปนสัดสวน

เพยีง 1 ใน 10 ของคาเฉล่ียการบริโภคนํ้าผลไมของโลก  ซึ่งบริโภคประมาณคนละ 7 กิโลกรัมตอป  และ 1 

ใน 40 ของคาเฉล่ียการบริโภคนํ้าผลไมของประเทศท่ีพัฒนาแลว   โดยขนาดของการบริโภคนํ้าผลไมใน

ประเทศจีนมีเพียง 1.3 ลานตันตอป   แทนท่ีจะเปน 9.1 ลานตันตอป 

 
ตลาดไวน 11 

 
 ปจจบุันประเทศจีนสามารถผลิตไวนไดประมาณปละ 300,000 ตัน   คิดเปนสัดสวนประมาณ 

1% ของการผลิตเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลลท้ังหมดในประเทศ    การบริโภคไวนของคนจีนน้ันประมาณคร่ึง

ลิตรตอคนตอป   เมื่อเทียบกับการบริโภคไวนโดยเฉล่ียจากท่ัวโลก   7.5   ลิตรตอคนตอป   แตตลาดไวน

ในประเทศจีนมีอัตราการเติบโตขึ้นอยางรวดเร็ว     ต้ังแตชวงป 1994 ถึงป 2004   การบริโภคไวนของคน 

จีนเพิ่มขึ้นถึง 61.8%     เมื่อเทียบกับคาเฉล่ียการเติบโตของตลาดไวนท่ัวโลกท่ีเพิ่มขึ้นประมาณ 6.5%   

โดยมกีารคาดการณวาตลาดไวนมีแนวโนมท่ีจะเติบโตปละ   8-10% 

 

                                                 
10 China Fruit Juice Industry Report, 2006-2007, http://www.researchandmarkets.com 
11 http://www.wines-info.com 
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จากรายงานทางสถิติ  ปริมาณผลผลิตของไวนในป 2004 มีปริมาณ 367,000 ตัน เพิ่มขึ้นจากป 

2003 ประมาณ 14.7%    และมียอดจาํหนายมูลคา 7.4 พันลานหยวน   โดยมอีัตราการเติบโตประมาณ 

17%    

 

 โดยพฤติกรรมการบริโภคไวนของชาวจีนน้ันจะบริโภคในงานเล้ียงฉลองตางๆ เชน การเล้ียง

ฉลองในครอบครัว   การเล้ียงฉลองดานการงาน    สําหรับการบริโภคสวนตัวน้ันมีเพียง 10% เทาน้ัน   

โดยผูบริโภคระดับกลาง   และระดับบนเทาน้ันท่ีจะบริโภคไวนจากตางประเทศ    โดยการบริโภคไวนน้ัน

มกัจะด่ืมในรานอาหารหรือดิสโกเธค   แตนิยมท่ีจะซือ้ไวนจากซปุเปอรมารเก็ตหรือศูนยการคาเพื่อเปน

ของฝาก    โดยผูบริโภคเลือกซื้อไวนเน่ืองจากยี่หอมากท่ีสุด (44%)   รองลงมา ไดแก ปจจัยดานราคา 

(28%)   และรสชาติ (16%)  โดย 80% ของผูบริโภคนิยมด่ืมไวนแดง 

 

ไวนจากตางประเทศท่ีนิยม   ไดแก    Apollonio (Italy) และ French Castel (France)    ไวนใน

ประเทศท่ีนิยม   ไดแก   Great Wall และ Dynasty 

 

8.2.3 ศักยภาพผลไมแปรรูปไทยในตลาดประเทศจีน 
 

ปจจบุันปริมาณการสงออกผลไมแปรรูปไปยังประเทศจีนในป 2006   มมีูลคาประมาณ 275 ลาน

บาท   โดยลดลงจากป 2005 ประมาณ 25%   ซึ่งสามารถแยกประเภท ดังน้ี  

 

พิกัดศุลกากร รายการ 
ป 2005 

(บาท) 

ป 2006 

(บาท) 

20XXXX ผัก/ผลไมแปรรูป 349,687,712 274,673,704 

2204XX ไวนทําจากองุนสด 20,124,675 433,819 

 

ท่ีมา รวบรวมจากกรมศุลกากร 

 

  

 

 

 



ดร.อักษรศรี   พานิชสาสนและคณะ 
สถาบันวิจัยและใหคําปรึกษาแหงมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร 
THAMMASAT UNIVERSITY RESEARCH AND CONSULTANCY INSTITUE   

 

 

8-62

 
งานวิจัยคือหัวใจของ

การพัฒนา

เลขท่ี 2 หอง 101 หอประชมุเล็ก มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร ถนนพระจันทร กรุงเทพฯ 10200 
2 Thammasat University Phrachan RD., Bangkok 10200 
 

  

 

 โดยผลไมแปรรูปหลักของไทยท่ีไดรับความนิยม ไดแก  ลําไยอบแหง และมะขาม12  ซึ่งผลไม  แปร

รูปของไทยน้ันสามารถท่ีจะผานมาตรฐานจากรัฐบาลจีน   เพื่อใชเล้ียงรับรองนักกีฬาและเจาหนาท่ีใน

งานมหกรรมกีฬาโอลิมปก 2008  จํานวน 6 รายการ ไดแก สับปะรดอบกรอบ 2 รายการ    กลวยหอมอบ

กรอบ 2 รายการ   ลําไยสีทองอบแหง 1 รายการ   และขนุนอบกรอบ 1 รายการ 13 
 

8.2.4 พื้นท่ีเปาหมาย 
 

8.2.4.1 มณฑลฝูเจี้ยน 
 

มณฑลฝูเจี้ยนเปนพื้นท่ีท่ีมีพื้นท่ีติดชายฝงทะเล   มีทาเรือนํ้าลึกท่ีสําคัญอยูหลายแหง  ทําให 

ผลไมท้ังสดและแปรรูปในเมอืงดังกลาวมีความหลากหลาย  โดยเฉพาะท่ีเมืองผูเถียน  ซึ่งเปนศูนยการคา

ลําไยอบแหงของจีน   ดังน้ันมณฑลฝูเจี้ยนไมใชพื้นท่ีสําหรับการบริโภคภายในอยางเดียวเทาน้ัน  แตยัง

เปนแหลงกระจายสินคาสูพื้นท่ีตอนในของประเทศจีนท่ีสําคัญอีกดวย 

 

จากการสัมภาษณผูประกอบการท่ีเคยไปรวมงานแสดงสินคาท่ีเมืองเซี่ยเหมิน    มณฑลฝูเจี้ยน   

พบวา   คนฝูเจี้ยนไมนิยมทานผลไมแปรรูปท่ีมีรสชาติเปร้ียวจัดอยางมะขาม   โดยผลไมแปรรูปท่ีมี

จําหนายในพื้นท่ี ไดแก   ลูกพลัมแปรรูป   ลูกพีชแปรรูป   เปนตน  

 

8.2.4.2 มณฑลซ่ือชวน 
 

มณฑลซื่อชวน  โดยเฉพาะเมืองเอกอยางเฉิงตูน้ัน เปนเมืองในมณฑลตอนในที่สินคาประเภท

ผลไมแปรรูปน้ันมักจะขนสงผานทางมณฑลยูนนาน   คนซื่อชวนนิยมบริโภคอาหารรสเผ็ด  ดังน้ันจึงมี

ความเปนไปไดท่ีผลไมแปรรูปของไทยท่ีจะไปจําหนายในนครเฉิงตูจะมีสวนผสมของพริกอยูดวย  เชน   

มะขามคลุกท่ีมีรสเผ็ด  เปนตน    โดยผลไมแปรรูปท่ีมีจําหนายในพื้นท่ี ไดแก   กีวีแปรรูป  และลูกพลัม

แปรรูป   เปนตน  

                                                 
12 ศูนยวิจัยกสิกรไทย 
13 7   ผลไมไทยเฮฝาดานหินจีน เสิรฟข้ึนโตะโอลิมปก2008,   สํานักงานมาตรฐานสินคาเกษตรและ

อาหาร   แหงชาติ, วันท่ี10 ส.ค. 2550 
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8.2.4.3 มหานครฉงชิ่ง 
 

มหานครฉงชิ่งเปนเมืองท่ีแยกตัวออกมาจากมณฑลซ่ือชวน   เปนเมืองอตุสาหกรรม   ดังน้ัน

ผลผลิตดานการเกษตรในป 2005 จึงมีเพียง 12.8% ของ GDP ของมหานครฉงชิ่งเทาน้ัน   คนฉงชิ่งนิยม

ทานอาหารรสเผ็ดเหมือนคนซื่อชวน ดังน้ันผลไมแปรรูปของไทยมีความเปนไปไดท่ีจะนํามาจําหนาย

ใหกับผูบริโภคชาวฉงชิ่งในลักษณะเดียวกันกับท่ีซื่อชวน 

 

8.2.5 ระเบียบ กฎเกณฑ ขอบังคับตางๆ สําหรับการนําเขาผลไมแปรรูป
ของประเทศจีน14 

 

8.2.5.1 หนวยงานของจีนที่เกี่ยวของการนําเขาผลไมแปรรูป 
 

ผลไมแปรรูปถือวา หน่ึงในสินคาหมวดอาหาร  โดยกฎหมายและกฎระเบียบขอบังคับท่ีเก่ียวกับ

ความปลอดภัยอาหารของประเทศจีน   มีความเกี่ยวเนื่องกับ 7 หนวยงาน ดังน้ี 

 
(1.) State Food and Drug Administration หรอื SFDA  
 มีหนาท่ีรับผิดชอบในการควบคุมดูแลและประสานงานเกี่ยวกับความปลอดภัยของอาหาร   และ

ประสานงานเกี่ยวกับความปลอดภัยของอาหารและดําเนินการกับผูท่ีละเมิดขอบังคับของหนวยงาน   

โดย SFDA เปนหนวยงานท่ีจัดต้ังขึ้นจาก State Drug Administrative   และเปนหนวยงานของสภารัฐ 

(State Council)   ในเรื่อง ความปลอดภัยของอาหาร  

 
(2.) สํานักงานใหญตรวจสอบคณุภาพและกักกันโรคแหงสาธารณรัฐประชาชนจีน  

(General Administrative of Quality Supervision and Quarantine of the People’s 
Republic of China: AQSIQ)  

 มีหนาท่ีรับผิดชอบในการควบคุมดูแลกระบวนการผลิตอาหาร กําหนดคุณภาพและความ

ปลอดภัยของอาหาร กําหนดมาตรฐานสุขอนามัยของอาหารทุกชนิด    รวมถึงการบริหารจัดการและจด

ทะเบียนมาตรฐานของทองถิน่/มณฑลน้ันๆ 

                                                 
14 ระบบกํากับดูแลดานความปลอดภัยอาหารของจีน สถาบนัอาหาร 
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(3.) กระทรวงเกษตร (Ministry of Agriculture, MOA) 

  มีหนาท่ีกําหนดนโยบาย   ควบคุม   และตรวจสอบความปลอดภัยของอาหารท่ีทําจากพชืหรือ

สัตวไมใหมีปริมาณการใชสารเคมีในการเพาะปลูกและเล้ียงสัตว   ยกเวนในขั้นตอนของการกักกันสินคา 

ณ ดานเขา-ออกประเทศจะเปนหนาท่ีรับผิดชอบของหนวยงาน AQSIQ 

 
(4.) คณะกรรมการบริหารอุตสาหกรรมและการคา  

(State Administration on Industry and Commerce: SAIC)  
มีหนาท่ีควบคุมดูแลการหมุนเวียนสินคาอาหาร (Food Circulation)   โดยการติดตามและ

จัดการ   ณ   สถานท่ีจําหนายอาหารท้ังการคาปลีกและคาสง   โดยบทบาทหนาท่ีของ SAIC น้ันเกี่ยวของ

กับศักยภาพทางเทคนิคในดานความปลอดภยัไมมากนัก   และมีบทบาทนอยลงเร่ือยๆ 

 
(5.) กระทรวงสาธารณสุข (Ministry of Health: MOH)  

มีหนาท่ีควบคุมดูแลการบริการสินคาอาหารประกอบดวยโรงอาหาร   รานอาหาร   และ

ภัตตาคาร    กาํหนดระดับสารตกคางในผลผลิตทางการเกษตร 

 
(6.) สํานักงานคณะกรรมการควบคุมการรับรองระบบและการอนุญาตแหงชาติ 

(Certification and Accreditation of the People’s Republic of China: CNCA)        
 มีหนาท่ีควบคุมดูแลการออกใบรับรองและการรับรองระบบ   โดยทําการกําหนดระเบียบ

นโยบายดานการออกใบรับรองและการอนุญาตท่ีเก่ียวของกับสุขอนามัยและความปลอดภัยของอาหาร   

รวมถึงการทบทวน   การตรวจสอบ   และอนุมัติองคกรท่ีออกใบรับรองและผูท่ีใหการรับรอง 

 
(7.) หนวยงานคุมครองสิ่งแวดลอมแหงรัฐ (State Environment Protection Agency)       
 มีหนาท่ีในการดูแลสารปนเปอนในการผลิตอาหาร   ท่ีจะสงผลตอมลภาวะแวดลอม 
  

8.2.5.2 ระบบการตรวจสอบคณุภาพ 
 

 โดยระบบในการตรวจสอบอาหารนําเขา   ท่ีกําหนดโดยหนวยงาน AQSIQ มีดังน้ี 
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8.2.5.3 ระบบ Qualified and Safe (QS) 
 

เปนการรับรองระบบการใหเขาสูตลาดท่ีบัญญัติขึ้นในป 2003 และในป 2004 ทางการจีนเร่ิมใช

ฉลาก Quality Safety (QS)   เพื่อควบคุมคุณภาพและความปลอดภัยของอาหาร 5 ประเภท   ซึ่งจะไมได 

 

รับอนุญาตหากการผลิตและขั้นตอนการผลิตไมไดรับอนุญาต ไดแก ขาว แปง นํ้ามันจากพชื ซอสถัว่

เหลือง   และนํ้าสมสายช ู

 

ในป 2005 ระบบการเขาสูตลาดไดขยายครอบคลุมอาหารอกี 10 ชนิด  รวมท้ังอาหารกระปอง 

และผลิตภัณฑเน้ือสัตวแปรรูป  ผลิตภัณฑดังกลาวถาไมมี QS Label จะไมไดรับอนุญาตใหจําหนายแก

ผูบริโภค 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

8.2.5.4 ระบบมาตรฐาน (Standard System) 
 

ประเทศจีนมีการกําหนดมาตรฐานในเรื่องคุณภาพอาหาร   สุขลักษณะอาหาร   และความ

ปลอดภัยอาหารประมาณ 3,000 มาตรฐาน   ซึ่งคร่ึงหน่ึงเปนมาตรฐานระหวางประเทศ (International 

Standard) และเปนไปตามหลักการของ WTO   รัฐบาลจีนจึงเรงใหมีการประเมินคามาตรฐานใหม   และ

ลดจํานวนมาตรฐานในปจจุบนัลง 

 

รูปที่ 8-1 QS Label แสดงถึงการรับรองคุณภาพและความปลอดภัยของอาหาร 
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8.2.5.5 ระบบการรับรอง (Certification System) 
 

ปจจบุันระบบการรับรองอาหารของจีนจะนํารูปแบบการออกใบรับรองนานาชาติมาประยุกตใช  

เชน   ระบบ ISO 9000 และระบบ HACCP   รวมท้ังท่ีมีการนําเขาสูการพิจารณาท่ีเปนแบบเดียวกัน    

นอกจากน้ันยังไดนํามาประยกุตใชกับการออกใบรับรองอาหารท่ีเปนมิตรกับส่ิงแวดลอม (Green Food)   

อาหารอินทรีย (Organic Food)    และอาหารปลอดอันตราย (Hazard-free Food) 

 

 

 

 

 

 

 

 
 
 
 

8.2.5.6 ระเบียบเรื่อง การแสดงฉลากอาหาร 
 

สํานักงานใหญตรวจสอบคุณภาพและตรวจโรคแหงชาติของสาธารณรัฐประชาชนจีน (The 

State General Administration of Quality Supervision, Inspection and Quarantine) หรือ AQSIQ 

ประกาศระเบียบใหม เร่ืองการแสดงฉลากอาหาร เมื่อวันท่ี 27 มีนาคม 2006 (AQSIQ Decree No. 44 

/2006 Adjustment of Import/Export Food and Cosmetic Label Examination System) 

 

โดยมีสาระสําคัญเก่ียวกับขั้นตอนการดําเนินการตรวจสอบและอนุมัติการแสดงฉลากอาหาร

นําเขาและอาหารสงออก รวมทั้งเก็บคาธรรมเนียมตางๆ ท่ีเก่ียวของ โดยหนวยงานท่ีรับผิดชอบโดยตรง 

คือสํานักงานตรวจสอบและกกักันแหงประเทศจีน (China Inspection and Quarantine) หรือ CIQ ทํา

หนาท่ีตรวจสอบและกักกันสินคาอาหาร ณ ดานนําเขา 

 

 

 

รูปที่ 8-2 ใบรับรอง HACCP 
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รายละเอียดทัว่ไป 

 

 การอนุญาตแสดงฉลากและการตรวจสอบและกักกันสินคาอาหารและเคร่ืองสําอางนําเขาไดถูก

นํามาพจิารณาอยูในคราวเดียวกันเมื่อสินคาเดินทางมาถึงโดยไมรวมข้ันตอนการตรวจสอบเบื้องตนหรือ

การอนุมัติเบื้องตน ซึ่งแตละหนวยงานของรัฐจะมีระดับการตรวจสอบท่ีแตกตางกัน หลังจากไดรับใบคํา

ขอนําเขาสินคา กอนท่ีจะอนุญาตปลอยสินคาออก การตรวจสอบการเขา-ออกของสินคาท่ีดานตรวจสอบ

และกักกันจะทําการตรวจเช็คความถูกตองของการแสดงฉลากใหเปนไปตามกฎและระเบยีบท่ีกําหนดไว

อยางมีคุณภาพ ถูกตอง และเหมาะสมเมือ่ผานข้ันตอนการตรวจสอบและกักกันเปนท่ีเรียบรอยแลว 

 

ในกรณีท่ีผูสงออกไดรับ ใบรับรองผานการตรวจสินคาอาหารและเคร่ืองสําอางเพื่อการนําเขา

และสงออก” หรือ “Certificate of Imported and Exported Foods and Cosmetics Inspection” กอน

วันท่ี 1 เมษายน 2549 ยังคงใชการรับรองสินคาตามรายการท้ังหมดได จนถึงวันท่ีระบุในใบรับรองน้ัน 

หากวามีสินคาบางสวนยังไมไดรับการรับรองปะปนมาพรอมกัน จะตองทําการขอใบรับรองใหแลวภายใน

วันท่ี 1 มิถุนายน 2549 เปนอยางชา 

 

 ในการตรวจสอบและกักกันสินคาของหนวยงานน้ีจะรวมถึง การอนุญาตแสดงฉลาก การ

ตรวจสอบและการทดสอบสินคาน้ันๆ ซึ่งมีคาใชจายตามมาตรฐานท่ีองคกรกําหนดไวโดยไมมี

คาธรรมเนียมอืน่ๆ เพิ่มเติม 

 
รูปแบบการแสดงฉลาก 

  

รูปแบบการแสดงฉลากในประเทศจีนจะเปนไปตาม “General Standard of Labeling or Pre-

Packaged Foods for Special Dietary Use: GB13432-2004” และ “General Standard for Labeling 

of Pre-Packaged Foods: GB7718-2004” ท่ีออกโดยหนวยงานดูแลดานคุณภาพตรวจสอบและกักกัน

แหงประเทศจีน (China’s Quality Supervision, Inspection and Quarantine Authority) รวมกบั

คณะกรรมการควบคุมมาตรฐานแหงชาติ (National Standardization Administration Committee) 

ดูแลครอบคลุมผลิตภัณฑอาหารที่ผานการบรรจุท้ังหมด (รวมถึงท่ีบรรจุลักษณะเปน Bulk) สําหรับ

จําหนายในจีนตองมีฉลากเปนภาษาจีนระบขุอมูลตอไปน้ี 

 

1. ตราสินคา (Trademark) 
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2. ชื่ออาหาร (Food Name) 

 

3. รายการสวนผสม (List of Ingredients) 

4. นํ้าหนักบรรจุ (Net Content) 

5. ชื่อและท่ีต้ังของผูผลิตหรือผูจัดจําหนาย (Name and address of manufacturer and 

distributor) 

6. เคร่ืองหมายการผลิตและวันหมดอาย ุ(Indication of production and expire date) 

7. ประเทศแหลงกําเนิด (Country of origin) 

 

ท้ังน้ีสวนประกอบท้ังหมดตองแสดงเปนตัวอักษรภาษาจีน (ยกเวนตราสินคา) รวมท้ังสัญลักษณ 

ตัวเลข ท่ีอยูภายในฉลากตองมีขนาดไมนอยกวา 1.8 มิลลิเมตร (0.07 น้ิว) เมื่อแสดงบนพืน้ท่ีท่ีมีขนาด 

 

ใหญกวา 20 ตารางเซนติเมตรข้ึนไป สําหรับภาษาตางประเทศอาจจะใชในลักษณะเดียวกับตัวอักษร 

ภาษาจีนก็ได (ยกเวนชื่อและท่ีต้ังของผูผลิตหรือผูจัดจําหนายในตางประเทศ) แตไมสามารถแสดง

ขอความใหญกวาอักษรภาษาจีนได 

 

อาหารนําเขาท่ีผานการบรรจุแลวจะจาํหนายในประเทศจีนตองมีฉลากเปนภาษาจีน หากมีการ

แสดงฉลากท่ีไมเหมาะสมตามกฎหมายและระเบียบของประเทศจีนจะถูกกําจัดเปนขยะนําเขาทันที 
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รายละเอียดเบื้องตนสําหรับการแสดงขอมูลบนฉลากของผลิตภัณฑท่ีผานการบรรจุขั้นแรกมาแลว 

(Pre-packaged products) 

ขอมูลท่ีตองการ รายละเอียด 

ชื่ออาหาร 

(Food name) 

1. ถามีเพียงชื่อเดียวใหแสดงเปนชื่อท่ีใชท่ัวๆไปสําหรับอาหาร โดยตองไม
ทําใหเกิดความเขาใจผิดวาเปนชื่ออาหารชนิดใหม หากวาเปนชื่อท่ีเปน

มาตรฐานอยูแลว ตองแสดงใหเห็นอยางชัดเจน 

 

2. ชื่อของอาหารท่ีแสดงบนฉลากตองพิมพตามมาตรฐานอักษรภาษาจีน 

โดยมีขนาดความสูงของตัวอกัษรไมนอยกวา 1.8 มิลลิเมตร หรือ 0.07 

น้ิว และหากเปนภาษาจีนตองมีขนาดท่ีใหญกวาภาษาอืน่ๆ ซึ่งรวมถึง

ภาษาจีนท่ีสะกดตามภาษาละตินดวย 

รายการสวนผสม 

(List of ingredients) 

1. ฉลากอาหารท่ีผานการบรรจุขั้นแรกมาแลวตองแสดงรายการ

สวนผสมท้ังหมด ยกเวนอาหารท่ีมีสวนผสมเพียงชนิดเดียว 

 

2. รายการสวนผสมท้ังหมดควรจะแสดงตามลําดับปริมาณในการผลิต

หรือการแปรรูป หากมีสวนผสมปริมาณในการผลิตหรือการแปรรูป 

หากมีสวนผสมปริมาณตํ่ากวารอยละ 2 ไมจําเปนตองแสดงไวใน

รายการ 

 

3. ถาสวนผสมของอาหารประกอบดวยสวนประกอบมากกวา 2 ชนิด

ขึ้นไป จะตองแสดงชื่อของสวนประกอบน้ันๆ ไวในรายการสวนผสม 

หรือ “Ingredient list” ดวยโดยแสดงขอมูลไวในวงเล็บแสดง

แหลงท่ีมาของสวนผสมน้ันเรียงตามลําดับปริมาณ ตัวอยางเชน ผงฟู

, Salsa, ซอสถั่วเหลือง หรือมัสตารด ตองระบุสวนประกอบเปน

สวนๆ เรียงตามสวนผสมหลัก เชน “Soy sauce (water, wheat, soy 

beans, salt, spices)” โดยแตละสวนประกอบตองมปีริมาณไมนอย

กวา รอยละ 25 ของสวนผสมหลัก และหลังขอความในวงเล็บ

สามารถแสดงสวนผสมอื่นๆ ตอทายไดทันที    สวนผสมท่ีเปนสารให

ความหวาน, สารกันเสีย สี หรือวัตถุเจือปนอาหารอื่นๆ ตองระบุชือ่

เฉพาะ (Specific name) ไวดวย 
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ขอมูลท่ีตองการ รายละเอียด 

นํ้าหนักบรรจุ 

(Net content) 

1. นํ้าหนักบรรจุท่ีใชตองแสดงตามนํ้าหนักบรรจจุริงเปนตัวเลขตาม

หนวยสากลของการวัด อาทิเชน 

 Ounces 

 Pounds 

 Fluid ounces 

 Pints 

 Quarts 

 Grams 

 

2. รูปแบบการเขียน  

 สําหรับอาหารท่ีเปนของแข็ง ใชหนวยนํ้าหนักเปน กรัมหรือ

กิโลกรัม (g or kg) 

 การเขียนตองแสดงคําวา “Net Weight” หรือ “Net Wt.” สําหรับ

ผลิตภัณฑท่ีจําหนายตามนํ้าหนัก สวนผลิตภัณฑอื่นๆ ใหแสดง

เปน Fl. Oz.” หรือ “Net __ fl. oz.” หรือ “Net Content __ fl. oz.” 

 ขอแนะนําท่ีสําคัญตองมีขอความในวงเล็บ ( ) ระบุนํ้าหนักใน

หนวยท่ีเทียบเทาประกอบการแสดงนํ้าหนักบรรจุดวย เชน 1 lb. 

(454 g.) หรือ 1 pt. (473 g.) หรือ Net 1 fl. oz. (29.5 ml) 
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ขอมูลท่ีตองการ รายละเอียด 

ชื่อและท่ีต้ังของผูผลิต 

หรือผูจัดจําหนาย 

(Name and address of 

manufacturer and 

distributor) 

1. ชื่อและสถานท่ีต้ัง (รวมชื่อถนน รัฐ เมืองและรหัสไปรษณีย)  

ท่ีลงทะเบียนไวจริงตามกฎหมายวาเปนผูรับผิดชอบในการผลิต      

บรรจุหรือจัดจําหนายตองแสดงตามน้ัน 

 

2. ชื่อและท่ีอยูของกลุมบริษัทและบริษัทสาขาท่ีซึ่งผูกพันกันทาง

กฎหมายตองแสดงไวตามลําดับ 

 

3. กรณีท่ีบริษัทรับจางดําเนินการบรรจุสินคาอาหารในขั้นแรกแตไมได

ทําการตลาดเองตองแสดงชื่อและสถานท่ีต้ังของบริษัทไวดวย 

 

4. ท่ีอยูซึ่งเปนกลองไปรษณียรับฝากไมสามารถใชเปนสถานท่ีต้ังได 

 

5. สําหรับอาหารนําเขาท่ีผานการบรรจุขั้นตนมาแลวตองแสดงชื่อและ

ท่ีต้ังของตัวแทน ผูนําเขา หรือผูจัดจําหนายและประเทศหรือภูมิภาค

ท่ีเปนแหลงกําเนิด (รวมฮองกง มาเกาและไตหวัน) ท่ีผานการ

ลงทะเบียนในประเทศจีน มาแลว 

การแสดงวันท่ี 

(Date marking) 

1. วันท่ีผลิตหรือวันท่ีบรรจุรวมท้ังอายุการวางจาํหนายตองแสดงอยาง

ชัดเจน 

 

2. อายุการวางจําหนายแสดงรูปแบบตอไปน้ี 

 “Recommended to drink before…” หรือ “Best Before…” หรือ 

“Date of minimum durability ends on …” หรือ “Date of 

minimum durability is xx months (xx days, xx years) หรือ 

“Expiry date...” 

 ถาอายุการวางจําหนายสัมพันธกับสภาวะในการเก็บรักษาหรือตอง

มีสภาวะการเกบ็รักษาโดยเฉพาะตองระบุไวดวย 
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ขอมูลท่ีตองการ รายละเอียด 

ตารางแสดงคุณคาทาง

โภชนการ 

(Nutritional Facts Table) 

1. อาหารทั่วไปหรืออาหารที่มีลักษณะเฉพาะซ่ึงตองมีสภาวะท่ีจําเปน

บางอยาง ตามกฎ ระเบยีบใหมน้ีอนุญาตใหสามารถระบุระดับ

คุณคาทางโภชนาการ (Nutrition value), ปริมาณสารอาหาร 

(Nutrition content), หนาท่ีของสารอาหาร (Nutrition function), 

ขอมูลเปรียบเทียบและขอมูลอางอิงของสารอาหารไวบนฉลากได 

ตัวอยางเชน การระบุขอความ low calories, low fat, low (no) 

cholesterol, sugar free, high calcium หรือ ขอมูลทางสุขภาพอื่นๆ 

เชน “calcium is a principle constituent of bones and teeth” 

เปนตน 

2. หามแสดงขอมลูทางโภชนาการในลักษณะดังตอไปน้ี 

 อางวาสามารถ ปองกัน บรรเทา รักษา อาการเจ็บปวยบางชนิดได 

 อางผลดังตอไปน้ี “rejuvenating function” หรือ “promising 

longevity” หรือ “reverting white hair to dark” หรือ 

“regenerating a lost tooth” หรือ “preventing and curing 

cancer” หรืออยางอื่นท่ีคลายกัน 

 ใชชือ่ยาติดกันกับชื่ออาหารไมวาจะวางไวกอนหรือหลัง หรือใช

รูปภาพและชือ่ของยารวมกบัชื่ออาหารเพื่อแสดงเปนนัยวารักษา 

และ/หรือ มีหนาท่ีเชนเดียวกับอาหาร 

 

ท่ีมา: ระบบกํากับดูแลดานความปลอดภัยอาหารของจีน สถาบันอาหาร, ป 2006 
 
 

8.2.5.7 ระเบียบเรื่อง การกําหนดการใชวัตถุเจือปนอาหารบางชนิด 
 

ระเบียบเรื่อง กําหนดการใชวัตถุเจือปนอาหารบางชนิด (Food Additive Hygiene Standard, 

Circular No.5) ท่ีประกาศบังคับใชเมือ่วันท่ี 4 เมษายน 2006   มีรายละเอียดท่ีเก่ียวของกับผลิตภัณฑ

ผลไมแปรรูป ดังน้ี 
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ประเภท ช่ือสาร (รหัส) 
ชนิดอาหารที่ 

อนุญาตใหใชได 

ปริมาณสูงสุดที่อนุญาต 

ใหใช (กรัมตอกิโลกรัม) 

สารทําใหเปนกรด L (+) tartaric acid อาหารทุกชนิด ตามความจําเปน 

อิมัลซิไฟเออร 
succanic acid 

monoglycerides 
เคร่ืองด่ืมจากผักและผลไม 2 

สารเพิ่มความหนาแนน 

เนื้อสัมผัส (Thickener) 
Tara Gum แยมผลไม เยลล่ีผลไม 5 

 

8.2.5.8 ระเบียบเรื่อง ปริมาณสูงสุดของสารปนเปอนในอาหาร 
 

ระเบียบเรื่อง กําหนดการใชวตัถุเจือปนอาหารบางชนิด (Food Additive Hygiene Standard 

2004, Food Hygiene Law of People’s Republic of China and the Administrative Measures on 

Food Additive Hygiene 2005, Food Additives Supplement 2005) มีรายละเอียดท่ีเก่ียวของกับ

ผลิตภัณฑผลไมแปรรูป ดังน้ี 

 
ประเภท ช่ือสาร (รหัส) ขอบเขตการใช ปริมาณสูงสุด 

สารฟอกขาว 

(Bleaching Agent) 

Sodium Sulphite 

(05.004) 

ผลไมแปรรูป 0.35 กรัม/กก. 

(คํานวณในรูปของซัลเฟอรไดออกไซด) 

Sodium Sulphite 

(05.003) 
ผลไมแปรรูป 

0.35 กรัม/กก. 

(คํานวณในรูปของซัลเฟอรไดออกไซด) 

อิมัลซิไฟเออร Purity Gum อาหารทุกประเภท ใชตามความเหมาะสม 

สารปรับกรดดาง Glucono-delta Lactone อาหารทุกประเภท ใชตามความเหมาะสม 

สารใหความหวาน 
Acesulfame-K 

(19.011) 
น้ําผลไมกระปอง 0.3 กรัม/กก. 

สี Caramel แยมผลไม 1.5 กรัม/กก. 

 



ดร.อักษรศรี   พานิชสาสนและคณะ 
สถาบันวิจัยและใหคําปรึกษาแหงมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร 
THAMMASAT UNIVERSITY RESEARCH AND CONSULTANCY INSTITUE   

 

 

8-74

 
งานวิจัยคือหัวใจของ

การพัฒนา

เลขท่ี 2 หอง 101 หอประชมุเล็ก มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร ถนนพระจันทร กรุงเทพฯ 10200 
2 Thammasat University Phrachan RD., Bangkok 10200 
 

 

8.2.5.9 ขั้นตอนการนําเขาผลไมแปรรูปเขาสูประเทศจนี 
 
 ข้ันตอนการสงออกจากประเทศไทย 
 
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ผูสงออก 

ขอหนังสือรับรองสุขอนามัย 

(Health Certificate) 
ขอหนังสือรับรองการปลอดโรคพืช  

สารตกคาง และแมลง 

หนังสือรับรองแหลงกําเนิดสินคา 

(Country Origin) 

เอกสาร/หลักฐาน 

 แบบ พ.ก..9 

 ใบกํากับสินคา (Invoice) 

 Letter of Credit 

 ใบตราสงสินคา (Bill of Lading)  

ติดตอ 

งานมาตรฐานและบริการพืช    

ฝายกักกันพืช   กองควบคุมพืชและวัสดุ 

การเกษตร  กรมวิชาการเกษตร 

กรณีเขาโครงการรับรองคุณภาพ ส/ค 

เกษตรเพื่อการสงออกครบทุกข้ันตอน 

กรณีขอใบรับรองผลิตภัณฑ 

ข้ันสุดทาย 

หนังสือรับรองเปนผูสงออก 

ผลิตภัณฑสินคาเกษตร 

เพื่อการสงออก 

หนังสือรับรองโรงงานผลิต 

ผลิตภัณฑสินคาเกษตร 

เพื่อการสงออก 

หนังสือรับรองสุขอนามัย 

(Health Certificate) 

 

 

ติดตอ 

สวนบริการสงออกสินคาเกษตร   สํานักควบคุมพืชและวัสดุการเกษตร   กรมวิชาการเกษตร 

 

เอกสาร/หลักฐาน 

 คํารองขอหนังสือรับรอง

คุณภาพอาหารหรือ

ผลิตผลการเกษตรเพื่อ

การสงออก  

(แบบ ต.อ.3) 

 หลักฐานที่บริษัท/

โรงงานที่เก่ียวของ 

 หลักฐานที่ผานการ

รับรองจาก อย. 

เอกสาร/หลักฐาน 

 คํารองขอหนังสือรับรอง

โรงงาน (แบบ ต.อ.1) 

 

เอกสาร/หลักฐาน 

 คํารองขอหนังสือรับรอง

สุขอนามัย 

 

ตรวจสอบสิทธิพิเศษทางภาษีศุลกากรตาม FOFM ที่ขอหนังสือรับรองแหลงกําเนิดสินคา 

ที่กองสิทธิประโยชนทางการคา   กรมการคาตางประเทศ 

ผานพิธีการศุลกากร ที่สวนการสงออก สํานักงานศุลกากรทาเรือ 
ที่มา: กรมสงเสริมการสงออก 
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การนําเขาประเทศจีน 15 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                 
15 ฝายแผนและนโยบาย สถาบนัอาหาร 

สินคาเกษตรและอาหารนําเขา 

MOFTEC 

(Ministry of Foreign Trade and  

Economic Cooperation)  

MOH 

(Ministry of Health)  

AQSIQ  

GCA 

(Government Certification Authority) 

ตลาดภายในประเทศจีน 

 สํานักงานสาขา/มณฑล/ศูนยตรวจสอบ 

 ดานกักกัน 

 หองทดสอบออกใบอนุญาต ควบคุม กักกัน 

จดทะเบียนนําเขา/สงออก 

 ควบคุม   ตรวจสอบมาตรฐาน 

    และกักกัน 

 ออกใบรับรอง/อนญุาต 

 ตรวจสอบใบรับรอง/อนุญาต 

 ตรวจปลอยสินคา 

ดําเนินการสุมตรวจ 

สินคาที่วางจําหนาย 
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8.2.6 กลยุทธดานการตลาดสําหรับผูประกอบการ SMEs 
 

คณะวิจัยไดทําการเสนอกลยุทธดานการตลาดเบื้องตน  บนพื้นฐานของการวิเคราะหขอมูลจาก

แหลงทุติยภูมิและการสํารวจพืน้ท่ี   ในกรณีท่ีผูประกอบการจะลงทุนเปดกิจการน้ันจะตองทําการ

สํารวจ และวิจัยตลาดอยางจริงจังอีกคร้ัง     เพื่อใหไดขอมลูท่ีมีความเชื่อมั่นทางสถิติมากขึ้น 
 

8.2.6.1 การแบงสวนตลาดของผลไมแปรรปู (Segmentation) 
 

ตลาดผลไมแปรรูปในประเทศจีนสามารถแบงสวนของตลาด   ไดแก   ผลไมแปรรูปท่ีผานการ

รักษาสภาพโดยการหมักดอง  แชอิ่ม  (Preserved Fruit)    นํ้าผลไมท่ีมีสวนผสมของแอลกอฮอลล    และ

นํ้าผลไมท่ีไมมสีวนผสมของแอลกอฮอลล   จากศักยภาพของตลาดตามท่ีไดกลาวในขางตน   เห็นไดวา

ผูประกอบการไทยสามารถเขาไปแขงขันในทุกสวนของจีนได 
 

8.2.6.2 กลุมเปาหมาย (Target) 
 

กลุมเปาหมายสําหรับผลไมแปรรูปจากประเทศไทย   ไดแก    กลุมวัยรุนยคุใหมและคนทํางานท่ี

นิยมความแปลกใหม    เน่ืองจากกลุมวัยรุนและคนทํางานเหลาน้ีมีพฤติกรรมการบริโภคท่ีเปล่ียนไปตาง

จากกลุมผูใหญและคนสูงอายุ ท่ีนิยมทานผลไมสดมากกวา   โดยกลุมวัยรุนเหลาน้ีถือไดวาเปนกลุมท่ีมี

กําลังซื้อ   เน่ืองจากวัยรุนเหลาน้ีจะไดรับการตามใจจากผูปกครองเปนอยางมาก   อันเปนผลจาก

นโยบายลูกคนเดียวของรัฐบาลจีน    รวมถึงคานิยมในสินคาตางประเทศท่ีมีเพิ่มขึ้น   อันเปนผลจากการ

เปดกวางในเรื่องของสื่อท่ีเพิ่มขึ้น 

 

8.2.6.3 การวางตําแหนงดานการตลาด (Positioning) 
 

จากรายงาน16 ในเร่ืองคุณภาพของสินคาท่ีวางจําหนายในประเทศจีนน้ัน    สินคาจาํนวน 20% 

เปนสินคาท่ีไมไดคุณภาพตามเกณฑมาตรฐาน   โดยจํานวนสินคาท่ีไมไดมาตรฐานมากท่ีสุด ไดแก   

สินคาในหมวดผลไมแปรรูป   จากการสังเกตขณะทําการวิจัยภาคสนามในพื้นท่ีศึกษา   พบวา  สินคา

ผลไมแปรรูปของจีนในหลายรายการยังไมมคุีณภาพตามมาตรฐานสากลมากนัก  มักจะขายในลักษณะ

ของกองสําหรับตักแบงขาย (Bulk) ซึ่งไมมีเคร่ืองหมายบงชี้มาตรฐานการผลิตใดๆ 

                                                 
16 สํานักขาว Xinhua,  วันท่ี 4 ก.ค.2007 
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สําหรับผลไมแปรรูปจากเวียดนาม   ซึ่งเปนคูแขงสําคัญของไทย เชน ขนุนอบกรอบ, ฝร่ัง        

อบกรอบ เปนตน  มีการบรรจุในบรรจุภัณฑสวยงาม   แตหลายรายยังไมมีเคร่ืองหมายบงชี้มาตรฐานการ

ผลิตในระดับสากลอยางมาตรฐาน GMP หรือ HACCP  ซึ่งนาจะเปนตําแหนงท่ีผูประกอบการไทยควรจะ

วางตําแหนงทางการตลาดในจุดดังกลาว   เพื่อใหสามารถจําหนายไดในทุกตลาดสงออก   ไมใชเพียงแค

ประเทศจีนเทาน้ัน    

 

สําหรับการวางตําแหนงในเร่ืองของราคาน้ัน  ผูประกอบการไทยท่ีไดรับรองมาตรฐานการผลิต

ในระดับสากลอยางมาตรฐาน GMP หรือ HACCP  สามารถสรางความแตกตางดานความนาเชือ่ถือใน

มาตรฐานสินคาใหกับผูบริโภคได   ทําใหผูประกอบการสามารถกําหนดราคาผลไมแปรรูปเปนสินคา

ระดับพรีเมียมได    

 

ในเรื่องของหมวดหมูสินคา   มีผลไมแปรรูปจากไทยหลายประเภท เชน  ทุเรียนทอด   ทุเรียนอบ

กรอบ    กลวยฉาบ  เปนตน   สามารถท่ีเขาไปเจาะตลาดในลักษณะของขนมขบเคี้ยว (Snack) ซึ่งมี

ขนาดใหญกวา    โดยวางตําแหนงเปนของขบเคี้ยวท่ีมปีระโยชนตอสุขภาพเมื่อเปรียบเทียบกับของขบ

เค้ียวประเภทแปง 

 

กลาวโดยสรุปแลว   ตําแหนงทางการตลาดของผลไมแปรรูปจากไทยประเภทของอบกรอบ   

หรือของทอด   ควรวางตําแหนงเปนของขบเคี้ยว (Snack) ท่ีมีประโยชนตอรางกาย   ไดรับมาตรฐานการ

ผลิตสินคาในระดับสากล    

 

สําหรับผลไมแปรรูปประเภทของเชื่อม-ของดอง   ควรวางตําแหนงในเร่ืองมาตรฐานการผลิต

ระดับสากลเปนหลัก   เพื่อสรางความมั่นใจในคุณภาพสินคา 
 
ประเทศ ตําแหนงทางการตลาด 

จีน ผลไมพื้นเมือง  ราคาถูก   ขายเปน bulk   คุณภาพยังไมดีนัก  ยังไมไดมาตรฐานสากล 

เวียดนาม 

ผลไมที่หายากในจีน    ราคาปานกลาง   ขายเปนถุงในบรรจุภัณฑสวยงาม   คุณภาพปานกลาง   

สวนใหญยังไมไดรับการรับรองตามมาตรฐานสากล   แตมีมาตรฐานสูงกวาของจีน   เพราะตอง

ผานการตรวจสอบการนําเขาที่เขมงวดจาก AQSIQ 

ไทย 
ผลไมที่หายากในจีน   มีการแปรรูปใหเปนของขบเค้ียว (Snack) ที่เปนประโยชนตอรางกาย    ราคา

ปานกลาง-สูง   สวนใหญยังไมไดรับการรับรองตามมาตรฐานสากล   แตมีมาตรฐานสูงกวาของจีน   
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เพราะตองผานการตรวจสอบการนําเขาที่เขมงวดจาก AQSIQ   และผานการคัดเลือกใหใชเสิรฟใน

มหกรรมกีฬาโอลิมปก 2008 หลายรายการ 

 

8.2.6.4 ผลิตภัณฑ 
 

 ผลไมแปรรูปสวนใหญในประเทศจีนน้ันนิยมท่ีจะนําผลไมในประเทศมาผลิต  ไดแก  สม      

แอปเปล   ลูกพลับ    ลูกพีช   เปนตน   โดยลักษณะการจําหนายวัตถุดิบผลไมท่ีนํามาใชในการแปรรูปน้ัน 

จะแบงออกเปน 3 ลักษณะ ไดแก  การวางขายในลักษณะกอง   การบรรจุซอง  และการบรรจุกระปอง 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 
 ดังน้ันผลไมแปรรูปไทยท่ีจะจําหนายในประเทศจีนน้ัน   ควรเลือกวัตถดิุบท่ีทําจากผลไมไทยที่ขึ้น

ชื่อในตลาดประเทศจีน   อาทิเชน   ทุเรียน   กลวยหอม   มะขาม    เงาะ    ลําไย   มังคุดและขนุน  เปน

ตน  นํามาแปรรูปเปนของขบเคี้ยว  เชน   ทุเรียนทอด   ทุเรียนกวน    มะขามคลุก    กลวยตาก   และ

กลวยฉาบ  เปนตน    บรรจใุนบรรจุภัณฑประเภทซองหรือกระปุกท่ีมีการออกแบบสวยงามในลักษณะ

เดียวกันกับของขบเคี้ยว (Snack) 

 

 ท่ีสําคัญท่ีสุด   คือ   เร่ืองของมาตรฐานการผลิต    จากการสัมภาษณมีผูประกอบการหลายราย

ท่ีมีศักยภาพและผลิตภัณฑเปนท่ีตองการของตลาด    แตขาดในเร่ืองของมาตรฐานการผลิต  ไดแก   การ

รับรองคุณภาพ อ.ย.     มาตรฐาน GMP    มาตรฐาน HACCP   เปนตน     ซึ่งผูประกอบท่ีไดการรับรอง 

รูปที่ 8-3 รูปกลวยฉาบ ท่ีขายในหางโลตัส (เฉิงตู) 
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มาตรฐานดังกลาวมีแนวโนมท่ีจะผานการตรวจสอบคุณภาพท่ีประเทศจีนไดไมยาก   อีกท้ังยังสามารถ

สรางความแตกตางจากผลไมแปรรูปทองถิน่อีกดวย 
 

8.2.6.5 ระดับราคา 
 

ระดับราคาของผลไมแปรรูปท่ีจําหนายในหาง Modern Trade   อาทิเชน    กลวยฉาบแบงขาย

ใสถุงในหางโลตัส (เฉิงตู) นํ้าหนักประมาณ 200 กรัม ราคาประมาณ 5 หยวน (25 บาท)       ลูกทอเชือ่ม

ในหางวอลมารท (หนานหนิง) มียี่หอแพ็กใสถุงอยางดี   นํ้าหนัก 200 กรัม ราคา 6-7 หยวน (30-40 บาท)    

 

การต้ังราคาสําหรับผลไมแปรรูปไทยน้ันข้ึนกับชนิดของผลไมท่ีนํามาแปรรูปเปนหลัก   แตไมควร

แตกตางกับสินคาของคูแขงมาก  เชน   ขนุนอบกรอบจากประเทศเวียดนาม เปนตน   รวมถึงสินคาท่ีเปน

คูแขงทางออมอยางพวกของขบเค้ียวตางๆ    

 

8.2.6.6 ชองทางการจําหนาย 
 

จากการสัมภาษณผูประกอบการไทยท่ีสงออกผลไมแปรรูปไปยังประเทศจีน    สวนใหญแลวจะ

สงออกผานทางเอเยนต (Agent) โดยเร่ิมตนกับตัวแทนจําหนายท่ีมีประสบการณอยางเครือ ซี.พี. ท่ี

สามารถกระจายสินคาเขาสูหางโลตัส     หรือผานทางตัวแทนจําหนาย/พันธมิตร ท่ีเปนชาวจีน (อาจจะ

เปนชาวฮองกงหรือไตหวัน)   โดยตัวแทนดังกลาวจะตองมีใบอนญุาตการนําสนิคาเขาอยางถูก
กฎหมาย      

 

ชองทางที่เหมาะสมในการจาํหนายผลไมแปรรูปของไทย ไดแก ชองทางในหาง Modern Trade 

อยางท่ีเฉิงตูจะมีหางโลตัส คารฟูร      ท่ีฉงชิ่งมีหางโลตัส คารฟูร     ท่ีฝูเจี้ยนมีหางวอลมารท คารฟูร   

โดยการจําหนายผานชองทางดังกลาวมีขอดี คือ การสรางภาพลักษณสินคาและหลีกเล่ียงการปลอมปน

สินคาท่ีมีอยูจํานวนมากในตลาดสดหรือรานคาแบบด้ังเดิม 

 

การรวมกับพันธมิตรท่ีเปนรานเบเกอร่ี/รานกาแฟ/รานผลไมปน   ท่ีผูบริโภควัยรุนยุคใหมนิยมไป

น่ังรับประทานเปนอีกชองทางหน่ึงท่ีนาสนใจ  โดยการใชผลไมแปรรูปจากไทยเปนสวนผสมในเมนูอาหาร

หรือเคร่ืองเคียง  เชน  การจัดเซ็ททุเรียนทอด/กลวยฉาบเพื่อทานรวมกับกาแฟ   การนํามะมวงตากแหงไป

ปนเปนนํ้ามะมวง   เปนตน   อีกท้ังยังสามารถท่ีจะนําผลไมแปรรูปท่ีบรรจุหอ/กระปุกไปวางขายในราน

ดังกลาว 
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8.2.6.7 การสงเสริมการตลาด 
 

สําหรับผูประกอบการ SMEs ท่ีตองการทดลองตลาดน้ัน   การรวมออกงานแสดงสินคาในพื้นท่ี

ตางๆกับกรมสงเสริมการสงออก   กระทรวงพาณิชย    ท่ีมกีารจัดขึ้นเปนประจําทุกปเปนหน่ึงในทางเลือก

ท่ีมีความเสี่ยงตํ่า   นอกจากจะไดทดลองตลาดแลวยังมีโอกาสท่ีจะพบคูคาท่ีสามารถเปนตัวแทนกระจาย

สินคาใหดวย  

 

สําหรับผูประกอบการท่ีสามารถวางจําหนายสินคาไดแลว การจดัชิมสินคาเปนกิจกรรม

การตลาดอยางหน่ึงท่ีสามารถสรางผลตอบรับไดอยางมปีระสิทธภิาพ    ทําใหผูบริโภคไดรับรูถึงรสชาติ

ของผลไมแปรรูปไทยและผูขายสามารถรับทราบการตอบสนองตอรสชาติของสินคาเพื่อนําไปปรับปรุงให

เขากับรสนิยมการบริโภคท่ีแทจริง     แตส่ิงท่ีพึงระวังซึ่งผูประกอบการที่ใหสัมภาษณไดเตือนมายัง          

ผูประกอบการรายอื่น   คือ   การเขามาชมิสินคาของผูบริโภคชาวจีนจะไมมีคําวาเกรงใจ   นอกจากตัวผู

ชิมเองแลวจะมกีารชักชวนญาติพี่นอง  เพื่อนฝูงเขามาชิมจนเปนท่ีพอใจ  ถาพึงพอใจอาจจะซื้อ แตถา

รสชาติไมถูกปากอาจจะคายท้ิง    

 

การโฆษณาท่ีจดุขาย (POS – Point of Selling) เปนอีกกลยุทธการโฆษณาประชาสัมพันธท่ี

คณะวิจัยอยากจะแนะนําแกผูประกอบการ   โดยการใชส่ือประชาสัมพันธท่ีจุดขายอาจจะใชส่ือวีดีทัศนท่ี

สามารถเรียกความสนใจจากผูบริโภคมากกวาท่ีจะใชส่ือส่ิงพิมพเหมือนท่ีเคยในอดีต 

รูปที่ 8-4 รูปตัวอยางรานผลไมปน และรานกาแฟ 
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8.2.6.8 การสรางตรายี่หอ 
 

การสรางย่ีหอผลไมแปรรูปไทยน้ันควรจะอิงกับภาพลักษณของผลไมไทย (Brand Associate) 

ในเรื่องของรสชาติท่ีอรอยและเปนสินคาท่ีผลิตไดมาตรฐาน   และสรางภาพลักษณ (Brand Image) ของ

ผลไมแปรรูปไทยใหผูบริโภครับรูวาเปนของขบเค้ียว (Snack) ท่ีเปนประโยชนตอรางกาย   เน่ืองจาก

ตลาดของขบเคี้ยวมีขนาดท่ีใหญและสามารถเขาถึงกลุมเปาหมายท่ีเปนวยัรุนไดดีกวาตลาดผลไมแปรรูป

ท่ัวไป 

 

การใชชือ่ยี่หอน้ันสามารถใชไดท้ังชื่อท่ีเปนภาษาจีนและชื่อท่ีเปนภาษาอังกฤษ   เน่ืองจาก

กลุมเปาหมายที่เปนวัยรุนเหลาน้ี  เกิดในสมัยท่ีจีนเปดประเทศแลว  สามารถพูดอานภาษาอังกฤษได   

ภาษาท่ีใชในการส่ือสารย่ีหอก็เชนเดียวกัน  สามารถใชไดท้ังภาษาไทยและภาษาอังกฤษ 
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สรุปกลยุทธดานการตลาดสําหรับสินคาผลไมแปรรูป 

 
กลยุทธตลาด พื้นที ่ รายละเอียด 

Segmentation 

ฝูเจ้ียน  

สามารถแขงขันไดในทุกสวนทั้งผลไมอบแหง  ผลไมหมักดอง  และน้ําผลไม ซ่ือชวน 

ฉงช่ิง 

Target 

ฝูเจ้ียน  
กลุมผูบริโภควัยรุนและคนทํางานยุคใหม ซ่ือชวน 

ฉงช่ิง 

Positioning 

ฝูเจ้ียน 
วางตําแหนงเปนของขบเค้ียว (Snack) ที่มีรสชาติแบบไทย   เปนประโยชนตอ

สุขภาพและไดรับมาตรฐานสากล 
ซ่ือชวน 

ฉงช่ิง 

Product 

ฝูเจ้ียน - ควรเลือกวัตถุดิบจากผลไมไทยที่มีช่ือ เสียงในตลาดจีน เชน ทุเรียน กลวยหอม 

มะขาม เปนตน   บรรจุในซองหรือกระปุกที่มีการออกแบบในลักษณะของ 

snack และมีรสชาติสอดคลองกับรสนิยมของคนในพื้นที่ 

- ควรไดรับการรับรองมาตรฐาน QS (Qualified and Safe) และ HACCP  

ซ่ือชวน 

ฉงช่ิง 

Price 

ฝูเจ้ียน - เทียบกับราคาผลไมแปรรูปทองถิ่น   ราคาผลไมแปรรูปของประเทศคูแขงอยาง

เวียดนาม   และสินคาทดแทนกลุม Snack ซ่ือชวน 

ฉงช่ิง 

Place 

ฝูเจ้ียน - จําหนายผานตัวแทนเพื่อกระจายสินคาสูหางสรรพสินคา 

- จําหนายผานทางพันธมิตร เชน รานกาแฟ/ รานเบเกอร่ี/ รานผลไมปน ซ่ือชวน 

ฉงช่ิง 

Promotion 

ฝูเจ้ียน - รวมงานแสดงและจําหนายสินคากับกรมสงเสริมการสงออก 

- จัดใหชิมสินคา 

- การโฆษณาที่จุดขาย (POS- Point of Selling) 

ซ่ือชวน 

ฉงช่ิง 

Branding 

ฝูเจ้ียน - ควรอิงกับภาพลักษณผลไมไทย และสรางภาพลักษณใหเปนของขบเค้ียวที่มี

ประโยชนตอรางกาย 

- การต้ังช่ือแบรนด ควรมีทั้งภาษาจีนและภาษาอังกฤษ 

ซ่ือชวน 

ฉงช่ิง 
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8.2.7 กรณีศึกษามะมวงแปรรูปวรพร 
 

 มะมวงวรพรไดรับการผลิตโดย บริษัท ผลไมแปรรูปวรพร จาํกัด  โดยจาํหนายผลไมแปรรูปจาก

มะมวงเปนหลัก   ท้ังมะมวงดองนํ้าตาลทราย    มะมวงแชอิ่มกวน   ทอฟฟมะมวง   โดยเขาสูตลาดจีน

ภายใตชือ่ยี่หอ “ไค-เลอ-กั๋ว”   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

การเขาสูตลาดจีนน้ันเร่ิมตนจากการไปออกงานแสดงสินคารวมกับกรมสงเสริมการสงออก ท่ี

นครฝูโจวต้ังแต 10 ปท่ีแลว  เน่ืองจากมองตลาดผลไมดองของประเทศจีนยังมีโอกาสอยู   เน่ืองจาก 

 

ตนทุนราคาของมะมวงประเทศไทยถูกกวาหลายเทาตัว   รวมท้ังราคานํ้าตาลทรายท่ีใกลเคียงกัน  โดย

เขาสูตลาดจีนท่ียูนนาน  จิ่งหง   และกวางโจว   ผานการขนสงทางสิบสองปนนา 

  

 กลยุทธท่ีสรางความสําเร็จใหกับผลไมวรพรในตลาดจีน ไดแก  

  

 มาตรฐานของสินคาท่ีสูง   ในระดับท่ีสามารถสงออกไปยังสหภาพยุโรปได 

 รสชาติท่ีอรอยโดยการคัดสรรสายพันธุมะมวง   

รูปที่ 8-5 บรรจุภัณฑสําหรับมะมวงวรพร   ท่ีจําหนายในประเทศจีน 
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 การควบคุมตนทุน   โดยพยายามรวมกับชาวสวนมะมวงและผูผลิตบรรจุภัณฑสรางเปน       

คลัสเตอรมะมวงข้ึนมา 

 นวัตกรรมในตัวสินคา  เชน  การผลิตทอฟฟมะมวง  ซึ่งเปนหน่ึงในผลไมแปรรูปไทยท่ีผานเขาไป

คัดเลือกในมหกรรมโอลิมปก 2008 
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8.3.1 ประเภทของอาหารแปรรูป/อาหารแชแข็ง   และการลดภาษีตาม
ขอตกลงการคาเสรีอาเซียน-จีน 

 

สินคาหมวดอาหารในการศึกษาวิจัยคร้ังน้ี ครอบคลุม 2 หมวด ไดแก  

(4.) อาหารสดประเภทเน้ือสัตวแชแข็ง  เชน  อาหารทะเลแชแข็ง  เน้ือจระเขแชแข็ง  เปนตน 

(5.) อาหารแปรรูป  เชน  ไสกรอก  แหนม   กุนเชียง   เปนตน 

 

ซึ่งสามารถแบงแยกยอยออกตามบัญชีการลด/ยกเลิก ภาษีศุลกากรของประเทศจีน ดังน้ี 

 

รหัส HS (8 หลัก) 

ศุลกากรจีน 
รายละเอียด หมวดหมู 

ภาษี (%) 

ณ ป 2007 

ภาษี (%) 

ณ ป 2010 

02XXXXXX 

03XXXXXX 

05XXXXXX 

เน้ือสัตวสดแชแข็ง EHP 0 0 

16010000 
ไสกรอกและผลิตภัณฑในลักษณะ

เดียวกัน 
N 8 

0 

16022000 ตับของสัตวท่ีผานการแปรรูป N 8 0 

16023100 ไกงวงแปรรูป N 8 0 

16023210 
เน้ือไกแปรรูป ท่ีอยูในภาชนะปด 

(Airtight Containers) 
N 8 

0 

16023291 เน้ืออกไกแปรรูป N 8 0 

16023292 นองไกแปรรูป N 8 0 

16023299 เน้ือไกสวนอื่นๆ แปรรูป N 8 0 

16023910 
เน้ือเปด หานแปรรูป ท่ีอยูในภาชนะปด

(Airtight Containers) 
N 8 

0 

16023991 เน้ือเปดแปรรูป N 8 0 

16023999 เน้ือหานแปรรูป N 8 0 

8.3 อุตสาหรรมอาหารแปรรูป/อาหารแชแข็ง
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รหัส HS (8 หลัก) 

ศุลกากรจีน 
รายละเอียด หมวดหมู 

ภาษี (%) 

ณ ป 2007 

ภาษี (%) 

ณ ป 2010 

16024100 เน้ือหมูแปรรูปประเภทแฮม N 8 0 

16024200 เน้ือหมูแปรรูปสวนไหล N 8 0 

16024910 เน้ือหมูแปรรูป บรรจุในภาชนะปด N 8 0 

16025010 เน้ือวัวแปรรูป บรรจุในภาชนะปด N 8 0 

16029010 เคร่ืองในสัตวแปรรูป บรรจใุนภาชนะปด N 8 0 

16041990 เน้ือปลาแปรรูป N 8 0 

16051000 เน้ือปูแปรรูป N 5 0 

16052000 เน้ือกุงแปรรูป  N 5 0 

16059010 ปลาหมึกแปรรูป N 8 0 

 

8.3.2 ตลาดสินคาประเภทอาหารในประเทศจีน17 
 

สินคาอาหารเพื่อการบริโภค (Foodstuff) สามารถจัดแบงประเภทตามวัตถุดิบและกระบวนการ

ผลิตไดเปน 525 ชนิดในจํานวน 28 หมวดหมู ปจจบุันประเทศจีนมีผูประกอบการที่เก่ียวกับการผลิต

อาหารจํานวน 448,000 ราย  ในจํานวนดังกลาวมีผูประกอบการจํานวน 26,000 ราย หรือคิดเปนสัดสวน 

5.8%   ท่ีมีขนาดใหญพอท่ีจะสามารถจดทะเบียนผูประกอบการ   ซึ่งถือไดวาเปนกลุมผูนําตลาดท้ังในแง

ของปริมาณสินคาในตลาดและรายได โดยผูประกอบการกลุมน้ีมีสวนแบงการตลาดอยูท้ังส้ิน 72% 

รองลงมา ไดแก กลุมผูประกอบการท่ียังมีขนาดไมใหญพอท่ีจะจดทะเบียนผูประกอบการแตมีจํานวน

คนงานมากกวา 10 คน  กลุมดังกลาวมีจาํนวนประมาณ 69,000 ราย    หรือคิดเปนสัดสวนประมาณ 

15.4%  โดยมสีวนแบงการตลาดอยู 18.7%    และท่ีเหลือ 78.8%    ไดแกกลุมผูประกอบการขนาดเล็กท่ี

มีจํานวนคนงานนอยกวา 10 คน  ซึ่งมจีํานวน 353,000 คน    โดยมีสวนแบงการตลาดอยู 9.3%     

 

จากรายงานสถิติในป 2006   ผูประกอบการท่ีจดทะเบียนสามารถทํารายไดเทากับ  2,158 

พันลานหยวน    คิดเปน 6.8% ของมูลคาอุตสาหกรรมรวมของประเทศ และมีอัตราการเติบโตจากป 

2005 เทากับ 23.5%   โดยอาหารประเภทเน้ือสัตวแชแข็งมปีริมาณการผลิตสูตลาดประมาณ 11 ลานตัน   

เพิ่มขึ้นจากป 2005 ประมาณ 24%   โดยในชวง 6 เดือนแรกของป 2007 ปริมาณผลผลิตจากอุตสากรรม 

                                                 
17 White Paper on Food Quality and Safety, Xinhua, 18 SEP 2007 
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อาหารที่ออกสูตลาดมีมูลคา 1,281.62 พันลานหยวน เพิ่มขึ้นประมาณ 30% จากระยะเวลาชวงเดียวกัน

ของป 2005   

 
มาตรฐานดานคุณภาพสินคาอาหารของประเทศจนี 

 

 ปจจบุันการควบคุมคุณภาพสินคาอาหารของจีนน้ันมีการปรับปรุงและพัฒนาข้ึนกวาในอดีต   

โดยการควบคุมคุณภาพผูประกอบการน้ันไดมีการกําหนดมาตรฐานทางวทิยาศาสตรขึ้นมา   ดังน้ันจึงมี

ผูผลิตอาหารจํานวนเพียง  107,000 ราย ท่ีผานมาตรฐานดานคุณภาพและความปลอดภัยของอาหาร

และไดรับการอนุญาตใหเขาสูตลาด    และมีเพียง 2,675 รายเทาน้ันท่ีไดรับใบอนุญาต HACCP 

 
แนวโนมของตลาดสินคาอาหารนาํเขาจากตางประเทศ 

 

 ในป 2006 ประเทศจีนนําเขาสินคาอาหารจาํนวน 20.3 ลานตัน มีปริมาณเพิ่มขึ้นจากป 2005 

37.94%    โดยมีมูลคาการนําเขากวา 13,000 ลานเหรียญ สรอ.   เพิ่มจากป 2005   25.11%    โดย

สินคานําเขาในหมวดอาหาร 10 อันดับแรก ไดแก 
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 จากกราฟเห็นไดวา   อาหารประเภทเน้ือสัตวท่ีประเทศจีนนําเขาจากตางประเทศมากท่ีสุด   

ไดแก    เน้ือสัตวประเภทเปดไกและเคร่ืองใน     แตสินคาดังกลาวจะถูกตรวจสอบอยางเขมงวดเพื่อ

ปองกันการแพรระบาดของโรคไขหวัดนก 

 

 ประเทศจีนมีการนําเขาอาหารจาก 143 ประเทศ  โดยประเทศท่ีนําเขาสูงสุด 10 อันดับแรก 

ไดแก 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 จากกราฟเห็นไดวา    ประเทศจีนนําเขาสินคาประเภทอาหารจากประเทศไทยมากเปนอันดับท่ี 

6 โดยมีมูลคาในการนําเขาประมาณ 544 ลานเหรียญสรอ.    

 

 ในชวงหลายปท่ีผานมา    คุณภาพของสินคานําเขาประเภทอาหารอยูในระดับท่ีคงท่ี   และไมมี

ปญหาอันตรายจากอาหารนําเขา   โดยชวงป 2004 – คร่ึงปแรกของป 2007  อัตราการอนุญาตใหนํา

สินคาประเภทอาหารเขาประเทศอยูในสัดสวน  99.29% (2004)    99.46% (2005)    99.11% (2006)   

และ 99.29% (ชวงคร่ึงปแรกของป 2007) 
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8.3.3 ศักยภาพสนิคาอาหารแปรรูป/อาหารแชแข็งของไทย 
 

ประเทศไทยมีชื่อเสียงในเรื่องของอาหารจนไดชื่อวาเปน “ครัวของโลก” (Kitchen of The World)    

โดยประเทศไทยเปนผูสงออกรายใหญของโลก    โดยในป 2006 ประเทศไทยมีการสงออกสินคาอาหารไป

ยังตางประเทศมูลคาประมาณ 500,000 ลานบาท 18    คิดเปน 2.28% ของมูลคาการสงออกของโลก   

หรือคิดเปน 13.6% ของ GDP  มีผูประกอบการในอุตสาหกรรมดังกลาวมากกวา 9,000 แหง   โดย

ประเทศท่ีสงออกมากท่ีสุด ไดแก ประเทศญี่ปุน (17%)   รองลงมา ไดแก ประเทศในกลุมอาเซียน (15%)   

กลุมประเทศสหภาพยุโรป (14%)    และประเทศจีน (6%) ตามลําดับ 

 
อาหารแชแข็ง 
 

 ปจจบุันผูประกอบอุตสาหกรรมอาหารแชแข็งมีการรวมกลุมจัดต้ังเปน สมาคมอาหารแชเยือก

แข็งไทย (Thai Frozen Foods Association, TFFA)    โดยอาหารแชแข็งของไทยซึ่งสวนใหญจะเปน

อาหารทะเล     มีสถิติการสงออกไปยังประเทศจีนในป 2006 ดังน้ี 

 

ท่ีมา Thai Frozen Foods Association 

 

 

 

                                                 
18 หนังสือพิมพ Business Thai, 8 กุมภาพันธ 2007 

พิกัด รายการ 

ป 2005 ป 2006 
อัตรา 

การเติบโต (%) 

ปริมาณ 

(ตัน) 

มูลคา 

(ลานเหรียญ สรอ.) 

ปริมาณ 

(ตัน) 

มูลคา 

(ลานเหรียญ สรอ.) 
ปริมาณ มูลคา 

0306XX กุงสดแชเย็น/แชแข็ง 3,304.86 14.77 2,739.19 14.04 -17.12 -4.99 

0307XX 
ปลาหมึกสด 

แชเย็น/แชแข็ง 
4,284.05 7.83 4,383.01 8.97 2.31 14.58 

0302XX 

0303XX 

ปลาทูนาสด 

แชเย็น/แชแข็ง 
103.21 0.14 725.64 0.49 603.06 249.78 

0302XX 

0303XX 

ปลาสดแชเย็น 

/แชแข็ง  

(ไมรวมปลาทูนา) 

41,426.14 24.23 53,566.47 28.67 29 18 
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กราฟแสดงปริมาณการสงออกอาหารทะเลแชแข็งไทยไปยังประเทศจีน 

 

 
อาหารแปรรปู 

 

 ปจจบุันผูประกอบอุตสาหกรรมอาหารแปรรูปมีการรวมกลุมจัดต้ังเปน สมาคมผูผลิตอาหาร

สําเร็จรูป (Thai Food Processors Association)    โดยอาหารแปรรูปของไทยท่ีเปนอาหารทะเล   มีสถิติ

การสงออกไปยังประเทศจีนในป 2006 ดังน้ี 

 

ที่มา: Thai Frozen Foods Association 

 

พิกัด รายการ 

ป 2005 ป 2006 
อัตรา 

การเติบโต (%) 

ปริมาณ 

(ตัน) 

มูลคา 

(ลานเหรียญ 

สรอ.) 

ปริมาณ 

(ตัน) 

มูลคา 

(ลานเหรียญ สรอ.) 
ปริมาณ มูลคา 

1605XX กุงแปรรูป 6.93 0.02 10.20 0.10 47.16 329.90 

1605900223 ปลาหมึกแปรรูป 0.17 0.003 0.90 0.01 436.53 421.25 

1604XX  778.53 2.15 449.26 1.66 -42.29 -22.58 
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กราฟแสดงปริมาณการสงออกอาหารทะเลแปรรปูไทยไปยังประเทศจีน 

 

นอกจากอาหารทะเลแปรรูปแลว ผูประกอบไทยยังมีชื่อเสียงในเร่ืองของอาหารแปรรูปพื้นเมืองท่ี

เปนของคาวและซอสปรุงรสตางๆ อาทิเชน กุนเชียง หมูยอ แหนม  ไสอัว่ หมูหยอง นํ้าปลา เปนตน   

รวมถึงอาหารแปรรูปท่ีเปนขนมขบเคี้ยวตางๆ  เชน  กาละแม  กระยาสารท เปนตน 

 

8.3.4 พื้นท่ีเปาหมาย 
 

นครเฉิงตู มณฑลซ่ือชวน 
 

 นครเฉิงตู   มณฑลซื่อชวนเปนมณฑลตอนในที่ไมมีเขตแดนติดทะเล   แตเปนแหลงเล้ียงสัตว

ขนาดใหญของประเทศจีนโดยเฉพาะสุกร    ดังน้ันการหาอาหารทะเลสดในพื้นท่ีดังกลาวจึงมีราคาคอน 

ขางสูงและหารับประทานยาก 

 

 นครเฉิงตูถือไดวาเปนเมืองแหงการบริโภค   รสนิยมของคนเฉิงตูนิยมบริโภคอาหารท่ีมรีสชาติ

เผ็ด   โดยเฉพาะการรับประทานอาหารหมอไฟ    แตอปุสรรคสําคัญของการเจาะตลาดอาหารแชแข็ง/

อาหารแปรรูป คือ ลักษณะการบริโภคของคนเฉิงตูนิยมรับประทานอาหารทะเลสด  หมายความวา ถาจะ 
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รับประทานปลาหรือกุงจะเลือกทานปลาหรือกุงสดท่ียังมีชีวิต วายอยูในตู   การเปล่ียนทัศนคติและสราง

ความเชื่อในเร่ืองของรสชาติและความสดของอาหารทะเลแชแข็งจึงเปนส่ิงท่ียากสําหรับผูประกอบการ 

SMEs   ซึ่งจะกลาวถึงกลยุทธท่ีจะแกไขปญหากังกลาวในหัวขอกลยุทธดานผลิตภัณฑตอไป 

 
8.3.5 ระเบียบ กฎเกณฑ ขอบังคับตางๆ สําหรับการนําเขาอาหารแชแข็ง/

อาหารแปรรูปของประเทศจีน 
 

8.3.5.1 กฎระเบียบ 
 หนวยงานท่ีทําการตรวจสอบการนําเขาอาหาร    ระบบการตรวจสอบคุณภาพ    รวมถึง

กฎระเบียบการแสดงฉลาก   รายละเอียดไดแสดงไวในหัวขอผลไมแปรรูป   จะมีรายละเอียดตางกันใน

สวนของการสงออกสินคาจากประเทศไทยท่ีจะตองมีการขอหนังสือรับรองสุขอนามัยและเปนโรงงานท่ีได

การรับรองมาตรฐานโรงงานจากกรมปศุสัตว   แทนการขอหนังสือรับรองสุขอนามัยจากสํานักควบคุมพืช

และวัสดุการเกษตร   กรมวิชาการเกษตร 

 

 สําหรับการนําเขาประเทศจีนน้ัน   การติดตอหนวยงานท่ีทําการตรวจสอบจะเปนไปในลักษณะ

เดียวกันกับการนําเขาผลไมแปรรูป  

 

 สําหรับขอกําหนดในเร่ืองของปริมาณสารปนเปอนในอาหารแชแข็ง/อาหารแปรรูป มีดังน้ี 

 

ประเภทอาหาร สารปนเปอน จํานวนท่ีจํากัด 

กุงแชแข็ง กุงแปรรูปและซูริม ิ

สารไนโตรฟูแลน 

คลอแรมเฟนิคัล (โครโรมัยเซติน) 

ออกซีเทตราไซคลิน 

กรดออกโซลินิค 

กลุมซัลฟา 

ตองไมมีการตรวจพบ 

อาหารแชแข็งทุกชนิด 
สารเพิ่มความหนาแนนเน้ือสัมผัส 

(Thickener) – Tara Gum 

5 กรัม/กก. 

ผลิตภัณฑเน้ือ 10 กรัม/กก. 

อาหารอบ 1.5 กรัม/กก. 

เคร่ืองปรุงรส 
วัตถุกันเสีย (Sodium Benzoate) 1 กรัม/กก. 

วัตถุกันเสีย (Potassium Sorbate) 1 กรัม/กก. 
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ประเภทอาหาร สารปนเปอน จํานวนท่ีจํากัด 

ไสกรอก   แฮม   ลูกชิ้นปลา 
สารเพิ่มความหนาแนนเน้ือสัมผัส 

Sa-Hao Seed Gum 
0.5 กรัม/กก. 

เน้ือสัตว 
ตะก่ัว 

0.2 มิลลิกรัม/กก. 

ปลา 0.5 มิลลิกรัม/กก. 

เน้ือสัตว แคดเมียม 0.5 มิลลิกรัม/กก. 

ตับสัตว แคดเมียม 0.1 มิลลิกรัม/กก. 

ไตสัตว 3.0 มิลลิกรัม/กก. 

ปลา 1.0 มิลลิกรัม/กก. 

เน้ือสัตว 
ปรอท 

0.05 มิลลิกรัม/กก. 

ปลา  0.5 มิลลิกรัม/กก. 

เน้ือสัตว 
ฟลูออรีน 

2.0 มิลลิกรัม/กก. 

ปลา 2.0 มิลลิกรัม/กก. 

เน้ือสัตว 

สารหนู 

0.05 มิลลิกรัม/กก. 

ปลา 0.1 มิลลิกรัม/กก. 

กุงและปูสด 0.5 มิลลิกรัม/กก. 

กุงและปูแหง 1.0 มิลลิกรัม/กก. 

สัตวนํ้าอื่นๆ สด 0.5 มิลลิกรัม/กก. 

เน้ือสัตว รวมตับและไต 
โครเมียม 

1.0 มิลลิกรัม/กก. 

ปลาและสัตวนํ้ามีเปลือก 2.0 มิลลิกรัม/กก. 

เน้ือสัตว 
ไนไตรด 

3.0 มิลลิกรัม/กก. 

ปลา 3.0 มิลลิกรัม/กก. 

เน้ืออบ/รมควัน เบนโซ (เอ) ไพรีน 5.0 มิลลิกรัม/กก. 

อาหารทะเล 
N-nitrosodimethlamine 4.0 มิลลิกรัม/กก. 

N-diethylnitrosamine 7.0 มิลลิกรัม/กก. 

สัตวทะเล 

Poly Cholorinated Bipheny 2.0 มิลลิกรัม/กก. 

PCB 138 0.5 มิลลิกรัม/กก. 

PCB 153 0.5 มิลลิกรัม/กก. 
 

ที่มา 1.    ระบบกํากับดูแลดานความปลอดภัยอาหารของจีน, สถาบันอาหาร 2006 

2. กฎระเบียบการคาระหวางประเทศของจีน, ศูนยประสานการสงออก-นําเขา  กรมการคาตางประเทศ   กระทรวงพาณิชย 
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8.3.5.2  ปญหาและอุปสรรคที่พบ 
 

 การขนสง 
 

จากท่ีกลาวมาในเบื้องตน  นครเฉิงตูน้ันเปนมณฑลท่ีอยูตอนใน   การขนสงจากทาเรือไปยัง

พื้นท่ีดังกลาวน้ันมีระยะทางคอนขางไกล   ไมวาจะใชการขนสงจากทาเรือเปยไหของกวางซี   หรือขนสง

ทางบกผานทางมณฑลหยุนหนาน   ซึ่งการขนสงอาหารทะเลแปรรูปน้ันจะตองขนสงโดยใชตูทําความเยน็

พิเศษท่ีอุณหภูมิติดลบ  20 องศาเซลเซียส   การขนสงระยะทางไกลดังกลาวอาจจะสรางปญหาในเร่ือง

ของตนทุนคาขนสงและคุณภาพความสดของอาหารได 

 
ปญหาในเรือ่งของฉลาก 

 

 จากการสัมภาษณผูประกอบการ  พบวา  ปญหาใหญท่ีผูประกอบการพบ คือ ปญหาเร่ืองของ

ฉลาก    ต้ังแตแรกเร่ิมในการเขาสูตลาดจีน   ขอบังคับเร่ืองฉลากน้ันมีการเปล่ียนแปลงบอยคร้ัง   คร้ังแรก

อนุญาตใหติดใชฉลากท่ีเปนสติกเกอรภาษาจีนติดบนบรรจุภัณฑ   หลังจากน้ันมีการเปล่ียนแปลงตองใช

การสกรีนลงบนบรรจุภัณฑ    ซึ่งปญหาเร่ืองฉลากน้ันยังสงผลถึงปญหาในการทําตลาดผลิตภัณฑ      

เน่ืองจากการเปล่ียนขนาด   รูปแบบหรือสีของบรรจุภัณฑน้ันจะตองขอใบอนุญาตการนําเขาสินคาใหม   

ซึ่งการขอใบอนุญาตน้ันมีขั้นตอนท่ีคอนขางยุงยากและใชเวลานาน 

 
 กําลังการผลิตไมเพียงพอ 
 

 จากการสัมภาษณผูประกอบการ   พบวา    ปญหาหน่ึงของผูประกอบการท่ีมีศักยภาพในการ

สงออกอาหารแชแข็งซึ่งเปนท่ีตองการของผูบริโภคชาวจีน   อาทิเชน  เน้ือนกกระจอกเทศ   เปนตน   คือ 

กําลังการผลิตไมเพียงพอท่ีจะคุมตอการสงออก    และขาดแหลงเงินทุนท่ีจะใชในการขยายกําลังการผลิต   

โดยกําลังการผลิตในปจจบุันยังไมสามารถตอบสนองตอความตองการของตลาดผูบริโภคในประเทศไทย

ไดอยางเพียงพอ 
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การลอกเลียนแบบสินคาและสินคาปลอม 

 

ปญหาการลอกเลียนแบบสินคาน้ันเปนปญหาใหญท่ีพบโดยทั่วไปในประเทศจีนและในทุก

อุตสาหกรรม    โดยการลอกเลียนแบบสินคาหรือการปลอมแปลงอาหารแปรรูปของไทยท่ีเคยพบ   อาทิ

เชน   ขาวตังหมูหยอง   นํ้าปลา   เปนตน    นอกจากเปนการละเมิดทรัพยสินทางปญญาแลว   ยังอาจ

สงผลอันตรายแกผูบริโภค   ทําใหอาหารไทยเสียชื่อเสียงได 

 

8.3.6 กลยุทธดานการตลาดสําหรับผูประกอบการ SMEs 
 

คณะวิจัยไดทําการเสนอกลยุทธดานการตลาดเบื้องตน  บนพื้นฐานของการวิเคราะหขอมูลจาก

แหลงทุติยภูมิและการสํารวจพืน้ท่ี   ในกรณีท่ีผูประกอบการจะลงทุนเปดกิจการน้ันจะตองทําการ

สํารวจ และวิจัยตลาดอยางจริงจังอีกคร้ัง     เพื่อใหไดขอมลูท่ีมีความเชื่อมั่นทางสถิติมากขึ้น 

 

8.3.6.1 การแบงสวนตลาด (Segmentation) 
 

 อาหารแชแข็ง/อาหารแปรรูปน้ันสามารถแบงออกไดเปนอาหารแชแข็ง/อาหารแปรรูปประเภท

คาวและอาหารแปรรูปประเภทหวาน  โดยอาหารแชแข็ง/อาหารแปรรูปคาวน้ันแบงออกเปนอาหาร

ประเภทเนื้อสัตวบนบก  อาทิเชน     เน้ือวัว  เน้ือหม ู   เน้ือไก    เน้ือนกกระจอกเทศแชแข็ง  นํ้าปลา      

เปนตน     อาหารประเภทสัตวนํ้า   อาทิเชน   ปลา   กุง   ป ู   หอย   รวมท้ังเน้ือจระเข    เปนตน      

สําหรับอาหารแปรรูปประเภทหวานน้ัน    อาทิเชน   กาละแม   กระยาสารท   ถั่วตัด   เปนตน 

 

 ในสวนของอาหารสดแชแข็ง  ผูประกอบการ SMEs ไทยควรหลีกเล่ียงเน้ือสัตวแชแข็งประเภท

เน้ือหมูเน่ืองจากซื่อชวนเปนแหลงเล้ียงหมูขนาดใหญของประเทศจีน    เน้ือวัวเน่ืองจากคนจีนสวนใหญท่ี

นับถือเจาแมกวนอิมจะไมรับประทานเน้ือวัว   และเน้ือเปด/ไกเน่ืองจากมีผูประกอบการรายใหญเขาไป

ทําตลาดอยูแลว   อีกท้ังยังตองผานมาตรการตรวจสอบท่ีเขมงวดจากนโยบายปองกันไขหวัดนก     ดังน้ัน

ผูประกอบการควรเลือกท่ีจะเจาะตลาดประเภทอาหารทะเลแชแข็ง หรือเน้ือสัตวท่ียังเปนท่ีตองการของ

คนจีนประเภทเน้ือจระเข/เน้ือนกกระจอกเทศ 

 

 สําหรับอาหารแปรรูปประเภทของคาวน้ัน  ผูประกอบการ SMEs ไทยสามารถท่ีจะเขาไปแขงขัน

ไดในทุกสวนของตลาด   จากการสัมภาษณผูประกอบการท่ีเคยเขาไปลองตลาดจากการรวมงานแสดง 
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สินคา   พบวา   อาหารแปรรูปประเภทของคาว อาทิเชน  ลูกชิ้นปลา  กุนเชียง   ปลาหมึกปรุงรส    แหนม  

ไสอั่ว   นํ้าปลา   นํ้าพริกเผา  เปนตน   ไดรับการตอบรับจากผูบริโภคชาวจีนเปนอยางดี    สําหรับอาหาร

แปรรูปประเภทหวานน้ันผูประกอบการควรเลือกสวนของตลาดของหวานท่ีสามารถขนสงและเก็บรักษาท่ี

อุณหภูมิปกติ    เพือ่ความสะดวกและควบคุมตนทุนสินคาใหสามารถขายในราคาท่ีแขงขันกับคูแขงใน

ประเทศได 

 

8.3.6.2 กลุมเปาหมาย (Target) 
 

 ดังท่ีไดกลาวมาแลวในขางตน   พฤติกรรมการบริโภคของกลุมผูบริโภคชาวจีนท่ีมีอายุมาก  จะ

นิยมทานเน้ือสัตวท่ีสด    จึงเปนการยากท่ีจะเปล่ียนแปลงพฤติกรรมของผูบริโภคกลุมดังกลาว   ดังน้ัน

กลุมเปาหมายที่ผูประกอบการควรใหความสนใจ คือ กลุมผูบริโภครุนใหม  ไดแก  กลุมคนทํางานอายุไม

เกิน 35 ป    ซึ่งคนกลุมน้ีจะเปนกลุมคนท่ีใชเวลาสวนใหญในการทํางาน   มีเวลาวางนอย    ตองการ

ความสะดวกในการรับประทานอาหาร    รวมถึงคนกลุมน้ีเปนกลุมท่ีเติบโตมาในชวงท่ีจีนเปดประเทศ   

การรับรูเร่ืองราวจากส่ือตางประเทศจึงมีมากข้ึน    อีกท้ังบางสวนมีโอกาสไปศึกษาและใชชีวิตในตาง 

ประเทศ   ดังน้ันพฤติกรรมของผูบริโภคกลุมน้ีจึงเปล่ียนไปและเปดกวางกลาท่ีจะลองสิ่งใหมๆ    และนิยม

สินคาจากตางประเทศ 

 

 รานอาหารเปนอีกเปาหมายหน่ึงท่ีผูประกอบการ SMEs ไทยควรใหความสนใจ   ซึ่งรานอาหาร

ในนครเฉิงตูน้ันมีมากกวา 30,000 แหง   โดยควรเลือกรานอาหารประเภทภัตตาคารเปนหลัก 

 

8.3.6.3 การวางตําแหนงดานการตลาด (Positioning) 
 

 จากการเก็บขอมูลภาคสนาม พบวา อาหารแปรรูปประเภทอาหารสดแชแข็ง   สวนใหญจะมา

จากประเทศจีนเอง  ยกเวนเน้ือสัตวแชแข็งท่ีไมมีในประเทศ   หรือมีจาํนวนนอยไมพอเพียง  เชน   เน้ือ

นกกระจอกเทศหรือเน้ือจระเข  เปนตน  ดังน้ันการวางตําแหนงอาหารสดแชแข็งท่ีมาจากประเทศไทย   

ควรจะวางตําแหนงเปนเน้ือสัตวพิเศษท่ีมาจากประเทศไทย  เชน เน้ือจระเขหรือปลาทูนาจากประเทศไทย  

เปนตน   ในลักษณะเดียวกับเน้ือแกะหรือหอยแมลงภูจากประเทศนิวซีแลนด   

 

 สําหรับอาหารแปรรูปชนิดกึ่งสําเร็จอยางกุนเชียง   แหนม   ไสกรอก   หรืออาหารประเภท 

Ready to Eat น้ัน   เปนโอกาสท่ีผูประกอบการไทยจะสรางความแตกตางในเรื่องของมาตรฐานคุณภาพ

สินคาและรสชาติอาหารไดอยางชัดเจน  
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ประเทศ ตําแหนงทางการตลาด 

จีน 
เน้ือสัตวพื้นเมืองแชแข็ง เชน ปลา กุง เปนตน   และอาหารแปรรูป เชน ไสกรอก กุนเชียง

เปนตน   ยังมีมาตรฐานในการผลิตไมดีนัก   ซึ่งรวมถึงการบรรจุหีบหอดวย    

ไทย 

เน้ือสัตวแชแข็งพิเศษ เชน เน้ือจระเข เน้ือนกกระจอกเทศ เปนตน    สําหรับอาหารแปรรูป

ของไทยน้ัน   มมีาตรฐานคุณภาพในการผลิตท่ีดี   และรสชาติเปนเอกลักษณของไทย เชน 

แหนมและไสอั่ว   เปนตน 

  

8.3.6.4 ผลิตภัณฑ 
 

 ดังท่ีไดกลาวมาแลว    การขนสงผลิตภัณฑท่ีเปนอาหารสดแชแข็งไปยังนครเฉิงตูน้ันเปนเร่ืองท่ี

คอนขางลําบากและมีคาใชจายท่ีสูง    ผลิตภัณฑอาหารแปรรูปท่ีผูประกอบการไทยจะเขาไปเจาะตลาด

น้ันไมควรจะเนนในสวนของสด   แตควรเปนเน้ือสัตวท่ีผานการแปรรูปมาขั้นหน่ึงแลว   อาทิเชน    

เน้ือสัตวรมควัน    ลูกชิ้น   ไสกรอก   แหนม   กุนเชียง   ปลาหมึกอบกรอบ    นํ้าปลา   ปลาอบแหง     

นํ้าพริกเผา    เปนตน 

 

 ซึ่งอาหารแปรรปูดังกลาว    บางประเภทมีสินคาทองถ่ินจําหนายอยูแลว เชน  ไสกรอก กนุเชียง 

เปนตน   แตมีคุณภาพไมดีนัก สวนใหญจะมีการผสมแปงเปนจํานวนมาก   อาหารแปรรูปประเภทคาวที่

จะเจาะตลาดในพื้นท่ีดังกลาวควรจะมีรสชาติท่ีออกไปทางรสเผ็ดเล็กนอย    และบรรจุในบรรจุภัณฑท่ีมี

เอกลักษณสวยงาม   สะดุดตา     

 

 สําหรับอาหารแปรรูปท่ีเปนของหวานน้ัน    ควรจะมีการบรรจใุนซองเล็กสําหรับรวมบรรจใุนซอง

ใหญเพื่อวางจาํหนาย   ในลักษณะเดียวกับขนมขบเค้ียวตางๆ  โดยผูประกอบการ SMEs  ท่ีจะรุกสูตลาด

จีนน้ันไมวาจะเปนอาหารประเภทคาวหรือประเภทหวานควรจะตองไดรับมาตรฐานคุณภาพการผลิต  

ไมวาจะเปน    GMP  หรือ  HACCP 

 

 

 

 

 

 

 



ดร.อักษรศรี   พานิชสาสนและคณะ 
สถาบันวิจัยและใหคําปรึกษาแหงมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร 
THAMMASAT UNIVERSITY RESEARCH AND CONSULTANCY INSTITUE   

 

 

8-98

 
งานวิจัยคือหัวใจของ

การพัฒนา

เลขท่ี 2 หอง 101 หอประชมุเล็ก มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร ถนนพระจันทร กรุงเทพฯ 10200 
2 Thammasat University Phrachan RD., Bangkok 10200 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปที่ 8-6 ปลาแชแข็งในหางโลตัส   นครเฉิงตู รูปที่ 8-7 เน้ือปลาตัดแตงแชแข็งในหางโลตัส   นครเฉิงตู 

รูปที่ 8-8 ไสกรอกแชแข็งในหางโลตัส   นครเฉิงตู รูปที่ 8-9 ลูกชิ้นไกแชแข็งในหางโลตัส   นครเฉิงตู 
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8.3.6.5 ระดับราคา 
  

 จากการสํารวจระดับราคาของอาหารแชแข็ง/แปรรูป   บริเวณหางสรรพสินคาราคาประหยัดใน

พื้นท่ีศึกษา     มีรายละเอียด ดังน้ี 

 

ประเภทอาหาร ราคา 

ปลาท้ังตัวแชแข็ง 8.20  หยวนตอ กก. 

ปลาตัดแตงเปนชิ้นแชแข็ง 19.60 หยวนตอ กก. 

ไสกรอก 0.85 -1 หยวน ตอชิ้น 

นํ้าปลา 10.90 หยวนตอขวด 700 มล. 

  

8.3.6.6 ชองทางการจําหนาย 
 

 สําหรับผูประกอบการ SMEs ท่ียังไมเคยเขาสูตลาดจีนมากอนน้ัน ควรทดลองตลาดโดย

จําหนายสินคาผานงานแสดงสินคาท่ีกรมสงเสริมการสงออก   หรือสถานกงสุลไทยประจํานครเฉิงตูรวม

จัด   เมือ่มั่นใจแลววาสินคาสามารถตอบสนองตอความตองการของตลาดแลว การกระจายสินคาน้ันควร

ผานทางตัวแทนจัดจําหนายท่ีมีใบอนุญาตการนําเขาสินคาประเภทอาหารและมีประสบการณในการจัด

จําหนายสินคาในพื้นท่ี อาทิเชน   เครือ ซ.ีพี.,  บริษัท SINO Sunshine และบริษัท D.C.H (Dah Chong 

Hong)    เปนตน 

  

 สําหรับชองทางรานอาหาร ซึง่เปนอีกเปาหมายหน่ึง   การจดัจําหนายผานชองทางนี้จะจําหนาย

ผานตัวแทนจําหนายทองถิ่น   การเขาถึงตัวแทนจําหนายเหลาน้ันอาจจะตองใชการตลาดแบบสาย

สัมพันธ (Relationship Marketing)  หรือกวานซี่ (Guanxi) 

 

8.3.6.7 การสงเสริมการตลาด 
 

 ส่ิงท่ีผูประกอบการ SMEs ควรทํา โดยเฉพาะผูประกอบการอาหารทะเลแชแข็ง คือ การเปล่ียน

ทัศนคติในเร่ืองของความสดของอาหาร  โดยการจัดบูทแสดงสินคาและมีการทดลองใหลูกคาชิมฟรี   

นอกจากน้ันผูประกอบการควรจะทําการสอนวิธีการประกอบอาหารจากอาหารแชแข็งเหลาน้ันๆ  โดย

ใชพรีเซ็นเตอรท่ีเปนพอครัว/แมครัว ท่ีมชีื่อเสียงจากรานอาหารในเมืองดังกลาว ซึ่งใชวัตถุดิบอาหารจาก

ประเทศไทย 
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 การสงเสริมการขายน้ัน   ในชวงแนะนําสินคาอาจจะเปนการจัดเปนชุดขายพวงกับสินคาอาหาร

ไทยท่ีมีชื่อเสียงในราคาพิเศษ เชน การขายนํ้าปลาพวงกับขาวหอมมะลิไทย  เปนตน   หรือการสมนาคุณ

ตําราการประกอบอาหารเมื่อซือ้อาหารแชแข็ง   เปนอีกกลยุทธสงเสริมการขายอีกทางหน่ึงท่ีสามารถ

สรางความรูและความสนุกสนานใหกับผูบริโภคในการประกอบอาหาร   เพื่อขยายความถี่และปริมาณใน

การบริโภคใหเพิ่มขึ้น 

  

 

 

 

  

  

 

  

 

 

รูปที่ 8-10     ตัวอยางส่ือโฆษณานอกบาน ( out of House Media) 

  

 นอกเหนือจากการจัดกิจกรรมใหชิม   ซึ่งเปนการส่ือสารผานทางการรับรสโดยตรงกับผูบริโภค

แลวน้ัน   การโฆษณาผานทางส่ือโฆษณานอกบาน ( out of House Media) ประเภทจอขนาดเล็กตาม

อาคาร และการโฆษณา ณ จุดขายก็เปนอีกทางเลือกหนึ่งท่ีเขาถึงกลุมเปาหมายท่ีเขามาจบัจายซื้อของ

ในหางสรรพสินคาโดยตรง    นอกจากน้ันส่ิงพิมพอยางหนังสือดานการประกอบอาหาร   หรือนิตยสารท่ี

เก่ียวกับ Lifestyle ของคนทํางานยุคใหมก็เปนส่ือทางเลือกท่ีนาสนใจและเหมาะสมกับผูประกอบการ 

SMEs 

 

8.3.6.8 การสรางตรายี่หอ 
 

การสรางย่ีหอสําหรับอาหารแปรรูป   โดยเฉพาะอาหารทะเลแชแข็งน้ันจะตองพยายามสราง

ความเชื่อในยี่หอ (Brand Belief)    วาเปนอาหารท่ีมีความสด แทบไมมีความแตกตางกับอาหารทะเลท่ี

จําหนายในตลาดสด   แตมีมาตรฐานดานความสะอาดและถูกสุขอนามยัมากกวา   อกีท้ังยังสะดวกตอ

การนําไปประกอบอาหาร หรือพรอมรับประทานไดทันที     ในลักษณะเดียวกันกับท่ีอาหารทะเลแชแข็ง 

“พรานทะเล” พยายามสรางความเชื่อในตราสินคาในระยะแรกของการเขาสูตลาดในประเทศไทย 
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สรุปกลยุทธดานการตลาดสําหรับสินคาอาหารแชแข็ง/แปรรปู 

 
กลยุทธตลาด พื้นที ่ รายละเอียด 

Segmentation ซ่ือชวน 

- อาหารทะเลแชแข็ง 

- อาหารสดแชแข็งยกเวนเนื้อหมู/เปด/ไก   ควรเนนเนื้อจระเข  เนื้อนกกระจอกเทศ 

- อาหารแปรรูป (คาว) เชน กุนเชียง แหนม 

- อาหารแปรรูป (หวาน) เชน กาละแม  ทองมวน    กระยาสารท 

Target ซ่ือชวน 
กลุมผูบริโภครุนใหม  ไดแก   กลุมคนทํางานอายุไมเกิน 35 ป ใชเวลาสวนใหญกับ

การทํางาน   มีเวลาวางนอย  ตองการความสะดวกในการทานอาหาร 

Positioning ซ่ือชวน 
วางตําแหนงเร่ืองมาตรฐานอาหารเปนหลัก  ประกอบกับจุดเดนดานรสชาติแบบไทย  

และความสะดวกในการนําไปประกอบอาหาร 

Product ซ่ือชวน 

- อาหารแชแข็งตองระวังในเร่ืองระยะเวลาการขนสง 

- ควรรุกตลาดอาหารที่แปรรูปมาขั้นหนึ่ง เชน กุนเชียง แหนม ทองมวน 

- ควรไดรับการรับรองมาตรฐาน QS (Qualified and Safe) และ HACCP 

Price ซ่ือชวน อิงกับราคาของอาหารสด 

Place ซ่ือชวน 

- จําหนายผานตัวแทนเพื่อกระจายสินคาสูหางสรรพสินคา 

- จําหนายผานตัวแทนเพื่อกระจายสินคาเปนวัตถุดิบสูรานอาหาร 

- จําหนายในงานแสดงสินคาตางๆ 

Promotion ซ่ือชวน 

- จัดบูทแสดงสินคา  มีการทดลองใหลูกคาชิมฟรี   และสอนวิธีการประกอบ

อาหารจากอาการแชแข็ง/แปรรูปเหลานั้น 

- ใชพรีเซนเตอรที่เปนพอครัวช่ือดังมานําเสนอสินคา 

- จัดชุดขายพวงกับสินคาอาหารไทยที่มีช่ือเสียง เชน ขาวหอมมะลิ 

- แจกตําราประกอบอาหารเมื่อซ้ืออาหารแชแข็ง 

- โฆษณาผานสื่อนอกบาน (Out of Home Media) 

- โฆษณาผานหนังสอืประกอบอาหาร หรือเกี่ยวกับ Lifestyle ของคนทํางานยุค

ใหม 

Branding ซ่ือชวน 

ตองสรางความเช่ือในตราสินคา (Brand Belief) วาเปนอาหารที่มีความสด แทบไมมี

ความแตกตางกับอาหารทะเลที่จําหนายในตลาดสด   แตมีมาตรฐานดานความ

สะอาดและถูกสุขอนามัยมากกวา   อีกทั้งยังสะดวกตอการนําไปประกอบอาหาร 

หรือพรอมทานทันที 
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8.3.7 กรณีศึกษาปลาหมึกอบกรอบ Mr.Squid 
 

 ปลาหมึกอบกรอบตรา “สควิดด้ี” ดําเนินการผลิตโดยบริษัท ไทย ที แสน็ค จํากัด  โดยเขาสู

ตลาดประเทศจีน โดยใชชื่อใหมเปน “ Mr.Squid”   โดยเร่ิมแรกท่ีเขาสูตลาดประเทศจีน ไดทําการ

จําหนายผานตัวแทนในเครือ ซี.พี. ซึ่งวางจําหนายท่ีบริเวณชั้น 7 ของ Superbrand Mall  แตไมไดขยาย

ไปถึงการจําหนายผานหางโลตัส เน่ืองจากไมสามารถบรรลุขอตกลงรวมกันได 

 

 ปจจุบันปลาหมึกอบกรอบ “Mr.Squid” ไดเขาสูตลาดจีนใน 3 พื้นท่ี ไดแก  คุนหมิง, กวางโจว 

และเซิ่นเจิ้น    ผานทางตัวแทนจําหนายในประเทศจีนและฮองกง ไดแก บริษัท SINO Sunshine และ 

บริษัท D.C.H (Dah Chong Hong)  ซึ่งไมเปนเพียงแคตัวแทนกระจายสินคาเทาน้ัน  แตยังเปนตัวแทนท่ี

มีความสามารถในการทําตลาดอีกดวย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 โดยกลุมเปาหมายท่ีบริโภคปลาหมึกอบกรอบน้ัน ไดแก กลุมวัยรุนยุคใหม   ท่ีมีความสนใจใน

เร่ืองของสุขภาพมากข้ึน   ขนาดของบรรจุภัณฑท่ีจะนําเขาไปจําหนาย เปนตน โดยผลิตภัณฑท่ีนําไป

จําหนายในประเทศจีนจะเปนกลองขนาด 40 กรัม และซองขนาด 60 กรัม ซึ่งกลยุทธท่ีปลาหมึกอบกรอบ 

“Mr.Squid” ใชในการดําเนินธุรกิจในประเทศจีน อาทิเชน 

 

 

 

 

รูปที่ 8-11   ตัวอยางปลาหมึกอบกรอบ Mr.Squid ท่ีขายในประเทศจีน 
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 การทําวิจัยถึงพฤติกรรมของผูบริโภค  เพื่อนํามาใชปรับปรุงผลิตภัณฑ  ตัวอยางเชน การทําวิจัย

เพื่อหาขนาดของบรรจุภัณฑท่ีเหมาะสม เน่ืองจากการเปล่ียนขนาดของบรรจุภัณฑตาม

กฎหมายประเทศจีนเปนเร่ืองใหญ    ซึ่งมีความเกี่ยวเน่ืองกับฉลากบรรจุสินคา   ซึ่งการ

เปล่ียนแปลงฉลากสินคาจะตองขออนุญาตตอหนวยงานท่ีควบคุมดูแลใหมท้ังหมด ดังน้ันการ

ทําวิจัยกอนการวางจําหนายเปนส่ิงท่ีสําคัญ 

 สรางคุณคาของผลิตภัณฑใหลูกคารับทราบ   โดยการเปรียบเทียบคุณคาทางอาหารของ

ปลาหมึกอบกรอบท่ีมีประโยชนกวาของขบเคี้ยว  (Snack) ประเภทแปง 

  การหาพันธมิตรทางธุรกิจ   เปนส่ิงสําคัญสําหรับผูประกอบการ SMEs โดยการหาพันธมิตรน้ัน

ไมจําเปนท่ีจะมาจากการไปสํารวจตลาดหรือรวมทํากิจกรรมท่ีประเทศจีนเทาน้ัน   แตสามารถ

หาไดจากการจดังานแสดงสินคานานาชาติท่ีประเทศไทย   เชน    งาน  THAI-FEX เปนตน 
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8.4.1 ประเภทของอัญมณแีละการลดภาษีตามขอตกลงการคาเสรีอาเซียน-

จีน 
 

 อัญมณีและเคร่ืองประดับท่ีสําคัญม ี3 ประเภท คือ 

- เพชร(Diamond) 

- พลอยและอัญมณีอื่นๆ เชน พลอย และไขมุก เคร่ืองประดับ (Jewelry) 

 

สินคาสําหรับอุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับ จัดเปนสินคาปกติ จะตองลดอัตราภาษีให

เหลือไมเกินรอยละ 20 ในป 2005 และจากน้ันก็จะตองลดอัตราภาษีใหเหลือรอยละ 0 เมื่อป 2010 แต

เคร่ืองประดับแท (HS 7113) เปนสินคาท่ีจะลดภาษีลาชา โดยจะลดเหลืออัตราภาษีเปนรอยละ 0 ในป 

2012 

 

8.4.2 ตลาดอัญมณีในประเทศจีน 
 

 การเจริญเติบโตทางดานเศรษฐกิจของประเทศจีน ท้ังภาคการเกษตร ภาคอุตสาหกรรม และ

ภาคบริการ มีผลทําใหประชากรในประเทศจีนมีรายไดท่ีสูงขึ้นเปนเงาตามตัว น้ันหมายถึงอํานาจการ

บริโภคท่ีสูงขึ้น ทําใหสินคาฟุมเฟอยมีการขยายตัวเพิ่มขึ้นตาม  

8.4 อุตสาหกรรมอัญมณี
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สภาพเศรษฐกิจของประเทศจีน ป 2005 - 2006 

รายการ ยอดป 2005 

% เพิ่มขึ้น/

ลดลงจาก 

ป 2004 
ยอดป2006  

% เพิ่มขึ้น/

ลดลงจาก ป 

2005 

GDP  
 2.289  

10.2 
2.62  

10.7 
ลานลานเหรียญ สรอ.  ลานลานเหรียญ สรอ. 

ภาคเกษตรกรรม  
288 

5.2 
308.8 

5 
พันลานเหรียญ สรอ. พันลานเหรียญ สรอ. 

ภาคอุตสาหกรรม  
1,088 

11.7 
1,275 

12.5 
พันลานเหรียญ สรอ. พันลานเหรียญ สรอ. 

ภาคธุรกิจการ

บริการ 

912 
10 

1,034 
10.3 

พันลานเหรียญ สรอ. พันลานเหรียญ สรอ. 

รายไดประชากรตอ

หัว  

1,703 

11.8 

ชาวเมอืง 1,470 

เหรียญสรอ. 
10.4 

เหรียญสรอ. 
เขตชนบท 448.38 

เหรียญสรอ. 
10.2 

การขายปลีกสินคา

บริโภค 

833.1 
12.9 

955.1 
24 

พันลานเหรียญ สรอ. พันลานเหรียญ สรอ. 

 
ที่มา: Thailand Business Information Center in China 
 
 ในชวงป 2005 – 2006 รายไดประชากรตอหัวของประเทศจีนเพิ่มขึ้นมาก โดยเฉล่ียแลว

ประมาณ 1,703 เหรียญสรอ. ซึ่งคิดเปนอัตราเพิ่มขึ้นจากป 2004 รอยละ 11.8 สวนในป 2006 มีอัตรา

เพิ่มขึ้นคิดเปนรอยละ 10.4 สําหรับชาวเมอืง และรอยละ 10.2 สําหรับเขตชนบท เมื่อรายไดท้ังเขตเมือง

และชนบทเพิ่มขึ้น จึงทําใหการบริโภคเพิ่มขึ้น ดังจะเห็นไดจากการขายปลีกสินคาบริโภค โดยในป 2005 

มีมูลคา 833.1 พันลานเหรียญสรอ. เพิ่มขึ้นรอยละ 12.9 จากป 2004 และเชนเดียวกับป 2006 ท่ีมูลคา

การขายปลีกสินคาบริโภคเพิ่มขึ้นจากป 2005 รอยละ 24 เปนมูลคา 955.1 พันลานเหรียญสอร.  
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การบริโภคสินคาฟุมเฟอยของคนจีนมีมากขึน้เร่ือยๆ โดยเฉพาะกลุมคนชั้นกลาง ซึ่งเปนกลุมคน

ท่ีมากสุดในประเทศจีน โดยเฉพาะกลุมชั้นกลางในเมืองใหญ ซึ่งเปนกลุมท่ีบริโภคมากข้ึน สวนใหญเปน

คนท่ีเติบโตมาในครอบครัวเด่ียวหรือครอบครัวขนาดเล็กท่ีถูกตัดขาดจากกรอบและแนวคิดในยุคสังคม

นิยม วิถชีีวิตของคนกลุมน้ีจึงเปล่ียนแปลงไปตามสภาพแวดลอม  

 

และมีกลุมนักชอ็ปปงเพือ่ยกระดับสถานะทางสังคม หรือ Status Shopper การบริโภคสินคา

ฟุมเฟอยราคาแพง มาประดับบารมีเพือ่ยกระดับตัวเอง ซึง่ในปจจบุันจีนกลายเปนประเทศท่ีบริโภคสินคา

ฟุมเฟอยมากเปนอันดับ 3 ของโลก สวนใหญเปนเจาของธุรกิจ หรือคนหนุมสาวท่ีทํางานในบริษัท

ตางชาติ ซึ่งกลุมคนเหลาน้ีมีความเชือ่หรือมีรสนิยมเดิมวา การรักษาไวซึ่ง “หนาตา” หรือ “สถานภาพทาง

สังคม” ถือวาเปนเร่ืองสําคัญทางสังคมจีนมาก สินคาฟุมเฟอยไดแก เส้ือผา รองเทา กระเปา เคร่ืองเพชร 

และ รถยนต เปนตน 19  

 

กลุมผูบริโภคสินคาฟุมเฟอยหลักในจีน คือ กลุมคนทํางานวัย 30-40 ป กลุมน้ีรายไดประมาณ 

240,000 หยวนตอปโดยเฉล่ีย (China Branding Strategy Association) มักจะอยูในกลุมของคนเมือง

สําคัญตางๆ เชน ปกก่ิง เซี่ยงไฮ กวางโจว เปนตน 

 

การบริโภคสินคาฟุมเฟอยในเมืองสําคญัของจีน  (หนอย : รอยละ) 

สินคา ปกก่ิง เซี่ยงไฮ กวางโจว 

รถยนต 70 31 35 

รถจักรยานยนต 4 19 54 

เส้ือผาดีไซเนอร 42 34 35 

นาฬิกา (ราคาแพง) 20 30 20 

อัญมณีและ

เคร่ืองประดับ 29 37 40 

คอมพิวเตอร 88 84 79 

       

                                                 
19 ตติกานต อุดกนัทา, จีนยุคนกัช็อปฯ..แปลง ‘สหาย’ ใหกลายเปนทุน!, ประชาไท, วันท่ี 

20/10/2549, www.prachatai.com 
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ที่มา: Far Eastern Economic Review 

  

ปจจบุันสินคาฟุมเฟอยท่ีคนจนีนิยมมีไวครอบครอง อันดับแรกคือ บานท่ีอยูอาศัย ท่ีสองคือ 

รถยนต และอันดับท่ีสาม คือ อัญมณีและเครื่องประดับ ซึ่งตลาดอัญมณีและเคร่ืองประดับในป 2546 มี

มูลคาประมาณ 114.800 พนัลานหยวน โดยจีนมีการบริโภคแพลทินัมรายใหญท่ีสุดของโลก ทองคําเปน

อันดับท่ีสามของโลก และเพชร เปนอันดับท่ีหาของโลก  

 

 สินคาอัญมณีและเคร่ืองประดิบท่ีนิยมบริโภคต้ังแตเดิม ไดแก ไขมุก ทับทิม หยก ทองคํา แต

ตอมาไดมีการกระตุนการบริโภคเพชรจากบริษัท เดอ เบียรส ทําใหเกิดการเปล่ียนแปลงพฤติกรรมการ

บริโภคอัญมณ ี 

 

 พฤติกรรมบริโภคในปจจบุันสําหรับคนจีนสมัยใหม มองวา เคร่ืองประดับทองคํา 24 กะรัตเปน

สินคาท่ีเหมาะกับผูใหญ ซึ่งตรงขามกับแพลทินัมและทองขาว ซึ่งไดรับความนิยมมากตามกระแสโลหะสี

ขาว  

บริษัท เอิรน แอนด ยัง ไดทําการศึกษาในเร่ืองกระแสบริโภคของผูหญิงในประเทศจีน

พบวาผูหญิงเปนปจจัยหลักของการบริโภคสินคาและบริการอยางเห็นไดชัด 

 บทบาทของผูชายในฐานะหัวหนาครอบครัวท่ีจะตัดสินใจซื้อของก็โอนเปล่ียนกลายเปน

หนาท่ีของแมบานแทน ซึ่งไมเพียงจัดการเร่ืองในครัวเทาน้ัน แตสามารถกําหนดไดวาจะจับจายใช

สอยเทาไหร อยางไร โดยจากขอมูลสํารวจ หญิงท่ีแตงงานแลวประมาณ 78% เปนคนซื้อของกินของ

ใชเขาบาน ในกรณีท่ีสินคามีชิ้นใหญและสําคัญมากข้ึน เชน บาน รถยนต หรือเคร่ืองใชตางๆในบาน 

แมบานประมาณ 23% บอกวาพวกเธอตัดสินใจซื้อไดเอง ในขณะท่ีอีก 77% ตองใหสามีเปนคน

ตัดสินใจ ท้ังน้ีความเห็นของภรรยาก็มีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อของสามีมากพอสมควร สรุปงายๆ

วา ผูหญิงจีนยุคใหมเห็นดวยกับแนวความคิดท่ีสามารถตัดสินใจใชจายไดอยางอิสระ เพราะมีหญิง

จีนเพียงแต 2% มอบหมายใหสามีเปนคนจัดการและตัดสินใจซื้อของ 

 กลุมของผูหญิงทํางานในประเทศจีนมักจับจายใชสอยไปกับสินคาในชีวิตประจําวัน 

ประเภทใชจายวันน้ีเก็บออมทีหลัง หากคิดเปนสัดสวนผูหญิงกวา 65% ใชเงินเดือนกวา 60% ในการ

ซื้อของ ซึ่งไมไดขึ้นอยูกับคาจางท่ีไดหรือตําแหนงหนาท่ีการงาน ยิ่งผูหญิงมีรายไดสูงและมีตําแหนง

งานสําคัญเทาไหร ก็ยิ่งมีเงินเก็บออมนอย ตรงกันขามหญิงท่ีรายไดนอยและตําแหนงงานไมสําคัญ 

ก็จะมีเงินออมมากกวา โดยคาดการณวาในอีก 10 ปขางหนา ผูหญิงจีนจะเปนกลุมท่ีมีกําลังและ

อํานาจซื้อสูงขึ้นอีก 
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 โครงสรางตลาดอัญมณีและเคร่ืองประดับของจีน สามารถแบงออกเปน 4 ประเภท คือ 1) 

อุตสาหกรรมเจียระไนเพชร 2) อุตสาหกรรมเจียระไนพลอยสี 3) อุตสาหกรรมเจียระไนอัญมณีสังเคราะห 

4) อุตสาหกรรมการผลิตเคร่ืองประดับ 

 

 ขนาดการผลิตของอุตสาหกรรมเจียระไนเพชรจีนเปนอันดับท่ีสองของโลก รองจากประเทศ

อินเดีย ซึ่งมีโรงงานมากกวา 148 แหงท่ัวประเทศจีน ซึ่งมณฑลเซี่ยงไฮ เปนตลาดกลางคาเพชรของจีน ท้ัง

กวางตุงและ ชานตง เปนแหลงการเจียระไนท่ีสําคัญของจีน แตอุตสาหกรรมเจียระไนเพชรยังตองพึ่งพา

เพชรดิบนําเขาเพราะมีแหลงทรัพยากรภายในประเทศท่ีจํากัด 

 

 อุตสาหกรรมเจียระไนพลอยสี เปนอุตสาหกรรมท่ีไมโดดเดน โดยมีมณฑลกวางสีเปนมณฑลท่ี

เปนศูนยกลางเจียระไนพลอยสี แตมีคุณภาพไมสูงนัก เน่ืองจากชางเจียระไนเปนชาวนาท่ีทําอาชพีเสริม

โดยการเปนชางเจียระไน ดังน้ันจึงทําใหคุณภาพของฝมอืมคุีณภาพตํ่าและกลาง ประกอบกับคุณภาพ

ของตัวพลอยเองมีคุณภาพท่ีตํ่า ซึ่งมีมากในประเทศจีน จึงทําใหอุตสาหกรรมน้ีไมเดน พลอยท่ีพบใน

ประเทศจีน เพื่อเพิ่มคุณภาพตองสงมาท่ีประเทศไทย เน่ืองจากไทยมีเทคนิคการเผาพลอย ซึ่งเปนท่ี

ยอมรับของโลก และมีฝมอืท่ีประณีตในการเจียระไน 

 

 สําหรับอุตสาหกรรมเจียระไนอัญมณีสังเคราะหของจีน เปนสินคาท่ีมีราคาถูกและไดรับความ

นิยม เน่ืองจากรายไดของประชาชนจํานวนมากคอนขางนอย แตนิยมบริโภคสินคาดังกลาวเพื่อการ

ประดับ ศูนยกลางการเจียระไนอัญมณีสังเคราะหจีนอยูท่ีเมืองอูโจว มณฑลกวางสี เรียกวา “นครอัญ

มณ”ี 

 

 และอุตสาหกรรมการผลิตเคร่ืองประดับของจีนเชนกัน ท่ีติดอันดับสําหรับประเทศผูผลิต

เคร่ืองประดับทองคํา เงิน และแพลทินัมท่ีสําคัญของโลก ซึง่เปนท่ียอมรับท่ัวโลก แตคุณภาพสินคาอยูใน

ระดับปานกลางและตํ่า มีราคาถูก เปนการผลิตท่ีเนนปริมาณมากกวาคุณภาพสินคา รวมถึงเร่ืองการ

ออกแบบเครื่องประดับ และผูประกอบสวนใหญในอุตสาหกรรมน้ีมักเปนการผลิตแบบรับจางผลิต  

 

 การผลิตสําหรับอุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับของจีน ตองอาศัยการนําเขาเน่ืองจาก

การขาดวัตถุดิบ คุณภาพของตัวผลิตภัณฑ การออกแบบผลิตภัณฑ เปนตน 



ดร.อักษรศรี   พานิชสาสนและคณะ 
สถาบันวิจัยและใหคําปรึกษาแหงมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร 
THAMMASAT UNIVERSITY RESEARCH AND CONSULTANCY INSTITUE   

 

 

8-109

 
งานวิจัยคือหัวใจของ

การพัฒนา

เลขท่ี 2 หอง 101 หอประชมุเล็ก มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร ถนนพระจันทร กรุงเทพฯ 10200 
2 Thammasat University Phrachan RD., Bangkok 10200 
 

 

มูลคาการนําเขาสินคาอัญมณีและเครื่องประดับที่จีนนาํเขาจากโลก 

Partner Country 
United States Dollars % Share % Change 

2005/2004 2003 2004 2005 2003 2004 2005 

World 1,846,299,076 2,653,682,660 3,470,506,313 100.00 100.00 100.00  30.78 

South Africa 369,644,559 738,680,679 957,292,659  20.02  27.84  27.58  29.59 

Belgium 613,101,999 747,752,545 813,295,070  33.21  28.18  23.43  8.77 

India 164,207,519 231,875,884 282,207,724  8.89  8.74  8.13  21.71 

Japan 78,809,329 108,784,046 233,618,266  4.27  4.10  6.73  114.75 

Israel 90,815,852 110,797,643 223,124,606  4.92  4.18  6.43  101.38 

Germany 49,337,806 135,563,666 194,673,974  2.67  5.11  5.61  43.60 

Switzerland 54,197,571 131,158,526 166,626,571  2.94  4.94  4.80  27.04 

United Kingdom 40,091,358 32,205,159 94,431,835  2.17  1.21  2.72  193.22 

Thailand 31,824,816 48,316,585 66,673,019  1.72  1.82  1.92  37.99 

Russia 49,409,334 32,634,303 56,567,442  2.68  1.23  1.63  73.34 

 
ที่มา: Global Trade Atlas 
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กราฟแสดงปริมาณการการนําเขาสินคาอัญมณีและเคร่ืองประดับที่จีนนําเขาจากประเทศตางๆ 

มูลคา 
(เหรียญ สรอ.) 
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มูลคาการนําเขาในอุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับของประเทศจีนเพิ่มขึ้นเร่ือยๆ โดยมี

อัตราการขยายตัวในป 2005 เปน 30.78 จากป 2004 ซึ่งเปนอัตราการเพิ่มมาก โดยมมีลูคา 3,470 ลาน

เหรียญสอร. โดยมีประเทศแอฟริกาใตเปนแหลงนําเขาท่ีสําคัญ สามารถครองสวนแบงตลาดไดเปนรอย

ละ 27.58 แหลงท่ี 2 คือ ประเทศเบลเย่ียม โดยครองสวนแบงตลาดไดรอยละ 23.43 ซึ่งท้ังสองประเทศ

เปนแหลงนําเขาหลักของจีน โดยรวมแลวสามารถครองตลาดไดมากกวารอยละ 50 ของมลูคาการนําเขา

ของจีนจากท่ัวโลก สวนประเทศไทย สามารถครองตลาดไดรอยละ 1.92 เปนอันดับท่ี 9 และมีแนวโนมท่ี

เพิ่มขึ้นทุกๆป โดยในป 2005 มีมูลคานําเขาจากประเทศไทย 66ลานเหรียญสอร. 

 

การนําเขาในอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับจากประเทศไทย พบวา สินคาท่ีจีนนําเขามาก

ท่ีสุดจากประเทศไทยคือ รัตนชาติและก่ึงรัตนชาติ ซึ่งประเทศไทยสามารถครองสวนแบงตลาดในป 2005 

เปนอันดับหน่ึงโดยคิดเปนรอยละ 46.86 ในมูลคาการนําเขาสินคารัตนชาติและก่ึงรัตนชาติท้ังหมด 

รองลงมาเปนประเทศแอฟริกาใต โดยสามารถครองสวนแบงตลาดไดรอยละ 18.71 
 
มูลคาการนําเขาผลิตภัณฑประเภทรัตนชาติและก่ึงรัตนชาติของจีนจําแนกตามประเทศ 

Partner 
Country 

United States Dollars % Share % Change 

2003 2004 2005 2003 2004 2005 2005/2004 

World 62,742,679 97,454,526 120,397,683   100.00   100.00   100.00   23.54 

Thailand 19,773,437 38,389,738 56,412,787   31.52   39.39   46.86   46.95 

South Africa 13,173,461 17,023,377 22,521,733   21.00   17.47   18.71   32.30 

Brazil 7,527,745 10,239,282 9,171,059   12.00   10.51   7.62   -10.43 

Singapore 249,284 7,294,042 8,512,353   0.40   7.48   7.07   16.70 

Australia 5,480,554 4,163,590 5,933,917   8.73   4.27   4.93   42.52 

 
ที่มา: Global Trade Atlas 
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กราฟแสดงปริมาณการการนําเขาผลิตภณัฑประเภทรตันชาต ิ
และก่ึงรัตนชาติของจีนจาํแนกตามประเทศ 

 
 โดยเฉพาะพลอยกลุมเน้ือเข็ง เชน ทับทิม แซปไฟร และมรกต ( HS 710391) ซึ่งเปนแรรัตนชาติ

ท่ีประเทศไทยมีศักยภาพในตลาดจีน โดยประเทศไทยสามารถครองตลาดไดเปนอันดับท่ีหน่ึง โดยมูลคา

ในป 2005 เปน 22.10 ลานเหรียญสรอ. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



ดร.อักษรศรี   พานิชสาสนและคณะ 
สถาบันวิจัยและใหคําปรึกษาแหงมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร 
THAMMASAT UNIVERSITY RESEARCH AND CONSULTANCY INSTITUE   

 

 

8-113

 
งานวิจัยคือหัวใจของ

การพัฒนา

เลขท่ี 2 หอง 101 หอประชมุเล็ก มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร ถนนพระจันทร กรุงเทพฯ 10200 
2 Thammasat University Phrachan RD., Bangkok 10200 
 

 

มูลคาการนําเขาพลอยเนื้อแข็ง (HS 710391) ของจีน   หนวย: ลานเหรียญสรอ. 

ประเทศ 
มูลคาการนําเขา อัตราการเติบโต 

2002 2003 2004 2005 2003 2004 2005 

ท่ัวโลก 9.48 14.6 11.8 26.1 54.2 -19.3 121 

ไทย 5.97 9.75 9.32 22.1 63.3 -4.41 137 

แอฟริกาใต 0.22 0.15 0.53 1.78 -31.8 253 236 

สหรัฐอเมริกา 1.88 3.05 0.81 0.86 62.2 -73.4 6.17 

อินเดีย 0.99 0.77 0.51 0.6 -22.2 -33.8 17.7 

ฮองกง 0.26 0.35 0.04 0.21 34.6 -88.6 425 

 
ที่มา: World Trade Atlas, 2006 

 
 จากความเชื่อของคนจีนต้ังแตอดีต จึงทําใหผลิตภัณฑตางๆที่มีสีแดง สีชมพ ู เปนตน สามารถ

เขาตลาดของจีนได ดังน้ันอัญมณีและเคร่ืองประดับท่ีสามารถผลิตหรือออกแบบไดตรงหรือสอดคลองกับ

ความเชื่อของคนจีน ไดรับการตอบรับในทางที่ดี เชนเดียวกับพลอยท่ีมีสีแดง  

  

แตในปจจบุันพลอยเน้ือแข็งกลับมาไดรับความนิยมมากขึ้น สําหรับกลุมคนจีนระดับกลางและ

สูง ซึ่งทําใหราคาของพลอยดังกลาวมีราคาท่ีสูงขึ้น เทียบเทากับราคาเพชร  
 

8.4.3 ศักยภาพอัญมณีไทยในตลาดประเทศจีน 
 

- ความสามารถการแขงขันการสงออก  จุดเดนสําหรับอัญมณีและเคร่ืองประดับไทย คือ คุณภาพ

ผลิตภัณฑ ฝมือของชาง ซึ่งเปนท่ีรูกันดีท่ัวโลก โดยเฉพาะอุตสาหกรรมพลอยสีของไทย ซึ่งมีเทคนิคการ

เผาพลอยท่ีเปนจุดแข็ง เปนเอกลักษณของไทยในการผลิตพลอยสี ซึ่งรอยละ 80 ของโลกตองผานการเผา

พลอยของไทย เพื่อเปนการเพิ่มคุณภาพสีของพลอย แตตองนําเขาวัตถุดิบ เน่ืองจากแหลงวัตถุดิบ

ภายในประเทศไมเพียงพอ และบางอัญมณไีมมีในประเทศ 

 

- ความแข็งแกรงของการรวมกลุม (Cluster) รอยละ 90 ของการผลิตท้ังหมดเปนกิจการขนาด

กลางและขนาดยอม (SMEs) ดังน้ันการรวมกลุมมีท้ังระดับประเทศและระดับจังหวดั ดังน้ี สมาคม

ผูคาอัญมณีไทยและเคร่ืองประดับ, สมาคมผูคาอัญมณีและเคร่ืองประดับจนัทบุรี, ชมรมผูคาอัญมณีและ 
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เคร่ืองประดับมาตรฐาน (Jewel Fest Club – JFC), สมาคมคาทองคํา (Gold Traders Association), 

สมาพันธผูผลิตทองคําแหงโลก (World Gold Council) 

 

- การสงเสริมสนับสนุนจากภาครัฐไทยและจีน รัฐบาลไทยไดประกาศนโยบายการนําเขาและ

สงออกทองไดอยางเสรี และยกเวนภาษีมูลคาเพิ่มสําหรับการนําเขาทองคํา ทองคําขาว เงิน และพาลา

เดียม มีผลทําใหอุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับไทยมีการขยายตัวมากข้ึน  

 

ประเทศไทยยังเปนประเทศสมาชิกภาคีตามกรอบความตกลงของ Kimberley Process 

Certificate Scheme ในฐานะประเทศผูนําเขาและสงออกเพชรท่ียังไมไดเจียระไนในตลาดโลก ตอง

กําหนดมาตรการควบคุมภายใตกรอบความตกลงดังกลาว โดยกรมการคาตางประเทศเปนผูออกหนังสือ

รับรองการสงออก (Kimberley Process Certification) และผูนําเขาจะตองจดทะเบียนเปนผูนําเขากับ

กรมการคาตางประเทศดวย เพื่อใหการดําเนินการการคาเพชรดิบในตลาดโลกเปนไปอยางถูกตองและถูก

กฎหมาย  

 

และไดจัดต้ังสถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณแีละเคร่ืองประดับแหงชาติ (GIT) โดยมีวัตถปุระสงค

หลักเพื่อสงเสริมและสนับสนุนอุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับไทยเพื่อเพิ่มศักยภาพในการแขงขนั

ดานการคาท้ังในประเทศและตาง 

 

สําหรับรัฐบาลจีนไดสนับสนุนอุตสาหกรรมน้ี โดยผานหลายทาง เชน  การผอนคลายกฏระเบียบ

เพื่อใหการคาทองคําดําเนินไปอยางเสรี, ดานภาษี ปรับลดภาษีศุลกากรในพิกัด 71 และยังไดลดและ

ยกเวนภาษีมูลคาเพิ่มและภาษีบริโภคสําหรับการนําเขาวัตถุดิบอัญมณีและโลหะมีคาดวย, การจัดต้ัง

ศูนยตางๆ อาทิ ตลาดการคาเพชรเซี่ยงไฮท่ีมกีารบริการหลากหลาย, ตลาดกลางคาทองคําเซี่ยงไฮ  

 

ยังมีการจัดต้ังสมาคมตางๆ เชน National Gems and Jewellery Technology Administrative 

Centre (NDTA), National Gemstone Training Centre (NGTC) ศูนยฝกอบรมอญัมณีศาสตรแหงชาติ, 

Gems and Jewellery Trade Association of China (GAC) สมาคมการคาอัญมณีและเคร่ืองประดับ

จีน เปนตน 
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จากขอมูลเบื้องตนดานสภาพเศรษฐกิจ การขยายตัวของรายไดประชากร ความตองการ การ

นําเขา พบวา ตลาดอัญมณีและเคร่ืองประดับจีนเปนตลาดท่ีนาสนใจ และสินคาในอุตสาหกรรมน้ีท่ีไทยมี

ศักยภาพมากท่ีสุด คือ พลอยสี  

 

ดังน้ันแนวทางในการวิเคราะหของอุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับในครั้งน้ี จะเนน

การศึกษาอุตสาหกรรมพลอยสี  

 

8.4.4 พื้นท่ีเปาหมายท่ีคาดวาอุตสาหกรรมอัญมณีและเครือ่งประดับไทยมี
ศักยภาพ 

 
 ตลาดการคาอัญมณีและเคร่ืองประดับของประเทศจีน มักจะมศูีนยกลางอยูตามเมืองใหญ

สําคัญของจีน ซึ่งมีการขยายตัวของอุตสาหกรรมดังกลาวเปนอยางมาก ตามกลุมลูกคาเปาหมายท่ีมี

อํานาจซื้อสูง แตการแขงขันก็สูงตาม ดังน้ันจึงควรมองหาตลาดแหลงใหมภายในประเทศจีน ซึ่งเปนตลาด

ท่ีมีศักยภาพ และมีแนวโนมเปนแหลงตลาดท่ีดี 

 

8.4.4.1 มณฑลฝูเจี้ยน 
 

 สภาพเศรษฐกิจของมณฑลฝูเจี้ยนในป 2005 เปนมณฑลท่ีมีมูลคาทางดานเศรษฐกิจเปนอันดับ

ท่ี 26 ของจีนดวยมูลคา 656.9 พันลานหยวน และมีรายไดเฉล่ียตอหัวตอปสูงเปนอันดับท่ี 9 ของประเทศ

จีน หากมองถงึอํานาจการซื้อ รวมไปถึงการบริโภคสินคาฟุมเฟอยดวยน้ัน มีแนวโนมท่ีสูงขึ้นเร่ือยๆ ซึ่งดู

ไดจากอัตราการเติบโตของการขายปลีกภายในมณฑลซึ่งมมีากกวาอัตราเติบโตของรายไดประชากร

เฉล่ีย ซึ่งเปนกลุมประชาชนบริโภคนิยมเชนกัน  
 

สวนรัฐบาลฝูเจี้ยนไดจัดงานแสดงสินคาและการลงทุนข้ึนท่ีเมืองเซี่ยเหมินในชวงประมาณเดือน

กันยายนของทุกป เพือ่ดึงดูดการลงทุนโดยตรงจากตางชาติ ท้ังน้ี เมืองเซี่ยเหมินถือเปนเมืองแรกของจีนท่ี

มีการจัดงานในลักษณะดังกลาว ในแตละป มีนักธุรกิจจากตางชาติมารวมงานกวา 10,000 คน 

 

หลังจากชาวตะวันตกไดพัฒนาการคาตางประเทศ จึงเปนแรงกระตุนทําใหนักธุรกิจฝูเจี้ยนตอง

การมีสวนรวมในการคาตางประเทศในฐานะนักธุรกิจอิสระ การคาทางทะเลจงึเปนวีถีชีวิตและชองทางทํา

มาหากินท่ีสําคัญท่ีสุดสําหรับชาวฝูเจี้ยน และการทําความดีหรือการบริจาคเพื่อสาธารณะกุศลกลายเปน

แฟชั่น วัตถปุระสงคคือตองการสรางภาพพจน ทําใหธุรกจิของตนมีภาพพจนท่ีดี  
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จากขอมูลท่ัวไปของมณฑลฝูเจี้ยน ท้ังสภาพและแนวโนมทางเศรษฐกิจ (สามารถดูเพิม่เติมได

จากบทที่ 4) รายไดเฉล่ียของประชากร จึงทําใหเห็นถึงตลาดท่ีมีศักยภาพสําหรับอุตสาหกรรมพลอยสีของ

ไทยในการสงออก  
 

8.4.4.2 นครเฉิงตู มณฑลซ่ือชวน 
 

นครเฉิงตู ต้ังอยูตรงกลางของมณฑล บนท่ีราบทางตะวันตกของซื่อชวน  และนครเฉิงตูไดรับการ

เลือกจากรัฐบาลกลางใหเปน ”เมืองนํารอง” ในการพัฒนาพืน้ท่ีทางตะวันตกและตอนกลางของจีน   

 

เปนศูนยกลางทางอุตสาหกรรมของมณฑลซือ่ชวน รัฐบาลจีนไดจัดต้ังนิคมพัฒนาอุตสาหกรรม

ไฮเทคระดับชาติท่ีเฉิงตู  และยังเปนแหลงทองเที่ยวสําคัญอีกแหงหน่ึงของจีนตะวันตก  

 

นครเฉิงตูนับเปนศูนยกลางการผลิตท่ีสําคัญสําหรับเคร่ืองใชไฟฟา เคร่ืองจักร การปรุงยา 

เคมีภัณฑ การผสมโลหะ และอุตสาหกรรมการแปรรูปอาหาร อุตสาหกรรม IT จัดเปนอนัดับสําคัญของ

การเติบโตในมณฑลซื่อชวน และยังมีตลาดขายสงสินคาเกษตรท่ีใหญท่ีสุดในภาคตะวันตกเฉียงใตของ

จีน  พรอมยังจัดต้ังนิคมพัฒนาเพื่อการสงออกนครเฉิงตู (Chengdu Export Processing Zone) ซึง่

นับเปนนิคมพัฒนาเพื่อการสงออกเพียงแหงเดียวในจํานวนท้ังหมด 15 แหงของจีนท่ีต้ังอยูทางภาค

ตะวันตกและนครเฉิงตูยังถือเปนศูนยกลางทางการเงินท่ีสําคัญในภูมิภาคจีนตะวันตก  มีบริษัทการเงิน

ตาง ชาติหลายแหงเขามาต้ังสํานักงานตัวแทนในเฉิงตู 

 

 รัฐบาลทองถิ่นนครเฉิงตูยังมีแผนปรับเมืองใหกลายเปนศูนยการประชมุท่ีสําคัญภายในภมูภิาค 

เพื่อกอสรางศูนยประชมุ หองแสดงสินคา อาคารสํานักงาน อาคารชุดพักอาศัย รานอาหาร และสวนสนุก 

ครอบคลุมพื้นท่ี 30 เฮกตาร โดยมีการร้ือถอนและโยกยายอาคารตางๆ ไปแลว และคาดวาโครงการน้ีจะ

แลวเสร็จภายใน 5 ปขางหนา 

 

รัฐบาลซือ่ชวนยังไดจัดต้ังคณะกรรมการจัดงานแสดงสินคานานาชาติ ขึ้นมาดูแลการจัดงาน

แสดงสินคาระดับระหวางประเทศ (International Trade Fair/Expo) เปนประจําทุกป โดยครอบคลุม

สินคาหลายดาน เพื่อการสรางบรรยากาศทางการคาและการลงทุนในซื่อชวน โดยเชิญชวนนักลงทุนท้ัง

ภายในและตางประเทศใหเดินทางไปเขารวมงาน ตลอดจนการจับจายใชสอยและทองเที่ยวตามแหลง

ทองเที่ยวสําคัญของซื่อชวนเพื่อหารายไดเขามณฑลดวย 
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มีงานแสดงสินคาระดับระหวางประเทศท่ีสําคัญ อยางเชน งานมหกรรมเศรษฐกิจการคา

นานาชาติแหงภาคตะวันตกของจีน (Western China International Economic and Trade Fair: 

WCIETF) จัดขึ้นท่ีนครเฉิงตูเปนประจาํทุกป ซึ่งในป 2005 ท่ีผานมาจัดเปนคร้ังท่ี 7 เพื่อสงเสริมความ

รวมมือของภาคธุรกิจระหวางภูมิภาคตะวันตกของจีนและเอเชียตะวันออกเฉียงใต และเปนการเรงการ 

 

พัฒนาความสัมพันธทางเศรษฐกิจระหวางซื่อชวนและภูมภิาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต รวมท้ังเปาหมาย

ในการสงเสริมความรวมมือทางเศรษฐกิจกับมณฑลอื่นๆ 

 

จากขอมูลท่ัวไปของนครเฉิงตู มณฑลซือ่ชวน ท้ังสภาพและแนวโนมทางเศรษฐกิจ รายไดเฉล่ีย

ของประชากร (สามารถดูเพิ่มเติมไดในบทท่ี 5) จึงทําใหเห็นถึงตลาดท่ีมีศักยภาพสําหรับอุตสาหกรรม

พลอยสีของไทยในการสงออก  
 

8.4.5 กรอบระเบียบขอบังคับ และข้ันตอนการนําเขาอัญมณีและ
เคร่ืองประดับ 
 

8.4.5.1 กฎระเบียบ ขอบังคับ 
 

การนําเขาสินคาอัญมณีและเคร่ืองประดับของประเทศจีนน้ัน ไมคอยมีกฎระเบียบการคาท่ี

เขมงวด หรือมาตรการพิเศษแตอยางใด  

 

การนําเขาทองคําของประเทศจีน จะตองผานการไดรับอนุญาตจากธนาคารกลางของจีนกอน 

แตการคาขายของตลาดการคาทองคําเซี่ยงไฮเปนไปตามกลไกราคาตลาด 

 

ดานคาขายของผูผลิตเคร่ืองประดับทองคําบริษัททองถ่ิน บริษัทตางชาติ สามารถดําเนินการ

คาขายไดอยางเสรี โดยไมตองขอในอนุญาตเหมือนกอน 
 
กฎระเบียบดานการกระจายสินคาอัญมณีและเคร่ืองประดับ มีการผอนคลายสําหรับการคาปลีก 

คาสงภายในมากขึ้น ทําใหผูประกอบการสามารถสงออกไปจีน โดยไมตองผานคนกลาง และบริษัทขาม

ชาติ หรือบริษทัรวมทุนกับตางชาติสามารถดําเนินการคาขายไดอยางเสรี 

 

สวนดานมาตราทรัพยสินทางปญญา ประเทศจีนไดปรับปรุงและออกกฎหมายทรัพยสินทาง

ปญญามาหลายฉบับ  กฎหมายเคร่ืองหมายการคา (2002) โดยมีจุดประสงคมีวัตถุประสงคเพื่อใหการ
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คุมครองทรัพยสินทางปญญา โดยเฉพาะเคร่ืองหมายการคามีความเปนมาตรฐานเดียวกันท้ังระดับบริษัท

ทองถิ่นและบริษัทขามชาติ 

 

 

 

สําหรับกฎวาดวยเรื่องแหลงกําเนิดสินคา ในอุตสาหกรรมน้ีเขากฎขอสะสมวัตถุดิบตามท่ีตกลง

กัน โดยมมีูลคาของวัตถุดิบภายในประเทศไมตํ่ากวารอยละ 40 และสามารถนํามูลคาจากทุกประเทศท่ี

เปนสมาชิกมาสะสมได 

 

 การเก็บภาษีมลูคาเพิ่มของประเทศจีน ในอุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับจะเก็บอัตรา

รอยละ 17 แตยังมีบางรายการท่ีไดรับการยกเวนในการเก็บภาษีมูลคาเพิ่ม คือ ทองทําท่ียังไมขึ้นรูป หรือ

อยูในลักษณะกึ่งสําเร็จรูป หรือเปนผง และแพลทินัม ท่ียังไมขึ้นรูปหรืออยูในลักษณะก่ึงสําเร็จรูป หรือ

เปนผง ซึ่งสินคาดังกลาวน้ัน รวมท้ังสินคาเงิน ท่ียังไมไดขึ้นรูปหรืออยูในลักษณะก่ึงสําเร็จรูปหรือเปนผง   

ก็ไดรับการเก็บภาษีบริโภค ซึง่สินคาอื่นๆในอุตสาหกรรมอญัมณีและเคร่ืองประดับจะตองเสียภาษีบริโภค

รอยละ 10 
 

ตารางการเก็บภาษีมูลคาเพิ่มและภาษีบริโภคในสินคาอัญมณีของจีน 
 

ประเภท รายการ ภาษีมูลคาเพิ่ม ภาษีบริโภค 

7101 ไขมุกธรรมชาติ 17 10 

7102 เพชร 17 - 

1703 รัตนชาติ(นอกจากเพชร) 

และก่ึงรัตรชาติ 

17 10 

7106 เงิน 17 - 

1708 ทอง - - 

7113 เคร่ืองเพชรพลอยและ

รูปพรรณ 

17 - 

7117 เคร่ืองเพชรพลอยและ

รูปพรรณท่ีเปนของเทียม 

17 - 

 
ที่มา: China Gems Magazine, 1/2548
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8.4.5.2 ขั้นตอนการสงออก20 
 

 
 

 

 

                                                 
20 ศูนยสารสนเทศการคาระหวางประเทศ สวนบริการขอมูล (ปรับปรุง กมุภาพันธ 2546) 
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8.4.5.3 ปญหาและอุปสรรคที่พบ 
 

การคุมครองทรัพยสินทางปญญา  
 

ถึงแมวาประเทศจีนจะมีกฎหมายเคร่ืองหมายการคา เพือ่ใหการคุมครองทรัพยสินทางปญญา 

แตรัฐบาลไมไดรวบรวมเคร่ืองหมายการคาของตางชาติไวในรายการตราสินคาท่ีมีชื่อเสียงเปนท่ีรูจักกันดี 

แมแตนอย เปนการยากท่ีบริษัทเหลาน้ันจะขอใหเจาหนาท่ีเขาไปจัดการผูท่ีละเมิด แตสําหรับเคร่ืองหมาย

การคาของบริษัททองถิ่นกลับขึ้นเปนรายชือ่สินคาเปนท่ีรูจักกันดี  

 

การคุมครองเคร่ืองหมายการคาเกิดความไมเทาเทียมระหวางบริษัททองถ่ินและบริษัทขามชาติ 

ซึ่งสินคาของบริษัททองถิ่นไดรับการปกปองมากกวาคูแขงตางชาติ 

 
ความเชื่อม่ันในคุณภาพของพลอยสี 
 

การขาดความเชื่อมั่นในคุณภาพของพลอยสี เน่ืองจากในอดีตพลอยสีท่ีนําเขาไปในประเทศจีน 

มีการผานกระบวนการปรังปรุงสี โดยการอาบรังสีแกมมาหรือโคบอลต 60 และไมไดเปดเผยใหผูบริโภค

ในประเทศจีนทราบเร่ืองน้ี ซึง่พลอยสีท่ีผานวิธีการเหลาน้ันมีสีสันท่ีดอยลง จึงทําใหผูบริโภคไมเชื่อมั่นใน

สินคาวาไดรับมาตรฐาน ไมไดคุณภาพ และประกอบกับผูบริโภคจีน ท่ีซือ้พลอยสี ณ ประเทศไทย ถูก

หลอกใหซื้อพลอยปลอมหรือซือ้ในราคาท่ีไมเหมาะสมกับคุณภาพพลอย จึงทําใหความเชื่อมั่นตอพลอยสี

ไทยลดลง
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8.4.6 กลยุทธดานการตลาดสําหรับผูประกอบการ SMEs ท่ีตองการสงออก
ของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับไปประเทศจีน 

 
 

 คณะวิจัยไดทําการเสนอกลยุทธดานการตลาดเบื้องตน  บนพื้นฐานของการวิเคราะหขอมูลจาก

แหลงทุติยภูมิและการสํารวจพืน้ท่ี  โดยมีกลยทุธการตลาดดังตอไปน้ี 

 
8.4.6.1 การแบงสวนของตลาด (Segmentation) 

 

พลอยธรรมชาติสามารถแบงออกเปน 2 ประเภท คือ 

- พลอยเนื้อแข็ง (Precious Stone) ไดแก ทับทิม ไพลิน เปนตน 

- พลอยเนื้อออน (Semi Precious Stone) ไดแก เพทาย บษุราคัม เปนตน 

 

คูแขงทางการตลาดของพลอยสีไทยในตลาดจีน คือ เพชรและอัญมณีท่ีไดจากแหลงทรัพยากร

ในจีนเอง มากกวาจะเปนสินคาท่ีจะมาจากประเทศท่ีสาม 

 

8.4.6.2 ลูกคากลุมเปาหมาย (Target) 
 

 กลุมลูกคาเปาหมายหลัก คือ กลุมคนท่ีมีความตองการซือ้สินคาฟุมเฟอย อยางเชน อัญมณีและ

เคร่ืองประดับ แตไมสามารถมีอํานาจในการบริโภคเพชรได แตยังคงตองการรักษาฐานะทางสังคมอยู 

 

มณฑลฝูเจี้ยน และ นครเฉิงตู มณฑลซือ่ชวน  เปนตลาดท่ีเหมาะกับการสงออกพลอยของไทย 

เน่ืองดวยจากหลายๆปจจัยท่ีไดกลาวไวในขางตน และหากมองถึงรายไดเฉล่ียของประชากรท้ัง 2 มณฑล

น้ี เปนมณฑลท่ีมีรายไดท่ีสูง น้ันแสดงถึงอํานาจการบริโภคสินคาฟุมเฟอยอยางพลอยสี ซึ่งพลอยสีของ

ไทยเปนท่ียอมรับในดานคุณภาพ ฝมือของชางเจียระไน การออกแบบตัวผลิตภัณฑของเคร่ืองประดับ

พลอยแลว ดังน้ัน ในการขายสินคาดังกลาว มุงกลุมลูกคาจนีท่ีมีฐานะทางการเงินท่ีดีและอยูในเมือง ควร

จะนําเสนอพลอยเนื้อแข็ง เน่ืองจากวาพลอยเน้ือแข็งเคยเปนท่ีนิยมมากอน และทราบถึงคุณภาพและ

คุณสมบัติของพลอยเน้ือแข็งอยูแลว และเปนสินคาท่ีรองมาจากเพชรซึ่งเปนสินคาท่ีเหมาะกบัฐานะทาง

สังคม ซึ่งในปจจุบันราคาของพลอยเน้ือแข็งมีราคาสูงขึ้น ใกลเคียงกับราคาเพชร  
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สําหรับกลุมลูกคาท่ีมีฐานะทางการเงินท่ีปานกลางและนอย (มีความยืดหยุนราคาคอนขางสูง) 

สวนมากอยูในชนบทของมณฑล ซึ่งเปนกลุมท่ีมีขนาดใหญ จากฐานท่ีเปนอยูประกอบกับการรักษาฐานะ

ทางสังคม จึงสนใจพลอยสีมาประดับทางสังคมแทนเพชร เน่ืองจากอาํนาจในการซือ้เพชรไมพอ ดังน้ันใน

กลุมน้ีจึงมุงนําเสนอพลอยเนื้อออน 
 

มณฑลฝูเจี้ยน และ นครเฉิงตู มณฑลซื่อชวน ประเภทสินคา 

กลุมลูกคาฐานสูงและปานกลาง 

(ความยืดหยุนตอราคาตํ่า) 
พลอยเนื้อแข็ง 

กลุมลูกคาฐานปานกลางจนต่ํานอย  

(ความยืดหยุนตอราคาสูง) 
พลอยเนื้อออน 

 
8.4.6.3 การวางตําแหนงดานการตลาด (Positioning) 
 
 การสรางความแตกตางจากคูแขงหรือสรางส่ิงท่ีดึงดูดลูกคา คือ การสรางส่ิงท่ีเปนเอกลักษณใน

ตัวผลิตภัณฑใหกับพลอย เน่ืองจากเทคนิคการเผาพลอย ฝมือท่ีมีคุณภาพเปนท่ียอมรับของไทย ดังน้ันจึง

สรางจุดเดนจากส่ิงเหลาน้ัน ซึ่งเปนคุณภาพของพลอยไทย และผสมผสานการออกแบบท่ีทันสมัย แต

สอดคลองกับความเชือ่ คานิยมของคนจีนใหกับพลอยสีไทย 

 

ประเทศ ราคา การออกแบบ ความประณีตในการเจียรไน 

แถบยุโรป แพง 

สวยงาม   หรูหรา   แตยังไม

คอยมีความเขาใจในวัฒนธรรม

จีน 

สวนใหญจางผลิต  ถาผลิตเองสวนใหญ

มีคุณภาพในเกณฑสูง 

จีน ปานกลาง-ถูก 
ลอกเลียนแบบเปนสวนใหญ  

การออกแบบไมซับซอน      
สวนใหญมีคุณภาพปานกลาง-ตํ่า 

อินเดีย ปานกลาง 

ยังไมมีลวดลายท่ีเปน

เอกลักษณของตนมากนักและ    

ยังไมคอยมีความเขาใจใน

วัฒนธรรมจีน 

สวนใหญมีคุณภาพปานกลาง 

ไทย ปานกลาง-แพง 

มีเอกลักษณลวดลายเปนของ

ตัวเอง   เขาใจถึงวฒันธรรม  

และคานิยมของชาวจีน 

ไดรับการยอมรับในระดับสากลจากการ

เปนแรงงานรับจางผลิต 
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8.4.6.4 ผลิตภัณฑ 
 

สี ควรเนนสีท่ีคนจีนชอบ เน่ืองจากความเชื่อ น้ันคือโทนสีแดง ชมพูเปนตน ไดแก  ทับทิม โกเมน 

เพทายเพชรสีแดง เปนตน 

 

การตัดสินใจซือ้พลอยของคนจีนน้ัน การตัดสินใจจะไมเหมอืนกับเพชรและทอง ท่ีกลายมาเปน

สินทรัพย ซึ่งเนนการใสเพราะความพึ่งพอใจมากกวาการสรางสินทรัพย ดังน้ัน ผลิตภัณฑพลอยสีตองมี

รูปลักษณท่ีนาดึงดูด ทันสมัย แตสอดคลองกับความเชือ่หรือคานิยมของคนจีน  

 

ความหลากหลายในตัวผลิตภัณฑพลอย เชน  จี้สรอยคอ ตางหู แหวน เปนตน สําหรับพลอยยัง

เปนเม็ดหรือยังไมไดนําไปตกแตงเปนเคร่ืองประดับ ก็ควรมีความหลากหลายในรูปแบบ ท้ังขนาด รูปแบบ  

คุณภาพ เปนตน แตท่ีสําคัญคือ นําเสนอผลิตภัณฑพลอยไทยวาเปนสินคาท่ีมีคุณภาพ ไดมาตรฐาน 

ทันสมัย เปนตน   
 

8.4.6.5 ระดับราคา 
 

 ราคาซื้อขายพลอยสีน้ัน ขึ้นอยูกับหลายปจจัย เชน สี คุณภาพ รูปราง ขนาด เปนตน 

ภายในประเทศจีน รายไดเฉล่ียของประชากรในมณฑลเปาหมายเหลาน้ัน มีการกระจายที่ไมเปนธรรมอยู

มาก คือ มีความแตกตางของรายไดสูง ซึ่งมีความยืดหยุนตอราคาแตกตางกันไป ดังน้ัน การต้ังราคาควร

ท่ีจะมีหลายระดับแตกตางกันตามคุณภาพกันไป เพื่อตอบสนองกลุมลูกคาท่ีหลากหลายของจีน 

 

8.4.6.6 การสงเสริมการตลาด 
 

 พฤติกรรมการบริโภคของคนจีนสวนมากน้ัน มีการเปล่ียนแปลงไปมาก จากเดิมจะบริโภคตาม

ความเชื่อหรือขนบธรรมเนียมด่ังเดิม แตในปจจบุันการบริโภคเปนไปตามกระแสนิยม ดังน้ันการโฆษณา

และการส่ือสารทางการตลาด จะเปนส่ิงท่ีทําใหผูบริโภคสนใจพลอยไทย โดยผานงานแสดงสินคา สําหรับ

ผูประการ SMEs ไทย เชน 

 

- การจัดงานแสดงสินคาท่ีประเทศไทย โดยนําลูกคาจากจนีจะบินมาท่ีไทย และซื้อกลับไปโดย

การซื้อขายจะขายตามนํ้าหนัก ซึ่งพลอยท่ีซือ้ไปน้ันจะเปนพลอยยังไมขึ้นรูป แตมีการเจยีระไนเรียบรอย

แลว หรือ เปนเคร่ืองประดับพลอย  
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- แสดงสินคาในงานแสดงสินคาท่ีฮองกง หรือ เฉิงตู และกลุมลูกคาประเทศจีนก็จะเขามาท่ีน้ัน 

และรูปแบบการซื้อขายก็จะเหมือนกับท่ีงานแสดงสินคาท่ีไทย 

 

- การส่ังซื้อขาย จะเกิดขึ้นจากลูกคาเคยไดซื้อสินคาไปแลว และตองการซื้ออีก ดังน้ันจึงมีการ

ส่ังซื้อเกิดขึ้น ซึ่งการส่ังซื้อขายควรเร่ิมจากการรูจักระหวางผูประกอบการกับลูกคากอน โดยผานการจัด

งาน exhibition ท่ีฮองกง  

 

สําหรับการแสดงสินคาตามงานแสดงสินคาน้ัน ควรใหความสําคัญกับพนักงานขาย การตกแตง

สถานท่ี ซึ่งตองสอดคลองกับตําแหนงทางตลาดท่ีต้ังไว และควรโชวสินคาโดยอาศัยผูประกอบการ SMEs 

ท่ีไปออกงาน เพื่อเปนการแสดงใหเห็นถึงความสวยงาม ความสงางาม เมือ่ไดสวมใสสินคา  

 

 สวนการวางตําแหนงทางการตลาดของผลิตภัณฑพลอยไทยในมณฑลดังกลาวน้ัน พลอยไทย

เปนสินคาท่ีมีคุณภาพ และออกแบบทันสมัย ดังน้ัน การสงเสริมการขาย โดยการลดราคาไมเหมาะ 

เน่ืองจากจะมีผลกระทบกับภาพลักษณของสินคาท่ีไดต้ังไว 

 

 ควรเนนการสงเสริมการขายอยางอื่น เชน การแถมของ เพื่อใหลูกคามองเห็นถึงความคุมคา

ระหวางเงินท่ีเสียไปกับส่ิงของท่ีจะไดรับมา หรือ การขายแบบครบชุด (set) ท้ังจี้สรอยคอ แหวน สรอย

ขอมือ ตางหู ใหเขาชุดกัน และต้ังราคาใหตํ่ากวาการขายแยกชิ้น และสรางความเชื่อมั่นใหกับลูกคา โดย

การใหใบรับรองคุณภาพของพลอย 

 

8.4.6.7 การสรางตรายี่หอ 
 

ประเทศจีนเปนประเทศหน่ึงท่ีนิยมบริโภคสินคาย่ีหอท่ีมีชือ่เสียงมากประเทศหน่ึง ดังน้ัน 

ผูประกอบการ SMEs ไทยควรจะสรางย่ีหอของตนเองข้ึนมา ใหเปนท่ีรูจักในวงกวาง โดยยี่หอท่ีดีควรเปน

ชื่อท่ีเหมาะสมกับสังคม วฒันธรรมของจีน และมีตราสัญลักษณ สีท่ีเปนมงคล  รวมท้ังตองสอดคลอง 

และสะทอนถึงคุณภาพของผลิตภัณฑท่ีไดต้ังไว 
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สรุปกลยุทธดานการตลาดสําหรับสินคาอัญมณีและเคร่ืองประดับ 

 
กลยุทธตลาด พื้นที ่ รายละเอียด 

Segmentation 
ฝูเจ้ียน พลอยสี  ทั้งพลอยเนื้อออนและพลอยเนื้อแข็ง     รวมถึงอัญมณีสังเคราะห 

ซ่ือชวน 

Target 
ฝูเจ้ียน - พลอยเนื้อแข็ง    กลุมคนเมืองที่มีฐานะการเงินดี 

- พลอยเนื้อออน   กลุมคนขอบเมืองและชนบท  มีฐานการเงินระดับปานกลาง

และนอย ซ่ือชวน 

Positioning 
ฝูเจ้ียน วางตําแหนงเร่ืองความประณีตในการเผาและเจียระไนพลอย  ประกอบกับการ

ออกแบบที่ทันสมัย  และสอดคลองกับความเช่ือ-คานิยม ของคนจีน ซ่ือชวน 

Product 
ฝูเจ้ียน พลอยสี และอัญมณีสังเคราะห เชน ทับทิม โกเมน เปนตน  โดยเนนสีแดงหรือสีชมพู  

เปนหลัก ซ่ือชวน 

Price 
ฝูเจ้ียน 

ตามคุณภาพและการออกแบบ 
ซ่ือชวน 

Place 
ฝูเจ้ียน - งานแสดงสินคานานาชาติ 

- พันธมิตร ไดแก บริษัททําเคร่ือง ประดับ ซ่ือชวน 

Promotion 

ฝูเจ้ียน 
- เขารวมงานแสดงอัญมณีที่ประเทศไทยและฮองกง 

- เนนการตกแตงบูทที่จัดในงานแสดงสินคา   ใหดูหรูหราและบงบอกถึงรสนิยม 

- การทํา CRM กับกลุมลูกคาเดิม 

- การจัดชุดขาย (Set) ในราคาที่ถูกกวาขายแยกช้ิน 
ซ่ือชวน 

Branding 

ฝูเจ้ียน 
- การต้ังช่ือแบรนด   สัญลักษณ   และสีที่ใชอันเปนมงคล เปนสิ่งสําคัญในการ

สรางแบรนด 

- การออกใบรับรองคุณภาพสินคาตามมาตรฐานสากล  จะชวยสรางความเช่ือมั่น

และความภูมิใจในตัวสินคาใหเกิดกับลูกคาได 
ซ่ือชวน 
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8.4.7 กรณีศึกษาบริษัท เดอ เบียรส 21 

 

ความนิยมของคนจีนในสินคาอัญมณีและเคร่ืองประดับต้ังแตอดีต คือ หยก และเคร่ืองประดับ

ทองคํา และในป 1993 บริษทั เดอ เบียรส ไดเร่ิมนําเพชรและเคร่ืองประดับเพชรรุกเขาสูตลาดจีนอยาง

จริงจัง โดยใชวธิีการใหความรูกับผูบริโภคและสรางภาพลักษณท่ีดีใหแกเพชรเพื่อสรางความตองการ

ครอบครองในใจผูบริโภค ผลิตภัณฑชิ้นแรกท่ี เดอ เบียรส เลือกท่ีจะทําตลาดในจีน คือ แหวนแตงงาน 

โดย เดอ เบียรส ไดทดลองตลาดท่ีเมืองเซี่ยเหมิน มณฑลฟูเจี้ยน ดวยการโฆษณาแหวนแตงงานทาง

โทรทัศนและตีพิมพบทความเก่ียวกับประวัติความเปนมาของเพชรลงในนิตยสารดานอัญมณีและ

เคร่ืองประดับ ผลปรากฏวา กิจกรรมดังกลาวไดรับการตอบรับอยางดียิ่งจากชาวจีน ถึงกับเร่ิมท่ีจะซือ้หา

แหวนแตงงานท่ีประดับดวยเพชรกันอยางคึกคัก 

 

นอกจากน้ียังจดัอบรมใหความรูกับผูขายและผูซื้ออยางมปีระสิทธิภาพไมวาจะเปนเร่ืองประวัติ

ความเปนมา คุณสมบัติในการเลือกซื้อ (4Cs) อันประกอบดวย นํ้าหนัก (Carat) ความใส (Clarity) สี 

(Color) และการเจียระไน (Cut) วิธีการดูแลรักษา ตลอดจนสรางภาพลักษณท่ีดีใหแกเพชรอยางตอเน่ือง 

สงผลใหเพชรในสายตาของผูบริโภคชาวจีนเปนอัญมณอีันพิเศษสุด เสมือนสัญลักษณในการแสดงความ

รักระหวางกัน กระตุนใหความตองการเพชรในตลาดจีนเติบโตขึ้นอยางไมหยุดยั้ง 

 
แหวนเพชรสําหรับหญิงน้ัน เดอ เบียรส ใชกลยุทธการชูจดุขายท่ีวา เพชรเปนสัญลักษณท่ีแสดง

ใหเห็นถึงความเชื่อมั่นในตนเองของผูหญิง สะทองถึงความสําเร็จในหนาท่ีการงาน เปนการนําเอาความ

ทันสมัยของผูหญิงในยุคปจจบุันมาผสมผสานเขากับดีไซน่ีทันสมัยและความีสีสันของเพชร สงผลให

ปจจบุันแหวนเพชรสําหรับผูหญิงกลายเปนสินคาหลักอีกประเภทหน่ึงในตลาดเพชรของจนี ท้ังสินคา

เคร่ืองประดับเพชรสวนใหญท่ีจําหนายในตลาดจีนมักเปนสินคาในระดับกลางถึงลาง ราคาขายเฉล่ียชิ้น

ละ 300 เหรียญ สรอ. เพชรแตละเม็ดจะมขีนาด 0.20 กะรัตโดยประมาณ ซึ่งภาครัฐของจีนไดกําหนดให

เพชรท่ีมีขนาดต้ังแต 0.20 กะรัตขึ้นไปจะตองผานการตรวจสอบและรับรองคุณภาพเสียกอนจึงจะ

สามารถจําหนายสูผูบริโภคได ส่ิงน้ีจึงเปนปจจัยสําคัญประการหน่ึงท่ีชวยใหผูบริโภคชาวจนีมีความมั่นใจ

ในการซื้อเพชรและเคร่ืองประดับเพชรเพิ่มมากขึ้น

                                                 
21 การศึกษาตลาดพลอยเนื้อแข็งเพื่อกระตุนความตองการบริโภคในประเทศจนี, สถาบันวิจัยและ

พัฒนาอัญมณแีละเคร่ืองประดับแหงชาติ (องคการมหาชน) 
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8.5.1 ตัวอยางประเภทของขวัญ/ของฝาก และของประดับบาน 
 

การระบุพิกัดสินคาประเภทของขวัญ/ของฝาก และของประดับบานน้ัน   จะมีท้ังแบบท่ีกาํหนด

พิกัดสินคาไวแลว  และแบบท่ีไมไดกําหนดพิกัดสินคาแนนอน   แตจะยึดถอืจากวัสดุท่ีนํามาใชเปนเกณฑ   

ดังน้ี 

 

รหัส HS (8 หลัก) 

ศุลกากรจีน 
รายละเอียด หมวดหมู 

ภาษี (%) 

ณ ป 2007 

ภาษี (%) 

ณ ป 2010 

44201090 รูปปนหรือเคร่ืองประดับอื่นท่ีทําจากไม N 0 0 

48239030 
เคร่ืองประดับจากกระดาษ อาทิเชน พัด

กระดาษ   
N 5 0 

67021000 
ดอกไม/ผลไมประดิษฐท่ีทําจาก

พลาสติก 
N 12 0 

67029010 ดอกไม/ผลไมประดิษฐ ท่ีทําจากขนนก N 12 0 

67029020 ดอกไม/ผลไมประดิษฐท่ีทําจากผาไหม N 12 0 

69131000 
รูปปนหรือเคร่ืองประดับอื่นท่ีทําจากพอ

เซลีน (porcelain) 
N 8 0 

69139000 
รูปปนหรือเคร่ืองประดับอื่นท่ีทําจาก

เซรามิกส 
N 8 0 

70120000 แจกันทําจากแกว N 12 0 

7114XXXX ของตกแตงทําจากเงิน-ทอง N 8 0 

92081000 กลองดนตรี (Music Box) N 12 0 

48059XXX กระดาษหรือกระดาษแข็ง S/HS 5-7.5 5-7.5 

 

8.5 ธุรกิจของขวัญ/ของฝาก และของประดับบาน 
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หมายเหตุ  

 

(1.) N หมายถึง  สินคาในหมวดปกติ (Normal List) 

 S หมายถึง  สินคาในหมวดออนไหว (Sensitive List) 

 HS หมายถึง  สินคาในหมวดออนไหวสูง (Highly Sensitive List) 

 

(2.) การคํานวณภาษีป 2007 ในหมวดหมูสินคาปกติ เปนการคํานวณจากตารางรูปแบบการลด/เลิก

ภาษีของสินคาปกติ จากหนาท่ี 21 ของหนังสือ “เปดประตูมังกร เขตการคาเสรีอาเซียน-จีน” 

กรมเจรจาการคาระหวางประเทศ กระทรวงพาณิชย 

 

8.5.2 มูลคาตลาดของธุรกจิของขวัญ/ของฝาก และของประดับบาน22 
 

จากรายงานทางสถิติ    มูลคาตลาดของธุรกิจของขวัญ/ของฝาก ในป 2006 มีมูลคาประมาณ  

200,000 ลานหยวน (ประมาณ 25,000 ลานเหรียญ สรอ.) เพิ่มขึ้นจากป 2005 ประมาณ 12%  

 

ในปจจุบัน   ประเทศจีนมีผูประกอบการที่ผลิตของขวัญ/ของฝาก กวา 10,000 ราย   โดยท่ี

ประกอบการของผูผลิตของขวัญสวนใหญต้ังอยูท่ีกวางตง  เจอเจียง  ฝูเจีย้น   เจียงซู    และเมืองใหญ

อยางเปยจิงและซั่งไห 

 

ของขวัญ/ของฝากท่ีผลิตในประเทศจนี   ตัวอยางเชน   เคร่ืองประดับแฟชั่น    กรอบรูป         

โคมไฟงานเทศกาลตางๆ    และตุกตาขน   เปนตน   

 

สําหรับมูลคาตลาดของประดับบานน้ันไมมีรายงานการศึกษาท่ีแนชัด   แตนาจะมีแนวโนมท่ีจะ

เติบโตตามตลาดอสังหาริมทรัพย โดยในป 200523 ตลาดอสังหาริมทรัพยในประเทศจีนมีมลูคาประมาณ 

1,575 พันลานหยวน     เติบโตจากป 2004 ประมาณ 19.8%    ซึ่งพอจะคาดการณไดวาอัตราการเติบโต

ของตลาดของประดับบานนาจะมอีัตราการเติบโตใกลเคียงกับอัตราดังกลาว 

                                                 
22 China’s gift industrial output value tops 200 bln yuan in 2006, www.xinhua.net, 26 Feb 2007 

23 China Real Estate Industry Report 2006-2007, http://www.researchandmarkets.com/  

   reportinfo.asp?report_id=367812 
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8.5.3 ศักยภาพของผูประกอบการไทย 
 

ผูประกอบการธุรกิจของขวัญ ของชํารวย และของตกแตงบาน ไดมีการรวมกลุมกันจดัต้ังเปน

สมาคมของขวญั   ของชํารวย    และของตกแตงบาน  (Thai Gifts Premiums and Decorative 

Association)   โดยปจจุบันทางสมาคมมีสมาชิกประมาณ 150 ราย   โดยมูลคาการสงออกของขวัญ ของ

ชํารวย และของตกแตงบานไปยังท่ัวโลก ในป 2006 ประมาณ 15,000 ลานบาท24 โดยตลาดหลักอยูท่ี

สหรัฐอเมริกาและสหภาพยุโรป 

 

8.5.4 พื้นท่ีเปาหมาย 
 

8.5.4.1 มณฑลฝูเจี้ยน 
  

 มณฑลฝูเจี้ยน เปนมณฑลในพื้นท่ีศึกษาท่ีมีรายไดตอหัวสูง (อันดับ 9 ของจีน)  ประชากรใน

มณฑลดังกลาว โดยเฉพาะเมืองเซี่ยเหมินหรือนครฝูเจี้ยนมีความสามารถในการจับจายสินคาฟุมเฟอย

อีกท้ังมณฑลฝูเจี้ยนยังเปนเมืองทาและแหลงเศรษฐกิจท่ีสําคัญแหงหน่ึงของประเทศจีน 

 

มณฑลฝูเจี้ยนเปนแหลงผลิตของขวัญ  ของชํารวย  และของประดับบานแหลงสําคัญของจีน   

โดยบริษัทท่ีมีชือ่เสียงในการผลิตของขวัญ  ของชํารวย ของประดับบาน  อาทิเชน    

                                                 
24 หนังสือพิมพฐานเศรษฐกิจ ฉบับท่ี 2164 วันท่ี 9 – 11 พฤศจิกายน 2549 
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 บริษัท Fujian Gaolibao Decorate & Gifts จก. มีชื่อเสียงดานการทําของประดับบานทําจากโลหะ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 บริษัท Fujian Putian New Developing Gift จก.  มีชื่อเสียงดานการผลิตของชํารวยจาก            

เซรามิกส 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปที่ 8-12   ของประดับบานทําจากโลหะ 

รูปที่ 8-13   ของชํารวยทําจากเซรามิกส 



ดร.อักษรศรี   พานิชสาสนและคณะ 
สถาบันวิจัยและใหคําปรึกษาแหงมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร 
THAMMASAT UNIVERSITY RESEARCH AND CONSULTANCY INSTITUE   

 

 

8-132

 
งานวิจัยคือหัวใจของ

การพัฒนา

เลขท่ี 2 หอง 101 หอประชมุเล็ก มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร ถนนพระจันทร กรุงเทพฯ 10200 
2 Thammasat University Phrachan RD., Bangkok 10200 
 

 

 บริษัท Fujian Fuzhou West Honest Arts & Crafts จก. มีชื่อเสียงดานการผลิตของชํารวย

จากไม 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 การขนสงสินคาไปยังมณฑลฝูเจี้ยน   สามารถขนสงไดหลายทาง ดังน้ี 

 

 ทางบก สามารถขนสงผานเสนทางคุนหมิง-ฝูโจว   หรือในอนาคตอาจจะขนสงผานเสนทางกรุง

เปยจิง-ฝูโจว ซึง่มีกําหนดการแลวเสร็จในป 2010 

 ทางเรือ สามารถข้ึนท่ีทาเรือไดหลายแหง อาทิเชน  ไดแก ทาเรือหมาเหวยในนครฝูโจว ทาเรือ

ตงตู   และทาเรือเหมยโจวท่ีเมืองเซี่ยเหมิน เปนตน 

 ทางอากาศ มณฑลฝูเจี้ยนมีทาอากาศยานนานานชาติ 2 แหง ไดแก ทาอากาศยานนานาชาติ

เฉิงเลอนครฝูโจว และทาอากาศยานนานาชาติเกาฉีเมืองเซี่ยเหมิน 

 

8.5.4.2 นครเฉิงตู มณฑลซ่ือชวน 
 

นครเฉิงตู มณฑลซื่อชวน เปนอีกหน่ึงเมืองในพื้นท่ีศึกษาท่ีมีรายไดตอหัวสูง โดยในป 2005 

ประชากรในนครเฉิงตู มีระดับรายไดเฉล่ียตอหัว 19,627 หยวนตอป ทําใหมีความสามารถในการจับจาย

สินคาฟุมเฟอยในของขวัญ/ของฝาก และของประดับบานได 

 

โดยบริษัทท่ีมีชือ่เสียงในการผลิตของขวัญ  ของชํารวย  และของประดับบานในนครเฉิงตู 

มณฑลซื่อชวน  อาทิเชน    

รูปที่ 8-14   ของชํารวยทําจากไม 
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 บริษัท Jahlong Gifts (Sichuan) จก.  มีชื่อเสียงในการผลิตของชํารวยประเภทพวงกุญแจ  

สินคาท่ีใชในการทําโปรโมชั่นสงเสริมการขาย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

การขนสงสินคาไปยังนครเฉิงตู มณฑลซื่อชวน   สามารถขนสงไดหลายทาง ดังน้ี 

 

 ทางรถไฟ สามารถขนสงผานเสนทางคุนหมิง-เฉิงตูได   

 ทางบก รัฐบาลจีนมีแผนท่ีจะพัฒนาซือ่ชวนใหกลายเปนศูนยกลางของระบบการคมนาคมทาง

บกท่ีสําคัญในภาคตะวันตกเฉียงใต จึงไดพัฒนาเสนทางเชื่อมโยงไปยังพืน้ท่ีตางๆ เชน โครงการ

กอสรางเสนทางหลักแหงชาติสายเฉิงตูเชื่อมตรงไปยังมหานครซางไห  โครงการกอสรางเสนทาง

สายเฉิงตู ไปยังทาเรือเปยไห ของกวางซ ี และโครงการกอสรางเสนทางสายเฉิงตู-ทิเบต 

 ทางอากาศ นครเฉิงตูมีทาอากาศยานนานาชาติอยู 1 แหง ไดแก ทาอากาศยานนานาชาติซวง

หลิว 

รูปที่ 8-15   ของชํารวยเพื่อใชในกจิกรรมสงเสริมการขาย 
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8.5.5 กรอบระเบียบขอบังคับ และข้ันตอนทางกฎหมายธุรกิจของขวัญ/
ของฝาก และของประดับบานในประเทศจีน 

 

8.5.5.1 กฎระเบียบ ขอบังคับ25 
 

กรอบระเบียบขอบังคับ และข้ันตอนทางกฎหมายในการนําเขาสินคาประเภทของขวัญ/ของฝาก 

และของประดับบาน ไมมีแบบตายตัวท่ีแนนอน ขึ้นอยูกบัวสัดุท่ีใช  ซึ่งตัวอยางของขอบังคับตางๆ ดังน้ี 

 

ประเภทสินคา กฎระเบียบท่ีเก่ียวของ 

เคร่ืองใชไฟฟาและสินคา

อิเล็กทรอนิกส เชน โคมไฟ 

เปนตน 

กําหนดมาตรฐาน CCC Mark: สําหรับสินคาอุตสาหกรรมท้ังท่ีผลิตใน

ประเทศจีนและนําเขาจากตางประเทศ ผลิตภัณฑท่ีเก่ียวกับยางตอง

แสดงเคร่ืองหมาย CCC Mark 

พลาสติก (โพลีเมอร) 
ควบคุมการนาํเขา: ผูนําเขาตองขอใบอนุญาตจากกระทรวงพาณิชย

จีน 

ไม 

ควบคุมการนาํเขา: เปนสินคาท่ีมีแผนเปาหมายและถูกควบคุม

ปริมาณนําเขาโดยบริษัทการคาตางประเทศ (Foreign Trade 

Corporation) 

ยาง 

มาตรฐานสินคา: ตองมีหนังสือรับรองการตรวจสอบมาตรฐาน 

(Inspection Certificate)  

การขอใบอนญุาตนําเขา (Import Permit): เปนระบบการอนุญาต

การนําเขาโดยอัตโนมัติ ( Automatic Import Permit ) คือ สามารถขอ

อนุญาตการนําเขาไดโดยใชสัญญาการซื้อขายยางพารา รวมท้ัง

หลักฐานการจดทะเบียนของบริษัทผูนําเขาเปนเอกสารประกอบในการ

ขออนุญาตการนําเขาแตละคร้ัง 

กําหนดมาตรฐาน CCC Mark: สําหรับสินคาอุตสาหกรรมท้ังท่ีผลิตใน

ประเทศจีนและนําเขาจากตางประเทศ ผลิตภัณฑท่ีเก่ียวกับยางตอง

แสดงเคร่ืองหมาย CCC Mark 

                                                 
25 กฎระเบียบการคาระหวางประเทศของจีน, ศูนยประสานการสงออก-นําเขา  กรมการคาตางประเทศ     

   กระทรวงพาณิชย 
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8.5.5.2 ปญหาและอุปสรรคที่พบ 
 

การลอกเลียนแบบสินคา 
 

 เน่ืองจากสินคาประเภทของขวัญ ของชํารวย และของประดับบานน้ันเปนสินคาท่ีมีจุดขายใน

เร่ืองของความคิดสรางสรรค   ดังน้ันการลอกเลียนแบบสินคาเปนปญหาสําคัญตอธุรกิจดังกลาว   การ

ลอกเลียนสินคาไมไดเกิดจากผูประกอบการจีนเพียงอยางเดียว แตยังเกิดจากผูประกอบการชาวไทยดวย

กันเองอีกดวย    การแกปญหาโดยการจดสิทธิบัตรน้ัน   สามารถแกปญหาดังกลาวไดในระดับหน่ึง   แต

ไมมากนัก   เน่ืองจากผูท่ีทําการเลียนแบบนําผลิตภัณฑมาดัดแปลงเพียงเล็กนอยก็สามารถจําหนายได

โดยถูกกฎหมาย    ขอควรระวังอีกอยางหน่ึง   คือ    ควรตรวจสอบสิทธิบัตรท่ีไดจดทะเบียนไวแลว  

ครอบคลุมถึงประเทศจีนดวยหรือไม 

 
การนําสินคาเขา 

 

 ผูประกอบการบางรายยังนิยมนําสินคาเขาแบบผิดกฎหมาย   ซึ่งจะมีผลกระทบตอการสราง   

ยี่หอสินคาในระยะยาว     อกีท้ังยังไมสามารถนํามาจําหนายในหางสรรพสินคาหรือโรงแรมไดเน่ือง จาก

ไมมใีบอนุญาตนําเขาตามกฎหมาย     ทําใหผูประกอบการบางรายท่ีมศัีกยภาพ   ไมสามารถทําการ

สรางย่ีหออยางจริงจัง   

 
ภาษา 

 

 การส่ือสารเปนอุปสรรคท่ีสําคัญอีกประการหน่ึงสําหรับผูประกอบการ   โดยชาวจีนสวนใหญไม

สามารถส่ือสารภาษาอังกฤษ   และมีความภาคภูมิใจท่ีจะใชภาษาจีนเปนส่ือกลางในการส่ือสาร   ทําให

การเจรจาธุรกจิเปนไปดวยความติดขัด 

 
การดึงตัวพนกังาน 

 

 การดึงตัวพนักงาน โดยเฉพาะชางฝมอื  บางคร้ังผูประกอบการจีนมีทีทาอยากเปนคูคา  เดินทาง

มาเจรจาการคากับผูประกอบการไทย   แลวใชโอกาสดึงตัวชางฝมือชาวไทย    นอกจากการให

ผลประโยชนในรูปของเงินแลว    ยังมีการจดัหาภรรยาชาวจีนใหกับชางฝมือเหลาน้ัน    เพื่อเปนการ

ผูกมัดในแงของครอบครัว 
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8.5.6 กลยุทธดานการตลาดสําหรับผูประกอบการ SMEs 
 

คณะวิจัยไดทําการเสนอกลยุทธดานการตลาดเบื้องตน  บนพื้นฐานของการวิเคราะหขอมูลจาก

แหลงทุติยภูมิและการสํารวจพืน้ท่ี   ในกรณีท่ีผูประกอบการจะลงทุนเปดกิจการน้ันจะตองทําการ

สํารวจ และวิจัยตลาดอยางจริงจังอีกคร้ัง     เพื่อใหไดขอมลูท่ีมีความเชื่อมั่นทางสถิติมากขึ้น. 

 
8.5.6.1 การแบงสวนของตลาด (Segmentation) 
 

สวนของตลาดของขวัญ/ของฝาก สามารถแบงสวนของตลาดตามประเภทของลูกคา ไดเปน

ตลาดลูกคาองคกร และตลาดลูกคารายยอย   โดยสวนของตลาดท่ีผูประกอบการ SMEs ควรเขาไปเจาะ

ตลาด ไดแก กลุมลูกคารายยอย เพือ่หลีกเล่ียงจากการแขงขันดานราคา    หรือถาใชเกณฑระยะเวลาใน

การจําหนายเปนหลัก   สามารถแบงไดเปนตลาดของขวัญ/ของฝากท่ีสามารถจําหนายไดท้ังป    และ

ของขวัญ/ของฝากเฉพาะชวงงานเทศกาล   โดยสวนของตลาดท่ีผูประกอบการ SMEs ควรเขาไปเจาะ

ตลาด ไดแก ตลาดของขวัญ/ของฝากท่ีสามารถจําหนายไดท้ังป   เพื่อหลีกเล่ียงการแขงขันดานราคาและ

กลยุทธการทําโปรโมชั่นการขายท่ีรุนแรง 

 

 ตลาดลูกคาองคกร ตลาดลูกคารายยอย 

ประเภทท่ีสามารถขายไดตลอดป   

ประเภทท่ีขายเฉพาะเทศกาล   

 

สําหรับตลาดเคร่ืองประดับบานน้ัน สามารถแบงสวนของตลาดตามประเภทของท่ีพักอาศัย โดย

สามารถแบงสวนตลาด    ไดแก    เคร่ืองประดับบานสําหรับการตกแตงบานเด่ียว    ตึกแถวและ

คอนโดมิเนียม    โดยสวนของตลาดท่ีผูประกอบการ SMEs ควรเขาไปเจาะ   ไดแก   ตลาดคอนโดมิเนียม   

เน่ืองจากประชากรสวนใหญของจีนมักจะอาศัยอยูในอาคารสูงประเภทคอนโดมิเนียมหรือหองเชาใน

อาคารสูง 
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8.5.6.2 ลูกคากลุมเปาหมาย (Target) 
 

ลูกคากลุมเปาหมายสามารถแบงออกเปน 2 กลุม ไดแก  

 
กลุมลูกคาชาวจีน 

 

สําหรับของขวญั/ของชาํรวย  เปนสินคาประเภท “คนซื้อไมไดใช คนใชไมไดซือ้” ลูกคา

กลุมเปาหมาย ไดแก   คนท่ีอยูในชวงทํางานในตําแหนงผูบริหารระดับตนถึงกลาง  รายไดระดับ B+ 

จนถึง A     ซึ่งมีความสามารถในการซื้อสินคาดังกลาวในระดับราคาท่ีสูงเพื่อกํานัลแกผูบริหารระดับสูง

หรือเครือญาติ   

 

สําหรับสินคาของประดับบานน้ัน   กลุมเปาหมาย ไดแก  คนทํางานท่ีมีรายไดระดับ B+ จนถึง A   

อาศัยอยูในคอนโดมิเนียม/หองเชาบนอาคารสูง    มีลักษณะการใชชีวิต (Lifestyle) ท่ีชอบงานออกแบบ

และตกแตง    มีรสนิยมชอบมีเอกลักษณเฉพาะตัว   กลุมเปาหมายเหลาน้ีอาจจะเปนกลุมท่ีมีอาชพี

มัณฑนากร   สถาปนิก   ครีเอทีฟงานโฆษณา     หรือนักแสดง 

 
กลุมลูกคานักทองเที่ยวตางชาต ิ
 

เน่ืองจากท้ัง 2 พื้นท่ีศึกษา ถอืวาเปนพื้นท่ีทองเที่ยวท่ีมีชื่อเสียง   โดยกลุมนักทองเที่ยวท่ีมายัง

เมืองเซี่ยเหมิน ไดแก  กลุมนักทองเที่ยวชาวไตหวันเปนหลัก   และกลุมนักทองเที่ยวท่ีมาเที่ยวยังนคร    

เฉิงตู    สวนใหญมาเพื่อดูหมีแพนดายักษมาทองเที่ยวยังจิ่วจายโกว    ซึ่งนักทองเที่ยวเหลาน้ีมักจะซือ้

ของขวัญ/ของชาํรวย กลับประเทศเพื่อเปนของฝาก 

 

8.5.6.3 การวางตําแหนงผลิตภณัฑ (Positioning) 
 

สําหรับของขวญั/ของชาํรวยจากประเทศไทยน้ันควรวางตําแหนงผลิตภัณฑเปนของพรีเมียม 

(Premium) ท่ีมีการผลิตอยางพิถีพิถันจากวสัดุมีคา   เชน    เคร่ืองเงิน-เคร่ืองทอง    ผาไหม   ไมสัก/      

ไมหอม    เปนตน 

 

สําหรับของประดับบานน้ัน   ควรวางตําแหนงเปนของประดับบานท่ีเหมาะกับท่ีอยูอาศัย

ประเภทคอนโดมิเนียม    โดยเนนดานการออกแบบท่ีสรางสรรคและมีเอกลักษณของตนเอง 
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ประเทศ การออกแบบ คุณภาพ 

แถบยุโรป 

มีความคิดสรางสรรคในการออกแบบ  

แตยังไมมีความเขาใจในวัฒนธรรมและ

ความเชื่อของชาวจีนมากนัก 

สวนใหญเปนการจางผลิต   การบริหาร

ควบคุมคุณภาพยังอยูในเกณฑท่ีสูง 

ไทย 

มีการออกแบบที่เปนเอกลักษณของ

ตัวเอง   มีการใชวัตถุดิบท่ีจีนไมสามารถ

นํามาใชได เชน ไมมะมวง เปนตน 

คุณภาพอยูในระดับปานกลาง    

จีน 

สวนใหญเปนการลอกเลียนแบบ  หรือมี

การออกแบบท่ีไดรับวัฒนธรรมจาก

ทองถิ่น 

ความปลอดภัยของสินคายังอยูในระดับ

ท่ีไมดีนัก 

 
 

8.5.6.4 ผลิตภัณฑ  
 
 สําหรับของขวญั/ของฝากท่ีไดรับการวางตําแหนงเปนของกํานัลแกผูใหญ   ระดับพรีเมียมน้ัน  

ควรจะทําจากวสัดุท่ีมีคาและมีความหมายในเชิงอวยพร  เชน   เคร่ืองเงิน-เคร่ืองทอง มคีวามหมายถึง

การอวยพรใหรํ่ารวย     ผาไหม เปนวัสดุท่ีใชทําเคร่ืองแตงกายของกษัตริยหรือขุนนางช้ันสูง   เปนตน   

โดยสีท่ีใช   นอกจากสีท่ีเปนมงคลตามธรรมชาติอยางสีเงินหรือสีทองแลว   สีท่ีเปนมงคล ไดแก สีแดง สี

ชมพ ูเปนตน    โดยสิ่งที่ควรหลีกเล่ียงในการระบุลงบนของขวัญ  อาทิเชน   เลข 4 ซึ่งมีการออกเสียงท่ี

ใกลเคียงกับความหมายวา “ตาย”    เปนตน 

 

 สําหรับของประดับบานน้ัน เน่ืองจากตลาดเปาหมายเปนกลุมผูอยูคอนโดมิเนียม  ดังน้ันของ

ประดับบานท่ีทําข้ึนน้ันควรมีขนาดท่ีเล็ก    เนนการออกแบบท่ีนอกจากมีความสรางสรรคสวยงามแลว  

ยังมีประโยชนสามารถใชสอยไดจริงในชีวิตประจําวันอีกดวย 
 

8.5.6.5 ชองทางการจําหนาย 
 

ชองทางการจําหนายท่ีเหมาะสม ไดแก   

(1.) หางสรรพสินคาหรู  อาทิเชน  หางสรรพสินคา Parkson ท่ีนครเฉิงตู เปนตน 

(2.) โรงแรมหรู อาทิเชน  Sofitel Plaza Hotel หรือ Marco Polo Hotel ท่ีเมืองเซี่ยเหมิน    

Kempinski Hotel ท่ีนครเฉิงตู ซึ่งเปนท่ีต้ังของสถานกงสุลไทย ณ นครเฉิงตู  เปนตน 
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การเปดรานในสถานท่ีดังกลาวมีราคาคาเชาตอตารางเมตรที่คอนขางสูง  ผูประกอบควรรวม 

กลุมกันเชาพื้นท่ี   แลวแบงสัดสวนการใชพื้นท่ีและการจายคาเชา   การรวมกลุมกันในลักษณะน้ีมีขอดีท้ัง

ในเรื่องของการประหยัดตนทุนและในเรื่องของความหลากหลายของสินคา 

 

อีกชองทางการจําหนายท่ีนาสนใจ ไดแก งานแสดงสินคาตางๆ  อาทิเชน  งาน Chengdu Gift 

Show     งาน Xiamen Gift and Home Decoration Show เปนตน  โดยผูประกอบการหลายราย

นอกจากใชชองทางดังกลาวจําหนายสินคาแลว  ยังเปนชองทางที่ผูประกอบจะหาคูคาหรือตัวแทน

จําหนายสินคาไดอีกดวย 

 

8.5.6.6 ระดับราคา 
 

จากการสัมภาษณผูประกอบการ พบวา สินคาประเภทของขวัญ ของชาํรวย และของประดับ

บานน้ันสามารถต้ังราคาจําหนายในประเทศจีนไดสูงกวาราคาจําหนายในประเทศไทยไดถึง 3-4 เทา  

ตัวอยางเชน    แจกันท่ีทําจากไมมะมวงขนาด 4” x 13” ราคาจําหนายในประเทศไทย 135 บาท แต

สามารถนําไปจําหนายยังประเทศจีนไดในราคาประมาณ 500 บาท เปนตน 

 

ดังน้ันการต้ังราคาสําหรับสินคาในกลุมดังกลาว    ควรต้ังราคาในระดับสูงเพื่อใหสอดคลองกับ

ตําแหนงผลิตภัณฑท่ีกําหนดเปนของระดับพรีเมียม 

 

8.5.6.7 การสงเสริมการตลาด 
 

การโฆษณาและส่ือสารการตลาดสําหรับผูประกอบการ SMEs น้ันอาจจะทําโดยการโฆษณา

ผานทางนิตยสารที่เก่ียวกับกิจกรรมของคนทํางาน   อาทิเชน   นิตยสาร “Work and Leisure”   ท่ี

จําหนายในนครเฉิงตู  เปนตน นอกจากโฆษณาผานทางส่ือดังกลาว   ส่ืออินเตอรเนตก็เปนอีกชองทาง

หน่ึงท่ีนาสนใจในการประชาสัมพันธ 

 

 สําหรับผูประกอบการท่ีสามารถเขาไปเจาะตลาดดังกลาว  จนมฐีานลูกคาเกาอยูจํานวนหน่ึง

แลว  การทํา CRM (Customer Relationship Management)  โดยการทําบัตรสมาชิกเพื่อรับสิทธิ

ประโยชนตางๆ   และเปนชองทางในการสง Direct Mail หรือ Direct E-Mail เพื่อแจงขาวสารใหสมาชกิ

ทราบถึงกิจกรรมและการออกผลิตภัณฑคอลเลกชั่นใหม 
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สวนการสงเสริมการขายสําหรับสินคาของขวญั/ของชาํรวย ท่ีเปนของพรีเมียมน้ันอาจทําโดย

การจัดสินคาเปนชุด “Gift Set” เพื่อใชในโอกาสที่แตกตางกันไป   เชน   งานวันเกิด    งานแตงงาน    งาน

ฉลองตางๆ   เปนตน    

 

สําหรับของประดับบานน้ันอาจจัดเปนชุดคอลเลกชั่นตางๆ ซึ่งแตกตางกันไปตามลักษณะของ

การตกแตงหอง  หรือออกเปน Limited Edition เพื่อรวมฉลองในงานเทศกาลตางๆ  

 

8.5.6.8 การสรางตรายี่หอ 
 

สําหรับการสรางย่ีหอสินคาของขวัญ/ของชาํรวย ในระดับพรีเมียมน้ัน  ควรจะส่ือสารกับ

กลุมเปาหมายถึงเอกลักษณของยี่หอ (Brand Identity) ในเรื่องของวัสดุท่ีนํามาใชและการผลิตท่ีประณีต   

มีคุณคาคูควรท่ีจะเปนของฝาก/ของกํานัลผูใหญ    ซึ่งอาจจะผูกเร่ืองราวของย่ีหอ (Brand Associate) 

เขากับเร่ืองราวประวัติของวัสดุท่ีนํามาใช   เชน  ประวัติของผาไหมหรือไมสัก เปนตน 

 

 สําหรับการสรางย่ีหอสินคาของประดับบานน้ัน   จะเนนการส่ือสารกับกลุมเปาหมายถึง

เอกลักษณของยี่หอ (Brand Identity) ในเรื่องของการออกแบบท่ีมีความสรางสรรค  และมีประโยชน 

สามารถใชสอยไดจริง 
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สรุปกลยุทธดานการตลาดสําหรับสินคาของขวัญ/ของชํารวย/ของประดับบาน 

 
กลยุทธตลาด พื้นที ่ รายละเอียด 

Segmentation 

ฝูเจ้ียน ของขวัญ/ของชํารวย   เลือกสินคาในกลุมที่ขายใหแกลูกคารายยอยและขายได

ตลอดป เชน ของขวัญวันเกิด/แตงงาน 

ของประดับบาน       เลือกสินคาที่เหมาะกับการประดับคอนโดมิเนียม 
ซ่ือชวน 

Target 

ฝูเจ้ียน ของขวัญ/ของชํารวย   กลุมคน ทํางาน ในระดับตนถึงกลาง  รายได B+ ถึง A และ

กลุมนักทองเที่ยวตางชาติ 

ของประดับบาน   กลุมคนอาศัยในคอนโดฯ รายได B+ ถึง A มีลักษณะการใชชีวิต

ชอบงานออกแบบ เชน       ครีเอทีฟโฆษณา  นักแสดง  มัณฑนากร 
ซ่ือชวน 

Positioning 
ฝูเจ้ียน ของขวัญ/ของชํารวย   เปนของ Premium ที่ผลิตอยางพิถีพิถันจากวัสดุมีคา 

ของประดับบาน   เนนของช้ินเล็กที่มีการออกแบบอันสรางสรรคสวยงาม  และใช

สอยในชีวิตประจําวันได ซ่ือชวน 

Product 
ฝูเจ้ียน 

ของขวัญ/ของชํารวย   เนนสีมงคลอยางสีแดง/ชมพู   หลีกเล่ียงสีหรือคําอัปมงคล 

เชน สีดํา 

ของประดับบาน   เนนของช้ินเล็กที่มีการออกแบบอันสรางสรรคสวยงาม  และใช

สอยในชีวิตประจําวันได 
ซ่ือชวน 

Price 
ฝูเจ้ียน 

สามารถต้ังราคาไดสูงกวาราคาที่จําหนายในประเทศไทย 3-4 เทา 
ซ่ือชวน 

Place 
ฝูเจ้ียน 

หางสรรพสินคาหรู   โรงแรมหรูระดับ 5 ดาว     และงานแสดงสินคาตางๆ 
ซ่ือชวน 

Promotion 

ฝูเจ้ียน 
- โฆษณาผานทางนิตยสารที่เก่ียวของกับกิจกรรมของคนทํางานหรือหนังสือแตง

บาน 

- โฆษณาผานสื่ออินเตอรเนต 

- การทํา CRM กับกลุมลูกคาเดิม 

- การจัดชุดขาย (Set) ในราคาที่ถูกกวาขายแยกช้ิน 

ซ่ือชวน 

Branding 

ฝูเจ้ียน 

ของขวัญ/ของชํารวย     ควรส่ือสารถึงเอกลักษณของตราสินคา (Brand Identity) 

ในเร่ืองของวัสดุที่นํามาใชและการผลิตที่ประณีต โดยผูกเร่ืองราวของตราสินคาเขา

กับประวัติศาสตรของวัสดุที่นํามาใช เชน ประวัติของผาไหม   ไมสัก   เคร่ืองเงิน   

เปนตน 

ของประดับบาน   เนนการสื่อสารกับกลุมเปาหมายถึงเอกลักษณของตราสินคา 

(Brand Identity) ในเรื่องของการออกแบบที่สรางสรรค และมีประโยชน  สามารถ

นําไปใชสอยไดจริง 

ซ่ือชวน 
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8.5.7 กรณีศึกษา บริษัท Creation World Wide จํากัด 
 

 บริษัท Creation World Wide จํากัด   เปนผูผลิตของประดับบานท่ีทําจากไมมะมวง  โดยเร่ิมตน

เขาสูประเทศจีน   โดยรวมกับกรมสงเสริมการสงออก   ในงานแสดงสินคา Asian Expo. ท่ีนครหนานหนิง  

เขตปกครองตนเองจวง-กวางซี    ซึ่งมีผลตอบรับจากกลุมลูกคาชาวจีนในระดับท่ีดีมาก    ท้ังท่ีต้ังราคา

ขายสูงกวาราคาท่ีขายในประเทศไทย 4-5 เทา 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

หลังจากท่ีออกงานกับทางกรมสงออกระยะหน่ึง   ไดมองเห็นลูทางการคา   ประกอบกับมีเครือ

ญาติท่ีพักอาศัยอยูในเมืองเซีย่เหมิน มณฑลฝูเจี้ยน   จึงไดเชาท่ีเปดรานข้ึนท่ีบริเวณใกลกับหางคารฟูร    

แตไมประสบความสําเร็จตองปดกิจการลง   เน่ืองจากชวงท่ีเปดรานน้ัน  หางคารฟูรยังไมเสร็จสมบูรณ   

และคาเชารานอยูในระดับท่ีสูงประมาณ 30,000 หยวนตอเดือน (คิดเปนเงินไทยประมาณ 150,000 

บาท)   โดยในปจจบุันขายผานตัวแทนจําหนาย 

 

 สําหรับกลยุทธท่ีทําใหประสบความสําเร็จ ไดแก การสรางเครือขายคลัสเตอรใยแมงมมุ  โดย

หัวใจสําคัญของธุรกิจดังกลาว คือ นักออกแบบ   โดยทางบริษัทไดสรางนักออกแบบผานทางการ

สนับสนุนทางการศึกษา    และสรางเครือขายการผลิตผานทางกลุมชาวบาน   ทําใหมีกาํลังการผลิตเพียง

พอท่ีจะสงออก 

 

 

 

 

รูปที่ 8-16  ของประดับบานทําจากไมมะมวง 
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 สําหรับการทําตลาดท่ีประเทศจีนน้ัน    กลยุทธท่ีสรางความสําเร็จ ไดแก   การควบคุมคุณภาพ

ของไม โดยเฉพาะความช้ืนของไมตองเปนศูนย   และการออกแบบอันมีเอกลักษณเปนของตัวเอง   กลุม

ผูบริโภควัยรุนสมัยใหมในประเทศจีนตางมีคานิยมท่ีเปล่ียนไปจากในอดีต   นิยมท่ีจะซื้อของจาก

ตางประเทศเพื่อโออวดตอเพื่อนฝูงในการแสดงถึงฐานะของตน   อีกท้ังจะตองศึกษาถึงพฤติกรรมการ

บริโภคของกลุมเปาหมายโดยละเอียด    ตัวอยางเชน   เคร่ืองประดับบานอยางเชิงเทียน    คนจีนไมนิยม

ในสินคาดังกลาว   แตกตางกับลูกคาในแถบยุโรป เปนตน 



ดร.อักษรศรี   พานิชสาสนและคณะ 
สถาบันวิจัยและใหคําปรึกษาแหงมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร 
THAMMASAT UNIVERSITY RESEARCH AND CONSULTANCY INSTITUE   

 

 

8-144

 
งานวิจัยคือหัวใจของ

การพัฒนา

เลขท่ี 2 หอง 101 หอประชมุเล็ก มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร ถนนพระจันทร กรุงเทพฯ 10200 
2 Thammasat University Phrachan RD., Bangkok 10200 
 

 
 
 
 

8.6.1 ตลาดการทองเที่ยวในประเทศจีน 
 

 ประเทศจีนมีพืน้ท่ีใหญเปนอันดับท่ี 3 ของโลก มีความหลากหลายท้ังทางภูมิศาสตร ภูมอิากาศ 

ศิลปวัฒนธรรม ภาษา ส่ิงปลูกสรางโบราณ รวมถึงความเจริญกาวหนาในแตละมณฑล เปนตน ซึ่งเปนส่ิง

ท่ีดึงดูดนักทองเที่ยวท้ังภายในประเทศจีนเองและนักทองเที่ยวจากตางประเทศเขามาทองเท่ียวในจีน

เพิ่มขึ้นทุกป  

 

 ในการจัดอันดับจุดหมายปลายทางการทองเท่ียวของโลก ประเทศจีนติดเปนอันดับท่ี 5 ซึ่ง

อันดับแรก คือ ประเทศฝร่ังเศส อันดับท่ี 2 เปนประเทศสหรัฐอเมริกา อันดับท่ี 3 คือ สเปน 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ที่มา: Thailand Business Information Center in China, ป 2006 

 

 ในป 2006 มคีนเขามาในประเทศจีนประมาณ 125 ลานคน เพิ่มขึ้นรอยละ 3.87 จากปท่ีแลว 

โดยสามารถแบงออกเปน 2 กลุมหลัก โดยกลุมแรกเปนชาวตางชาติจํานวนประมาณ 22.2 ลานคน 

เพิ่มขึ้นจากปท่ีแลว รอยละ 9.65 และกลุมท่ี 2 เปนชาวจีนเอง โดยแบงออกเปนชาวจีนฮองกง มจีํานวน

ประมาณ 80 ลานคน เพิ่มขึ้นคิดเปนรอยละ 5.29, ชาวจีนมาเกา มจีํานวนประมาณ 24 ลานคน ซึ่งลดลง

จากปท่ีแลวคิดเปนรอยละ 5.15 และจีนไตหวัน ประมาณ 4.4 ลานคน เพิ่มขึ้นรอยละ 7.40 เทียบจากป 

2005 

 

จุดหมายปลายทางการ
ทองเที่ยว 

อันดับ
โลก 

ฝร่ังเศส 1 

สหรัฐอเมริกา 2 

สเปน 3 

อิตาลี 4 

จีน 5 

สหรัฐราชอาณาจักร 6 

8.6 อุตสาหกรรมโรงเรียนสอนการทองเที่ยว 



ดร.อักษรศรี   พานิชสาสนและคณะ 
สถาบันวิจัยและใหคําปรึกษาแหงมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร 
THAMMASAT UNIVERSITY RESEARCH AND CONSULTANCY INSTITUE   

 

 

8-145

 
งานวิจัยคือหัวใจของ

การพัฒนา

เลขท่ี 2 หอง 101 หอประชมุเล็ก มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร ถนนพระจันทร กรุงเทพฯ 10200 
2 Thammasat University Phrachan RD., Bangkok 10200 
 

นักทองเที่ยว

ตางชาติ

17%

ฮองกง

62%

มาเกา

18%

ไตหวัน

3%

  

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 
กราฟแสดงสดัสวนของนักทองเที่ยวที่เขามายังประเทศจีนในป 2006 

 

 รายไดท่ีไดจากการจัดทองเที่ยวภายในจีนป 2005 มีรายไดรวมประมาณ 7,686 ลานหยวน ซึ่ง

แบงเปนรายไดจากการจัดทองเท่ียวของคนจีนเองประมาณ 5,286 ลานหยวน และรายไดจากการจัด

ทองเที่ยวของคนตางชาติประมาณ 292.96 ลานเหรียญ สรอ. 
 

ตารางการเดนิทางเขาประเทศจีนป   2006 

 Unit 2006 2005 Growth (%) 

Visitor Arrivals in 10,000 12,494.21 12,029.23 3.87 

Foreigners in 10,000 2,221.03 2,025.51 9.65 

Hong Kong in 10,000  7,390.97 7,019.38 5.29 

Macau in 10,000 2,440.87 2,573.41 -5.15 

Taiwan Province in 10,000 441.35 410.92 7.40 

 
ที่มา: EXIT-ENTRY ADMINISTRATION BUREAU, MINISTRY OF PUBLIC SECURITY 
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ภายในป 2020 จีนไดสิทธจัดกีฬาโอลิมปคท่ีปกก่ิงและการจัดงาน Shanghai World Expo 

คาดหวังวาจะมีนักทองเที่ยวเดินทางมาประมาณ 180 ลานคน เพิ่มขึ้น 4 เทาจากป 2002 ซึ่งม ี38.8 ลาน

คน (ปกอนท่ีจะมีการระบาดของโรคซาร) และมากกวาสถานท่ีท่ีนักทองเที่ยวมากท่ีสุดในโลกอยาง

ฝร่ังเศสท่ีมีนักทองเที่ยว 77 ลานคนถึง 2 เทา 26  

 

 นักเดินทางท่ีตัดสินใจเขามาในจีนมากท่ีสุดในป 2006 ไดแก กลุมคนเอเชียดวยกันเอง ซึ่งมี

จํานวนประมาณ 13.6 ลานคน เพิ่มจากปท่ีแลวคิดเปนรอยละ 8.71 โดยใชเสนทางอากาศมากท่ีสุดใน

การเดินทาง กลุมท่ี 2 คือ กลุมคนยุโรป มจีํานวนประมาณ 5.3 ลานคน โดยเพิ่มขึ้นจากปท่ีแลวรอยละ 

10.18 และใชการเดินทางทางอากาศมากท่ีสุด อันดับท่ี 3 เปนกลุมคนอเมริกา ซึ่งมีจํานวนประมาณ 2.4 

ลานคน โดยเพิ่มขึ้นรอยละ 12.12 ซึ่งใชเสนทางอากาศมากท่ีสุดเชนกันในการเดินทาง โดยท้ัง 4 อันดับ

แรกเปนกลุมท่ีมุงเดินทางเขาประเทศจีนเพื่อการทองเที่ยวมากท่ีสุด จุดประสงครองลงมา คือ การติดตอ

ทางดานธุรกิจ แตสําหรับกลุมคนแอฟริกา พบวาจุดประสงคคือ การเขามาติดตอธุรกิจมากกวาการ

ทองเที่ยวเพียงเล็กนอยเทาน้ัน 

 
ตารางแสดงรายภูมิภาคที่เดินทางเขาประเทศจีนโดยเสนทางตางในป  2006 

  
TOTAL 

(Person)  

Growth 

(%) 
Sea Air Rail Motor Foot 

ASIA  13,595,959 8.71 1,567,889 8,546,312 300,050 1,266,547 1,915,161 

EUROPE  5,271,842 10.18 784,945 2,318,447 337,564 1,524,159 306,727 

AMERICA  2,405,829 12.12 177,816 1,587,391 83,802 231,916 324,904 

OCEANIA  638,553 11.33 44,063 362,309 27,210 58,935 146,036 

AFRICA  293,790 23.42 11,658 169,070 27,273 25,805 59,984 

 
ที่มา: EXIT-ENTRY ADMINISTRATION BUREAU, MINISTRY OF PUBLIC SECURITY 

 

 

 
                                                 
26 ภาพรวมการทองเที่ยวจีน, Thailand Business Information Center in China, 

www.thaibizchina.com 
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 ในป 2006 ชาติท่ีเดินทางเขามาในประเทศจีนมากท่ีสุดไดแก ประเทศเกาหลี มีจํานวนนัก

เดินทางประมาณ 4 ลานคน โดยเพิ่มขึ้นจากปท่ีแลว 10.68 ซึ่งใชเดินทางทางอากาศมากที่สุด รองมาเปน

ประเทศญี่ปุน มีจํานวนประมาณ 3.74 ลานคน เพิ่มขึ้นรอยละ 10.5 นิยมใชเสนทางทางอากาศมากท่ีสุด

อันดับท่ีสามเปนประเทศรัสเซีย มจีํานวน ประมาณ 2.4 ลานกวาคน โดยมกีารเพิ่มขึ้นรอยละ 8.15 จากป

ท่ีแลว เสนทางในการเดินทางมาจากจีนมากท่ีสุด คือ ยานยนต เน่ืองจากความเอือ้อํานวยทางภมูิ

ประเทศของท้ัง 2 ประเทศท่ีติดกัน จึงทําใหนิยมใชเสนทางยานยนต 

 
ตารางแสดงรายประเทศที่เดินทางเขาประเทศจีนโดยเสนทางตางๆในป  2006 

  
TOTAL 

(Person)  

Growth 

(%) 
Sea Air Rail Motor Foot 

KOREA  3,923,986 10.68 573,588 3,003,197 25,940 106,275 214,986 

JAPAN  3,745,881 10.5 249,763 2,908,521 61,608 194,197 331,792 

RUSSIA  2,405,063 8.15 485,746 280,626 235,540 1,376,513 26,638 

U.S.A. 1,710,292 9.95 128,016 1,187,278 48,852 155,221 190,925 

MALAYSIA  910,458 1.2 38,052 587,647 11,492 60,563 212,704 

 
ที่มา: EXIT-ENTRY ADMINISTRATION BUREAU, MINISTRY OF PUBLIC SECURITY 

 

   

 จุดประสงคหลักการเดินทางเขามาในประเทศจีน คือ เพื่อการทองเที่ยวในประเทศจีน โดยคิด

เปนรอยละ 51.02 ของคนท่ีเดินทางเขามาในประเทศจีน สวนจุดประสงครองคือ เพือ่การติดตอการธุรกิจ 

คิดเปนรอยละ 24.98 จุดประสงคตอมา คือ เพื่อการเขามาทํางาน โดยคิดเปนรอยละ 13.81 27 

 

 

 

 

 

 

                                                 
27 MINISTRY OF PUBLIC SECURITY 
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สภาพเศรษฐกิจของประเทศจีน ป 2005 - 2006 

รายการ ยอดป 2005 

% เพิ่มขึ้น/

ลดลงจาก ป 

2004 
ยอดป2006  

% เพิ่มขึ้น/

ลดลงจาก ป 

2005 

GDP  
 2.289  

10.2 
2.62  

10.7 
ลานลาน สรอ.  ลานลาน สรอ. 

ภาคเกษตรกรรม  
288 

5.2 
308.8 

5 
พันลาน สรอ. พันลาน สรอ. 

ภาคอุตสาหกรรม  
1,088 

11.7 
1,275 

12.5 
พันลาน สรอ. พันลาน สรอ. 

ภาคธุรกิจการบริการ 
912 

10 
1,034 

10.3 
พันลาน สรอ. พันลาน สรอ. 

 
ที่มา: Thailand Business Information Center in China. 

 
จากตารางขางตน พบวาภาคธุรกิจการบริการในป 2006 สามารถสรางรายไดถึง 1,034 พันลาน 

สรอ. โดยมอีัตราการเพิ่มขึ้นจากปท่ีแลวคิดเปนรอยละ 10.3 ซึ่งภาคธุรกิจการบริการดังกลาวน้ีรวมถึงการ

ใหบริการดานการศึกษา บริการทองเที่ยวของจีนดวย  

 

ขอมูลเก่ียวกับการเดินทางของชาวตางชาติท่ีเขามาในประเทศจีนก็ดี การใชจายดานการ

ทองเที่ยวของนักทองเที่ยว รวมถึงการขยายตัวของภาคการบริการของประเทศจีน ทําใหเห็นถึงโอกาส

ดานการตลาดท่ีเก่ียวของกับการทองเที่ยวในประเทศจีน
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8.6.2 ศักยภาพโรงเรียนสอนการทองเที่ยวไทยในตลาดจีน 
 

- ความสามารถการแขงขันการของผูประกอบการไทย ประเทศไทยท่ีมีชื่อเสียงทางดานการ

ทองเที่ยวมาชานาน เน่ืองจากภูมิประเทศ การคมนาคม และอัธยาศัยของคนไทย จึงทําใหนักทองเที่ยว

นิยมมาท่ีประเทศไทย นอกจากทัศนียภาพที่งดงามของไทยแลวยังมีดานการบริการดานการทองเที่ยวท่ี

ไดชื่อเสียงไปท่ัวโลก ซึ่งกรุงเทพๆไดรับการจดัอันดับเปนเมืองทองเที่ยวยอดนิยมอันดับหน่ึงของเอเชียและ

เปนอันดับท่ี3ของโลก จากนิตยสาร Travel+Leisure และยังมีโรงแรมตางๆของไทยท่ีไดรับการจัดอันดับ

ดวย เชน โรงแรมเพนนิซูลา กรุงเทพฯเปนอันดับท่ี1 นอกจากน้ียังมีโรงแรมโอเรียนเต็ล กรุงเทพฯ อันดับท่ี

10 โรงแรมอามนัปุรี ภูเก็ต อันดับท่ี 12 เปนตน28 

 

- ความแข็งแกรงของการรวมกลุม (Cluster) จากขางตนท่ีไดกลาวถึงชื่อเสียงดานการบริการ

ทองเที่ยวของประเทศไทยท่ีไดรับการยอมรับจากท่ัวโลกน้ัน มีหลายปจจยัท่ีสงเสริมความสําเร็จดังกลาว 

รวมไปถึงความรวมมือของธุรกจิตางๆท่ีเก่ียวของกับอุตสาหกรรมการทองเที่ยวไทย เชน อุตสาหกรรม

โรงแรม อุตสาหกรรมการแพทยทางเลือก อุตสาหกรรมสปาไทย อุตสาหกรรมกีฬา อุตสาหกรรมคมนาคม 

อุตสาหกรรมรานอาหาร รวมถึงสถาบันการศึกษา ซึ่งอุตสาหกรรมเหลาน้ีเปนตัวสงเสริมใหอุตสาหกรรม

ทองเที่ยวไทยประสบความสําเร็จ  

 

 นอกจากน้ันยังมีการรวมกลุมเปนสมาคมตางๆ ไดแก สภาอุตสาหกรรมทองเที่ยวแหงประเทศ

ไทย สงเสริมผลักดันใหอุตสาหกรรมทองเที่ยวเกิดการรวมตัวกันจัดต้ังเปนสมาคม พัฒนาอุตสาหกรรม

ทองเที่ยวใหมีคุณภาพ มมีาตรฐานที่ทัดเทียมระดับนานาชาติได, Thai Tourism Research ซึ่งเปน

หนวยงานอิสระท่ีใหขอมูลดานการทองเที่ยวจากการวจิัย, องคการบริหารการพัฒนาพืน้ท่ีพิเศษเพื่อการ

ทองเที่ยวอยางย่ังยนื (องคการมหาชน) (อพท.) เพือ่รวมชมุชน พัฒนาพืน้ท่ีทองเที่ยวใหยั่งยืน เปนตน 

และยังมีการจดัต้ังสถาบันเอกชน หรือมหาวทิยาลัยเอกชน ท่ีมีหลักสูตรเก่ียวกับการทองเที่ยว  

 

- การสงเสริมสนับสนุนจากภาครัฐบาลไทยและจีน อุตสาหกรรมทองเท่ียวไทยสามารถสราง

รายไดใหกับประเทศเปนอยางมาก ซึ่งรัฐบาลไทยไดใหความสําคัญกับอตุสาหกรรมน้ีมาก โดยผาน

กระทรวงการทองเที่ยวและกีฬา ซึ่งมีวิสัยทัศนท่ีจะนําประเทศไทยไปเปนศูนยกลางการทองเที่ยวในเอเชีย

อยางมีคุณภาพและย่ังยืน, การทองเที่ยวแหงประเทศไทย (ททท.) สงเสริมการทองเที่ยวและการพัฒนา 

อนุรักษทรัพยากรทางทองเที่ยว พรอมสงเสริมเผยแพรการทองเที่ยวไทย เปนตน  และยังใหการสนับสนุน 

                                                 
28 กองประชาสัมพันธในประเทศ ททท. 
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โดยผานการศึกษา เชน การจัดต้ังสาขาหรือคณะท่ีเก่ียวของกับการทองเที่ยว ในมหาวทิยาลัยของรัฐบาล 

เปนตน 

 

 สําหรับการสนับสนุนการทองเที่ยวของจีนน้ัน  โดยมีนโยบายตางๆท่ีออกมาเพื่อการสงเสริมการ

ทองเที่ยวของจีน เชน ในแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติภาคตะวนัตก 5 ป ฉบับท่ี 11 ( ป 2549 

– 2553) อุตสาหกรรมการทองเที่ยวและวัฒนธรรม และการศึกษา, การเปดศูนยบริการนักทองเที่ยว

(Internation Tourism All-Service Center) ท่ีใหญท่ีสุดในประเทศจนี ซึ่งเปดบริการ ณ นครกวางโจว 

และนโยบายท่ีจีนจะยกเลิกขอจํากัดในการจดัต้ังสาขาของบริษัททองเที่ยวทุนตางชาติ และจะใหสิทธพิล

เรือน โดยปฏิบติัตามคํารับปากท่ีจีนใหไวเมื่อคร้ังเขาเปนสมาชิกองคการคาโลก ซึ่งขณะน้ีจีนกําลังศึกษา

วิธีการสงเสริมใหประเทศอาเซียนมาประชาสัมพันธในจีน เพื่อใหมีบริษัททองเที่ยวของอาเซียนมา

ประกอบกิจการในจีนมากยิ่งขึน้อีก 29  นอกจากน้ีในแตละมณฑลของประเทศจีนจะมีนโยบายสงเสริมการ

ทองเที่ยวของตนดวย 

 

 จากขอมูลเบื้องตนท้ังดานการขยายตัวของภาคอุตสาหกรรมการทองเที่ยว ภาคการบริการ และ

ประกอบกับความสามารถของผูประกอบการ SMEs ไทยท่ีไดกลาวไวแลวน้ัน พบวา อุตสาหกรรมการ

ทองเที่ยวของจีนเปนตลาดท่ีนาสนใจสําหรับผูประกอบการไทย แตเน่ืองจากกฎระเบียบขอบังคับของจนี

ท่ีมีผลตอการประกอบธุรกจิทองเที่ยวในประเทศจีน ดังน้ันการจะเขาไปในธุรกิจการทองเท่ียวน้ัน ตอง

อาศัยรูปแบบการสอบการทองเท่ียวแทนการทําธุรกิจดังกลาวโดยตรง  

 

 

8.6.3 พื้นท่ีเปาหมายท่ีคาดวาอุตสาหกรรมโรงเรียนสอนการทองเที่ยวไทย
ท่ีมีศักยภาพ 
 
 
 ในพื้นท่ีเปาหมายในอุตสาหกรรมโรงเรียนสอนการทองเที่ยวน้ัน ตองมีปจจยัหลายอยางท่ี

สงเสริมอุตสาหกรรมน้ี เชน สถานท่ี ทัศนียภาพ การคมนาคม การเติบโตของภาคการบริการและ

การศึกษา จาํนวนนักทองเที่ยว เปนตน 

                                                 
29 www.China.com.cn โดยศูนยขอมูลธุรกิจไทยในจีน ณ กรุงปกก่ิง 
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8.6.3.1 มณฑลฝูเจี้ยน 
 

รัฐบาลมณฑลฝูเจี้ยนไดทําการกําหนดรายชื่อสถานที่ทองเที่ยวหลักของทางมณฑล เพื่อผลักดัน

ธุรกิจบริการ โดยสถานท่ีทองเที่ยวท่ีอยูในรายชื่อเหลาน้ีไดแก เขตทองเที่ยวดานประเพณีและวัฒนธรรมถู

โหลว(บานดิน) เมืองหยงต้ิง เมืองหนานจิ้ง ฯลฯ, อูอีซ๋าน แหลงวัฒนธรรมโลก และมรดกโลกทาง

ธรรมชาติ, เขตทองเที่ยวพักรอน หุยอันฉงอู, เขตทองเที่ยวพักรอน บอนํ้าพกุุยอันเมืองฝูโจว, เขตทองเที่ยว

เชิงนิเวศตัวอยาง หมูบานชิงหลิว, สวนธรณีวทิยาโลก เมืองถายหนิง, เขตทองเที่ยวทางวัฒนธรรม การตอ

เรือ และการเดินเรือ เมืองฝูโจว, เขตทองเที่ยวจาวเจียปาว เมืองจางผู เปนตน30 

 

 ภาคการบริการและอื่นๆของมณฑลฝูเจี้ยนน้ัน มีอัตราการขยายตัวเพิ่มขึ้น ซึ่งในป 2004 มี

สัดสวนเปนรอยละ 38.3 ของผลผลิตท้ังหมดของมณฑลฝูเจี้น ซึ่งมีสัดสวนท่ีเพิ่มขึ้นเมื่อเทียบกับป 1985 

ซึ่งมีสัดสวนเพียง 29.8 เทาน้ัน ซึ่งอุตสาหกรรมการบริการและอื่นๆไดแก โลจิสติกส และการทองเที่ยว 

เปนตน 

 

 ในป 2004 มณฑลฝูเจี้ยนมีจํานวนนักทองเที่ยวท้ังหมด 1.7 ลานคน เพิ่มขึ้นจากปกอนรอยละ 

15.5 แบงเปนนักทองเที่ยวจากตางชาติ (ไมรวมฮองกง มาเกา และไตหวัน) 629,173 คน มากเปนอันดับ

ท่ี 12 ของจีน เพิ่มขึ้นจากปกอนรอยละ 36.9 สวนใหญเปนชาวญ่ีปุน สหรัฐอเมริกา  สิงคโปร มาเลเซีย  

และฟลิปปนส   

 

ตาราง ขอมูลดานการทองเที่ยวของฝูเจี้ยน ป 2004 
จํานวนนักทองเท่ียว
ระหวางประเทศ  

(คน) 

ชาวตางชาติ (คน) 
(ไมรวมฮองกง 

มาเกา และไตหวัน) 

รายไดจาก 
การทองเที่ยว 

(ลานเหรียญ สรอ.) 

จํานวนสถานที่
ทองเที่ยวติดอันดับ 

มรดกโลก 

1,728,997 
อันดับ 6 ของจีน 

629,173 
อันดับ 12 ของจีน 

1,065 
อันดับ 6 ของจีน 

1 แหง 

ที่มา: China National Tourism Administration และ Fujian Statistical Yearbook 2005 
 
ธุรกิจโรงแรมที่พัก ฝูเจี้ยนมีโรงแรมสําหรับนักทองเท่ียวมากกวา 300 สวนใหญเปน

กิจการของรัฐวสิาหกิจ สวนโรงแรมท่ีลงทุนโดยนักธุรกิจจากฮองกง มาเกา และไตหวันมีประมาณ 20 

แหง และลงทุนโดยตางชาติจากประเทศอื่นอีกประมาณ 30 แหง  

                                                 
30 www.Fjic.gov.cn ขอมูลเศรษฐกิจมณฑลฝูเจี้ยน 
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 สําหรับโรงแรมระดับหาดาวในนครฝูโจว ไดแก  โรงแรม Foreign Trade Centre โรงแรมGolden 

Resources International โรงแรมHot-Spring โรงแรม Lakeside Hotel โรงแรม Ramada Plaza และ

โรงแรม Shangri-la  สวนโรงแรมระดับหาดาวในเมืองเซีย่เหมิน ไดแก  โรงแรม Mandarin โรงแรม 

Powerlong โรงแรม Riyuegu Hotsprings Hotel โรงแรม Sheraton โรงแรม Seaside International และ

โรงแรม Sofitel Plaza 

 

บริษัทตัวแทนนําเที่ยว ฝูเจี้ยนมีจํานวนบริษัทนําเท่ียวประมาณ 535 แหง ในจํานวนน้ีมี

บริษัทนําเท่ียวระหวางประเทศ 40 แหง ท่ีเหลือเปนบริษัทนําเท่ียวภายในประเทศ โดยฝูเจี้ยนมกีารจาง

งานพนักงานและแรงงานอื่นๆ ในภาคการทองเท่ียวมากเปนอันดับท่ี 10 ของจีน 

 

 ขอมูลดานอื่นๆ เชน สภาพเศรษฐกิจ เสนทางคมนาคม ของมณฑลสามารถดูเพิ่มเต่ิมไดใน     

บทท่ี 4 
 

8.6.3.2 มณฑลซ่ือชวน (เสฉวน) 
 

มณฑลซื่อชวนแบงเขตปกครองออกเปน 21 เมือง (18 เมอืงและ 3 จังหวัดปกครองตนเอง) 180 

อําเภอ โดยมีนครเฉิงตู (Chengdu)เปนเมืองเอก  

 

โดยทัศนียภาพท่ีงดงามและมรดกทางประวัติศาสตรท่ีมีอยูมากมาย ทําใหซื่อชวนกลายเปน

ศูนยกลางการทองเที่ยวท่ีสําคัญแหงหน่ึงของจีน โดยมีสถานท่ีทองเที่ยวท่ีไดรับยกยองใหเปนมรดกโลก

จากองคการยูเนสโก 4 แหง ไดแก 

- แหลงทองเที่ยวธรรมชาติจิว่จายโกว เปนมรดกโลกทางธรรมชาติ ป 1992 

- อุทยานธรรมชาติแหงชาติหวงหลง (Huanglong) เปนมรดกโลกทางธรรมชาติ ป 1992 

- เขาเออรเหมยซาน (Ermei Mountain) หรือตท่ีคนไทยเรียกวา “เขางอไบ” เปนท่ีต้ังพระพุทธรูป

องคใหญเลอซาน (Leshan Buddha) ท่ีมีชื่อเสียง เปนมรดกโลกทางวัฒนธรรมและธรรมชาติ    

ป 1996 

- เข่ือนชลประทานตูเจียงเยี่ยน (Dujiangyan) เปนมรดกโลกทางวัฒนธรรม ป 2000 

- เขตอนุรักษพันธุหมีแพนดายักษ เปนมรดกโลกทางธรรมชาติ ป 2006 

- นอกจากน้ี ยังมีสถานท่ีทองเที่ยวทางธรรมชาติระดับ 4A ถึง 9 แหง ซึ่งมากท่ีสุดในจีน และยังมี

อุทยานปาไมแหงชาติ 11 แหง ปาสงวน 40 แหง และแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติระดับมณฑล

อีก 44 แหง  
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นโยบายพฒันาอุตสาหกรรมทองเที่ยว ดวยศักยภาพของอตุสาหกรรมทองเที่ยวและเพื่อเปนการ

สงเสริมอุตสาหกรรมดังกลาวตามแผนพัฒนาแหงชาติ ฉบับท่ี 10 (2001-2005) ท่ีผานมา รัฐบาลซื่อชวน

ไดมีการจัดต้ังศูนยบริการขอมูลและคําปรึกษาแกนักทองเที่ยว (Tourist Information and Advisory 

Services Centre) ขึ้นท่ีนครเฉิงตูเมื่อป 2001 และมีการโอนกรรมสิทธิการบริหารจัดการแหลงทองเที่ยว

ทางธรรมชาติ 10 แหง เชน แหลงทองเที่ยวธรรมชาติจิว่จายโกวและหวงหลง ใหแกภาคเอกชนเพื่อเปน

การกระตุนและจัดหาแหลงเงินทุน รวมท้ังปรับปรุงการบริหารจัดการแหลงทองเท่ียวเพื่อพัฒนาผล

ประกอบการของอุตสาหกรรมดวย 

 

 ดานการคมนาคม ซื่อชวนเปนศูนยกลางเสนทางคมนาคมของจีนตอนใน โดยเฉพาะท่ีนครเฉิง

ตู เปนชุมทางรถไฟหลักแหงหน่ึงในภาคกลางและภาคตะวันตก สวนการขนสงทางรถยนต ซื่อชวนยังมี

เครือขายเสนทางดวนท่ีใหญท่ีสุดในภาคตะวันตกของจีน มีทางดวนหลายสายจากนครเฉิงตูกระจาย 

ออกไปทุกทิศรอบดาน รัฐบาลซื่อชวนยังมีแผนท่ีจะพัฒนาซื่ชวนใหกลายเปนศูนยกลางของระบบการ

คมนาคมทางบกท่ีสําคัญในภาคตะวันตกเฉียงใต สวนการขนสงทางอากาศ ซื่อชวนมีทาอากาศยาน

หลายแหงท่ีสําคัญ ซึ่งรายละเอียดดานการคมนาคมสามารถดูไดจากบทที่ 5 

 

 ภาคการบริการและอื่นๆของมณฑลซื่อชวน มีอัตราการขยายตัวเพิ่มขึน้ทุกป โดยในป 2004 

ภาคการบริการและอื่นๆมีสัดสวน 37.7 ของการผลิตท้ังหมดของมณฑล ซึ่งเปนสัดสวนท่ีเพิ่มขึ้นเมื่อเทียบ

กับป 1985 ซึ่งมีสัดสวนเพียง 23.8 เทาน้ัน ดังน้ันภาคการบริการและอื่นๆของมณฑลซือ่ชวนมี

ความสําคัญมากข้ึน และมอีตุสาหกรรมทองเที่ยวเปนอุตสาหกรรมท่ีสําคัญของภาคการบริการ 

 

ในป 2004 ซื่อชวนมีนักทองเที่ยวระหวางประเทศราว 9.66 แสนคน มากเปนอันดับท่ี 11 ของ

จีน เปนนักทองเที่ยวไทย 54,800 คน มีรายรับจากการทองเที่ยวประมาณ 289 ลานเหรียญ สรอ. เพิ่มขึ้น

รอยละ 93.1 คิดเปนรอยละ 8 ของ GDP คาดวาสัดสวนอุตสาหกรรมทองเที่ยวตอ GDP จะเพิ่มเปน   

รอยละ 15 ภายในป 2010 
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ขอมูลดานการทองเท่ียวของซ่ือชวน ป 2004 

จํานวนนักทองเท่ียว
ระหวางประเทศ (คน) 

ชาวตางชาติ (คน) 
(ไมรวมฮองกง  
มาเกา และ
ไตหวัน)   

รายไดจาก 
การทองเที่ยว 
(ลานเหรียญ 

สรอ.) 

จํานวนสถานที่
ทองเที่ยวติด

อันดับ 
มรดกโลก 

966,200 
อันดับ 11 ของจีน 

546,800 
อันดับ 15 ของจีน 

288.85 
อันดับ 14 ของจีน 

5 แหง 

ที่มา: Sichuan Statistical Yearbook 2005 

 

โรงแรมที่พัก สวนจํานวนของโรงแรมท่ีพัก ซื่อชวนมีโรงแรมสําหรับนักทองเท่ียวรวม 346 แหง  

เปนกิจการของรัฐวิสาหกิจถึง 167 แหง  โรงแรมท่ีลงทุนโดยนักธุรกิจจากฮองกง มาเกา และไตหวันรวม 4 

แหง และลงทุนโดยตางชาติ 10 แหง โดยมีโรงแรมระดับหาดาวรวม  10 แหง และระดับส่ีดาว 43 แหง 

และระดับสามดาว 134 แหง 

โรงแรมระดับหาดาวในซือ่ชวน ไดแก  

- Jinjiang Hotel นครเฉิงตู 

- Jiazhou Garden Hotel (VIP Building) นครเฉิงตู 

- Sheration Chengdu Lido Hotel นครเฉิงตู 

- Sofitel Wanda Hotel นครเฉิงตู 

- Crown Plaza Holiday Inn นครเฉิงตู 

- Chengdu Haoyuan Hotel นครเฉิงตู 

- Jiuzhaigou International Hotel เมืองจิ่วจายโกว 

- Jiuzhaigou Paradise International Conference Centre Hotel เมืองจิ่วจายโกว 

- Sishen Hotel เมืองกวางอัน 

- Hongzhushan Hotel เมืองเออรเหมยซาน 

 
ตัวแทนทองเที่ยว ซื่อชวนมตัีวแทนบริษัทนําเท่ียว 498 แหง มากเปนอนัดับ 10 ในจนี  ใน

จํานวนน้ีมีบริษทันําเท่ียวระหวางประเทศ 50 แหง ท่ีเหลือเปนบริษัทนําเท่ียวในประเทศจีน มีการจางงาน

พนักงานและแรงงานอื่นๆ ในภาคการทองเที่ยว 9,765 คน 
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8.6.3.3 มหานครฉงชิ่ง 
 

 ในมณฑลฉงชิ่งมีแหลงทองเที่ยวท่ีเปนมรดกทางวัฒนธรรมระดับประเทศ 4 แหง และระดับ

มณฑล 55 แหง และแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติและเขตอนุรักษธรรมชาติรวมกัน 5 แหง และแหลง

ธรรมชาติอื่นๆ อาทิ หุบเขาลึกภูเขาอูซาน (Wushan Mountain) วังมัจฉาเหอฉวน (Hechuan Fishing 

Castle) และภูเขานางฟาอูหลง (Wulong Fairy Maiden Mountain) เปนตน   

 

 รัฐบาลไดมีการสงเสริมการทองเท่ียวและดึงดูดนักทองเที่ยวใหมาเยือนฉงชิ่ง โดยองคกรบริหาร

การทองเที่ยวของจีน (China National Tourism Administration: CNTA) และรัฐบาลฉงชิ่งไดรวมมือกนั

จัดงานแสดงสินคาและเทศกาลตางๆ เชน การจัดงานแสดงสินคาและการลงทุนฉงชิ่ง (China 

Chongqing Investment & Trade Fair) รวมกับเทศกาลทองเที่ยวนานาชาติเขาซานเสีย (Three-Gorge 

International Tourism Festival) เปนตน 

 

 ดานการคมนาคมของฉงชิ่ง สามารถดูเพิ่มเติมไดในบทท่ี 6 

 

 ภาคการบริการและอื่นๆ ของมณฑลฉงชิ่งน้ัน มีความสําคัญมากข้ึนเร่ือยๆ โดยในป 2004 

สัดสวนของภาคการบริการและอื่นๆคิดเปนรอยละ 39.5 ของผลผลิตรวมของมณฑลฉงชิ่งน้ี ซึ่งเปน

สัดสวนท่ีเพิ่มขึ้นอยางมากเมือ่เทียบกับป 1985 ซึ่งมีสัดสวนเพียง 22.1 เทาน้ัน ดังน้ันภาคการบริการและ

อื่นๆของมณฑลฉงชิ่งมีความสําคัญมากข้ึน ซึ่งอุตสาหกรรมท่ีสําคัญในภาคการบริการและอื่นๆ คือ 

อุตสาหกรรมทองเที่ยวของฉงชื่งเอง 

 

 ในแตละป  มีนักทองเที่ยวตางชาติเขามาเท่ียวท่ีฉงชิ่งกวา 4 แสนคน และมีรายรับจากการ

ทองเที่ยวประมาณ 203 ลานเหรียญ สรอ.  

 
ขอมูลดานการทองเที่ยวของฉงชิ่ง ป 2004 

จํานวนนักทองเท่ียว
ระหวางประเทศ (คน) 

ชาวตางชาติ (คน) 
(ไมรวมฮองกง  
มาเกา และ
ไตหวัน)   

รายไดจาก 
การทองเที่ยว 
(ลานเหรียญ 

สรอ.) 

จํานวนสถานที่
ทองเที่ยวติด

อันดับ 
มรดกโลก 

434,423 
อันดับ 21 ของจีน 

338,892 
อันดับ 19 ของจีน 

203.08 
อันดับ 17 ของจีน 

1 แหง 

ที่มา: Chongqing Statistical Yearbook 2005 
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โรงแรมที่พัก ฉงชิ่งมีโรงแรมสําหรับนักทองเที่ยวรวม 168 แหง เปนกิจการของรัฐวิสาหกิจสูงถึง 

72 แหง สวนโรงแรมท่ีลงทุนโดยตางชาติ และลงทุนโดยนักธุรกิจจากฮองกง มาเกา และไตหวัน 10 แหง 

โดยมีโรงแรมระดับหาดาวรวม 4 แหง ไดแก โรงแรม Harbour Plaza โรงแรม Hiton โรงแรม Hyatt 

Regency และโรงแรม JW Marriott ลาสุดกาํลังมีการกอสรางโรงแรม Sheraton เพื่อเปดในตนป 2008 

สวนระดับส่ีดาวมี 23 แหง และระดับสามดาว 64 แหง 
 
ตัวแทนทองเที่ยว ฉงชิ่งมีจาํนวนบริษัทนําเท่ียวท้ังส้ิน 212 แหง ในจํานวนน้ี มีบริษัทนําเท่ียว

ระหวางประเทศเพียง 23 แหง มีการจางงานพนักงานและแรงงานอื่นๆ ในภาคการทองเที่ยว 4,083 คน   

 
ตารางที่ 54 

จํานวนบริษัทตัวแทนนาํเทีย่วและพนักงานของฉงชิ่ง ป 2004 

รายการ จีน* ฉงชิ่ง 
จํานวนบริษัทนําเที่ยวทั้งสิ้น (แหง) 13,361 212 

  - บริษัทนําเท่ียวระหวางประเทศ 1,364 23 

  - บริษัทนําเท่ียวในประเทศ 11,997 189 

พนักงานและแรงงานในภาคการทองเที่ยว (คน) 249,802 4,083 

  - บริษัทนําเท่ียวระหวางประเทศ 100,742 1,803 

  - บริษัทนําเท่ียวในประเทศ 149,060 2,280 

ที่มา:  China Statistical Yearbook 2004; Chongqing Statistical Yearbook 2005 

หมายเหตุ * ขอมูลป 2003 

 
 

8.6.3.4 เขตปกครองตนเองชนชาติจวง กวางซี (กวางสี) 
 

 มีการแบงเขตปกครองออกเปน 11 เมือง 65 อําเภอ และ 12 อําเภอปกครองตนเอง โดยมีนคร

หนานหนิง (Nanning) เปนเมืองเอก   

 

 กวางซีเปนสถานท่ีทองเที่ยวท่ีเปนท่ีรูจักมากท่ีสุดแหงหน่ึงของจีน ปจจุบันกวางซีมีสถานท่ี

ทองเที่ยวแหงชาติทางดานทัศนียภาพมากกวา 3 แหง และดานประวัติศาสตรและวัฒนธรรมท่ีควร

อนุรักษอีก 7 แหง เชน แมนํ้าหลีเจียง (Lijiang Scenes) ในเมืองกุยหลิน และถํ้าหินงอกหินยอยอีกหลาย 
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แหงในเมืองกุยหลินและหลิวโจว ซึ่งถือเปนสถานท่ีทองเที่ยวท่ีสวยงามท่ีสุด และสถานท่ีทองเที่ยวอื่นๆ 

อีกมาก  เชน  หมูบานชนกลุมนอย และปาสงวนแหงชาติอีก 11 แหง เปนตน 

 

สําหรับการทองเที่ยวชายทะเล กวางซียังมีชายหาดท่ีสวยงามอยางชายหาดสีเงินท่ีเปยไห 

(Beihai Silver Beach) ซึ่งเปนสถานท่ีพักตากอากาศแหงชาติท่ีมีชื่อเสียง ดังน้ัน สํานักงานการทองเที่ยว

แหงชาติของจนี (China National Tourism Administration: CNTA) ไดกําหนดใหเปยไหเปนเมืองตาก

อากาศสําคัญระดับประเทศจากจํานวน 12 แหงในจีน มีการสราง Ocean World เพื่อแสดงพันธุปลาใต 

ทะเลนานาชนิด ทําใหเปยไหดึงดูดนักทองเท่ียวจากท่ีตางๆ ไดกวา 3.5 ลานคนตอป โดยสวนใหญเปน

นักทองเที่ยวชาวจีนเอง 

 

ในการพัฒนาอตุสาหกรรมทองเที่ยวน้ัน ในป 2002 บริษัท Guilin Tourism Corporation ไดเขา

มาลงทุนพัฒนาพื้นท่ีทางทัศนียภาพบริเวณเซี่ยงซาน (Xiangshan) มูลคา 30 ลานหยวน ขณะท่ีบริษทั 

New Hope Group ของมณฑลซื่อชวนก็ยื่นขอสิทธิในการบริหารจัดการและปรับปรุงวนอุทยานทาง

ธรรมชาติสําคัญ 2 แหง บริเวณหยางซั่ว (Yangshuo) ชานเมืองกุยหลินเปนเวลา 50 ป ดวยมูลคาการ

ลงทุน 1 พันลานหยวน และในป 2003 รัฐบาลกวางซีเองไดส่ังร้ือถอนอาคารชุดและส่ิงกอสรางท่ีจะ

ทําลายระบบนิเวศนบริเวณชายหาดสีเงินของเปยไหดวย   

 

ดานการคมนาคมของกวางซ ีสามารถดูเพิ่มเติมไดในบทท่ี 7  
  
 ภาคการบริการและอื่นๆ ในป 2004 สัดสวนของภาคบริการและอื่นๆของมณฑลกวางซีคิด

เปนรอยละ 36.8 จากผลผลิตรวมของมณฑล ซึ่งเปนสัดสวนท่ีเพิ่มขึ้นเมื่อเทียบกับสัดสวนของป 1980 ซึ่ง

เปนรอยละ 23.3 และอุตสาหกรรมท่ีสําคัญในภาคการบริการและอื่นๆของมณฑล คือ อตุสาหกรรมและ

ทองเที่ยวอุตสาหกรรมโลจิสติกส 

 

 ในป 2004 มีนักทองเที่ยวจากตางประเทศเขามาทองเที่ยวจาํนวนมากวา 6 แสนคน ซึ่งสามารถ

สรางรายไดจากการทองเที่ยวประมาณ 288 ลานเหรียญ สรอ. 
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ขอมูลดานการทองเที่ยวของกวางซี ป 2004 

จํานวนนักทองเท่ียว
ระหวางประเทศ (คน) 

ชาวตางชาติ (คน) 
(ไมรวมฮองกง  
มาเกา และ
ไตหวัน)   

รายไดจาก 
การทองเที่ยว 
(ลานเหรียญ 
สรอ.) 

จํานวนสถานที่
ทองเที่ยวติด
อันดับ 
มรดกโลก 

1,125,320 
อันดับ 8 ของจีน 

667,663 
อันดับ 10 ของจีน 

288 
อันดับ 15 ของจีน 

- 

ที่มา: Guangxi Statistical Yearbook 2005 

 

โรงแรมที่พัก สวนจํานวนของโรงแรมท่ีพัก จากขอมูลในป 2004 กวางซีมโีรงแรมสําหรับ

นักทองเที่ยวรวม 298 แหง สวนใหญเปนกิจการของรัฐวิสาหกิจสูงถึง 139 แหง  สวนโรงแรมท่ีลงทุนโดย

นักธุรกิจจากฮองกง มาเกา และไตหวันรวม 7 แหง และลงทุนโดยตางชาติ 22 แหง โดยมีโรงแรมระดับหา 

ดาวรวม 5 แหง ไดแก โรงแรม Mingyuan Xindu ท่ีหนานหนิง โรงแรม Royal Garden โรงแรม Sheraton 

ท่ีกุยหลิน โรงแรม Lijiang Waterfall ท่ีหลีเจียง โรงแรม Shangri-la ท่ีเปยไห ระดับส่ีดาว 19 แหง และ

ระดับสามดาว 109 แหง 
 

จํานวนบริษัทตัวแทนนาํเทีย่วและพนักงานของกวางซี ป 2004 

รายการ จีน* กวางซี 
จํานวนบริษัทนําเที่ยวทั้งสิ้น (แหง) 13,361 366 

  - บริษัทนําเท่ียวระหวางประเทศ 1,364 55 

  - บริษัทนําเท่ียวในประเทศ 11,997 311 

พนักงานและแรงงานในภาคการทองเที่ยว 
(คน)* 

249,802 8,635 

  - บริษัทนําเท่ียวระหวางประเทศ 100,742 3,892 

  - บริษัทนําเท่ียวในประเทศ 149,060 4,743 

ที่มา:  China Statistical Yearbook 2004; Guangxi Statistical Yearbook 2005 

หมายเหตุ * ขอมูลป 2003 

 

 ตัวแทนทองเที่ยว กวางซมีจีํานวนบริษัทตัวแทนทองเที่ยวรวม 366 แหง ในจํานวนน้ีมีจํานวน

บริษัทตัวแทนทองเที่ยวตางชาติ 55 แหง มากเปนอันดับ 7 ในจีน ท่ีเหลือเปนบริษัทตัวแทนทองเที่ยวใน

ประเทศจีน มีการจางงานพนักงานและแรงงานอื่นๆ ในภาคการทองเที่ยว 8,635 คน 
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8.6.4 กรอบระเบียบขอบังคับการเปดสถาบันการศึกษาดานการทองเที่ยว31 
 
 การจัดตั้งสถาบันการศึกษา 
 
 การเปดสถานการศึกษาดานการทองเที่ยวภายในประเทศจีนสําหรับผูประกอบการไทยน้ัน ตอง

อยูในรูปแบบของการรวมประกอบการระหวางชาวจีนกบัชาวตางชาติ มีฐานะเปนนิติบุคคลตามกฏหมาย

ของประเทศสาธารณรัฐประชาชนจีน 

  
 การลงทุน  
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                 
31 โครงการศึกษาวิเคราะหกฎหมายการคาการลงทุนของประเทศสาธารณรัฐประชาชนจีน,  

 วิบูลย ต้ังกิตติภาภรณ และคณะ 

การลงทุน 
เงินสด ทรัพยสิน สิทธิการใชท่ีดิน ทรัพยสิน

ทางปญญา หรือ ทรัพยสินอื่นใด 

กรณีลงทุนในทรัพยสินทางปญญา 

ตองคํานวณเปนมูลคาไมเกิน 1/3 ของเงิน

ลงทุนฝายท่ีลงทุนฝายท่ีลงทุนดวยทรัพยสิน

ทางปญญา 
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 การพิจารณาอนุมัติการเปดสถาบันการศึกษาในประเทศจีน 
 

 
การอนุมัติระดับการศึกษา 

ระดับอุดมศึกษา 
แผนกบริหารการศึกษา สังกัดสํานัก

นายกรัฐมนตรีเปนผูอนุมัติ 

ระดับอาชีวะ หรือระดับ

ประกาศนียบัตร 

รัฐบาลประชาชนระดับมณฑล เขตการ

ปกครอง มหานคร ท่ีขึ้นตรงตอสวนกลางเปน

ผูพิจารณาอนุมัติ 

ระดับมัธยมหรือ

การศึกษาทางไกล หรือ

การทบทวนดาน

แผนกบริหารการศึกษาสังกัดรัฐบาลประชาชน

ระดับมณฑล เขตการปกครอง มหานคร ท่ีขึ้น

ตรงตอสวนกลางเปนผูพิจารณาอนุมัติ ท่ีอยูใน

ทองท่ีน้ันๆเปนผูพิจารณา 

ระดับอบรมชางฝมือ 

แผนกบริหารการศึกษาสังกัดรัฐบาลประชาชน

ระดับมณฑล เขตการปกครอง มหานคร ท่ีขึ้น

ตรงตอสวนกลางเปนผูพิจารณาอนุมัติ ท่ีอยูใน

ทองท่ีน้ันๆเปนผูพิจารณา 
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 เอกสาร 
 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

  

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

เอกสารประกอบคําขอเตรียมการจัดเพื่อต้ังสถาบันการศึกษา 

- คําขอและรายงานการเตรียมจัดต้ังสถาบันการศึกษา 

- สัญญารวมประกอบการ 

- แหลงที่มาของเงินทุน จํานวนเงินทุน 

- กรณีไดรับเงินอุดหนุน ตองสงหลักฐานสัญญาการใหเงินอุดหนุน 

- ทุนจัดต้ังเร่ิมตนจะตองไมนอยกวา 15% ของทุนรวมประกอบการทั้งหมด 

หนวยงานท่ีมีหนาที่พิจารณาอนุมัติ ตองแจงใหผูยื่นคํารองทราบภายใน 45 วันทําการ 

หลังจากวันที่ไดรับคํารองวาจะอนุมัติหรือไม 

เมื่อไดรับการอนุญาตใหดําเนินการเตรียมจัดต้ังสถาบันแลว จะตองยื่นคํารองขอจัดต้ัง

สถาบันการศึกษาภายใน 3 ป นับแตวันที่ไดรับในอนุญาต 

เอกสารประกอบการคําขอเพื่อจัดต้ังสถาบันการศึกษา 

- คําขอจัดต้ังสถาบันการศึกษา 

- ใบอนุญาตใหเตรียมการจัดต้ังสถาบันการศึกษา 

- รายงานเกี่ยวกับผลงานระหวางข้ันตอนเตรียมการจัดต้ังสถาบันการศึกษา 

ขอบังคับของสถาบันการศึกษา รายช่ือของคณะกรรมการบริหาร กรรมการสถาบัน หรือ

คณะกรรมการบริหารรวมของสถาบัน 

- รายช่ืออธิการบดี อธิการ ครูใหญ หรือผูมีอํานาจในการบริหาร รายช่ืออาจารย รายช่ือ

เจาหนาที่ฝายการเงิน พรอมทั้งประวัติและหนังสือรับรองคุณสมบัติของบุคคลดังกลาว 

หนวยงานท่ีมีหนาที่พิจารณาอนุมัติ จะตองแจงผลการพิจารณาใหแกผูยื่นคํารองทรายภายใน 

6 เดือน นับแตวันที่ไดรับคํารอง  

ตองไปจดทะเบียนตามกฏระเบียบบริหารและกฎหมายที่เก่ียวของใหเรียบรอยจึงจะเปดทําการ

สอนได 
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8.6.5 รูปแบบท่ีเหมาะสมสาํหรับการเปดสถาบันการศึกษาไทยในประเทศ
จีน 

 
จากการวิเคราะหขอมูลเบื้องตนท่ีไดนําเสนอไปแลวน้ัน การเขาไปเปดสถานบันการศึกษาใน

ประเทศจีน ตองอยูในรูปแบบของการรวมประกอบการระหวางชาวจีนกับชาวตางชาติ ซึ่งการขออนุมัติ

เปดสถาบันการศึกษาในระดับตางๆน้ัน ตองข้ึนอยูกับแตละระดับการศึกษา 

 

 จากการขยายตัวของภาคการบริการท้ัง 4 มณฑล ซึ่งตางก็มีอุตสาหกรรมการทองเที่ยวเปน

อุตสาหกรรมหลักในภาคการบริการ น้ันจะสะทอนใหเห็นถึงรายได การลงทุน การจางงาน และโอกาส

ทอง ท่ีจะหมุนเวียนในอุตสาหกรรมทองเที่ยวน้ันมากขึ้น ซึ่งเปนอุปสงคท่ีมากหรือเปนตลาดท่ีนาสนใจ จึง

ทําใหเกิดอุปทานในการบริการดานการทองเท่ียวมากขึ้น ทําใหเห็นถึงชองทางที่เหมาะสมกับ

ผูประกอบการ SMEs ไทย ในการสอนการทองเที่ยว ซึง่ไทยมีศักยภาพดานน้ี ซึ่งการสอนน้ันเปนการ

สงเสริมอุปทานเหลาน้ันใหเกิดขึ้น นอกจากน้ียังเปนชองทางสําหรับผูประกอบการ SMEs ไทยดวย 

 

 การเขาไปเปดสถาบันการศึกษาในประเทศจีน    ตองอยูในรูปแบบของการรวมประกอบการ

ระหวางชาวจีนกับชาวตางชาติ ดังน้ันรูปแบบสําหรับการเริ่มตนธุรกิจสอนการทองเที่ยวน้ันควรเปนใน

ลักษณะของการเขาไปเปดหลักสูตรการเรียนการสอนรวมกับสถาบันการศึกษาทองถิ่นในประเทศจีน  

โดยระบบการเรียน-การสอน  อาจเปนไปในรูปแบบท่ีผูเรียนจะไดรับปริญญาจากท้ัง 2 สถาบัน    หรือเปน

ในลักษณะของการเรียนการสอนแบบ 2 ภาษา (อังกฤษ-จีน) หรือ 3 ภาษา (ไทย-อังกฤษ-จีน) 
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 จากการเติบโตทางเศรษฐกิจอนัรอนแรงของประเทศจีน   ทําใหมูลคาในการคาขายกับตาง 

ประเทศในป 2006  มีมูลคา 1,760.7 พันลานเหรียญ สรอ.32   เพิ่มขึ้นจากป 2005  23.8%  โดยแบงเปน

การสงออก  969.1 พันลานเหรียญ สรอ.   และการนําเขา 791.6  พันลานเหรียญ สรอ.  

 

ตามท่ีไดกลาวโดยละเอียดในบทท่ี 2  การคาระหวางประเทศไทยกับประเทศจีนในป 2006     มี

มูลคา 25,154.60 ลานเหรียญ สรอ.  คิดเปนสัดสวนประมาณรอยละ 9.8 ของการคารวมของไทย 

แบงเปนการสงออก 11,708.90 ลานเหรียญ สรอ.  และการนําเขา 13,445.70 ลานเหรียญ สรอ.  โดย

การคาระหวางประเทศไทยกับประเทศจีนต้ังแตป 2004   ภายหลังจากเริ่มลดภาษีในสวนแรก (Early 

Harvest Program) มีแนวโนมท่ีเพิ่มสูงขึ้น   และมีแนวโนมเพิ่มสูงขึ้นไปอีกต้ังแตป 2005 หลังจากเริ่มลด

ภาษีในหมวดสินคาปกติ (Normal Track) ซึ่งเปนไปตามขอตกลงการคาเสรีอาเซียน-จีน 

 

จากแนวโนมดังกลาว ทําใหอุตสาหกรรมโลจิสติกสในประเทศจีนกลายเปนอุตสาหกรรมหลักท่ี

รองรับระบบเศรษฐกิจท้ังหมดของประเทศจีน   โดยจะกลาวถึงรายละเอียดดังตอไปน้ี 

 

8.7.1 สถานการณอุตสาหกรรมโลจสิติกสในประเทศจีน 
 

  การเติบโตของอุตสาหกรรมโลจิสติกสในประเทศจีนมีแนวโนมท่ีจะเติบโตเพิม่สูงขึ้นเร่ือยๆ   จาก

รายงานของ CFLP (China Federation of Logistics and Purchasing)  รายไดในอุตสาหกรรม            

โลจิสติกสเติบโตขึ้น 20% ในป 2002     27% ในป 2003   30% ในป 2004   และ 33% ในป 200533   

 

  โดยตลาดของผูใหบริการดานโลจิสติกส (China’s Third Party Logistics) ในป 2005  มีมูลคา

สูงกวา 100,000 ลานหยวน   โดยผูประกอบการโลจิสติกสระหวางประเทศขนาดใหญ   อาทิเชน   UPS, 

                                                 
32 PRC General Administration of Customs, China's Customs Statistics; and the National 

Bureau of Statistics 
33 China Third Party Logistics Market Report 2006, www.researchandmarket.com 
 

8.7 ธุรกิจโลจิสติกส (Logistic Industry)
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ตนทุนคาเก็บรักษา 

(Storage Cost), 32%

ตนทุนคาขนสง 

(Transport Costs), 

55%

ตนทุนคาบริหาร

จัดการ 

(Management Cost) 

, 13%

FedEx, DHL, TNT, Maersk เปนตน  ไดเขามาลงทุนสรางฐานที่ต้ังหรือศูนยกระจายสินคาในประเทศจีน  

เพื่อใชเปนศูนยกลางกระจายสินคาในเอเชียแปซิฟก 

 

   

โดยปจจุบันบริษัทดานโลจิสติกสในประเทศจีนมีจํานวนประมาณ 16,000 แหง   โดยมีการ

คาดการณวาในป 2010    อตุสาหกรรมโลจิสติกสจะสามารถสรางผลการดําเนินการไดมากถึง 1.2 ลาน

ลานหยวน 

 

  โครงสรางตนทุนเฉล่ียอุตสาหกรรมโลจิสติกสในประเทศจีนน้ัน  สามารถแบงออกเปน 3 สวน  

ดังน้ี  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 โดยตนทุนโลจิสติกสในประเทศจีนน้ันคอนขางท่ีจะสูง   โดยมีสัดสวนสูงถึง 17% ของ GNP 

(Gross National Product) 34  เมื่อเทียบกับตนทุนโลจิสติกสในประเทศเยอรมัน ซึ่งมีสัดสวน 7% ของ 

GNP    โดยตนทุนคาขนสงและคาเก็บรักษาน้ันมีสัดสวนสูงถึง 30%-40% ของตนทุนสินคาท้ังหมด   

โดยเฉพาะอุตสาหกรรมอาหารอาจจะสูงถึง 60%   และอุตสาหกรรมเคมีอาจจะสูงถึง 70%-80% 

 

 ตนทุนโลจิสติกสท่ีสูง   เกิดจากระยะทางท่ีไกลระหวางศูนยกลางทางเศรษฐกิจของแตละมณฑล   

ทําใหการขนสงใชเวลานาน   ทําใหตองใชบรรจุภัณฑท่ีมีลักษณะพิเศษในการบรรจุสินคา   รวมท้ังตองมี

การซื้อประกันภัยเพิ่มเติมและการตรวจสอบคุณภาพความเสียหายอันเกิดจากการขนสง   อีกสาเหตุหน่ึง

ท่ีทําใหตนทุนโลจิสติกสสูง ไดแก การโจรกรรมสินคาท่ีมีโดยท่ัวไปในประเทศจีน  

                                                 
34 Logistic Market China – Potential and Risks, ACHEMA Worldwide NEWS, 19 Feb 2007 
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 ส่ิงทีตองทําความเขาใจกอนท่ีจะลงทุนในอุตสาหกรรมโลจิสติกส  คือ   ความแตกตางในเร่ือง

ของระบบสาธารณูปโภคในจีนและความแตกตางในเรื่องความคิดของชาวจีน   ในอดีตน้ันความหมาย

ของคําวาโลจิสติกสในทัศนคติของคนจีน คือ การขนสงและการเก็บรักษาเทาน้ัน    ไมไดรวมถึงระบบ 

 

เทคโนโลยีสารสนเทศอันทันสมัย    ระบบการตรวจสอบท่ีแมนยํา    หรือการขนสงในระยะเวลาอันส้ัน   

ดังน้ันการใหบริการในระดับสูงเชนน้ี   อาจจะไมสามารถตอบสนองตอความตองการที่แทจริงของลูกคา

ในประเทศท่ีมีศูนยกลางเศรษฐกิจขนาดใหญอยางจีนได 

 

8.7.2 แนวโนมของอุตสาหกรรมโลจสิติกสในประเทศจีน 1 
 

ภายหลังจากท่ีแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมฉบับท่ี 11 เร่ิมใชในป 2006   อุตสาหกรรม        

โลจิสติกสในประเทศจีนไดเปดกวาง   รวมถึงรัฐบาลจีนไดมีการลงทุนพัฒนาในเร่ืองของสาธารณูปโภค

พื้นฐานเพิ่มขึ้น   การพฒันาเคร่ืองมือ  อปุกรณ   และระบบโลจิสติกสโดยการบูรณาการรวมท้ังระบบ

การจราจรขนสง   การเก็บรักษา   การสงมอบ   และระบบสารสนเทศ    ทําใหมกีารคาดการณวา

อุตสาหกรรมโลจิสติกสระหวางป 2006-2010 ยังคงมีการเติบโตอยางตอเน่ืองปละประมาณ 20%   โดย

ตนทุนโลจิสติกสเมื่อเทียบกับ GDP จะลดลงประมาณ 3%   และตลาดของผูใหบริการดานโลจิสติกส 

(China’s Third Party Logistics) จะมีสวนแบง 23% ในอุตสาหกรรมโลจิสติกสท้ังหมด 
 

8.7.3 ความพรอมของระบบคมนาคมขนสงในพืน้ท่ีศึกษา 
 

พื้นท่ี ศักยภาพในอุตสาหกรรมโลจิสติกส 

ฝูเจี้ยน 

- การขนสงทางบกท่ีเชื่อมกบัเมืองเศรษฐกิจสําคัญหลายแหง เชน เฉิงตู, เปยจิง เปนตน 

- เปนมณฑลติดทะเล  มีทาเรือนํ้าลึกอยูหลายแหง  อาทิเชน  ทาเรือหมาเหวย,  

ทาเรือ   ตงตู  เปนตน   อีกท้ังเมืองเซี่ยเหมินยังเปนเมืองทาท่ีอยูตรงขามกับไตหวัน  

- มีทาอากาศยานนานาชาติถึง 2 แหง ไดแก ทาอากาศยานนานาชาติเฉิงเลอนครฝูโจว

และทาอากาศยานนานาชาติเกาฉีเมืองเซี่ยเหมิน 

- มีเสนทางขนสงทางรถไฟท่ีเชื่อมโยงเมืองเศรษฐกิจสําคัญหลายแหง เชน ซางไห, เปยจิง  
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พื้นท่ี ศักยภาพในอุตสาหกรรมโลจิสติกส 

ซื่อชวน 

- เปนศูนยกลางของระบบการคมนาคมทางบกท่ีสําคัญในภาคตะวันตกเฉียงใต และมี

เครือขายเสนทางดวนท่ีใหญท่ีสุดในภาคตะวันตกของจีน 

- เปนชุมทางรถไฟหลักสําคัญของภาคกลางและภาคตะวันตกของจีนมา  อีกท้ังยังมีการ

กอสรางเสนทางรถไฟท่ีเชื่องระหวางฉงชิ่ง-ซางไห  โดยตัดผานมณฑลซื่อชวนดวย  และ

อีกเสนทางจะเชื่อมกบัเมืองเปยไห เพื่อใหสามารถเชื่อมโยงกับทางออกทะเล 

- มีทาอากาศยานนานาชาติซวงหลิว (Chengdu Shuangliu Airport) ในนครเฉิงตู ถือ

เปนทาอากาศยานนานาชาติท่ีใหญท่ีสุดในภาคตะวันตกเฉียงใต และใหญเปนอันดับ 4 

ของประเทศ 

ฉงชิ่ง 

- มีการเรงพัฒนาเสนทางคมนาคมทางถนนเพื่อรองรับการเปนศูนยกลางเศรษฐกิจของ

จีนฝงตะวันตก 

- อยูในระหวางการกอสรางทางรถไฟเชื่อมกบัเมืองสําคัญ เชน ซางไห ซือ่ชวน เปนตน 

- ฉงชิ่งเปนเมืองทาทางการคาสําคัญของจีนตอนในทางตอนบนของแมนํ้าฉางเจียง 

รวมท้ังแมนํ้าเจยีหลิง และแมนํ้าหมินเจียง ซึ่งเปนแมนํ้าสายหลักสองสายท่ีไหลบรรจบ

กันลงสูแมนํ้าฉางเจียง ภายหลังโครงการกอสรางเขื่อนสามโตรก (Three Gorges 

Dam) เสร็จสมบูรณ จะทําใหเรือบรรทุกท่ีมีขนาดถึง 10,000 ตันสามารถเขาเทียบทาท่ี

ทาเรือฉาวเทียนเหมิน (Chaotianmen) ในเขตเมืองของฉงชิ่งได  

- รัฐบาลมีแผนพฒันาฉงชิ่งเปนศูนยกลางการบินท่ีใหญท่ีสุดในภาคตะวันตก ปจจบุันมี

ทาอากาศยานนานาชาติเจียงเปย (Chongqing Jiangbei International Airport) และ

มีแผนท่ีจะสรางทาอากาศยานนานาชาติแหงท่ีสอง 

กวางซ ี

- รัฐบาลกลางของจีนมีนโยบายท่ีตองการใหกวางซีเปนประตูสูอาเซียน  

- ศูนยกลางการขนสงทางบกของกวางซอียูท่ีนครหนานหนิง เมืองหลิวโจว และเมืองกุย

หลิน   อีกท้ังมกีารสรางทางหลวงเชื่อมระหวางหนานหนิงถึงดานชายแดนใกลเวียดนาม 

หรือดานมิตรภาพ (Youyi) เพื่อเชื่อมกบัทางหลวงหมายเลขหน่ึงของเวียดนาม มี

ระยะทางเพียง 179.2 กิโลเมตร  

- มีทาเรือนํ้าลึกท่ีสําคัญ 3 แหง ไดแก ทาเรือฝางเฉิง  ทาเรือชินโจว  และทาเรือเปยไห 

- มีทาอากาศยานนานาชาติ 2 แหง  คือ   ท่ีนครหนานหนิงกับท่ีเมืองกุยโจว 
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8.7.4 รูปแบบท่ีเหมาะสมสาํหรับการดําเนินธุรกิจของผูประกอบการ       
โลจสิติกสไทยในประเทศจีน 

 

จากการวิเคราะหกฎหมายและกรอบขอบังคับตางๆ ในการประกอบกิจการขนสงพัสดุภัณฑทาง

ถนนในประเทศจีนสําหรับนักลงทุนตางชาติ 35   เง่ือนไขในการต้ังวิสาหกิจทุนตางชาติในกิจการโลจิสติกส

น้ัน   เงินทุนจดทะเบียนตองไมตํ่ากวา 5 ลานเหรียญสรอ.  และการเพิ่มสาขาน้ันตองเพิ่มทุนไมตํ่ากวา 

120,000 เหรียญสรอ.  อีกท้ังตองมีการดําเนินกิจการเปนตัวแทนมาไมนอยกวา 3 ป 

 

นอกจากน้ันบริษัทตางชาติจะตองไดรับใบอนุญาตประกอบการประเภท “A-Lisence” 36  โดย

ผูประกอบการท่ีไดรับใบอนุญาตประเภทดังกลาวจึงจะสามารถใหบริการครอบคลุมขอบเขตการให 

บริการโลจิสติกสท้ังหมดตามเอกสารที่ออกโดย Chinese Foreign Ministry และสามารถดําเนินการไดใน

พื้นท่ีเพียง 1 พื้นท่ีเทาน้ัน  ถาตองการพื้นท่ีดําเนินการเพิ่มเติมจะตองขออนุญาตหลังจากดําเนินการใน

พื้นท่ีน้ันครบ 1 ป  ซึ่งตองใชเวลาหลายปจึงจะสามารถใหบริการไดครอบคลุมท่ัวประเทศ 

 

จากอปุสรรคและขอจํากัดดังกลาว  ประกอบกับแผนการขยายกิจการของบริษัทผูใหบริการ       

โลจิสติกสขามชาติขนาดใหญดังท่ีกลาวในขางตน     คณะวิจัยจึงไดทําการวิเคราะหและสรุปไดวา “การ

เขาไปลงทุนในอุตสาหกรรมโลจิสติกสในประเทศจีนทุกรูปแบบท้ังการลงทุนเอง 100%    หรือการรวม

ทุนไมเหมาะสมกับผูประกอบการ SMEs ไทย   ถึงแมตลาดอุตสาหกรรมโลจิสติกสจะมีศักยภาพก็

ตาม   แตเปนตลาดสําหรับผูประกอบการรายใหญ” 

 

จากการสัมภาษณผูประกอบการ   รูปแบบการเพิ่มศักยภาพของผูประกอบการ SMEs ไทยใน

ดานการใหบริการโลจิสติกสกับประเทศจีนท่ีเหมาะสม  ไดแก  การคนหาพันธมิตรดานโลจิสติกสของ

ประเทศจีนท่ีเปน SMEs เชนเดียวกัน แลวสรางเปนเครือขาย (Networks) ใหครอบคลุมทุกมณฑล 

(สาเหตุท่ีไมเลือกพันธมิตรรายใหญ  เน่ืองจากตองการที่จะหลีกเล่ียงจากการกดราคาในการรับงานชวง)   

                                                 
35 เอกสารประกอบการสัมมนา เร่ือง โครงการศึกษาเพื่อกําหนดยุทธศาสตรเชิงรุกในเปดเสรีการคาบริการ 

สาขาการขนสงทางถนน, 19 ธนัวาคม 2548, วิบูลย ต้ังกิตติภาภรณ 
36 Logistic Market China – Potential and Risks, ACHEMA Worldwide NEWS, 19 Feb 2007 
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8.8.1 ตลาดธุรกิจสปา-ความงาม-เสรมิสวยในจนี37 
  

เน่ืองจากคุณภาพชีวิตของชาวจีนท่ีดีขึ้นตามลําดับ ภายหลังจากการเปดประเทศต้ังแตชวง

ทศวรรษ 1980  ทําใหคนจนีหันมาใหความสนใจในเรื่องความสวยความงามมากข้ึน ทําใหมูลคาตลาด

ของธุรกิจความสวยความงามเพ่ิมขึ้นจาก 2 พันลาน หยวน เปน 2 แสนลานหยวนในปจจุบัน ตลอด

ระยะเวลาของการเปล่ียนแปลง 

 

 ในชวง 2-3 ปท่ีผานมา ตลาดธุรกิจความสวย-ความงาม ยงัคงรักษาระดับการเติบโตที่รวดเร็วสูง

กวารอยละ 15 ตอป สําหรับตลาดธุรกิจความสวย-ความงามในป 2006 น้ันมีมูลคาสูงถึง 2.4 แสนลาน 

หยวน   มีผูบริโภคท่ีซื้อสินคาและเขามาใชบริการในตลาดดังกลาวมากกวา 16 ลานคนตอป และมี

จํานวนสถาบันความงามมากถึง 1.8 ลานแหง โดยเพิ่มจากป 2005 รอยละ 20 ซึ่งผูประกอบรอยละ 93 

เปนการดําเนินธุรกิจของภาคเอกชน     อยางไรก็ตาม คาใชจายตอคนในเร่ืองความสวยความงามยังคง

อยูในระดับท่ีตํ่าเมื่อเทียบกับประเทศท่ีพัฒนาแลว ตลาดธุรกิจความสวย-ความงามในประเทศจีนยังมี

ศักยภาพท่ีสูง จากการประมาณการคาดวา มูลคาตลาดธุรกิจความสวย-ความงามในประเทศจีนจะมี

มูลคาเกินกวา 300,000 ลาน หยวน ในป 2010 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                 
37 China Beauty Industry Investment Report 2007 P.124, Research in China, May 2007 
 

8.8 ธุรกิจสปา-ความงาม-เสริมสวย (Beauty Industry) 
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 การแขงขันในตลาดดังกลาว มุงเนนไปยังบริการดานตกแตงทรงผมและบริการดานความสวย

ความงามแบบด้ังเดิม ตัวอยางเชน การทําไวทเทนน่ิง, ลบรอยดาง, การเพิ่มขนาดทรวงอก, การลด

นํ้าหนัก, การทําสีผม และสปา   บริการเหลาน้ีมีความใกลชิดกบัการใชชีวิตของผูคนเปนอยางมาก 

อุตสาหกรรมน้ีจึงยังคงเปนอุตสาหกรรมท่ีมีศักยภาพเปนอยางมาก นักลงทุนสามารถท่ีจะเขามาแบงสวน

ของตลาดไดตราบท่ียังคงมีการพัฒนานวัตกรรมบนพื้นฐานของความแข็งแรงและเห็นผลไดจริง 

 

 เชนเดียวกันกับตลาดความสวยความงามของสตรี ท่ีมีการแขงขันกันเปนอยางมาก ตลาดเสริม

ความหลอสําหรับบุรุษกลายเปนแนวโนมความนิยมระดับสากลไปแลว ในปจจบุัน เคร่ืองสําอางสําหรับ

บุรุษ ไดแก นํ้าหอม, อาฟเตอรเชฟโลชั่น, ครีมโกนหนวด, ผลิตภัณฑถนอมผิว, ผลิตภัณฑดูแลเสนผม, 

เปนตน    ผลิตภัณฑสําหรับบุรุษไดเขาสูตลาดเคร่ืองสําอางเมื่อ 2-3 ปท่ีผานมา แตยี่หอหลักมาจากทาง

ฝงยุโรปและอเมริกา   ความตองการในธุรกิจเสริมความหลอสําหรับบุรุษน้ันจะยังคงเติบโตอยางตอเน่ือง

ท้ังผลิตภัณฑเคร่ืองสําอาง   อาหารเสริม    การบําบัดรางกาย    สินคาและบริการท่ีใหผลลัพธท่ี

หลากหลายมากกวา 1 อยาง ซึ่งจะเขามาทดแทนสินคาหรือบริการเฉพาะอยาง 

 

 การใหความรูเก่ียวกับความสวยความงามกําลังไดรับการพัฒนา  มืออาชพีดานความสวยความ

งามกําลังเติบโตเปนท่ีตองการเปนอยางมาก   เพราะเปนวธิีการเดียวสําหรับองคกรความรูดานความสวย

ความงามในการยกระดับและพัฒนาองคกร  

 

 เชนเดียวกันกับอุตสาหกรรมรานอาหาร   อุตสาหกรรมความสวยความงามและตกแตงทรงผมมี

อัตราการเลิกกิจการท่ีสูงเชนเดียวกัน   จากจํานวนสถาบันความงาม 1.8 ลานแหง มากกวา 1 ใน 3 ตอง

เลิกกิจการไปในแตละป    แตกระน้ันก็ตาม   ยังคงมีสถานบริการแหงใหมจํานวนมากเปดกิจการขึ้นใน 

แตละป 

 

 ในอนาคตสถานบริการความสวยความงามจะถูกจัดระดับการบริหารจัดการเปนระดับของดาว 

เชนเดียวกับโรงแรม และนโยบายดังกลาวถูกคาดการณวาจะถูกดําเนินการต้ังแตป 2007   ซึ่งระบบ

ดังกลาวน้ีมุงหวังท่ีจะจัดระเบยีบตลาดความสวยความงามในปจจบุันโดยการประเมินสถานบริการความ

งามและตกแตงทรงผมวาไดมาตรฐานตามดาวระดับใด  บนพื้นฐานของทักษะฝมือในการใหบริการดาน

ความงามและตกแตงทรงผม   ระดับการใหบริการ   สาธารณูปโภคพืน้ฐานและสภาวะท่ีเก่ียวของกับ

สุขภาพ 
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สวนในดานธรุกิจสปาน้ัน ท่ีมาของสปาในประเทศจีนในอดีตกาลน้ันนาจะถือกําเนิดจากการ

อาบนํ้ายาแผนจีน (ตา ยู,  ตา คือ เปยก   และ  ยู คือ อาบนํ้า)  ซึ่งเปนแนวทางการรักษาแบบจีนโบราณ

ท่ีปรากฎเปนหลักฐานครั้งแรกเมื่อ 3,400 ปกอน38   

 

จุดเร่ิมตนของธุรกิจสปาท่ีเปนรูปธรรมในประเทศจีนน้ัน  เร่ิมตนในป ค.ศ.1990 เมื่อ The Day 

Spa of Mariana Woman’s Fitren Center ไดเปดใหบริการท่ีหมูบานนักกีฬา ในการแขงขันกีฬา

เอเชี่ยนเกมสคร้ังท่ี 11 ซึ่งประเทศจีนเปนเจาภาพจัดการแขงขัน  ต้ังแตน้ันมาสปาก็กลายเปนท่ีนิยม

สําหรับคนจีนเปนอยางมาก ทําใหนักลงทุนจากยุโรปและเอเชียใหความสนใจเปนอยางมาก หลังจากน้ัน

ในทศวรรษท่ี 90 The Natural Beauty Spa  ซึ่งลงทุนโดยนักธุรกิจไตหวันไดเปดขึ้นท่ีนคร Shanghai และ 

Lenena City Spa ซึ่งเปนการลงทุนรวมระหวางนักลงทุนชาวจีนและสวิตเซอรแลนด ไดเปดขึ้นท่ีมณฑล 

Guangzhou    ซึ่งปจจุบัน The Natural Beauty Spa และ Routing Spa ซึ่งเปนการรวมลงทุนระหวาง

นักธุรกิจชาวจนีกับฝร่ังเศส ไดเปดสาขากระจายไปท่ัวเมอืงใหญของประเทศจีน  

 

ในปจจุบันธุรกจิสปาเปนท่ีแพรหลายกันอยางมาก แมวาราคาคาบริการสปาจะสูงถึง 1,000 

หยวนตอคร้ังก็ตาม เน่ืองจากคนจีนไดเร่ิมคํานึงถึงการรักษาตัวเองใหพนโรคภัย  โดยเฉพาะโรคจาก

ความเครียด  หรือความออนลาจากการตรากตรําทํางาน  ซึ่งเปนสาเหตุของโรคภัยอื่นๆ ท่ีจะตามมาใน

ภายหลัง 

 

นักลงทุนตางประเทศที่มาลงทุนธุรกิจสปาในประเทศจีน   สวนใหญมาจากประเทศฝร่ังเศส

ไตหวัน  ฮองกง เกาหลีใต สวิตเซอรแลนด และไทย   โดยกลุมเปาหมายเปนขาราชการ  นักธุรกิจ  และ

นักทองเที่ยวท่ีมีรายไดสูง ในมณฑลท่ีมีรายไดตอหัวสูงและเปนเมืองทองเที่ยว โดยสวนใหญแลวจะเปน

มณฑลชายฝง  ตัวอยางเชน ปกก่ิง      เซี่ยงไฮ   กวางโจว   เซิ่นเจิ้น เปนตน   โดยสปาฝร่ังเศสไดครอง

สวนแบงของตลาดเปนสวนใหญ 

 

สปาท่ีมีชือ่เสียงในประเทศจีน อาทิเชน Banyan Tree, Dragonfly และ Thai Privilege Spa 

โดยเฉพาะอยางยิ่ง Dragon Fly ท่ีบริหารงานโดยนักธุรกิจชาวฮองกงท่ีมีการขยายสาขาการใหบริการ

และดําเนินกิจกรรมดานการตลาดอยางตอเน่ือง จนมจีํานวนสาขาถึง 11 แหงในมหานครซั่งไห   1 สาขา

ในปกก่ิง  และยังมีสาขาอื่นๆในตางประเทศอีกดวย 

                                                 
38 บทความ “Chinese Spa Treatment”, นิตยสารสมาคมสปาไทย Update 
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รูปที่ 8-17  สปา Dragon Fly ในมหานครซั่งไห 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปที่ 8-18 Thai Privilege Spa ในมหานครซั่งไห 
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8.8.2 ศักยภาพธุรกิจดานความงามไทยในตลาดจีน 
 

จากขอมูลขางตน ประกอบกับจุดแข็งของผูประกอบการ SMEs ไทยมีศักยภาพเพียงพอท่ีจะ

สามารถเขาไปแขงขันในตลาดความงามประเทศจีน  ทางคณะวิจัยจึงเลือกท่ีจะศึกษาในธุรกิจสปาเปน

หลัก โดยพิจารณาจากเหตุผลดังตอไปน้ี 

 

(1.) ความสามารถของผูประกอบการ การใหบริการสปาของประเทศไทยน้ันมีชื่อเสียงและ

เปนท่ียอมรับในระดับสากล   ท้ังในเร่ืองของวัตถุดิบสมุนไพรท่ีนํามาใช    เทคนิคการนวด   และการ

ใหบริการท่ีมีเอกลักษณท้ังในเร่ืองของวัฒนธรรมและความออนโยนในการใหบริการ จนเปนท่ีนิยมอันดับ

ท่ี 1 ในเอเชีย 39  จนไดชือ่วาเปนเมืองหลวงสปาแหงเอเชีย (Capital Spa of Asia) อีกท้ังไทยยังเปน

ประเทศท่ีลงทุนทําสถานบริการสปาในตางประเทศมากท่ีสุดในโลก 40  

(2.) ความแข็งแกรงของการรวมกลุม (Cluster) ปจจบุันผูประกอบการมีการรวมกลุมใน

รูปแบบของสมาพันธสปาไทย (The Federation of Thai Spa) ซึ่งประกอบดวย 7 สมาคมยอย โดยมี

บทบาทในการพัฒนามาตรฐานการใหบริการของสปาไทย   เขารวมกับภาครัฐในการกําหนดยุทธศาสตร

ในการกําหนดนโยบายและวางแผนการสงเสริมสุขภาพคนไทย    รวมท้ังการใหคําปรึกษา แนะนํา ผูท่ี

ตองการทําธุรกิจสปา 

(3.) การสงเสริมสนับสนุนจากภาครัฐไทยและจีน การสนับสนุนและสงเสริมอุตสาหกรรมธุรกิจ 

สปา   รัฐบาลไทยมีนโยบายผลักดันประเทศไทยใหเปนศูนยกลางสุขภาพแหงเอเชีย หรือ Medical Hub 

โดยการจัดต้ังหนวยงานตางๆ เชน   สํานักงานสงเสริมธุรกิจบริการสุขภาพ,  ศูนยใหคําปรึกษาธุรกิจสปา 

สถาบันพัฒนาวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม (ISMED) เปนตน  เพื่อประสานการทํางานกับ

สมาพันธฯ และใหคําแนะนําผูประกอบการสปาไทย 

 

สําหรับการสงเสริมจากรัฐบาลจีนน้ัน ในแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมระดับชาติฉบบัท่ี 11 

(2006-2010)น้ัน มีการสนับสนุนการเปดกวางสําหรับนักลงทุนดานอุตสาหกรรมบริการจากตางประเทศ

เพิ่มขึ้นเปนอยางมาก    เห็นไดชัดจากนโยบายการเรงสงเสริมอุตสาหกรรมบริการใหกวางขวาง โดยการ

กําหนดและปรับปรุงนโยบาย  รวมถึงมาตรการตางๆท่ีเก่ียวของ     การพฒันาโครงขายสาธารณูปโภคขั้น

พื้นฐานท้ังระบบไฟฟา ประปา การส่ือสาร และการคมนาคมขนสงทางบก ทางนํ้า ทางอากาศ เพื่อรองรับ

การลงทุน      ตลอดจนการเพิ่มอัตราสวน และระดับของอุตสาหกรรมบริการใหมีความหลากหลายมาก 

                                                 
39 หนังสือ Spa Asia Magazine, 2003 
40 อภิชัย เจียรอดิศักด์ิ   ประธานสมาพันธสปาไทย, www.manager.co.th, 8 ก.ย.2550 
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ขึ้น และเนนใหเมืองใหญ ใหความสําคัญตออุตสาหกรรมบริการเปนอนัดับแรกของการพัฒนาเศรษฐกิจ

ของเมือง 

  

8.8.3 พื้นท่ีเปาหมายท่ีคาดวาธุรกิจสปาไทยมีศกัยภาพ 
  

8.8.3.1 เมืองเซ่ียเหมิน   มณฑลฝูเจี้ยน 
 

ตาราง  ขอมูลทางเศรษฐกิจของเมืองเซี่ยเหมิน ป 2005 

เมือง 

จํานวน 

ประชากร 

(ลานคน) 

GDP 

(พันลาน 

หยวน) 

GDP  

ตอหัว 

(หยวน) 

ผลิตผลทาง

อุตสาหกรรม  

(พันลานหยวน) 

ยอดขายปลีก 

(พันลาน 

หยวน) 

การสงออก  

(ลานเหรียญ  

สรอ.) 

เซี่ยเหมิน 

(Xiamen) 
1.47 100.7 44,737 204.1 27.2 17,266 

 

จากท่ีกลาวมาในบทท่ี 4   ถึงแมเมืองเซีย่เหมินมีประชากรรวมเพียง 1.47 ลานคน แตเปน     

เมืองทาและเมืองเศรษฐกิจท่ีมีมูลคา GDP เฉล่ียตอหัวสูงถึง 44,737 หยวนสูงกวาเมืองอื่นๆ ในฝูเจี้ยน 

และสูงติดอันดับตนของจีน 

 

ถามองในดานเศรษฐกิจแลว    เซี่ยเหมินถือไดวาเปนเขตเศรษฐกิจพิเศษรุนแรกๆ ของจีน ต้ังแต

ป 1979 ทําใหมีการลงทุนจากตางชาติเปนสัดสวนสูง และมีสวนสําคัญตอการเติบโตทางเศรษฐกิจ

ของเซี่ยเหมิน มีโครงการลงทุนกวา 5,000 โครงการ  ดวยมูลคาการลงทุนตามสัญญาถึง 20 พันลาน

เหรียญ สรอ.  และมูลคาการลงทุนจริงกวา 12 พันลานเหรียญ สรอ. ในจํานวนน้ี  เปนมูลคาเงินลงทุนท่ีใช

จริงจากไตหวันกวา 10 พันลานเหรียญ สรอ.  

 

ดานการคาระหวางประเทศของเซี่ยเหมินจัดอยูในอันดับท่ี 4 ของจีน รองจากเมืองเซนิเจิ้น     

มหานครซางไห และกวางโจว นอกจากน้ี อุตสาหกรรมบริการเปนอกีอุตสากรรมหน่ึงท่ีสําคัญของ       

เซี่ยเหมิน  ไดแก  โทรคมนาคม     สถาบันการเงิน     ซึ่งเมืองน้ีมีสาขาของสถาบันการเงินของไทยต้ังอยู 

ไดแก ธนาคารกรุงเทพ   
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ดานการทองเที่ยว รัฐบาลฝูเจี้ยนมีบทบาทสําคัญ เชน การสงเสริมใหเมืองเซี่ยเหมินเปน    

“เมืองทองเที่ยวบนเสนทางเรือสําราญนานาชาติ” (International Cruise City) มีการสรางทาเรือซึ่ง

สามารถรองรับเรือสําราญขนาด 150,000 ตัน เชน เรือควีน แมรร่ี ท่ี 2 ของบริษัท Cunard ซึ่งเปนบริษัท

นําเท่ียวทางเรือท่ีใหญท่ีสุดในโลกได คาดวาในป 2010 เมืองเซ่ียเหมินจะสามารถรับนักทองเที่ยว

ไดถึง 1.5 ลานคน นอกจากน้ี ยังมีการกอสรางทาจอดเรือยอชทไดมากถึง 900 ลํา และจะเปนทาเรือ

ยอชทท่ีใหญท่ีสุดในจีน พรอมดวยการดึงดูดใหมีการลงทุนในการสรางโรงแรมระดับหาดาวและส่ิงอํานวย

ความสะดวกหรูหราอื่นๆ ดวย 

 

จากปจจัยดังกลาวขางตนทําใหเมืองเซี่ยเหมินมีศักยภาพเหมาะสมท่ีผูประกอบการไทยจะไป

ลงทุนในธุรกิจ SMEs โดยกลยุทธดานการตลาดจะกลาวในหัวขอท่ี  8.9.5 

สําหรับธุรกิจสปาท่ีมีชือ่เสียงในเมืองเซี่ยเหมิน ไดแก สปาท่ี Sheraton Xiamen Hotel, Xiamen 

Riyuegu Hotsprings Resort, สปาท่ี Sofitel Plaza Xiamen เปนตน 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปที่ 8-19   สปาท่ี Xiamen Riyuegu Hotsprings Resort  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปที่ 8-20  สปาท่ี Sheraton Xiamen Hotel 



ดร.อักษรศรี   พานิชสาสนและคณะ 
สถาบันวิจัยและใหคําปรึกษาแหงมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร 
THAMMASAT UNIVERSITY RESEARCH AND CONSULTANCY INSTITUE   

 

 

8-175

 
งานวิจัยคือหัวใจของ

การพัฒนา

เลขท่ี 2 หอง 101 หอประชมุเล็ก มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร ถนนพระจันทร กรุงเทพฯ 10200 
2 Thammasat University Phrachan RD., Bangkok 10200 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

8.8.3.2 นครเฉิงตู มณฑลซ่ือชวน 
 

ตาราง  ขอมูลทางเศรษฐกิจของนครเฉิงตู ป 2005 

เมือง 

จํานวน 

ประชากร 

(ลานคน) 

GDP 

(พันลาน 

หยวน) 

GDP 

ตอหัว 

(หยวน) 

ผลิตผลทาง

อุตสาหกรรม 

(พันลานหยวน) 

ยอดขายปลีก 

(พันลาน 

หยวน) 

เฉิงตู 

(Chengdu) 
10.59 237.1 19,627 166.1 145.7 

 

 

 

รูปที่ 8-21  สปาท่ี Sofitel Plaza Xiamen 

รูปที่ 8-22  1969 Spa Boutique ของผูประกอบการฟลิปปนส 
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นครเฉิงตูไดรับการเลือกจากรัฐบาลกลางใหเปน ”เมืองนํารอง”  ในการพฒันาพื้นท่ีทางตะวันตก

และตอนกลางของจีน  ปจจบุันมีจํานวนประชากรกวา 10.6 ลานคน โดย 1 ใน 3 ของจาํนวนประชากร

อาศัยอยูในเขตเมือง  

 

ในดานเศรษฐกิจ   รายไดตอคนของเฉิงตูในป 2005 ประมาณ 19,627 หยวน จึงเปนตลาด

ขนาดใหญท่ีมีกําลังซื้อ นอกจากน้ี  เฉิงตูยังเปนศูนยกลางทางอุตสาหกรรมของมณฑล  รัฐบาลจีนได

จัดต้ังนิคมพัฒนาอตุสาหกรรมไฮเทคระดับชาติท่ีเฉิงตู  ในขณะเดียวกัน เฉิงตูก็ยังคงมีภาคเกษตรท่ี

แข็งแกรง และเปนแหลงทองเท่ียวสําคัญอีกแหงหน่ึงของจีนตะวันตก 

 

นอกจากน้ีนครเฉิงตูยังถือเปนศูนยกลางทางการเงินท่ีสําคัญในภูมิภาคจนีตะวันตก  มบีริษัท

การเงินตาง ชาติหลายแหงเขามาตั้งสํานักงานตัวแทนในเฉิงตู  เชน ธนาคาร HSBC ธนาคาร Standard 

Charter ธนาคาร Tokyo Mitsubishi  เปนตน 

 

ในดานแผนการพัฒนา รัฐบาลทองถ่ินนครเฉิงตูยังมแีผนปรับเมืองใหกลายเปนศูนยการประชุม

ท่ีสําคัญภายในภูมิภาค เพื่อกอสรางศูนยประชุม หองแสดงสินคา อาคารสํานักงาน อาคารชุดพักอาศัย 

รานอาหาร และสวนสนุก ครอบคลุมพื้นท่ี 30 เฮกตาร โดยมีการร้ือถอนและโยกยายอาคารตางๆ ไปแลว 

และคาดวาโครงการน้ีจะแลวเสร็จภายใน 5 ปขางหนา 

 

ดานการทองเที่ยว   ซื่อชวนถือเปนศูนยกลางการทองเที่ยวท่ีสําคัญแหงหน่ึงของจีน มแีหลง

ทองเที่ยวท่ีสวยงาม มีสัตวหายากอยางหมีแพนดา มมีรดกทางประวัติศาสตร และมีสถานท่ีทองเที่ยว

ระดับมรดกโลกจากองคการยูเนสโกถึง 4 แหง เชน แหลงทองเที่ยวธรรมชาติจิ่วจายโกว เปนตน  

 

ในป 2004 ซื่อชวนมีนักทองเที่ยวระหวางประเทศราว 9.66 แสนคน  มากเปนอันดับท่ี 11 ของ

จีน  เปนนักทองเที่ยวไทย 54,800 คน มรีายรับจากการทองเที่ยวประมาณ 289 ลานเหรียญ สรอ.   

เพิ่มขึ้นรอยละ 93.1 คิดเปนรอยละ 8 ของ GDP คาดวาสัดสวนอุตสาหกรรมทองเที่ยวตอ GDP จะเพิม่

เปนรอยละ 15 ภายในป 2010 
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ขอมูลดานการทองเที่ยวของซื่อชวน ป 2004 

จํานวนนักทองเที่ยว

ระหวางประเทศ (คน) 

ชาวตางชาติ (คน) 

(ไมรวมฮองกง  

มาเกา และไตหวัน)   

รายไดจาก 

การทองเที่ยว 

(ลานเหรียญ สรอ.) 

จํานวนสถานท่ี

ทองเที่ยวติดอันดับ 

มรดกโลก 

966,200 

อันดับ 11 ของจีน 

546,800 

อันดับ 15 ของจีน 

288.85 

อันดับ 14 ของจีน 
5 แหง 

 

จากปจจัยดังกลาวขางตนทําใหนครเฉิงตูมีศักยภาพเหมาะสมท่ีผูประกอบการไทยจะไปลงทุน

ในธุรกิจ SMEs โดยกลยุทธดานการตลาดจะกลาวในหัวขอท่ี8.9.5  

 

สําหรับธุรกิจสปาท่ีมีชือ่เสียงในนครเฉิงตู ไดแก Chi Spa ท่ี Shangri-La Hotel, Spa Q ท่ี Old 

Chengdu Club เปนตน 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปที่ 8-23  Chi Spa ท่ี Shangri-La Hotel รูปที่ 8-24  Spa Q  ท่ี Old Chengdu Club 
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8.8.4 กรอบระเบียบขอบังคับ และข้ันตอนทางกฎหมายธุรกิจสปาใน
ประเทศจนี41 

 

 กรอบระเบียบขอบังคับ และข้ันตอนทางกฎหมายของจนีเปนส่ิงท่ีผูประกอบการตองทําการ 

ศึกษาโดยละเอียดและตองเปนการศึกษาฉบับท่ีทันสมัย เน่ืองจากลักษณะของระบบการปกครองแบบ

สังคมนิยมของประเทศจีน ทําใหการเปล่ียนแปลงกฎหมายสามารถท่ีจะเปล่ียนแปลงไดอยางรวดเร็ว     

อีกท้ังโครงสรางการปกครองของประเทศจีนยังเปนแบบกระจายอาํนาจ   ดังน้ันกรอบระเบียบขอบังคับ

กฎหมายบางอยางในแตละมณฑลจึงมีความแตกตางกันอีกดวย 

 

ขั้นตอนการดานของกฎหมายที่เก่ียวของกับธรุกิจสปาในประเทศจีนจะมีลักษณะท่ีคลายคลึงกับ

กฎหมายท่ีเก่ียวของกับรานอาหาร   และมีรายละเอียดท่ีตองศึกษาอยูดวยกันหลายดาน  ท้ังในเร่ืองของท่ี

เก่ียวของกับการลงทุน   กฎระเบียบในการนําเขาวัตถุดิบ  กฎระเบียบในการตรวจสอบสินคา

เคร่ืองสําอาง    กฎระเบียบดานการเงินและการจัดเก็บภาษี     กฎระเบยีบในการนําเขาพนักงาน    ซึ่ง

ทางคณะวิจัยไดรวบรวมไวดังน้ี 

 

8.8.4.1 กฎระเบียบ และขั้นตอนวาดวยการลงทุนสปาในประเทศจีน 
 

ธุรกิจสปาไมไดเปนธุรกิจซึ่งรัฐบาลกลางจีนใหการสงเสริม   จํากัดสิทธิ   หรือหามการลงทุนจาก

ผูประกอบการตางประเทศ   แตเปนธุรกิจท่ีรัฐบาลกลางจีนอนุญาตใหนักธรุกิจตางชาติเขามาลงทุนไดท่ัว 

ท้ังประเทศจีน  ท้ังในรูปแบบของการรวมทุน  รวมมอื  และ ซึ่งในทางปฏิบัติรัฐบาลทองถิ่นบางแหงมี

นโยบายสงเสริมพัฒนาธุรกิจสปาอยูแลว  เชน   เปยจิง  กวางโจว  ซั่งไห เปนตน 

                                                 
41 (1.) คูมือการลงทุนสปาไทยในจีน, โครงการศึกษาวิเคราะห และจัดทํายุทธศาสตรการคาเชิงรุกของ

ไทยในมณฑลสําคัญของจีน, สํานักยุทธศาสตรการคาระหวางประเทศ กระทรวงพาณิชย 

    (2.) มารูจักธุรกจิสปาในจีนกันเถอะ, สํานักงานสงเสริมการคาในตางประเทศ ณ นครเซี่ยงไฮ,  

              กุมภาพันธ 2007 
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หลังจากเมื่อผูประสงคประกอบธุรกจิสปาในประเทศจีนสามารถหาผูรวมลงทุนหรือรวมมือท่ีเปน

คนทองถิ่นไดแลว จะตองดําเนินการดังน้ี 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

หนวยงานทําการพิจารณากล่ันกรองขางตนและตรวจสอบกับ 

องคกรบริหารอุตสาหกรรมและพาณิชย 

(Administration of Industry and Commerce Bureau) 

วามีการต้ังช่ือซํ้าซอนกันหรือไม 

ยื่นเอกสารและหลักฐาน ตอทั้ง 3 หนวยงาน ดังนี ้

 หนังสือแสดงความจํานงในการขอเปดกิจการ 

(Application) 

 รายงานศึกษาความเปนไปได (Feasibility Study) 

 สัญญาการรวมทุน 

 หนังสือรับรองบุคลากรที่ประสานเร่ืองกฎหมาย 

 หนังสือแสดงเจตจํานงของหุนสวน 

 หนังสือรับรองสถานะของหุนสวน 

 หนังสือรับรองสถานะทางการเงินของผูลงทุน 

 หนังสือรับรองสิทธกิารใชที่ดิน 

 หลักฐานบัตรประชาชน หนังสือดินทางของบุคลากร 

 ลงทะเบียนช่ือกิจการ 

ติดตอขออนุญาตจัดต้ังธุรกิจตอ 3 หนวยงานในแตละพื้นที่ ดังนี้ 

 Foreign Investment and Approve Department 

 The Planning Commission 

 Tourism Bureau 

ในกรณีที่อนมุัติ หนวยงาน Administration of Industry and 

Commerce Bureau ดังกลาวจะขอใหเสนอเอกสารเพิ่มเติม 

แจงผลการอนุมัติการลงทุน 

ยื่นเอกสารและหลักฐานเพิ่มเติม  ดังนี้ 

 หนังสือแสดงเจตนจํานงในการจัดต้ังสัญญา          

การรวมทุน 

 แบบกรอกขอจดทะเบียนประกอบธุรกิจที่ 

Administration of Industry and Commerce 

Bureau 

 รายช่ือคณะกรรมการจัดต้ังบริษัท 

 

จดทะเบียนกับสมาคมรานเสริมสวย  

(สปา) ของทองถิ่นนั้น 

จดทะเบียนกับหนวยงานควบคุม

เงินตราตางประเทศ เพื่อขอ 

ใบจดทะเบียนเงินตราตางประเทศ

ภายใน 30 วัน 

ดําเนินการจัดสราง แตกอนที่จะเปดกิจการตองไดรับ 

ใบอนุญาตสุขอนามัยจากหนวยงานสุขอนามัยกอน ที่มา:   รวบรวมจาก  

(1.) โครงการศึกษาวิเคราะห และจัดทํายุทธศาสตร

การคาเชิงรุกของไทยในมณฑลสําคัญของจีน,  

สํานักยุทธศาสตรการคาระหวางประเทศ   

กระทรวงพาณิชย. 2006 

(2.) มารูจักธุรกิจสปาในจีนกันเถอะ, สํานักงานสง 

เสริมการคาในตางประเทศ ณ นครเซ่ียงไฮ, 

กุมภาพันธ 2007 
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โดยระยะเวลาในการพิจารณาการจัดต้ังธุรกิจของหนวยงานจะกระทําไมเกิน 90 วันทําการ  

สําหรับการลงทุนท่ีมีมูลคาไมเกิน 1,000,000 เหรียญสหรัฐ   สําหรับการลงทุนท่ีเกินกวา 1,000,000 

เหรียญสหรัฐ   หนวยงานท่ีรับผิดชอบดานการจัดต้ังธุรกิจจะใหความเหน็ในเบื้องตน   แลวสงตอ

หนวยงานในระดับท่ีสูงกวา   เพื่อขอการอนุมติัซึ่งอยูในขอบเขตท่ีกระทรวงพาณิชยมอบหมายอาํนาจ 

 

ขอควรระวังสําหรับผูประกอบท่ีไปลงทุน คือ เร่ืองของสุขอนามัยและมาตรฐานท่ีเก่ียวของ   การ

เปดกิจการจะตองไดรับใบอนุญาตสุขอนามยั   รวมท้ังผูใหบริการจําเปนตองผานหลักการท่ีรัฐบาลกลาง

และรัฐบาลทองถิ่นกําหนด   และผานการตรวจสุขภาพของหนวยงานสุขอนามัยเสียกอน  จึงจะสามารถ

เขาทํางานได   รวมท้ังจะตองไดใบอนุญาตสุขอนามัยกอนท่ีจะไปขออนุญาตการลงทุนและจดทะเบียน 

 

8.8.4.2 กฎระเบียบในการนําเขาเคร่ืองสําอางและผลิตภัณฑสมุนไพรสปาไทย42 
 

ผลิตภัณฑสปา เชน ครีมนวด  ผลิตภัณฑบํารุง  เปนตน   จัดอยูในหมวดหมูเคร่ืองสําอางตามคํา

นิยามของกฎหมายจีนท่ีวา “เคร่ืองสําอาง  หมายถึง  ผลิตภัณฑอุตสาหกรรมเคมีท่ีใชกบัสวนตางๆของ

รางกาย เพื่อทําความสะอาด   กําจัดกล่ินไมพึงประสงค    ปกปองผิวหรือเพื่อแตงผิว    และแตงเติมกล่ิน

ใหกับรางกาย”   โดยเคร่ืองสําอางแบงออกเปน 2 ประเภท ไดแก 

 

(1.) เคร่ืองสําอางท่ัวไป    แบงออกเปน 5 ประเภท ไดแก   Hair Care, Skin Care, Color Cosmetic, 

Product used for nail และ Aroma Product 

(2.) เคร่ืองสําอางเฉพาะ   แบงออกเปน 9 ประเภท ไดแก Hair Grower, Hair Dyes, Hair Marcel, 

Sun Protection, Deodorant, Spot Removal/Whitening, Depilatories, Brest Bulging และ 

Slimming 

 

โดยข้ันตอนการนําเขาเคร่ืองสําอาง มีดังน้ี 

 

 
                                                 
42 (1.) คูมือการลงทุนสปาไทยในจีน, โครงการศึกษาวิเคราะห และจัดทํายุทธศาสตรการคาเชิงรุกของ

ไทยในมณฑลสําคัญของจีน, สํานักยุทธศาสตรการคาระหวางประเทศ กระทรวงพาณิชย 

    (2.) มารูจักธุรกจิสปาในจีนกันเถอะ, สํานักงานสงเสริมการคาในตางประเทศ ณ นครเซี่ยงไฮ,  

              กุมภาพันธ 2007 
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การตรวจสอบคุณภาพสินคา โดยหนวยงาน 

Chinese CDC 

(Chinese Center for Disease Control and Prevention) 

โดยการตรวจสอบประกอบดวย 

 Safety Evaluation 

 Function Evaluation 

 Hygienic Chemical Test 

 Microbiological Examination 

 Other Related Examination 

ยื่นเอกสารประกอบการตรวจสอบคุณภาพสินคา ดังนี ้

 Application for Health Related Products 

Inspection of Ministry of Health 2 ฉบับ 

 Agreement of Inspection 

 Ingredients of Product (INCI English Name)   

พรอมประทับตรายางของบริษัท 

 Handbook (ฉบับภาษาจีน) พรอมประทับตรายาง 

ของบริษัท 

 ตัวอยางของผลิตภัณฑเคร่ืองสําอาง 

 คาธรรมเนียมการตรวจสอบ 

การขอ Hygienic Permit of Imported Cosmetic              

จากหนวยงานรับผิดชอบ กระทรวงสาธารณสุข ประเทศจีน 

(National Center for Health Inspection and Supervision, 

Ministry of Health of People’s Republic of China) 

 

เคร่ืองสําอางนําเขาแบบธรรมดา  ต้ังแตวันที่ 1 ส.ค. 2003

ไมตองขอ Hygenic Permit of Imported Cosmetic แต

ตองแจงกระทรวงสาธารณสุขของจีนเพื่อบันทึกไวเปน

หลักฐาน  โดยย่ืนเอกสารตัวจรงิดังนี้ 

 

 Application form for recorded of general 

imported cosmestics 

 Ingredient of products 

 Product Quality Standard 

 Test results provided by the qualification CDC 

 Package of product including label 

 A permit document allowed the cosmetic 

product to be manufactured and distribute 

freely in the production country or region 

 Quarantine certificate for cosmetics products 

from countries/areas 

 เอกสารการจัดสงสินคา(Consignation Document) 

 Other helpful materials 

  ตัวอยางของผลิตภัณฑเคร่ืองสําอาง 

 

เคร่ืองสําอางนําเขาแบบพิเศษ  ตองขอ Hygenic Permit of 

Imported Cosmetic โดยย่ืนเอกสารตัวจรงิ 1 ชุดและสําเนา 

1 ชุด ดังนี ้

 

 Application form for hygienic permit of imported 

cosmetic 

 Ingredient of products 

 The product of hair growers, slimming and breast 

bulging should have the description of functional 

ingredients and the usage principles  

 Product Quality Standard 

 Test results provided by the qualification CDC 

 Package of product including label 

 A permit document allowed the cosmetic product to 

be manufactured and distribute freely in the 

production country or region 

 Quarantine certificate for cosmestics products from 

countries/areas) 

 Other helpful materials 

  ตัวอยางของผลิตภัณฑเคร่ืองสําอาง 

ที่มา:   รวบรวมจาก  

(3.) โครงการศึกษาวิเคราะห และจัดทํายุทธศาสตรการคาเชิงรุก
ของไทยในมณฑลสําคัญของจีน,  สํานักยุทธศาสตรการคา

ระหวางประเทศ   กระทรวงพาณิชย. 2006 

(4.) มารูจักธุรกิจสปาในจีนกันเถอะ, สํานักงานสงเสริมการคาใน

ตางประเทศ ณ นครเซ่ียงไฮ, กุมภาพันธ 2007 
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โดยขอกําหนดสําหรับการนําเขาเคร่ืองสําอาง   ในการจัดทําเอกสารการจดัสงสินคา มีดังน้ี 

 

(1.) เอกสารการจัดสงสินคา 1 ฉบับ ตอ 1 ผลิตภัณฑ 

(2.) ระบุชื่อผูสงของ   ชื่อผูรับของ    ชือ่ผลิตภัณฑ    บัญชีการสงของ   และวันท่ีนําสง 

(3.) ตราประทับบริษัทหรือลายเซ็นผูสงของ 

 

8.8.4.3 ปญหาและอุปสรรคที่พบ 
 

ความขัดแยงระหวางแนวคดิความคุมคาในการใชพื้นที่กับมาตรฐานสุขอนามัย 
  

 เน่ืองจากการขออนุญาตในการลงทุนเปดกิจการธุรกิจสปาและธุรกิจรานอาหารเปนไปใน

ลักษณะเดียวกัน   จากการสัมภาษณกลุมตัวอยาง   มผูีประกอบการไทยหลายรายมีแนวคิดท่ีจะเปด

รานอาหารรวมกับธุรกิจสปา โดยการใชพื้นท่ีรวมกันในลักษณะดังกลาวอาจจะสงผลตอมาตรฐานสุข 

อนามัยของสปาในระดับสากล    ซึ่งเปนส่ิงท่ีทางสหพันธสปาฯ และหนวยงานดานมาตรฐานสปาอืน่ๆ 

กังวล    อีกท้ังการตรวจสอบมาตรฐานสุขอนามัยของหนวยงานสุขอนามยัจีนเพื่อตออายุใบอนุญาตดาน

สุขอนามัย    จะมีการตรวจสอบซ้าํทุก 2 ป  การใชพื้นท่ีรวมกันในลักษณะดังกลาวอาจทําใหเกิดปญหา

ในการตรวจสอบได 

  
การหาพันธมติรรวมดําเนินการ 

 

 การลงทุนรวมกิจการ (Joint Venture) กับผูประกอบการชาวจีน  ไมเพียงแตผูประกอบการ

ระดับกลางและระดับเล็กท่ีมีปญหา  ผูประกอบการขนาดใหญก็มีปญหาเชนเดียวกัน จนมีผูกลาววา 

“การหาพันธมติรชาวจีนท่ีดีเปนส่ิงท่ีหายากและตองพิจารณากันอยางละเอียดไมตางกับการหาคูชีวิตท่ีจะ

แตงงานดวย”  การท่ีจะไดพันธมิตรท่ีดีน้ันตองอาศัยอยู 2 สวน  สวนแรก คือ การหาขอมูล   โดยการ

ตรวจสอบผานทางหนวยงานราชการไทย ไมวาจะเปนสถานกงสุลหรือสํานักงานสงเสริมการคาใน

ตางประเทศ (Thai Trade Center)    หรือการตรวจสอบดวยตัวเองโดยการเดินทางไปตรวจสอบยงั

สํานักงานบริษัทดวยตัวเอง   ซึ่งควรจะตรวจสอบหลายรอบกอนทีต่ัดสินใจรวมมือกัน    

 

จากการสัมภาษณผูประกอบการหลายราย   การพบเจอกับพันธมิตรนั้นสวนใหญมักจะพบ

จากการออกงาน Trade Fair รวมกับกรมสงเสริมการสงออก กระทรวงพาณิชย   และการ 
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ติดตอกันน้ัน มักจะกระทําหลังจากท่ีงานเสร็จส้ินแลว  แตไมไดหมายความวาจะสามารถตกลงรวมธุรกิจ

ไดในระยะเวลาอันส้ัน   เน่ืองจากพันธมิตรหลายรายมีวัตถปุระสงคในการวมลงทุนท่ีแตกตางกัน อาทิเชน  

พันธมิตรบางรายตองการรวมทุนในลักษณะของการซื้อลิขสิทธิ์แฟรนไชส   ไมตองการใหเขามามีสวนใน

การบริหารจัดการรวม    หรือบางรายตองการเพียงคาเชาพื้นท่ีเทาน้ัน   ไมตองการรายไดซึ่งมาจากการ

ปนผลกําไร  เปนตน 

 
การใชประโยชนจากขอตกลงการคาเสรอีาเซียน-จีน 

 

เน่ืองจากธุรกิจสปาเปนหมวดของการใหบริการ  ซึ่งในปจจบุันไดมีการเปดเสรีในระยะท่ี 1 แลว 

(Service Pack I) แตยังไมมกีารเปดกวางมากนัก    ทําใหผูประกอบการ SMEs หรือหนวยงานดานสปา

ตางๆไมไดใหความสนใจมากนัก   ซึ่งเมือ่วเิคราะหลึกลงไปแลวมีสินคาในหมวดวัตถดุบิหลายประเภท   

อาทิเชน   พืชสมุนไพร   อปุกรณหรือเคร่ืองมือตางๆท่ีใชในการนวด   เปนตน   สามารถท่ีจะใชประโยชน

จากขอตกลงดังกลาวได 

 

8.8.5 กลยุทธดานการตลาดสําหรับผูประกอบการ SMEs ท่ีตองการไป
ลงทุนธุรกจิสปาท่ีพื้นท่ีศึกษา 
 

คณะวิจัยไดทําการเสนอกลยุทธดานการตลาดเบื้องตน  บนพื้นฐานของการวิเคราะหขอมูลจาก

แหลงทุติยภูมิและการสํารวจพืน้ท่ี   ในกรณีท่ีผูประกอบการจะลงทุนเปดกิจการน้ันจะตองทําการ

สํารวจ และวิจัยตลาดอยางจริงจังอีกคร้ัง     เพื่อใหไดขอมลูท่ีมีความเชื่อมั่นทางสถิติมากขึ้น. 

 

8.8.5.1 การแบงสวนของตลาดสปา (Segmentation) 
 

การใหบริการธรุกิจสปามีหลายประเภท  โดยถาแบงตามสถานท่ีท่ีใหบริการเปนเกณฑสามารถ

แบงออกเปน 
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 Resort Spa ไดแก สปาท่ีใหบริการในรีสอรท  

 Hotel Spa ไดแก สปาท่ีใหบริการในโรงแรม 

 Club Spa ไดแก สปาท่ีใหบริการในสถานบริการสุขภาพ หรือตามคลับสําหรับสมาชิก  

กลุมจํากัด  

 Cruise Spa ไดแก สปาท่ีใหบริการบนเรือสําราญ 

 Mineral Spring Spa ไดแก สปาท่ีใหบริการตามแหลงนํ้าพุรอนหรือนํ้าแรตามธรรมชาติ 

 

แตถาแบงโดยใชวัตถุประสงคเปนเกณฑ สามารถแบงออกเปน 

 Day Spa ไดแก สปาท่ีไมมีหองพักคางคืน และเนนท่ีบริการดานความสวยงาม 

 Medical Spa ไดแก สปาท่ีเปดใหบริการโดยการประยุกตศาสตรทางการแพทย  

 

เมืองเซี่ยเหมิน นครเฉิงตู 

สปาท่ีมีชือ่เสียงสวนใหญจะเปน Hotel Spa ซึ่งเปด

ใหบริการในโรงแรมท่ีมีชื่อเสียงตางๆ   เพื่อเปนการ

ลดความยุงยากทางดานขอปฏิบัติกฎหมายในเร่ือง

ของการเชาท่ีดิน ในระยะแรกสําหรับการเขาสู

ตลาดสําหรับผูประกอบการ SMEs น้ันควรเลือกท่ี

จะเปดในลักษณะดังกลาว โดยเนนท่ีจะเปดใน

โรงแรมท่ีสรางข้ึนใหม ตามการขยายตัวเพื่อรองรับ

การทองเที่ยว แตในอนาคตเพื่อเปนการสรางความ

แตกตางและเพิ่มมูลคา อาจจะมีการขยายสู 

Cruise Spa ซึ่งสอดคลองกับนโยบายการสงเสริม

ของรัฐบาลฝูเจีย้นท่ีตองการใหเซี่ยเหมินเปนเมือง

ทองเที่ยวบนเสนทางเรือนานาชาติ แตท้ังน้ีตอง

ศึกษาในเร่ืองของขอปฏิบัติ กฎหมายของประเทศ

จีน ณ ขณะน้ันเปนสําคัญ 

สปาท่ีมีชือ่เสียงสวนใหญจะเปน Hotel Spa ซึ่งเปด

ใหบริการในโรงแรมท่ีมีชื่อเสียงตางๆ จากเหตุผล

เดียวกันกับท่ีเมืองเซี่ยเหมิน   ในระยะแรกสําหรับ

การเขาสูตลาดสําหรับผูประกอบการ SMEs น้ัน

ควรเลือกท่ีจะเปดในลักษณะดังกลาว โดยเนนท่ีจะ

เปดในโรงแรมท่ีสรางข้ึนใหม  ตามการขยายตัวเพื่อ

รองรับการทองเที่ยว  แตในอนาคตอาจจะมีการ

ขยายสู Resort Spa   หรือ   Mineral Spring Spa  

เน่ืองจากนครเฉิงตูมีแหลงทองเท่ียวตามธรรมชาติ

ท่ีมีชื่อเสียงอยางจิ่วจายโกว    แตท้ังน้ีตองศึกษาใน

เร่ืองของขอปฏบิัติกฎหมายของประเทศจีน         

ณ ขณะน้ันเปนสําคัญ 
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8.8.5.2 ลูกคากลุมเปาหมาย (Target) 
 

ลูกคาท่ีมาใชบริการสปาน้ันสวนใหญจะเปนคนท่ีมีรายไดระดับ B+ จนถึง A   ซึ่งมีกําลังซือ้เพียง

พอท่ีจะจายคาสมาชิก และจายคาบริการคร้ังละ 800-1,000 หยวนได   โดยคณะวิจัยไดคัดเลือก

กลุมเปาหมายในแตละพื้นท่ี ดังน้ี 

 

เมืองเซี่ยเหมิน นครเฉิงตู 

 นักทองเที่ยว และนักธุรกิจชาวไตหวัน 

 ขาราชการชั้นสูง  และนักธุรกิจทองถิ่น 

 นักทองเที่ยวตางประเทศ 

 ขาราชการชั้นสูง  และนักธุรกิจทองถ่ิน 

 
 

8.8.5.3 การวางตําแหนงดานการตลาด (Positioning) 
 

ในการวางตําแหนงทางการตลาดน้ัน   เพื่อสรางความแตกตางกับคูแขงอยางชัดเจนโดยอาศัย

ชื่อเสียงของสปาไทยท่ีเปนสปาท่ีไดรับความนิยมอันดับ 1 ในเอเชีย และเปนเมืองหลวงสปาในเอเชีย  การ

วางตําแหนงดานการตลาดน้ันจะกําหนดจากวัฒนธรรมการใหบริการท่ีแตกตาง    โดยอาศัยความ    

ออนโยนดานการปฏิบัติและวถิีทางการนวดแผนไทย     ผสานกับมาตรฐานการใหบริการระดับสากลเปน

หลัก 

 

8.8.5.4 ผลิตภัณฑ และการใหบริการ  
 

 ผลิตภัณฑสปาท่ีใช  อาจจะมีการนําเขาจากประเทศไทยบางสวนเฉพาะที่จําเปนเทานั้น   

เน่ืองจากผลิตภัณฑท่ีเก่ียวกับสปาบางประเภทอยูในหมวดสินคาประเภทเคร่ืองสําอาง   ซึ่งจะมกีารตรวจ 

สอบจากหนวยงานดานสุขอนามัยท่ีเขมงวด ดังท่ีแสดงในหัวขอ 5.3   และจะเขมงวดมากขึ้นอีกต้ังแต

วันท่ี 1 ตุลาคม 2550    เมื่อสํานักงานควบคุมและตรวจสอบคุณภาพสินคาของจีน (AQSIQ) จะ

ตรวจสอบคุณภาพสินคาท่ีนําเขาจากตางประเทศ รวมถึงสินคาจากประเทศไทยอยางเขมงวด เพื่อความ

ปลอดภัยของผูบริโภคจีน และอาจเปนการตอบโตประเทศตางๆ ท่ีเขมงวดตรวจสอบคุณภาพสินคาจาก

จีนในชวงท่ีผานมา 
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 สําหรับการใหบริการน้ัน    ถือไดวาเปนจดุแข็งของสปาไทย   ท้ังเทคนิคในการนวดแผนไทย  

และความออนโยนในการใหบริการ    ซึ่งถือไดวาเปนเอกลักษณของสปาไทยท่ีจะสรางความแตกตางจาก

คูแขงไดอยางชัดเจน 

 

 ในเรื่องของมาตรฐานการใหบริการน้ัน   ดานสุขอนามัยของสถานท่ีเปนส่ิงท่ีตองคํานึงถึงเปน

อยางมาก  เน่ืองจากมีการตรวจสอบสถานท่ีท่ีเขมงวดจากหนวยงานดานสุขอนามัยของจนี   ดังน้ันการ

เปดบริการดานสปาควบคูกับรานอาหารน้ัน   จะทําใหเกิดความเสี่ยงตอการไมผานมาตรฐานดา

สุขอนามัย   แตธุรกิจท่ีนิยมเปดควบคูกัน ไดแก   ธุรกิจดานความสวยความงาม  (Salon) ประเภทตกแตง

ทรงผม   นวด/ขัดผิว 

 

 สําหรับมาตรฐานการใหบริการของพนักงานน้ัน    มีหนวยงานของภาครัฐและบริษัทท่ีปรึกษา

เอกชน   ดานการฝกอบรมพนักงานท่ีใหบริการ   อาทิเชน   ศูนยใหคําปรึกษาธุรกิจสปา สถาบันพฒันา

วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม (ISMED), บริษัท Oriental Spa, Thai Spa Academy เปนตน ท่ีมี

ศักยภาพเพียงพอในการใหบริการฝกอบรมพนักงาน    เพือ่ปอนเขาสูสาขาท่ีประเทศจีน 

 

8.8.5.5 สถานที่ตั้ง 
 

ในเรื่องของทําเลท่ีต้ังของสปาน้ัน  ดังท่ีไดกลาวในเร่ืองสวนของตลาด   กลุมเปาหมายและการ

วางตําแหนงการใหบริการน้ัน     ทําเลท่ีเหมาะสมในการลงทุนในระยะแรก   ไดแก   โรงแรมระดับ 4 ดาว

หรือ 5 ดาวท่ีสรางข้ึนใหม, คลับเฮาสในสนามกอลฟ,   รีสอรทตามแหลงทองเที่ยว   สําหรับในอนาคตนั้น

อาจจะรุกไปยังสวนของตลาดใหม   เชน    ท่ีเมืองเซี่ยเหมิน    อาจจะลงทุนเปดสปาแบบ Cruise Spa   

ในเรือสําราญ   เปนตน 

 

8.8.5.6 ระดับราคา 
 

โดยท่ัวไปแลวการคิดคาใชจายกับลูกคาแตละคร้ังน้ัน  ขึ้นอยูกับประเภทการใชบริการ  อาทิเชน   
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Foot 
Reflexology 

(Thai) 
Body 

Massage 

Thai Hot 
Compress 

Thai 
Ayuravedic 
Massage 

Body 
Aroma 

Massage 

Body 
Scrub 

Water 
Aroma 

Therapy 

Facial 
Massage 

630.00 630.00 - 680.00 480.00 480.00 430.00 730.00 

          หนวย: หยวน 

ที่มา: จากการรวบรวมของคณะวิจัย 
 

8.8.5.7 การสงเสริมการตลาด 
 

การโฆษณาทางโทรทัศนน้ันจะครอบคลุมและเขาถึงคนหมูมาก  โดยเฉพาะชอง CCTV   แต

คาใชจายในการโฆษณาผานส่ือดังกลาวจะสูงมาก  ซึ่งผูประกอบการ SMEs ไมมีศักยภาพเพียงพอใน

ระดับดังกลาวได   ดังน้ันส่ือโฆษณาท่ีเหมาะสมสําหรับผูประกอบการ SMEs และสามารถเขาถึง

กลุมเปาหมายไดอยางมีประสิทธิภาพ   ไดแก 

 

กลุมเปาหมาย สื่อ 

ขาราชการและนักธุรกิจทองถ่ินชาวจีน 

 การสง Direct Mail หรือ Direct E-mail ไปยังหนวยงาน

ราชการและบริษัทตางๆ 

 ปายโฆษณา (Billboard) ในยานชุมชนและแหลงทองเที่ยว 

 วารสารดานสุขภาพและการทองเที่ยว 

นักทองเที่ยวชาวไตหวัน 

ลักษณะการใชชีวิตของคนไตหวัน มักจะอยูกับการทํางานวันละ 

13-14 ชั่วโมง อีกทั้งชาวไตหวันเปนคนท่ีมีนิสัยรักการอาน สังเกต

ไดจากรานหนังสือที่เปด 24 ชั่วโมง ดังนั้นส่ือที่เหมาะสมในการ

ส่ือสารและโฆษณา ไดแก  

 อินเตอรเนต ทั้งทางเว็บไซดและการสรางบล็อก 

 วารสารดานสุขภาพและการทองเที่ยว (Magazine) ใน

รูปแบบของ Advertorial และ Scoop ตางๆ 

นักทองเที่ยวชาวตางประเทศอื่นๆ 

 อินเตอรเนต ทั้งทางเว็บไซดและการสรางบล็อก 

 วารสารดานสุขภาพและการทองเที่ยว (Magazine) ใน

รูปแบบของ Advertorial และ Scoop ตางๆ 

 

 

 



ดร.อักษรศรี   พานิชสาสนและคณะ 
สถาบันวิจัยและใหคําปรึกษาแหงมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร 
THAMMASAT UNIVERSITY RESEARCH AND CONSULTANCY INSTITUE   

 

 

8-188

 
งานวิจัยคือหัวใจของ

การพัฒนา

เลขท่ี 2 หอง 101 หอประชมุเล็ก มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร ถนนพระจันทร กรุงเทพฯ 10200 
2 Thammasat University Phrachan RD., Bangkok 10200 
 

 

การส่ือสารกับกลุมเปาหมายชาวจีนน้ัน  การส่ือสารดวยภาษาอังกฤษน้ันไมไดผลแนนอน  ตอง

ทําการส่ือสารดวยภาษาจีนเทาน้ัน   เพราะทัศนคติของชาวจีนสวนใหญมคีวามเปนชาตินิยม  มักจะคิด

วา ประเทศจีนเปนประเทศใหญ มจีํานวนประชากรมากท่ีสุดในโลก    คนท่ีตองการเขามาทําการคาหรือ

ติดตอธุรกิจควรท่ีจะส่ือสารดวยภาษาจีน  นอกจาก น้ันภาษาจีนยังมีความแตกตางกันไปในแตละทองถ่ิน   

ตัวอยางเชน    คนทองถิ่นท่ีเมืองเซี่ยเหมิน ไดแก ชาวฮกเกี้ยน ซึ่งใชภาษาทองถ่ินท่ีเรียกวา “Amoy”,  คน

ทองถิ่นท่ีนครเฉิงตู ไดแก ชาวฮั่น ซึ่งสามารถใชภาษาจีนกลาง (Mandarin) เปนตน 

 

การสงเสริมการขายสวนใหญแลวจะเปนในลักษณะของการขายแพ็กเกจการใหบริการ   ซึง่อาจ 

จะเปนแพ็กเกจเฉพาะการใหบริการสปา แตหลายประเภท  หรือเปนแพ็กเกจสปาพรอมกบัการใหบริการ

ดานความสวงยงามอ่ืนๆ (Salon) 

 

โดยแพ็กเกจการใหบริการดังกลาว   มักจะเปนไปในลักษณะ “ผูซื้อไมไดใช  ผูใชไมไดซื้อ”  

หมายความวา   แพ็กเกจการใหบริการดังกลาว  มักถูกซื้อไปเพื่อเปนของขวัญ/ของกํานัลใหกับขาราชการ 

ระดับสูงหรือคูสมรส    ผูบริหารบริษัทหรือคูสมรส     

 

 

การสงเสริมการขายอีกประเภทหน่ึงท่ีไดผลตอบรับดีในระยะยาว  เน่ืองจากทําใหเกิดลูกคาผู

ภักดีในตราสินคาเพิ่มขึ้น   ไดแก   การสะสมยอดเพื่อเปนสมาชิกในแตละระดับ   ตัวอยางเชน    เมื่อ

สะสมยอดการใชบริการครบ 1,000 หยวน จะไดรับบัตรสมาชิกประเภท Silver Card โดยจะไดรับสิทธิ

พิเศษเปนสวนลดการใชบริการ 5%   เมื่อสะสมยอดครบ 10,000 หยวน จะไดรับบัตรสมาชิกประเภท 

Gold Card โดยจะไดรับสิทธพิิเศษเปนสวนลดการใชบริการ 10% พรอมใชบริการฟรีในวนัเกิด    และเมือ่

สะสมยอดครบ 50,000 หยวน จะไดรับบัตรสมาชิกประเภท Platinum Card โดยจะไดรับสิทธิพิเศษ

สวนลดการใชบริการ 15% พรอมไดใชบริการในหอง Platinum Room เปนตน   ท้ังน้ีอาจจะมีการกําหนด

ระยะเวลาการสะสมยอดเพ่ือเปนการเรงใหลูกคามาใชบริการถ่ีมากขึ้น 

 

การสงเสริมการขายรวมกับพนัธมิตรทางธุรกิจตางๆ เปนอีกแนวทางหน่ึงท่ีนาสนใจ   ตัวอยาง 

เชน   การสงเสริมการขายรวมกับทางบริษัทนําเท่ียว (บริษัททัวร), โรงแรมท่ีพัก, รานอาหารตางๆ โดยการ

ใหสวนลดในการใชบริการ   เปนตน 
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8.8.5.8 การสรางตรายี่หอ 
 

การสรางย่ีหอสําหรับสปาไทยน้ัน    ควรจะอิงกับชือ่เสียงของสปาไทยในลักษณะของ National  

Brand     โดยการประสานวฒันธรรมอันโดดเดนของไทยเขากับความเชื่อดานสุขภาพของจีน  เชน   เร่ือง

ของหยินหยาง   เปนตน   โดยสื่อสารผานทางสัมผัสท้ังหา (Brand Sense) อันไดแก 

 

 ทางรูปลักษณ   อาทิเชน   การออกแบบและตกแตงรานดวยสถาปตยกรรมไทย   ประยุกตเขา

กับศาสตรเร่ืองฮวงจุยของจีน, การใชภาชนะบรรจุภัณฑตางๆ ท่ีมีลวดลายของมังกรหรือสัตว

มงคลของจีน   เปนตน 

 ทางกลิ่น โดยการใชอโรมาท่ีสมุนไพรท่ีมีคุณลักษณะในการชวยบําบดัโรคหรือความเครียด

ตางๆ   อาทิเชน   ตะไครหรือกํายาน   เปนตน  จุดระหวางการใหบริการลูกคา 

 ทางเสียง      โดยการเปดดนตรีบรรเลงท่ีเปนดนตรีไทยคลอไประหวางการใหบริการ 

 ทางการรับรส      โดยการใหลูกคาด่ืมนํ้าสมุนไพรท้ังของไทยและจีน  ท่ีมีผลในการชาํระลาง

รางกาย   อาทิเชน    นํ้าตะไคร    นํ้าหลอฮังกวย    เปนตน 

 ทางการสัมผัส ผานการนวดและกดจุด   ตามศาสตรการนวดแผนไทย 
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สรุปกลยุทธดานการตลาดสําหรับธุรกิจสปา 

 
กลยุทธตลาด พื้นที ่ รายละเอียด 

Segmentation 

ฝูเจ้ียน 
ในระยะแรกเขาสูตลาดในสวนของ Hotel Spa   ในอนาคตอาจขยายไปยังสวนของCruise 

Spa เนื่องจาก Xiamen เปนเมืองทาติดทะเล 

ซ่ือชวน 

ในระยะแรกเขาสูตลาดใน Segment ของ Hotel Spa  ในอนาคตอาจขยายไป    ยัง Resort 

Spa หรือ Mineral Spring Spa  เนื่องจาก Sichuan เปนเมืองที่มีแหลงทองเที่ยวตาม

ธรรมชาติอยางจ่ิวจายโกว 

Target 

ฝูเจ้ียน - คนที่มีรายไดระดับ B+ จนถึง A   ซ่ึงมกีําลังซ้ือเพียงพอทีจ่ะจายคาสมาชิก   และจาย

คาบริการคร้ังละ 800-1,000 หยวน ไดแก กลุมขาราชการและนักธุรกิจทองถิ่น 

- กลุมนักทองเที่ยว โดยเฉพาะท่ีเซ่ียเหมิน กลุมนักทองเที่ยวชาวไตหวันเปนอีกหนึ่ง

เปาหมายที่นาสนใจ 
ซ่ือชวน 

Positioning 
ฝูเจ้ียน กําหนดตําแหนงทางการตลาดดวยวัฒนธรรมการใหบริการที่แตกตาง    โดยอาศัยความ

ออนโยนดานการปฏิบัติและวิถีทางการนวดแผนไทย     ผสานกับมาตรฐานการใหบริการ

ระดับสากลเปนหลัก ซ่ือชวน 

Product 

ฝูเจ้ียน 
- การนําเขาผลิตภัณฑสปาจากประเทศไทย     ควรนําเขาเฉพาะที่ จําเปนเทานั้น   

เนื่องจากผลิตภัณฑที่เก่ียวกับสปาบางประเภทอยูในหมวดสินคาประเภท   เคร่ืองสําอาง 

จะถูกทางหนวยงานดานสุขอนามัยจีนตรวจสอบอยางเขมงวด 

- ในเรื่องของมาตรฐานการใหบริการนั้น   ดานสุขอนามัยของสถานที่เปนสิ่งที่ตองคํานึงถึง

เปนอยางมาก สวนดานพนักงานมีหลายหนวยงานท่ีใหคําปรึกษา   เชน สหพันธสปาฯ   

ISMED 

ซ่ือชวน 

Price 
ฝูเจ้ียน โดยทั่วไปแลวการคิดคาใชจายกับลูกคาแตละครั้งนั้น  ข้ึนอยูกับประเภทการใชบริการ เชน 

การนวดแผนไทยคร้ังละประมาณ 630 หยวน เปนตน ซ่ือชวน 

Place 

ฝูเจ้ียน โรงแรมระดับ 4 ดาวหรือ 5 ดาวที่สรางข้ึนใหม, คลับเฮาสในสนามกอลฟ,   รีสอรท ตามแหลง

ทองเที่ยว   สําหรับในอนาคตนั้นอาจจะรุกไปยังสวนของตลาดใหม   เชน    ที่เมืองเซ่ียเหมิน   

อาจจะลงทุนเปดสปาแบบ Cruise Spa   ในเรือสําราญ   เปนตน 
ซ่ือชวน 

Promotion 

ฝูเจ้ียน 
- การสง Direct Mail หรือ Direct E-mail ไปยังหนวยงานราชการและบริษัทตางๆ 

- ปายโฆษณา (Billboard) ในยานชุมชนและแหลงทองเที่ยว 

- ลงโฆษณาในวารสารดานสุขภาพและการทองเที่ยว 

- อินเตอรเนต ทั้งทางเว็บไซดและการสรางบล็อก 

- การขายแพ็กเกจการใหบริการ   ซ่ึงอาจจะเปนแพ็กเกจเฉพาะการใหบริการสปา แตหลาย

ประเภท  หรือเปนแพ็กเกจสปาพรอมกับการใหบริการดานความสวยงามอื่นๆ (Salon) 

- การสะสมยอดเพื่อเปนสมาชิกในแตละระดับ 

- การสงเสริมการขายรวมกับพันธมิตรทางธุรกิจตางๆ เปนอีกแนวทางหนึ่งที่   นาสนใจ   

ตัวอยาง เชน   การสงเสริมการขายรวมกับทางบริษัททัวร  โรงแรม  และรานอาหารตางๆ 

ซ่ือชวน 

ซ่ือชวน 
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กลยุทธตลาด พื้นที ่ รายละเอียด 

Branding 

ฝูเจ้ียน 

- ควรจะอิงกับช่ือเสียงของสปาไทยในลักษณะของ National  Brand     โดยการประสาน

วัฒนธรรมอันโดดเดนของไทยเขากับความเช่ือดานสุขภาพของจีน  เชน   เร่ืองของหยินห

ยาง   เปนตน 

- โดยส่ือสารผานทางสัมผัสทั้งหา (Brand Sense) อันไดแก 

ทางรูปลักษณ   เชน  การออกแบบและตกแตงรานดวยสถาปตยกรรมไทย ประยุกต 

 เขากับศาสตรเร่ืองฮวงจุยของจีน 

 ทางกล่ิน   เชน   การใชอโรมาที่สมุนไพรที่มีคุณลักษณะในการชวยบําบัดโรคหรือ 

 ความเครียด 

 ทางเสียง   โดยการเปดดนตรีบรรเลงที่เปนดนตรีไทยคลอไประหวางการใหบริการ 

 ทางการรับรส    โดยการใหลูกคาด่ืมน้ําสมุนไพรทั้งของไทยและจีน  ที่มีผลในการ 

 ชําระลางรางกาย   อาทิเชน    น้ําตะไคร    น้ําหลอฮังกวย  เปนตน 

       ทางการสัมผัส    ผานการนวดและกดจุด   ตามศาสตรการนวดแผนไทย 

ซ่ือชวน 

 
 

8.8.6 กรณีศึกษา: Thai Privilege Spa 

 

Thai Privilege Spa (Shanghai) ดําเนินการบริหารโดย บริษัท Thai Privilege Health Care 

จํากัด   ซึ่งลงทุนโดยเครือเซ็นทรัล  เร่ิมเปดบริการในเดือนกุมภาพันธ ป 2003    โดยเร่ิมแรกเปนการ

ลงทุนรวมกับนักลงทุนชาวจีน แตในปจจบุันนักลงทุนชาวจีนไดขายหุนท้ังหมดใหแกนักลงทุนชาว

สวิสเซอรแลนด 

 

Thai Privilege Spa มีท่ีต้ังสาขาอยูท่ีชั้น 2   อาคาร Aurora มหานครซั่งไห  เปดบริการต้ังแต

เวลา 10.00-22.00 น. โดยมีบริเวณพื้นท่ีใชสอยประมาณ 1,100 ตารางเมตร   มีลูกคามาใชบริการ

ประมาณวันละ 20 ราย   สวนใหญเปนลูกคาชาวจีนมาใชบริการนวด   โดยจะตองทําการโทรนัดหมาย

ลวงหนาไมตํ่ากวา 1 ชั่วโมงกอนมาใชบริการ   และการใชบริการของลูกคาโดยเฉล่ียแตละคร้ังใชเวลา

ประมาณ 1 ชั่วโมงคร่ึง 

 

กลยุทธการตลาดท่ี Thai Privilege Spa ใชในการดําเนินธุรกิจในประเทศจนี อาทิเชน 

 

 การตกแตงสถานท่ี   แตงกาย    การใหบริการของพนักงานมีการประสานวัฒนธรรมของความ

เปนไทยเขาไปจนเปนท่ีประทับใจของลูกคาท่ีมาใชบริการ 

 



ดร.อักษรศรี   พานิชสาสนและคณะ 
สถาบันวิจัยและใหคําปรึกษาแหงมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร 
THAMMASAT UNIVERSITY RESEARCH AND CONSULTANCY INSTITUE   

 

 

8-192

 
งานวิจัยคือหัวใจของ

การพัฒนา

เลขท่ี 2 หอง 101 หอประชมุเล็ก มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร ถนนพระจันทร กรุงเทพฯ 10200 
2 Thammasat University Phrachan RD., Bangkok 10200 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 การขยายสาขาโดยระบบแฟรนไชส   โดยใหบริการท้ังการออกแบบและตกแตงสถานท่ี    การ

จัดทําคูมือการใหบริการ  พรอมท้ังอบรมพนักงาน      รวมถึงการใหคําปรึกษาในการบริหาร

จัดการ 

 การทํา CRM โดยใชบัตรสมาชิก ซึ่งแบงเปน 2 ประเภท ไดแก       สมาชิกประเภท Diamond 

Card  และสมาชิกประเภท Gold Card  

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปที่ 8-27 บัตรสมาชิกประเภท Gold รูปที่ 8-26 บัตรสมาชิกประเภท Diamond 

รูปที่ 8-25 การตกแตงราน Thai Privilege Spa ในมหานครซั่งไห 
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โดยขอแตกตางระหวางสมาชกิท้ัง 2 ประเภท อาทิเชน 

 

สิทธิพิเศษ Diamond Card Gold Card 

คาสมัครสมาชกิ 49,999 บาท 29,999 บาท 

อายุสมาชิก ตลอดชีพ 1 ป 

จํานวนเงินท่ีเพิ่มจากการจายระบบ Prepaid 30% จากมูลคาท่ีจาย 20%จากมูลคาท่ีจาย 

สมนาคุณคูปองแทนเงินสด 8,800 บาท 4,200 บาท 

สวนลดเมื่อซื้อผลิตภัณฑยี่หอ Sarahn 15% 10% 

 

 การฝกอบรม โดยเฉพาะพนักงานท้ังชาวไทยและชาวจีน   ใหสามารถใชภาษาอังกฤษเปนภาษา

ท่ีสองในการสนทนาไดในระดับหน่ึง   นอกเหนือจากภาษาหลักอยางภาษาไทยหรือภาษาจีน 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 การขายผลิตภัณฑเก่ียวกับสปาภายใตแบรนด “Sarahn” โดยมีการจัดเปนชุดของขวญั (Gift 

Set)  

 

 

 

 

 

 

 

รูปที่ 8-28 พนักงานท้ังชาวไทยและชาวจีนท่ี  Thai Privilege 

รูปที่ 8-29 ชุดของขวัญผลิตภัณฑ “Sarahn”    
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8.9.1 ภาพรวมธุรกิจอาหารในประเทศจีน 
 

 ตลาดจีนเปนตลาดขนาดใหญซึ่งผูบริโภคมีความนิยมในการบริโภคอาหาร    การบริโภคอาหาร

ของชาวจีนน้ันไมไดเปนเพียงแคการรับประทานเพียงเพื่อใหอิ่มทองเทาน้ัน   แตยังเปนวัฒนธรรมในการ

ทักทาย   เปนประเพณีในการตอนรับมิตรสหาย   และเปนธรรมเนียมในการเจรจาธุรกจิ   ดังจะเห็นได

จากบทเร่ิมตนในการสนทนาของชาวจีนท่ีมักกลาววา “ทานอะไรมาหรือยัง?”  ดังน้ันการทานอาหารของ

คนจีนในแตละวันน้ันจึงอาจจะมากกวา 3 มือ้ 

 

 หลังจากประเทศจีนเขาสู WTO   ผูประกอบการตางชาติสามารถเขามาลงทุนธุรกิจรานอาหาร

ในประเทศจีนได   โดยสวนของตลาดรานอาหารในประเทศจีนสามารถแบงออกเปน 4 ประเภท ไดแก   

อาหารจีน   อาหารฝร่ัง   อาหารอิสลาม   และอาหารจานดวน (Fast Food)   สําหรับรานอาหารไทยใน

ประเทศจีนยังมีจํานวนไมมากนัก   จึงยังไมมีการประเภทรานอาหารไทยออกจากรานอาหารประเภทอื่น     

ซึ่งในประเทศจนีจะมีสมาคมดานรานอาหารท่ีเกิดจากการรวมกลุมกันของผูประกอบการเอกชน  ไดแก     

สมาคมรานอาหารจีนในตางประเทศ   และสมาคมรานอาหารในประเทศจีน 

   

 สําหรับโครงสรางตลาดอาหารในประเทศจีนน้ัน    การใหบริการดานอาหาร (Food Service)   

ถือไดวาเปนตลาดท่ีมีขนาดใหญท่ีสุดและเติบโตเร็วท่ีสุด   โดยในป 200443 การใหบริการดานอาหารน้ันมี

สัดสวนถึงรอยละ 43 ของตลาดอาหาร หรือคิดเปนมูลคา 735.86 พันลานหยวน   

 

 จากความเจริญทางเศรษฐกิจของประเทศจนี   ทําใหพฤติกรรมในการบริโภคของคนจีน

เปล่ียนแปลงไป    การบริโภคอาหารนอกบานมีแนวโนมเพิ่มสูงมากข้ึน    การทานอาหารนอกบาน

โดยเฉพาะคนในเขตเมือง    เฉล่ียแลวคิดเปนคาใชจายประมาณรอยละ 20 ของคาใชจายดานอาหาร

ท้ังหมด   รวมถึงการใหบริการจัดอาหาร (Catering Services) ก็มีอัตราการเติบโตที่เพิ่มขึ้นอยางรวดเร็ว 

เชนกัน 

 

                                                 
43 Food Consumption in China, Industry Series, December 2005 Issue 3, China National 

Commercial Information Center and Li & Fung Research Center 

8.9 ธุรกิจรานอาหาร (Food Service Industry) 
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โดยเฉล่ียแลวใน  1 ครัวเรือน จะมีคนท่ีออกไปทํางานขางนอกอยางนอย 1 คน   จํานวนของ

ครอบครัวท่ีมีรายไดมาจากท้ังฝายสามีและภรรยา (Dual-Income Family) มีแนวโนมเพิ่มมากข้ึน   ชวง

จังหวะชีวิตท่ีกาวเดินเร็วข้ึน   และจาํนวนของผูหญิงท่ีออกไปทํางานนอกบานมากขึ้นทําใหความจําเปน

ในการทานอาหารนอกบานมเีพิ่มสูงขึ้นกวาแตกอน   น่ันหมายถึง   จํานวนรายไดและความถ่ีท่ีไดรับจาก

ครัวเรือนท่ีมีความสามารถในการจายก็จะเพิ่มขึ้นมากตาม   อีกท้ังการทองเที่ยวท่ีเพิ่มสูงขึ้นสงผลให

ยอดขายของการใหบริการดานอาหารเพิ่มสูงขึ้นและหลากหลายมากข้ึนตามประเภทของลูกคาท่ีแตกตาง

กันไป    

 

ตารางแสดงการใชจายในการทานอาหารนอกบานของคนในเมือง (หนวย: หยวนตอคนตอป) 

Food 

Category 

2004 

(Yuan) 

Share in 

total food 

expenditure 

YoY 

Growth 

Rate 

2003 

(Yuan) 

Share in 

total food 

expenditure 

YoY 

Growth 

Rate 

2002 

(Yuan) 

Share in 

total food 

expenditure 

YoY 

Growth 

Rate 

Dining Out 533.39 20% 22% 438.24 18% 6% 413.52 18% 32% 

 

ท่ีมา National Bureau of Statistics of PRC 
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คาใชจายเฉล่ียในการทานอาหารนอกบานของคนจีนในเมอืง (หนวย: หยวนตอคนตอป) 
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 นอกจากพฤติกรรมการบริโภคอาหารของคนจีนท่ีเปล่ียนแปลง   โดยมีแนวโนมท่ีจะทานอาหาร

ขางนอกบานมากข้ึน    ผูบริโภคชาวจีนรุนใหมยังมีแนวโนมท่ีจะยอมจายเงินเพิ่มขึ้นเพื่อใหไดรับประทาน

อาหารที่มีคุณภาพมากข้ึน    อีกท้ังยังมีความตองการในการบริโภคอาหารท่ีหลากหลาย   และให

ความสําคัญกับยี่หอมากข้ึน     

 

 ยิ่งไปกวาน้ัน   ผูบริโภคชาวจีนยังมีแนวโนมท่ีจะทานอาหารประเภทสะดวกซื้อมากข้ึน    แต

ในทางกลับกัน    ผูบริโภคชาวจีนใหความใสใจในอาหารเพื่อสุขภาพมากข้ึน 

 

8.9.2 ศักยภาพของผูประกอบการรานอาหารไทย 
 
 ประเทศไทยเปนแหลงผลิตอาหารท่ีอุดมสมบรูณ   จนไดชื่อวาเปน “ครัวของโลก” (Kitchen of 

the World)   อีกท้ังยังไดรับการสงเสริมจากรัฐบาลไทยตามนโยบาย “ครัวไทยสูครัวโลก” เพื่อสงเสริมให

มีการขยายตัวของรานอาหารไทยไปยังตางประเทศอยางเปนระบบอีกดวย  

 

อาหารไทยมีเอกลักษณอันโดดเดนในเร่ืองของรสชาติท่ีเปร้ียว   เผ็ด   มีกล่ินหอม   การใช

เคร่ืองปรุง      การตกแตงอาหาร    และความสดใหมของวัตถุดิบ   ทําใหอาหารไทยเปนท่ียอมรับของคน

ท่ัวโลก 

 

 นอกเหนือจากเรื่องของอาหารแลว    การออกแบบรานและตกแตงรานอันเปนเอกลักษณท่ีส่ือถึง

ประเพณีและวฒันธรรมไทย   ก็เปนจดุเดนอีกอยางหน่ึงท่ีสามารถสรางความโดดเดนท่ีแตกตางจาก

รานอาหารของชาติอื่น     ในเรื่องของการใหบริการเชนเดียวกัน   การใหบริการของบริกรชาวไทยน้ันเต็ม

เปยมไปดวยจติใจท่ีพรอมใหบริการ (Service Mind)   และความออนโยนในการใหบริการท่ีแตกตางจาก 

บริกรชาติอื่นๆ   ยากท่ีจะลอกเลียนแบบได 
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8.9.3 พื้นท่ีเปาหมายท่ีคาดวาธุรกิจรานอาหารไทยมีศักยภาพ 
 

8.9.3.1 เมืองเซ่ียเหมิน    มณฑลฝูเจี้ยน (ฮกเกี้ยน) 
 

 ดังทีไดกลาวมาแลวในหัวขอการลงทุนในธุรกิจสปา   เมืองเซี่ยเหมิน    เปนพื้นท่ีท่ีมีอาณาเขต

ติดทะเล   ดังน้ันอาหารท่ีขึ้นชื่อ ไดแก  “อาหารทะเล” (Sea Food) นอกจากน้ัน ไดแก พระกระโดดกําแพง  

และซุปถั่ว  เปนตน    โดยอาหารของเซี่ยเหมินเปนการผสมผสานระหวางรสชาติฝูเจี้ยนตอนใต   รสชาติ

แบบไตหวัน   และรสชาติแบบ Chaoshan    

 

รานอาหารท่ีมชีื่อเสียงในเซี่ยเหมิน   ไดแก    ภัตตาคาร Shu You Seafood,  Jiali Seafood 

House, Lufa Food Garden เปนตน 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปที่ 8-30    ภตัตาคาร Shu You Seafood ในเมืองเซี่ยเหมิน 

รูปที่ 8-31   ซปุถั่วกับปาทองโก 
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8.9.3.2 นครเฉิงตู   มณฑลซ่ือชวน 
 

 อาหารซือ่ชวนหรือเสฉวนน้ันมีมานานกวา 2,000 ปแลว   เปนอาหารท่ีมีท่ีมาจากหลายแหลง    

เพราะซื่อชวนมคีนอพยพเขามาจํานวนมาก  และนําอาหารในทองถ่ินเดิมมาผสมผสานจนไดรสชาติแบบ

ปจจบุัน    โดยลักษณะของรานอาหารในซื่อชวนสามารถเปดรวมกับสปา   และใหบริการเลนไพ

นกกระจอกได    ซื่อชวนมีรานอาหารจํานวนท้ังส้ิน 30,000 ราน   มีการจางงาน 310,000 คน   รายได

รานอาหารป 2005 เทากับ 2.5 พันลานหยวน    อาหารซือ่ชวนแบงเปนอาหารโบราณ   อาหารใหม   และ

อาหารหมอไฟ    ซึ่งมีท้ังแบบโบราณและแบบใหมประยุกต   อีกท้ังทางรัฐบาลตองการใหอาหารซือ่ชวนมี

การโฆษณาวฒันธรรมของทองถิ่นดวย 

 

เฉิงตูเปนเมืองท่ีมีจํานวนรานอาหารมากเปนอันดับ 4 ของประเทศจีน  รองจากเปยจิง  ซั่งไห    

และกวางโจว  โดยมีอาหารทีห่ลากหลาย   อาทิเชน     อาหารบราซิล   อาหารญี่ปุน    และอาหารจาน

ดวน เชน  KFC เปนตน 

 

   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปที่ 8-32   ภตัตาคาร Huang Cheng Lao Ma  

     ในนครเฉิงตู 

รูปที่ 8-33   ภตัตาคารอาหารหมอไฟ 

 ในนครเฉิงตู 
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8.9.4 กรอบระเบียบขอบังคับ และข้ันตอนทางกฎหมายธุรกิจรานอาหาร
ในประเทศจีน 

 

ดังท่ีไดกลาวมาแลวในขางตน    รานอาหารสามารถท่ีจะเปดรวมกับธุรกิจสปา   เน่ืองจากกรอบ

ระเบียบขอบังคับ   และข้ันตอนทางกฎหมายเปนไปในลักษณะเดียวกัน   ดังน้ันผูประกอบการจึงสามารถ

ท่ีจะศึกษาจากหัวขอการลงทุนในธุรกิจสปา 

 

8.9.4.1 ปญหาและอุปสรรคที่พบ 
 

ปญหาดานวัตถุดิบปลอมหรือไมไดมาตรฐาน 
 

จากคํากลาวท่ีวา “ของที่วางขายในตลาดประเทศจีน 10 ชิ้น จะเปนของปลอมเสีย 3 ชิ้น”    

ประกอบกับคําใหสัมภาษณของผูประกอบการ   พบวา   ปญหาหน่ึงท่ีผูประกอบการพบ คือ   วัตถุดิบ

ปลอมหรือไมไดมาตรฐานบรรจุในภาชนะของแท    อาทิเชน    นํ้าปลาปลอม   หรือแมกระท่ังไขไกปลอม    

เปนตน     

 

ดังน้ันผูประกอบการรานอาหารท่ีจะไปลงทุนยังประเทศจีนน้ันตองใหความสําคัญในการ

คัดเลือก   ตรวจสอบวัตถุดิบท่ีซื้อจากตัวแทนจําหนายโดยละเอียด   ไมใชเพียงมองจากบรรจุภัณฑ

ภายนอกเทาน้ัน 

 
ปญหาดานรสชาติอาหาร 

 

แมวารสชาติอาหารไทยน้ันจะมีความใกลเคียงกับอาหารจนี    แตอยางท่ีทราบกันวา   ตลาดใน

แตมณฑลของประเทศจีนมีความแตกตางกัน    ดังน้ันรสนิยมของผูบริโภคในแตละพื้นท่ีจึงไมเหมือนกัน   

ตัวอยางเชน   ผูบริโภคท่ีเฉิงตูชอบอาหารรสเผ็ดและชอบทานของรอนจาํพวกหมอไฟ    หรือผูบริโภคท่ี

เมืองเซี่ยเหมินไมชอบทานอาหารรสเปร้ียว    เปนตน     ทําใหตองมีการปรับรสชาติอาหารของไทยใหเขา

กับรสนิยมของคนในแตละพื้นท่ี    โดยไมท้ิงรสชาติเดิมอันเปนเอกลักษณของอาหารไทย     
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8.9.5 กลยุทธดานการตลาดสําหรับผูประกอบการ SMEs ท่ีตองการไป
ลงทุนธุรกจิรานอาหารท่ีพื้นท่ีศกึษา 

 

คณะวิจัยไดทําการเสนอกลยุทธดานการตลาดเบื้องตน  บนพื้นฐานของการวิเคราะหขอมูลจาก

แหลงทุติยภูมิและการสํารวจพืน้ท่ี   ในกรณีท่ีผูประกอบการจะลงทุนเปดกิจการน้ันจะตองทําการ

สํารวจ และวิจัยตลาดอยางจริงจังอีกคร้ัง     เพื่อใหไดขอมลูท่ีมีความเชื่อมั่นมากขึ้น. 

 

8.9.5.1 การแบงสวนของตลาดรานอาหาร  (Segmentation) 
 

ตลาดรานอาหารถาแบงโดยใชเกณฑของพฤติกรรมการบริโภคของลูกคาเปนหลัก   สามารถ

แบงเปนรานอาหารประเภทภัตตาคาร    รานอาหารจานดวน    และรานอาหารประเภทส่ังกลับบาน 

 

ในกรณีท่ีใชระดับราคาเปนเกณฑแบง   รานอาหารอยางดีจะมีราคา 500 – 1,000 หยวน (2,500 

– 5,000 บาท) ตอคน ตอมือ้   รานอาหารระดับปานกลางจะมีราคา 80-100 หยวน (400-500 บาท) ตอ

คน ตอมื้อ   และรานอาหารระดับถูก จะราคาตํ่ากวา 50 หยวน (250 บาท) ตอคน ตอมื้อ 

 

สวนของตลาดรานอาหารท่ีผูประกอบการไทยควรจะไปลงทุนท้ังเมืองเซี่ยเหมินและนครเฉิงตูน้ัน 

ควรจะเปนไปในลักษณะของภัตตาคารรานอาหารไทย    โดยเปนภัตตาคารท่ีมีระดับราคาปานกลางถึง

สูง   เพื่อใหสามารถครอบคลุมถึงตนทุนคาใชจายท่ีเกิดขึ้น    อันเน่ืองจากการคัดสรรวัตถุดิบคุณภาพดีท้ัง

วัตถุดิบในทองถ่ินและวัตถุดิบนําเขา   และตนทุนในการบริหารจัดการท่ีตองนําเขาพอครัว  รวมท้ังบริกร

บางสวนจากประเทศไทย    โดยเมื่อมองจากระดับรายไดตอหัวของผูบริโภคแลว   รานอาหารท่ีเมือง    

เซี่ยเหมินสามารถท่ีจะต้ังราคาไดสูงกวาท่ีนครเฉิงตู   โดยจะมีความแตกตางในเร่ืองของผลิตภัณฑ   ซึ่ง

จะกลาวในหัวขอ 8.8.5.4 

 

8.9.5.2 ลูกคากลุมเปาหมาย (Target) 
 

จากท่ีไดกลาวมาในขางตน   กลุมประชากรท่ีเร่ิมมีการเปล่ียนแปลงพฤติกรรมในการบริโภค  

และมีแนวโนมในการทานอาหารนอกบานมากข้ึน    ไดแก   กลุมคนวัยทํางานรุนใหม     ดังน้ันกลุม 

เปาหมายของรานอาหารไทยท่ีจะเปดในเมืองเซี่ยเหมินและนครเฉิงตู   ไดแก   กลุมคนทํางานรุนใหม   ใน

ระดับผูบริหาร    มีรายไดสูง    ชอบความทาทายและแปลกใหม 
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นอกจากน้ียังมกีลุมลูกคาองคกรบริษัทเอกชนตางๆ  ท่ีนิยมเจรจาธุรกจิ  หรือพาลูกคามาเล้ียง

อาหาร   หรือจดังานเล้ียงฉลองในองคกรเอง 

  

สําหรับเมืองเซี่ยเหมินน้ัน    กลุมเปาหมายอีกกลุมหน่ึงท่ีนาสนใจ ไดแก นักธรุกิจและ

นักทองเที่ยวชาวไตหวัน   เน่ืองจากภูมปิระเทศท่ีต้ังของเมืองเซี่ยเหมินท่ีอยูตรงขามกับไตหวัน   

 

8.9.5.3 การวางตําแหนงดานการตลาด (Positioning) 
 

ตําแหนงทางการตลาดของรานอาหารไทยน้ัน   ควรจะเปนในลักษณะของสถานท่ีสําหรับ

ชวงเวลาวาระพิเศษท่ีสามารถแสดงถึงฐานะของลูกคาท่ีมาใชบริการ   เชน   การตกลงดานธุรกิจ,   การ

รับรองแขก,   การเล้ียงฉลองในเทศกาลตางๆ   เปนตน    โดยใชจุดเดนของอาหารไทยในเรื่องของรสชาติ

และบรรยากาศท่ีแสดงถึงเอกลักษณดานวัฒนธรรมของไทย 

 

8.9.5.4 ผลิตภัณฑ และการใหบริการ  
 

 ในเรื่องของวัตถุดิบท่ีใชในการปรุงอาหารน้ัน   ควรจะเนนการใชวัตถุดบิในทองถิ่นเปนหลัก  

เพื่อความสดใหมของวัตถุดิบ    ลดตนทุนดานการขนสง   และหลีกเล่ียงความยุงยากในการนําเขาสินคา   

ยกเวนวัตถุดิบท่ีเปนหัวใจหลักในการปรุงอาหารและไมสามารถหาวัตถุดิบท่ีมีคุณภาพเทียบเทากับ

วัตถุดิบจากประเทศไทย   เชน    กะป    เปนตน  สําหรับรายการอาหารและรสชาติอาหารน้ัน   รสนิยม

ของคนในแตละพื้นท่ีมีความแตกตางกันไป ดังน้ี 

 

เมืองเซี่ยเหมิน นครเฉิงตู 

อาหารขึ้นชื่อ  ไดแก อาหารทะเล    ดังน้ันรายการ

อาหารจานเดนควรจะเปนเมนูรายการอาหารทะเล 

ซี่งจะตองใหความสําคัญกับความสดเปนอยาง

มาก   สําหรับรสชาติอาหารจะตองมีการปรับ 

เป ล่ียนรสชาติจากความเปนไทย ด้ัง เ ดิมลง

เน่ืองจากคนเซี่ยเหมินไมนิยมทานอาหารท่ีมีรส

เปร้ียวมากนัก        

อาหารขึ้นชื่อ   ไดแก    อาหารหมอไฟ    และคน

เฉิงตูนิยมทานอาหารท่ีมีรสชาติเผ็ดจัด   ดังน้ัน

อาจจะมีการประยุกตอาหารไทยประเภทตมยําหรือ

จิ้มจุมมาเปนเมนูอาหารจานเดนของราน   แต

ผูประกอบการควรหลีกเล่ียงอาหารทะเล  แตใช

ปลาหรือกุงนํ้าจืดแทน   เน่ืองจากเฉิงตูเปนพื้นท่ีท่ี

ไมติดทะเล  การขนสงอาหารทะเลอาจจะทําใหเกิด

ปญหาในเร่ืองของความสดและตนทุนในการขนสง 
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สําหรับการตกแตงรานและการใหบริการน้ันควรจะประยุกตวฒันธรรมไทยเขากับวฒันธรรม

พื้นเมือง   ดังท่ีแสดงในรูปตัวอยาง  ดังน้ี 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปที่ 8-34    บริเวณทางเดินเขาสูรานอาหารไทแลน 

       นครเฉิงตู 
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จากการสังเกตขณะท่ีทําการวิจัยภาคสนามในพื้นท่ีศึกษา    พฤติกรรมการทานอาหารของคน

จีนน้ัน    เคร่ืองด่ืมท่ีนิยมน้ันมักจะเปนเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลลประเภทเหลา  เบียร  ไวน   หรือเคร่ืองด่ืม

รอน   อาทิเชน   นํ้าชาหรือนํ้าอุน   เปนตน    ไมนิยมท่ีจะทานเคร่ืองด่ืมเย็นท่ีใสนํ้าแข็ง 

 

 

 

รูปที่ 8-35 การตกแตงภายในรานอาหารไทแลน 

          นครเฉิงตู 

รูปที่ 8-36 การแตงกายของพนักงานตอนรับ 

รานอาหารไทแลน    นครเฉิงตู 
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การจัดผังราน (Lay Out)   เปนอีกปจจัยหน่ึงท่ีควรใหความสําคัญ   เน่ืองจากคนจีนมักจะมีการ

สนทนาท่ีเสียงดัง   และมักจะสูบบุหร่ีในทุกเวลา   และทุกสถานท่ี     การจัดผังสรางหองท่ีมีความเปน

สวนตัว   และแยกสวนสําหรับผูท่ีไมสูบบุหร่ีนาจะเปนจุดสรางความประทับใจใหลูกคาไดอกีจุดหน่ึง 

 

8.9.5.5 สถานที่ตั้ง 
 

ในเรื่องของทําเลท่ีต้ังของรานอาหารนั้น  ดังท่ีไดกลาวในเร่ืองสวนของตลาด   กลุมเปาหมาย

และการวางตําแหนงการใหบริการน้ัน     ทําเลท่ีเหมาะสมในการลงทุนในระยะแรก   ไดแก   โรงแรม

ระดับ 4 ดาวหรือ 5 ดาวท่ีสรางข้ึนใหม, อาคารสํานักงานในยานธุรกิจ, หางสรรพสินคาหรู  เปนตน   

โดยเฉพาะในเมืองเซี่ยเหมิน  ทําเลท่ีดีนาจะเปนบริเวณท่ีใกลชายทะเล  สามารถมองเห็นวิวทะเลได    

 

8.9.5.6 ระดับราคา 
 

ในเรื่องของการต้ังราคา    รานอาหารอยางดีจะมีราคา 500 – 1,000 หยวน (2,500 – 5,000 

บาท) ตอคน ตอมื้อ   

 

8.9.5.7 การสงเสริมการตลาด 
 

ดังท่ีไดกลาวมาแลวในเร่ืองของการลงทุนในธุรกิจสปา    โฆษณาทางโทรทัศนเปนส่ือท่ีสามารถ 

เขาถึงคนหมูมาก   แตมีคาใชจายสูง   สําหรับผูประกอบการ SMEs แลว ส่ือท่ีเหมาะสมสําหรับแตละ

กลุมเปาหมาย   ไดแก 

 

กลุมเปาหมาย สื่อ 

กลุมลูกคาองคกร 
การสง Direct Mail (Brochure) หรือ Direct E-mail ไปยัง

บริษัทตางๆ 

กลุมคนทํางานรุนใหม 
 ปายโฆษณา (Billboard) ในยานธุรกิจและแหลงการคา 

 วารสารดานอาหารและการทองเที่ยว 

นักทองเที่ยวชาวไตหวัน 

 อินเตอรเนต ท้ังทางเว็บไซดและการสรางบล็อก 

 วารสารดานอาหารและการทองเที่ยว (Magazine)  

ในรูปแบบของ Advertorial และ Scoop ตางๆ 
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 ในเรื่องของภาษาท่ีใชในการสื่อสารเปนไปในลักษณะเดียวกันกับท่ีไดกลาวไวในเรื่องของการ

ลงทุนในธุรกิจสปา    

  

ในเรื่องของการสงเสริมการขายน้ัน   คนจีนมักจะบริโภคอาหารรวมกันในลักษณะของโตะกลม 

(โตะจีน)    การสงเสริมการขายอาจจะทําในลักษณะของการขายอาหารชุดแนะนําซึ่งประกอบดวยอาหาร 

คาว-หวาน  แลวแถมเคร่ืองด่ืมประเภทเหลาหรือไวนฟรี      หรือการจัดรายการอาหารจานเดน   ใน

ลักษณะท่ีถามาถึงรานแลวไมส่ัง  เสมือนไมไดมาทานที่รานน้ี    หรือการจัดการแสดงพิเศษ   เชน   มีการ

จัดแสดงรําไทยในชวงมือ้คํ่าวนัศุกร-เสาร-อาทิตย  เปนตน   

 

การใหบัตรสมาชิก    เพื่อเปนสวนลดเปอรเซ็นตเปนอีกแนวทางหน่ึงท่ีสามารถสรางผลตอบรับ

ในระยะยาว    โดยอาจจะใหเปนสวนลด 10%-15% ในการมาใชบริการในแตละคร้ัง   หรือสวนลด 20% 

สําหรับการมาใชบริการในวาระพิเศษ   เชน   วันเกิด   เปนตน 

 

การสงเสริมการขายรวมกับพนัธมิตรทางธุรกิจตางๆ เปนอีกแนวทางหน่ึงท่ีนาสนใจ   ตัวอยาง 

เชน   การสงเสริมการขายรวมกับทางบริษัทนําเท่ียว (บริษทัทัวร), โรงแรมท่ีพัก, บริษัทเอกชนตางๆ โดย

การใหสวนลดในการใชบริการ   เปนตน 

 

8.9.5.8 การสรางตรายี่หอ 
 

การสรางย่ีหอสําหรับรานอาหารไทยน้ัน    ควรจะอิงกบัชือ่เสียงของอาหารและวัฒนธรรมไทยใน

ลักษณะของ National Brand   โดยสรางเอกลักษณของยี่หอ (Brand Identity) ใหลูกคานึกถึง  “ถาจะ

ทานอาหารรสจัดจานจากแหลงอาหารท่ีขึ้นชื่อวาเปนครัวของโลก   ในบรรยากาศท่ีหรูหราแตกตาง   ให

นึกถึงรานอาหารไทย”    
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สรุปกลยุทธดานการตลาดสําหรับธุรกิจรานอาหาร 

 
กลยุทธตลาด พื้นที ่ รายละเอียด 

Segmentation 
ฝูเจ้ียน 

ภัตตาคารที่มีระดับราคาปานกลางถึงสูง 
ซ่ือชวน 

Target 

ฝูเจ้ียน 

- กลุมคนทํางานรุนใหม   ในระดับผูบริหาร    มีรายไดสูง    ชอบความทาทาย  และแปลกใหม 

- กลุมลูกคาองคกรบริษัทเอกชนตางๆ  ที่นิยมเจรจาธุรกิจ  หรือพาลูกคามา 

เล้ียงอาหาร   หรือจัดงานเลี้ยงฉลองในองคกรเอง 

- นักธุรกิจและนักทองเที่ยวชาวไตหวัน 

ซ่ือชวน 

- กลุมคนทํางานรุนใหม   ในระดับผูบริหาร    มีรายไดสูง    ชอบความทาทาย  และแปลกใหม 

- กลุมลูกคาองคกรบริษัทเอกชนตางๆ  ที่นิยมเจรจาธุรกิจ  หรือพาลูกคามา 

เล้ียงอาหาร   หรือจัดงานเลี้ยงฉลองในองคกรเอง 

นักธุรกิจและนักทองเที่ยว 

Positioning 
ฝูเจ้ียน ควรจะเปนในลักษณะของสถานที่สําหรับชวงเวลาวาระพิเศษที่สามารถแสดงถึงฐานะของลูกคาที่มาใช

บริการ   เชน   การตกลงดานธุรกิจ,   การรับรองแขก,   การเล้ียงฉลองในเทศกาลตางๆ   เปนตน    โดยใช

จุดเดนของอาหารไทยในเรื่องของรสชาติและบรรยากาศที่แสดงถึงเอกลักษณดานวัฒนธรรมของไทย ซ่ือชวน 

Product 

ฝูเจ้ียน 
- ควรจะเนนการใชวัตถุดิบในทองถิ่นเปนหลัก ยกเวนวัตถุดิบที่เปนหัวใจหลักในการปรุง 

- อาหารและไมสามารถหาวัตถุดิบที่มีคุณภาพเทียบเทากับวัตถุดิบจากประเทศไทย  เชน  กะป  เปนตน 

- เมืองเซ่ียเหมิน มณฑลฝูเจ้ียน เมนูเดนควรเนนอาหารทะเล 

- นครเฉิงตู ควรเนนอาหารรสเผ็ดจัด แตผูประกอบการควรหลีกเล่ียงอาหารทะเล  แตใชปลาหรือกุงน้ําจืด

แทน   เนื่องจากเฉิงตูเปนพื้นที่ที่ไมติดทะเล   การขนสงอาหารทะเลอาจจะทําใหเกิดปญหาในเร่ืองของ

ความสดและตนทุนในการขนสง 

- พฤติกรรมการทานอาหารของคนจีนนั้น    เคร่ืองด่ืมที่นิยมนั้นมักจะเปนเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลลประเภท

เหลา  เบียร  ไวน   หรือเคร่ืองด่ืมรอน อาทิเชน  น้ําชาหรือน้ําอุน  เปนตน    ไมนิยมที่จะทานเคร่ืองด่ืมเย็น

ที่ใสน้ําแข็ง 

- การแยกสวนผูสูบบุหร่ีกับไมสูบบุหร่ี 

ซ่ือชวน 

Price 
ฝูเจ้ียน 

รานอาหารอยางดีจะมีราคาประมาณ  500 – 1,000 หยวน (2,500 – 5,000 บาท)   ตอคน ตอมื้อ 
ซ่ือชวน 

Place 

ฝูเจ้ียน 
ทําเลที่เหมาะสมในการลงทุนในระยะแรก   ไดแก   โรงแรมระดับ 4 ดาวหรือ 5 ดาวท่ีสรางข้ึนใหม, อาคาร

สํานักงานในยานธุรกิจ, หางสรรพสินคาหรู  เปนตน   โดยเฉพาะในเมือง         เซ่ียเหมิน  ทําเลที่ดีนาจะเปน

บริเวณที่ใกลชายทะเล  สามารถมองเห็นวิวทะเลได 

 

ซ่ือชวน 

 

 
กลยุทธตลาด พื้นที ่ รายละเอียด 
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Promotion 

ฝูเจ้ียน 

- การสง Direct Mail หรือ Direct E-mail ไปยังบริษัทตางๆ 

- ปายโฆษณาในยานธุรกิจและแหลงการคา, โฆษณาในวารสารดานอาหารและการ

ทองเที่ยว 

- อินเตอรเนต ทั้งทางเว็บไซดและการสรางบล็อก 

- การขายอาหารชุดแนะนําซ่ึงประกอบดวยอาหารคาว-หวาน  แลวแถมเคร่ืองด่ืมประเภท

เหลาหรือไวนฟรี      หรือการจัดรายการอาหารจานเดน 

- การจัดการแสดงพิเศษ   เชน   มีการจัดแสดงรําไทยในชวงมื้อคํ่าวันศุกร-เสาร-อาทิตย 

- การใหบัตรสมาชิก 

- การสงเสริมการขายรวมกับพันธมิตรทางธุรกิจตางๆ เชน โรงแรม, บริษัททัวร  เปนตน 

ซ่ือชวน 

Branding 

ฝูเจ้ียน 
ควรจะอิงกับช่ือเสียงของอาหารและวัฒนธรรมไทยในลักษณะของ National Brand   โดย

สรางเอกลักษณของย่ีหอ (Brand Identity) ใหลูกคานึกถึง  “ถาจะทานอาหารรสจัดจานจาก

แหลงอาหารที่ข้ึนช่ือวาเปนครัวของโลก   ในบรรยากาศที่หรูหราแตกตาง   ใหนึกถึง

รานอาหารไทย” 
ซ่ือชวน 

 

8.9.6 กรณีศึกษารานอาหารไทย: รานอาหารไทแลน นครเฉงิตู  
 

รานอาหารไทยแลนเปนรานอาหารไทยท่ีต้ังอยูในนครเฉิงตู  โดยมี Mr. Liang Bing เปนเจาของ

กิจการ   โดยเร่ิมแรกไดรวมลงทุนกับนักธุรกิจไทย   เพื่อจะไดรับสิทธิพิเศษในฐานะกิจการของตางชาติ  

โดยในปจจุบันกําลังจะเปดสาขาท่ี 3 ในนครเฉิงตู    

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
รูปที่ 8-37 รานอาหารไทแลน    นครเฉิงตู 
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 โดยกลยุทธท่ีทําใหรานอาหารไทแลนประสบความสําเร็จ ไดแก 

 

 ส่ิงท่ีสําคัญท่ีสุดเร่ิมแรก คือ การหาพันธมิตรท่ีมารวมลงทุน ซึ่ง Mr. Liang Bing ไดเดินทางไป

ประเทศไทยเพื่อเจรจากับนักลงทุนชาวไทยอยูหลายคร้ัง   จนกระท่ังไดพบพันธมิตรท่ีเปนผูรวม

ลงทุนในปจจุบนัท่ีสามารถเจรจาขอตกลงไดอยางลงตัว   ส่ิงท่ีสําคัญสําหรับพันธมิตร คือ 

จะตองมีความไววางใจซึ่งกันและกัน   และมคีวามจริงใจท่ีจะทําธุรกิจรวมกนั 

 รสชาติอาหารจะตองมีเอกลักษณรสชาติของความเปนไทย   โดยธรรมชาติของคนเฉิงตูเปนคนท่ี

ทานอาหารรสเผ็ดอยูแลว   รายการอาหารท่ีมีชื่อเสียง อาทิเชน  ตมยาํกุงและกุงแชนํ้าปลา   

เปนตน  อีกท้ังยังมีรายการอาหารจีนท่ีขึ้นชื่อ   อาทิเชน  หูฉลาม, ขาหานอบวุนเสน  เปนตน  

โดยการปรุงอาหารท่ีทําใหรสชาติดีน้ันมาจากปจจัยหลายอยาง    ต้ังแตการคัดสรรวัตถุดิบท่ีมี

การนําวัตถุดิบภายในและนําเขาจากประเทศไทย เชน นํ้าปลา เปนตน   จนถึงขั้นการนําพอครัว

ท่ีมีฝมือมาจากประเทศไทยมาถายทอดสูตรอาหารและฝกพอครัวชาวจีน 

 การตกแตงและบรรยากาศภายในรานเปนส่ิงท่ีสรางความแตกตางดานอารมณใหกับลูกคา   

โดยการตกแตงของรานเปนเอกลักษณแบบไทยต้ังแตปายราน   ประตูทางเขา   เคร่ืองแบบ

พนักงาน   การตกแตงราน    และรายการอาหาร 

 การมีทีมงานท่ีดีเปนอีกเร่ืองท่ีสําคัญ โดย Mr. Liang Bing ซี่งเปนเจาของกิจการน้ันจะเขามา

ดูแลท่ีรานเพียงสัปดาหละ 1 คร้ัง   สวนภาระงานท่ีเหลือน้ันทางทีมงานบริหารของรานจะเปน

ผูบริหารจัดการ   ทําใหเจาของกิจการสามารถไปดําเนินการติดตอธุรกิจ    ขยายงานภายนอกได

อยางสบายใจ 
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รูปที่ 8-38 บรรยากาศภายในรานอาหารไทแลน    นครเฉิงตู 
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8.10 บทวิเคราะหศักยภาพของสินคาและบริการไทย 

10 

5 -5 

ยางพารา 
มันสําปะหลัง 

เม็ดพลาติก 

ผลไมแปรรูป อาหารแชแข็ง/แปรรูป 

อัญมณี/เครื่องประดับ 
ของขวัญ/ของประดับบาน 

โลจิสติกส 

โรงเรียนทองเที่ยว 

รานอาหาร 

สปา 

โอกาสในการใชประโยชนจาก ACFTA 

ศักยภาพและโอกาสของผูประกอบการไทย 
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 กราฟขางตนเปนการวิเคราะหโดยการใหคะแนนของผูวิจัย    ซึ่งหลักการใหคะแนนในแตละแกน

พิกัด   มีดังน้ี 

 

8.10.1 พิกัดแกนนอน  
 

เปนแกนท่ีแสดงถึงโอกาสในการใชประโยชนจากขอตกลงการคาเสรีอาเซียน - จีน   โดยเกณฑ

การพิจารณาคะแนน มีดังน้ี 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 โดยผูวิจัยไดใหคะแนนในแตละสินคาและบริการท่ีไดทําการศึกษา ดังน้ี 

 

สินคา/บริการ หมวดหมู อัตราภาษีโดยเฉล่ีย (%) คะแนน 

ยางพารา ออนไหวสูง 20 -5 

มันสําปะหลัง EHP 0 5 

เม็ดพลาสติก ออนไหว/ออนไหวสูง 10 -3 

ผลไมแปรรูป ปกติ / ออนไหว 8-12 2 

อาหารแชแข็ง/แปรรูป ปกติ 0-8 3 

อัญมณี/เคร่ืองประดับ ปกติ 0-5 4 

ของขวัญ/ของประดับ ปกติ/ออนไหว 5-12 2 

โลจิสติกส Package 1 - 0 

คะแนน 5 หมายถึง สินคาท่ีไดรับประโยชนจาก ขอตกลงฯ อยางเต็มท่ี ณ ปจจุบัน อันไดแก   

  สินคาในหมวดเรงลดภาษี (EHP) 

คะแนน 0 ->5 หมายถึง สินคาท่ีไดรับประโยชนจาก ขอตกลงฯ แลว อันไดแก  สินคาในหมวด 

  ปกติ (Normal)  โดยจะพิจารณาจากคาเฉล่ียของอัตราภาษีในป 

  ปจจุบันเปนหลัก 

คะแนน 0 หมายถึง ธุรกิจบริการท่ีไมมีสวนได/สวนเสีย จากขอตกลงฯ 

คะแนน 0 -> -5 หมายถึง สินคาท่ีมีแนวโนมจะไดรับประโยชนจากขอตกลงฯ ในระยะเวลาอัน 

  ใกล อันไดแก  สินคาในหมวดออนไหว 

คะแนน -5 หมายถึง สินคาท่ีมีแนวโนมจะไดรับประโยชนจากขอตกลงฯ ในอนาคตอีกยาว 

  นาน   อันไดแก   สินคาในหมวดออนไหวสูง 
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โรงเรียนทองเที่ยว Package 1 - 0 

 

สินคา/บริการ หมวดหมู อัตราภาษีโดยเฉล่ีย คะแนน 

รานอาหาร Package 1 - 0 

สปา Package 1 - 0 

 

8.10.2 พิกัดแกนต้ัง 

 

เปนแกนท่ีแสดงถึงศักยภาพและโอกาสของผูประกอบการ SMEs ไทย   โดยผูวิจัยไดนิยาม

ความหมายของศักยภาพและโอกาส   ครอบคลุมถึงความสามารถในการแขงขันในดานตางๆ    ไดแก    

ความสามารถในการสงออก    การมีชือ่เสียงเปนท่ียอมรับในระดับสากล    มาตรฐานของสินคา/บริการ     

ภาวะการแขงขนั    ความตองการของตลาด    และแนวโนมการเติบโตของอุตสาหกรรมเกี่ยวเนื่อง 

 

โดยเกณฑการพิจารณาคะแนนเต็ม 10 ในแตหมวดการพิจารณาน้ัน  หมายถึง   สินคาหรือ

บริการดังกลาวมีศักยภาพในหมวดนั้นสูง โดยผูวิจัยไดใหคะแนนในแตละสินคาและบริการท่ีไดทําการ 

ศึกษา  ดังน้ี (สําหรับขอมูลประกอบท่ีผูวิจัยนํามาใชในการพิจารณาสามารถศึกษาไดจากหัวขอ 8.1 ถงึ 

8.9 และจากบทสรุปในหัวขอท่ี 9.2)   
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สินคา/บริการ 
ความสามารถ 

ในการสงออก 

ชื่อเสียงใน 

ระดับสากล 

มาตรฐาน 

คุณภาพ 

การแขงขัน 

ของรายใหญ 

( 10 = นอยมาก) 

ความตองการ 

ของตลาด 

แนวโนมการเติบโตของ 

อุตสาหกรรมเกี่ยวเนื่อง 
คะแนนเฉลี่ย 

ยางพารา 10 10 9 8 10 10 9.50 

มันสําปะหลัง 10 10 9 8 10 10 9.50 

เม็ดพลาสติก 8 7 9 5 10 10 8.17 

ผลไมแปรรูป 6 9 8 7 8 8 7.67 

อาหารแชแข็ง/แปรรูป 7 7 8 5 8 8 7.17 

อัญมณี/เครื่องประดับ 6 9 9 7 8 8 7.83 

ของขวัญ/ของประดับ 7 7 8 8 8 9 7.83 

โลจิสติกส 3 3 3 2 10 10 5.17 

โรงเรียนทองเที่ยว 5 7 6 8 7 8 6.83 

รานอาหาร 8 9 8 5 9 8 7.83 

สปา 8 9 9 7 8 8 8.17 

 

หมายเหต ุ N/A หมายถึง  ทางผูวิจัยมีขอมูลที่ใชในการวเิคราะหนอยจนไมสามารถพจิารณาใหคะแนนได 

 



ดร.อักษรศรี   พานิชสาสนและคณะ 
สถาบันวิจัยและใหคําปรึกษาแหงมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร 
THAMMASAT UNIVERSITY RESEARCH AND CONSULTANCY INSTITUE   
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งานวิจัยคือหัวใจของ

การพัฒนา

เลขท่ี 2 หอง 101 หอประชมุเล็ก มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร ถนนพระจันทร กรุงเทพฯ 10200 
2 Thammasat University Phrachan RD., Bangkok 10200 
 

 

 สําหรับขนาดของเสนผาศูนยกลางของวงกลมท่ีเปนสัญลักษณแทนแตละอุตสาหกรรมน้ัน   

แสดงถึงขนาดของตลาดในประเทศจีน (มูลคาเงิน) โดยรวม     ในกรณีท่ีผูวิจัยไมมขีอมลูขนาดของตลาด

ในสินคาประเภทใดจะแทนดวยสัญลักษณส่ีเหล่ียม 

 

สินคา/บริการ ขนาดของตลาดป 2005 (ลานเหรียญสหรัฐฯ) 

ยางพารา 11,27344 

มันสําปะหลัง 4,47745 

เม็ดพลาสติก (PVC และ PE) 20,15046 

ผลไมแปรรูป N/A 

อาหารแชแข็ง/แปรรูป 321,28547 

อัญมณี/เคร่ืองประดับ (ป 2003) 16,28548 

ของขวัญ/ของประดับ 25,00049 

โลจิสติกส 14,28550 

โรงเรียนทองเที่ยว N/A 

รานอาหาร N/A 

สปา N/A 

 

หมายเหตุ 

1. อัตราแลกเปล่ียนคิดท่ี  1 ดอลลารสหรัฐ = 33 บาท = 7 หยวน 

2. ราคายางธรรมชาติเฉล่ีย เดือน พ.ย. 2007   กิโลกรัมละ 70 บาท 

3. ราคามันสําปะหลังเฉล่ีย เดือน พ.ย. 2007     กิโลกรัมละ 4 บาทล 

4. ราคา PVC ไตรมาส 3/07 ตันละ 1,000 เหรีญสหรัฐฯ 

ราคา PE ไตรมาส 1/07 ตันละ 1,300 เหรีญสหรัฐฯ 

                                                 
44 ตารางการบริโภคผลิตภัณฑยางของโลกป 2005-2006, International Rubber Study Group 
45 ขาวกรมการคาตางประเทศ ฉบับท่ี 63/2550 
46 The China Plastic Processing Industrial Association 
47 White Paper on Food Quality and Safety, Xinhua, 18 SEP 2007 
48 Global Trade Atlas 

49 China’s Gift Industrial Output Value Tops 200 bin Yuan in 2006, www.xinhua.net, 26 FEB 07 
50 China Third Party Logistics Market Report 2006, www.researchandmarket.com 


