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มาตรฐานสรา้งมูลค่าเพิ่มเพื่อการเกษตรแปรรปู 

การสร้างมูลค่าเพ่ิมสินค้าเกษตร หมายถึง การนําผลิตผลทางการเกษตรมาแปรสภาพจากลักษณะเดิม

ไป เป็นกระบวนการผลิตไม่ซับซ้อน ซึ่งอาจเกิดจากการแปรสภาพตามธรรมชาติให้ต่างไปจากเดิมเพ่ือให้ตรง

กับความต้องการของผู้บริโภค ซึ่งมีทั้งสินค้าเกษตรด้านที่ไม่ใช่อาหารและด้านอาหาร 

 
ท่ีมา : https://encrypted-

tbn0.gstatic.com/images?q=tbn:ANd9GcR0fXLpCaDDHdnSPP6Sola5jv4ACTbPZDw8yBKMWgdQPZDccte5 

ด้านอาหารจะมีกระบวนการแปรรูปและถนอมอาหารเข้ามาเก่ียวข้องทาให้สินค้ามีราคาและมูลค่า

มากกว่าที่เคยมี ลดปัญหาผลผลิตล้นตลาด ช่วยส่งเสริมให้เกิดอาชีพ ค่าใช้จ่ายในการขนส่งสินค้าเกษตรลดลง 

เพราะสินค้าเกษตรมีลักษณะที่ใหญ่และกินเน้ือที่มาก (Bulky) จึงทําให้ค่าใช้จ่ายในการขนส่งสินค้าเกษตรเป็น

รายการหน่ึงที่สําคัญของต้นทุนการตลาด การแปรรูปก่อให้เกิดธุรกิจต่อเน่ือง เช่น โรงงานน้ําตาล ผลิตภัณฑ์

หลักของโรงงานคือนํ้าตาล ตามด้วยผลพลอยได้ ได้แก่ ชานอ้อยสามารถนาไปใช้เป็นเช้ือเพลิง วัตถุดิบในการ

ผลิตเย่ือกระดาษและไม้อัด เป็นการส่งเสริมการสร้างมูลค่าเพ่ิมจากสินค้าเกษตรไปสู่การแปรรูปผลิตภัณฑ์

อาหารชนิดใหม่โดย 

1. การอบ หรือ ตากแห้ง เป็นกรรมวิธีในการถนอมอาหารชนิดหน่ึง ซึ่งทําให้สามารถเก็บอาหารไว้ได้นาน

ขึ้น เช่น กุ้งแห้ง ลําไยอบแห้ง 

2. การเผา คั่ว หรือทอด ผลิตภัณฑ์อาหารพร้อมบริโภค เช่น นํ้าพริก 

3. การแช่แข็ง เช่น ข้าวแกงทอดกึ่งสําเร็จรูปเป็นอาหารในลักษณะแช่แข็ง เกิดขึ้นมาจากแนวคิดในการ

พัฒนาข้าวราดแกง ซึ่งมีคุณค่าทางโภชนาการสูง เน่ืองจากมีส่วนผสมของสมุนไพรและเครื่องเทศ

หลายชนิดให้อยู่ในรูปแบบสากล สะดวกต่อการรับประทานและเก็บรักษาได้นาน 
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4. การทําเค็ม โดยหมักเกลือ อาจนําไปผึ่งแดดหรือไม่ก็ได้ เช่น หัวไชโป๊ว ปลาเค็ม 

5. การหมัก เช่น ปลาร้า นํ้าปลา เต้าเจี้ยว 

6. การดอง เช่น ขิงดอง มะม่วงดอง 

7. การทําให้แห้งโดยอาศัยธรรมชาติ อาศัยการผึ่งลม เช่น ปลา เน้ือสัตว์ เมล็ดธัญพืช ผลไม้ เช่น องุ่น 

กล้วย ผัก เป็นวิธีการต้องอาศัยแสงแดดเพียงพอ ต้นทุนตํ่าแต่อาจทําให้อาหารแห้งไม่ต่อเน่ืองเป็นผล

ทําให้อาหารเน่าเสียระหว่างการรอตากแดดครั้งต่อไป 

8. การฉายรังสีอาหาร เป็นการนําอาหารไปรับรังสีจากต้นกําเนิดรังสี ในปริมาณที่เหมาะสม รังสีที่ใช้ฉาย

อาหารได้แก่ รังสีแกมมา รังสีเอกซ์ และรังสีอิเล็กตรอน รังสีดังกล่าวเป็นพลังงานชนิดหน่ึง มีลักษณะ

เป็นคลื่นแม่เหล็กไฟฟ้า มีความยาวคล่ืนสั้น มีอํานาจทะลุทะลวงผ่านวัตถุได้สูง สามารถใช้ทาลาย

จุลินทรีย์ พยาธิ และแมลงที่ปนเป้ือนมาในอาหารได้ โดยอุณหภูมิของอาหารไม่เปลี่ยนแปลง เมื่อรังสี

ผ่านไปในวัตถุใด จะไม่ทําให้วัตถุน้ันเกิดเป็นสารรังสีขึ้น ดังน้ัน อาหารที่ผ่านการฉายรังสี จึงไม่มีรังสี

ตกค้าง และไม่มีการสะสมของรังสีเกิดขึ้น การถนอมอาหารโดยใช้รังสี เช่น ผลิตภัณฑ์แหนมที่ฉายรังสี 

มาตรฐานเกษตรอินทรีย์ 

มาตรฐาน หมายถึง ข้อกําหนดทางวิชาการในรูปของเอกสารวัตถุ ที่แพร่หลายแก่บุคคลทั่วไป กําหนดขึ้น

โดยความร่วมมือ การยอมรับร่วมกันของผู้มีส่วนได้เสีย และผู้มีประโยชน์เก่ียวข้อง ซึ่งเป็นผลจากการพิจารณา

ร่วมกันโดยมุ่งประโยชน์สูงสุด 

สินค้าเกษตร หมายถึง ผลิตผลหรือผลิตภัณฑ์อันเกิดจากการกสิกรรม การประมง การปศุสัตว์ หรือการป่า

ไม้และผลพลอยได้ของผลิตผลหรือผลิตภัณฑ์ดังกล่าว มาตรฐานสินค้าเกษตรที่กําหนดขึ้นภายใต้ พ.ร.บ.

มาตรฐานสินค้าเกษตร พ.ศ.2551 แบ่งเป็น 2 ประเภท คือ มาตรฐานบังคับ และ มาตรฐานทั่วไป 

- มาตรฐานบังคับ คือ มาตรฐานที่มีกฎกระทรวงกําหนดให้สินค้าเกษตรต้องเป็นไปตามมาตรฐาน 

- มาตรฐานทั่วไป คือ มาตรฐานที่มีประกาศกําหนดเพ่ือส่งเสริมสินค้าเกษตรให้ได้มาตรฐาน 
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ท่ีมา : https://directory.ifoam.bio/logos/preview/8210466_act_organic-agriculture-certification-thailand-

foundation.png?1506513361 

สํานักงานมาตรฐานเกษตรอินทรีย์ (มกท.) เป็นองค์กรอิสระที่ให้บริการตรวจรับรองมาตรฐานเกษตร

อินทรีย์ ก่อต้ังขึ้นในปี พ.ศ. 2538 โดยการสนับสนุนของเครือข่ายเกษตรทางเลือก องค์กรพัฒนาเอกชน 

นักวิชาการ องค์กรผู้บริโภค สื่อมวลชนและเครือข่ายร้านค้าสีเขียว ที่ทํางานสนับสนุนระบบเกษตรกรรมย่ังยืน  

มาตรฐานเกษตรอินทรีย์ มกท. ฉบับปี 2559  ได้รับการแก้ไขและอนุมัติครั้งล่าสุดเมื่อวันที่ 24 

กุมภาพันธ์ พ.ศ. 2560 และมีผลบังคับใช้ต้ังแต่วันที่ 31 มีนาคม พ.ศ. 2560 มาตรฐานเกษตรอินทรีย์ มกท. 

เป็นมาตรฐานที่จัดทําขึ้นโดยคณะอนุกรรมการมาตรฐาน ของ มกท. ตามแนวทางมาตรฐานเกษตรอินทรีย์ขั้น

พ้ืนฐานของสหพัน ธ์เกษตรอินทรี ย์นานาชาติ  (International Federation of Organic Agriculture 

Movements หรือ IFOAM) โดยการรับรองของสมัชชาสมาชิก มกท. มาต้ังแต่ พ.ศ. 2542 และต่อมามีการ

แก้ไขปรับปรุงอีกหลายคร้ัง ปัจจุบัน มกท. มีมาตรฐานครอบคลุมในเรื่องการผลิตพืชอินทรีย์  การปฏิบัติหลัง

การเก็บเก่ียวและการแปรรูปผลิตภัณฑ์อินทรีย์ การเก็บผลิตผลจากธรรมชาติ การผลิตปัจจัยการผลิตเพ่ือ

การค้า การเพาะเลี้ยงสัตว์นํ้าอินทรีย์ รายการอาหารอินทรีย์ การเลี้ยงสัตว์ และการเลี้ยงผึ้ง ซึ่งทําให้ มกท. 

สามารถให้บริการตรวจสอบและรับรองผลิตภัณฑ์อินทรีย์ได้ในทุกขั้นตอน ต้ังแต่การผลิตในระดับฟารม์ การนํา

ผลิตผลจากฟาร์มมาแปรรูปในโรงงาน และจําหน่ายเป็นผลิตภัณฑ์แปรรูป 
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มาตรฐานเกษตรอินทรีย์ มกท. มีส่วนประกอบที่สําคัญ ดังน้ี 

1. คําจํากัดความ เป็นความหมายของคําต่างๆที่ใช้ในมาตรฐานฉบับน้ี เพ่ือให้ผู้ผลิตและผู้ประกอบการมี

ความเข้าใจในความหมายของคําดังกล่าวตรงกัน 

2. หลักการและความมุ่งหมายในการผลิตและการแปรรูปเกษตรอินทรีย์ เป็นเป้าหมายในการผลิตแบบ

อินทรีย์ที่ผู้ผลิตและผู้ประกอบการจะต้องคํานึงถึงในขณะที่ทําการผลิตแบบอินทรีย์เพ่ือใช้เป็น

แนวทางในการปฏิบัติ 

3. แนวทางปฏิบัติ เป็นแนวทางในการปฏิบัติที่เป็นประโยชน์ต่อระบบการผลิตแบบอินทรีย์ ซึ่งเป็น

ข้อเสนอแนะที่ มกท. แนะนําให้ผู้ผลิตและผู้ประกอบการนําไปปฏิบัติ แต่มิได้บังคับหรือมีผลต่อการ

ตัดสินใจรับรองมาตรฐาน 

4. มาตรฐาน เป็นข้อกําหนดและเง่ือนไขขั้นตํ่าที่ผู้ผลิตและผู้ประกอบการต้องปฏิบัติตามเพ่ือให้ได้รับการ

รับรองมาตรฐาน โดย มกท. จะใช้มาตรฐานเหล่าน้ีเป็นเกณฑ์ในการพิจารณาตัดสินรับรองการผลิต

และการประกอบการของท่าน 

5. ภาคผนวก เป็นส่วนของเน้ือหาเพ่ิมเติม ซึ่งแบ่งออกเป็นภาคผนวกต่างๆ ดังน้ี 

ภาคผนวก 1 เป็นรายการปัจจัยการผลิตที่อนุญาตให้ใช้ในกระบวนการผลิตอินทรีย์ ทั้งปุ๋ยและสาร

ปรับปรุงดิน ผลิตภัณฑ์และวิธีการป้องกันกําจัดศัตรูพืชและศัตรูในโรงเก็บ สารเร่งการเจริญเติบโต ผลิตภัณฑ์ที่

ใช้ในการทําความสะอาดและฆ่าเช้ือ และสารปรุงแต่งที่ใช้ในผลิตภัณฑ์ป้องกันกําจัดศัตรูพืช ซึ่งผู้ผลิตและ

ผู้ประกอบการต้องใช้ปัจจัยการผลิตเฉพาะตามรายการที่ระบุไว้หรือมีส่วนประกอบตามที่ระบุไว้ในภาคผนวกน้ี

เท่าน้ัน 

ภาคผนวก 2 เป็นรายการสารปรุงแต่งและสารช่วยแปรรูปที่อนุญาตให้ใช้ในกระบวนการแปรรูป

ผลิตภัณฑ์อินทรีย์ โดยผู้แปรรูปต้องใช้สารเฉพาะที่ระบุไว้ในภาคผนวกน้ีเท่าน้ัน และต้องใช้กับผลิตภัณฑ์ตามท่ี

ระบุไว้ด้วย 

ภาคผนวก 3 เป็นรายการปัจจัยการผลิตที่อนุญาตให้ใช้ในการเพาะเลี้ยงสัตว์นํ้าอินทรีย์ ทั้งวัสดุที่ใช้ใน

การป้องกันกําจัดโรคและศัตรู และวัสดุที่ใช้เป็นส่วนผสมของอาหาร 

ภาคผนวก 4 เป็นแนวทางการประเมินปัจจัยการผลิตอ่ืนๆที่ มกท. อาจอนุญาตให้ใช้เพ่ิมเติมได้ใน

กรณีที่ ปัจจัยการผลิตดังกล่าวมิได้ระบุอยู่ในภาคผนวก 1 และ 3 โดยผู้ผลิตและผู้ประกอบการต้องมี

รายละเอียดส่วนประกอบของปัจจัยการผลิตดังกล่าวและแจ้งให้ มกท. ทราบ เพ่ือพิจารณาว่าสามารถอนุญาต

ให้ใช้ได้หรือหรือไม่ 
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ภาคผนวก 5 เป็นแนวทางการประเมินสารปรุงแต่งและสารช่วยแปรรูปอ่ืนๆ ที่ มกท. อาจอนุญาตให้

ใช้เพ่ิมเติมได้ในกรณีที่สารดังกล่าวมิได้ระบุอยู่ในภาคผนวก 2 และ 3 โดยผู้ประกอบการจะต้องมีรายละเอียด

เก่ียวกับสารดังกล่าวและช้ีแจงความจําเป็นที่จะต้องใช้สารดังกล่าวให้ มกท. พิจารณาตามแนวทางใน

ภาคผนวกน้ี 

ภาคผนวก 6 เป็นหลักเกณฑ์การปรับปรุงแก้ไขมาตรฐานเกษตรอินทรีย์ มกท. ซึ่งเป็นกระบวนการที่

เปิดโอกาสให้บุคคลที่เก่ียวข้องสามารถมีส่วนร่วมในการเสนอข้อคิดเห็นในการปรับปรุงแก้ไขมาตรฐานได้ โดย

ส่งข้อคิดเห็นมายัง มกท. (ตามแบบฟอร์มท้ายเล่ม) เพ่ือให้อนุกรรมการมาตรฐาน มกท. พิจารณาและปรับปรุง

แก้ไขตามหลักเกณฑ์ที่ระบุไว้ในภาคผนวกน้ี 

วิธีการสร้างมูลค่าเพิ่มสินค้าเกษตร 
 

 

ท่ีมา : https://i1.wp.com/www.bangkokbanksme.com/wp-content/uploads/2017/12/CocoCrack3.jpg?ssl=1 

การสร้างมูลค่าเพ่ิมของผลิตภัณฑ์ทางการเกษตรนั้น ในปัจจุบันมีหลากหลายวิธีแตกต่างกันออกไป แต่

สามารถกล่าวคร่าวๆได้ดังน้ี 

1. การสร้างแบรนด์ คือ มีตราสินค้าหรือเคร่ืองหมายของสินค้า ทําให้เรามีความภาคภูมิใจในสินค้าและ

เกิดความมุ่งมั่นที่จะพัฒนาสินค้า ทําให้เกิดความเป็นเอกลักษณ์และลดการเลียนแบบสินค้า ทําให้ 

ผู้ซื้อจดจําสินค้าของเราได้ ทําให้เกิดความเป็นเอกลักษณ์ และลดการเลียนแบบสินค้า 

2. หาทางเลือกใหม่ให้กับผลิตภัณฑ์ เช่น การลดภาวะโลกร้อน เป็นกระบวนการผลิตที่ช่วยลดก๊าซเรือน

กระจกหรือมีการปล่อยก๊าซเรือนกระจกในปริมาณตํ่า รวมถึงเป็นแนวทางในการเลือกซื้อสินค้า 

ที่จะช่วยลดภาวะโลกร้อน อีกทั้งยังเป็นการเตรียมความพร้อมและต้ังรับให้กับภาคอุตสาหกรรมการ

ผลิตในการส่งออกสินค้า ไปยังตลาดต่างประเทศที่มีมาตรการการกีดกันทางการค้า และมีแนวโน้มว่า
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เราอาจจะถูกกําหนดจากประเทศคู่ค้าให้แสดงปริมาณการปล่อยก๊าซเรือนกระจกบนผลิตภัณฑ์ที่จะ

ส่งออกไปจําหน่ายมากข้ึน การใช้วัตถุดิบในกระบวนการผลิต วัตถุดิบบางประเภทสามารถก่อให้เกิด

ก๊าซคาร์บอนไดออกไซด์ เช่น การเผาปูนขาวในกระบวนการผลิตปูนซีเมนต์ กระบวนการผลิตมีการใช้

เทคโนโลยีที่มีประสิทธิภาพสูง เช่น การผลิตภัณฑ์นํ้ามันปาล์มโอเลอีน ชนิดบรรจุขวดและชนิดถุงเติม 

ตรา หยก เป็นต้น 

3. บรรจุภัณฑ์สร้างสรรค์ คือ บรรจุภัณฑ์ที่มีการออกแบบโดยอาศัยเทคโนโลยีและแนวคิดสร้างสรรค์ ซึ่ง

มีองค์ประกอบ 3 ส่วนคือ ส่วนประโยชน์ต่อการใช้งาน ส่วนให้ความรู้สึกถึงอารมณ์ผู้บริโภค เช่นบรรจุ

ภัณฑ์ ชานอ้อยเพ่ือสิ่งแวดล้อม โดยนํากากชานอ้อยที่เหลือใช้ในโรงงานผลิตน้ําตาลมาพัฒนาเป็น

บรรจุภัณฑ์สําหรับอาหารเพ่ือทดแทนบรรจุภัณฑ์แบบเดิมที่ใช้โฟม 

การพัฒนาและเพิ่มมูลค่าสินค้าเกษตร 

สินค้าเกษตรมีพ้ืนฐานจากด้านการผลิต การตลาดและหลักทางเศรษฐศาสตร์เพ่ือให้สามารถเห็น ช่อง

ทางการเพ่ิมมูลค่าเพ่ิมของผลผลิตทางการเกษตร การสร้างนวัตกรรมเพ่ือเพ่ิมมูลค่าเพ่ิมของสินค้าทาง

การเกษตร (ทั้งจากผลิตผลเดิมและผลิตภัณฑ์ใหม่) การตรวจสอบและกําหนดมาตรฐานสินค้า ต้ังแต่กรรมวิธี 

การผลิต การแปรรูป การเก็บรักษา การส่งมอบ ทั้งน้ีรวมถึงผลิตผลพลอยได้ระหว่างการผลิต 

 

ท่ีมา : https://www.thairath.co.th/media/NjpUs24nCQKx5e1Ba2jmuhFIAOfH2yzplan5jr6ksye.jpg 

1. การผลิตของสินค้าเกษตรนอกฤดูกาล (มีต่อเน่ืองตลอดทั้งปี) เพ่ือเป็นการเพ่ิมมูลค่าผลผลิตนอก

ฤดูกาล 

2. การผลิตสินค้าเกษตรตรงกับความต้องการเฉพาะตลาดหรือกลุ่มผู้บริโภค 

3. การให้ผลิตผลทางการเกษตรที่ย่ังยืนที่ให้ผู้บริโภคสามารถเข้าถึงได้อย่างเหมาะสมขณะเดียวกันผู้ผลิต

สามารถได้รับผลตอบแทนที่เหมาะสม 
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4. การจัดการในการเพาะปลูกที่ดีและเหมาะสม หมายถึง ลดการใช้สารเคมี และหันมาใช้วิธีธรรมชาติ 

ตามแนวทางของเกษตรอินทรีย์มากขึ้น เช่น การใช้ปุ๋ยชีวภาพปุ๋ยพืชสด หรือนํ้าหมักชีวภาพแทน

ปุ๋ยเคมีหรือการใช้สมุนไพรในการกาจัดศัตรูพืชสิ่งต่างๆ เหล่าน้ีส่งผลให้ทรัพยากรธรรมชาติยังคงอุดม

สมบูรณ์ตามเดิม เมื่อดินดี นํ้าดี ผลผลิตก็มีคุณภาพ ลดการพ่ึงพาสารเคมี ซึ่งช่วยลดต้นทุนการผลิตไป

ได้มาก ที่สําคัญที่สุดเมื่อการจัดการเกษตรของเราปลอดสารเคมีในทุกกระบวนการ ผลผลิตของเราก็

จะผ่านการรับรองมาตรฐานการผลิต หรือ GAP ซึ่งจะทําให้ผู้บริโภคมั่นใจในคุณภาพสินค้า สินค้าเป็น

ที่ ต้องการในตลาด และราคาจําหน่ายก็ดีขึ้นตามไปด้วย มาตรฐาน GAP เพ่ิมเติมว่า “สําหรับ

มาตรฐาน การผลิตที่เหมาะสม หรือ GAP น้ัน จะครอบคลุมในทุกๆ กระบวนการผลิตสินค้าเกษตร 

ต้ังแต่การเริ่มเพาะปลูก การเก็บเกี่ยว และหลังการเก็บเก่ียว จนถึงมือผู้บริโภค ดังน้ันหลังจากเก็บ

เก่ียวผลผลิตได้แล้ว เกษตรจะต้องมีการจัดการเพื่อรักษาคุณภาพของผลผลิตให้สมบูรณ์ที่สุดจนกว่า

จะขนส่งถึงมือผู้บริโภค ซึ่งจะต้องเป็นไปตามวิธีธรรมชาติ หรือหากจําเป็นต้องใช้สารเคมี ก็ควรใช้

อย่างถูกต้องและเหมาะสมตามที่มาตรฐานกําหนด นอกจากน้ีสินค้าเกษตรทุกช้ินจะต้องสามารถ

ตรวจสอบย้อนกลับ (Traceability) ถึงที่มาที่ไปต้ังแต่เริ่มการเพาะปลูกจนสิ้นสุดกระบวนการขนส่งได้ 

อาทิ แหล่งที่มาของเมล็ดพันธ์ุ วันที่เริ่มปลูกวันที่ใส่ปุ๋ย วันที่เก็บเกี่ยว เป็นต้น 

5. เสริมสร้างประสิทธิภาพด้านการตลาดและการกระจายผลผลิตไปสู่ตลาดและเตรียมความพร้อมเพ่ือ

แสวงโอกาสจากการค้าเสรี โดย 

5.1 ขยายช่องทางการตลาดรองรับสินค้าเกษตรท่ีได้มาตรฐานท่ีเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมมากขึ้น 

เช่น ตลาดในท้องถิ่น สร้างแรงจูงใจให้เกษตรกรและผู้ประกอบการ โดยลดภาระค่าใช้จ่ายในการตรวจ

รับรองมาตรการทางภาษี 

5.2 พัฒนาและเพ่ิมประสิทธิภาพสิ่งอํานวยความสะดวกทางการค้าและการจัดการด้านโลจิสติกส์

เกษตร 

5.3 ปรับปรุงตลาดสินค้าเกษตรทุกระดับให้มีสิ่งอํานวยความสะดวกเพ่ือเพ่ิมมูลค่าและลดต้นทุน

การผลิตอย่างเพียงพอ ให้สามารถสร้างกลไกเช่ือมโยงระหว่างตลาดท้องถิ่น ตลาดกลางสินค้าเกษตรใน

ระดับภูมิภาคและระดับประเทศ และตลาดซื้อขายสินค้าเกษตรล่วงหน้าให้มีขีดความสามารถในการ

กระจายผลผลิตไปยังผู้บริโภคได้อย่างกว้างขวาง 

5.4 กระจายตลาดสินค้าส่งออกไทยที่มีศักยภาพสูงให้กว้างขวางเพื่อลดผลกระทบจากการพ่ึงพิง

ตลาดหลัก โดยส่งเสริมภาคเอกชนในการขยายลู่ทางการตลาดของสินค้าไทยร่วมกับกลุ่มเศรษฐกิจและ
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ประเทศต่างๆ ทั้งระดับทวิภาคีและพหุภาคี การผนึกพลังร่วมกันของหน่วยงานภาครัฐในต่างประเทศ 

รวมท้ังการพัฒนาสินค้าที่มีเครื่องหมายการค้าของตนเองที่เน้นคุณภาพและมาตรฐาน มีการวางระบบการ

ขายและกระจายสินค้าอย่างครบวงจร พร้อมทั้งใช้มาตรการส่งเสริมการตลาดในรูปแบบต่างๆ เช่น การซื้อ

ขายแบบให้สินเช่ือและการค้าต่างตอบแทน  

5.5 พัฒนาสินค้าให้สอดคล้องกับความต้องการของตลาด โดยการทําการศึกษาความต้องการและ

การเปล่ียนแปลงพฤติกรรมของลูกค้าอย่างเป็นระบบ เพราะปัจจุบันวิถีชีวิต (Lifestyle) ของผู้บริโภค

เปลี่ยนไปมาก สินค้าเกษตรบางชนิดที่เคยได้รับความนิยมอาจไม่ค่อยเหมาะกับวิถีชีวิตของคน รุ่นใหม่หาก

ไม่มีการพัฒนาสินค้าหรือปรับตัวตามความต้องการของลูกค้า ผล ไม้อย่างทุเรียนที่ว่ากันว่าเป็นราชาแห่ง

ผลไม้ ก็ดูจะไปกันไม่ค่อยได้กับกระแสอาหารเพ่ือสุขภาพและการควบคุมน้าหนักที่กําลัง มาแรง รวมท้ัง

ขนาดครอบครัวก็เล็กลง การใช้ชีวิตในห้องแอร์เกือบตลอดเวลาของคนช้ันกลาง เหล่าน้ีเป็นอุปสรรคต่อ

การขยายตลาดทุเรียนทั้งในและต่างประเทศเพราะกล่ินที่ฉุนหากรับประทานในห้องแอร์ ขณะที่ผลไม้

อย่างส้ม มะม่วงหรือฝรั่งที่ขนาดเหมาะสมต่อการบริโภคคนเดียว การปอกเปลือกทาได้ง่าย ดูจะเป็นผลไม้

ที่มีอนาคตที่ดีกว่า ทาการตลาดได้ง่ายกว่า เกษตรกรเองก็ต้องหันมาเลือกพันธ์ุผลไม้ที่สอดคล้องกับชีวิตคน

เมืองที่เป็นตลาดใหญ่ ของสินค้า เช่น มะละกอหรือแตงโมพันธ์ุที่ผลมีขนาดใหญ่ ก็ต้องมุ่งไปทําการตลาด

ขาย เข้าร้านอาหารหรืออุตสาหกรรมอาหาร หากจะขายปลีกให้กับลูกค้าทั่วไป มะละกอพันธ์ุที่ผลมีขนาด

เล็กอย่างมะละกอฮาวายและแตงโมพันธ์ุที่มีผลเล็กดูจะ มีโอกาสทางการตลาดมากกว่า 

5.6 ส่งเสริมการใช้พาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ในการจัดหาและเป็นช่องทางการตลาดในการกระจาย

สินค้า โดยให้ความรู้ที่ถูกต้องและเหมาะสมแก่ผู้ประกอบการและผู้บริโภค เตรียมความพร้อมในการ

พัฒนาพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ ทั้งด้านบุคลากรระบบโครงสร้างพ้ืนฐาน ปรับปรุงกฎหมาย ระเบียบปฏิบัติ 

และสนับสนุนกลไกท่ีจําเป็นต่อการสร้างหลักประกันและความเช่ือมั่นให้แก่ผู้ประกอบการและผู้บริโภค 

รวมทั้งส่งเสริมให้วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมเข้ามามีบทบาทในการใช้พาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ 

ตลอดจนร่วมมือกับกลุ่มประเทศในภูมิภาคต่างๆ ในการผลักดันพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ระหว่างประเทศ 

5.7 พัฒนาระบบข้อมูลสารสนเทศ โดยความร่วมมือภาครัฐและเอกชน ให้สามารถให้บริการ

ข้อมูลแก่กลไกที่เก่ียวข้องและส่งเสริมการเช่ือมโยงระบบข้อมูลระหว่างส่วนกลางและส่วนภูมิภาคในระดับ

จังหวัด เพ่ือให้สามารถบริการข้อมูลด้านการค้า การตลาด และการลงทุน แก่หน่วยงานภาครัฐและ

ภาคเอกชน นําไปสู่การส่งเสริมการค้าและการลงทุนได้เต็มตามศักยภาพของแต่ละพ้ืนที่ 
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ปัจจัยท่ีเก่ียวข้องกับการสร้างมูลค่าสินค้าเกษตร 

การสร้างมูลค่าเพ่ิมสินค้าเกษตรน้ันยังมีปัจจัยหลายอย่างที่เก่ียวข้องสําหรับการสร้างมูลค่าที่จําเป็นที่

จะต้องทําศึกษาให้ดีดังน้ี 

1. การจัดการด้านโลจิสติกส์ทําให้สินค้าเกษตรมีต้นทุนตํ่า เพราะสามารถผลิตสินค้าได้คุณภาพอย่าง

สม่ําเสมอ ลดการสูญเสียระหว่างการขนส่งและลดขั้นตอนและระยะเวลาในการส่งสินค้า 

2. การรณรงค์การผลิตสินค้าเกษตรที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม เช่น การทําเกษตรอินทรีย์ 

3. การสร้างแบรนด์สินค้า 

4. การพัฒนาการรับรองมาตรฐาน GAP เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลผลิต  

- มีฐานข้อมูลที่ดีและคาดการณ์ตลาดได้ล่วงหน้า  

- พัฒนาระบบตรวจสอบย้อนกลับ สร้างความมั่นใจให้ผู้บริโภค  

- มีการเรียนรู้พฤติกรรมผู้บริโภคจากการตลาด 

5. เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลผลิตและพัฒนาบรรจุภัณฑ์ การสร้างมูลค่าโดยพัฒนารูปแบบ เช่น จากข้าวแต๋นที่ทํา

เป็นช้ินใหญ่ก็พัฒนารูปแบบเป็นช้ินเล็กพอคํา หรือกล้วยตากที่ช่ังขายเป็นกิโลกรัม ราคา 60 บาท  

ก็พัฒนาเป็นกล้วยตาก 1 ช้ิน บรรจุในกระดาษฟอยด์สีสันสวยงามซื้อเป็นของฝากกับชาวต่างประเทศ

ได้ ความพิเศษใน บรรจุภัณฑ์ เช่น แหล่งที่มาภูมิลําเนาของสินค้า 

 

แหล่งที่มา 

มาตรฐานสินค้าเกษตร, สํานักงานมาตรฐานสินค้าเกษตรและอาหารแห่งชาติ,  

http://www.acfs.go.th/agri_standards.php 

มาตรฐานเกษตรอินทรีย์, สํานักงานมาตรฐานเกษตรอินทรีย์ (มกท.),  

http://actorganic-cert.or.th/th/home/ 

ความสําคัญของการสร้างมูลค่าเพ่ิมสินค้าเกษตร, กลุ่มส่งเสริมและพัฒนาผลิตภัณฑ์วิสาหกิจชุมชน กอง

ส่งเสริมวิสาหกิจชุมชน กรมส่งเสริมการเกษตร 

www.sceb.doae.go.th/data/.../ความสําคัญของการสร้างมูลค่าเพ่ิมสินค้าเกษตร.pdf 


