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คํานํา 
 

ด้วยเหตุที่ วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (SME) มีเป็นจํานวนมาก ครอบคลุมภาคเกษตร ภาค
ผลิต ภาคการค้า และภาคบริการ และเป็นส่วนขับเคลื่อนสําคัญ ทั้งในเชิงเศรษฐกิจและสังคม ทั้งน้ี ท่ามกลาง
กระแสการเปลี่ยนแปลงทางเทคโนโลยี และนวัตกรรมพลิกโลก สํานักงานส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและ
ขนาดย่อม (สสว.) ซึ่งมีภารกิจหลักในการจัดทํายุทธศาสตร์และแผนปฏิบัติการส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและ
ขนาดย่อมของประเทศ จึงได้รับมอบหมายตามมติคณะรัฐมนตรี เมื่อวันที่ 13 มีนาคม 2561 ในการกําหนด
นโยบายและมาตรการส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมสําหรับอุตสาหกรรมที่เป็นเลิศ ภายใต้
แผนการปฏิรูปประเทศ ซึ่งหน่ึงในอุตสาหกรรมดังกล่าว คือ อุตสาหกรรมยานยนต์ไฟฟ้า 

การส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมในอุตสาหกรรมยานยนต์ไฟฟ้าของรายงานฉบับน้ี ฉาย
ภาพให้เห็นถึงความสําคัญของอุตสาหกรรมยานยนต์ไฟฟ้า ซึ่งภาครัฐได้ส่งเสริมและจัดเป็นอุตสาหกรรมหลักที่
จะขับเคลื่อนความก้าวหน้าของภาคเศรษฐกิจอ่ืน ๆ เพ่ือก้าวสู่ยุค 4.0 โดยอุตสาหกรรมยานยนต์ไฟฟ้าเป็น 1 
ใน 5 อุตสาหกรรมเดิมที่มีประสิทธิภาพ (First S-curve) มีการส่งเสริมภาคยานยนต์ไฟฟ้าและวางรากฐานของ
ยานยนต์ไฟฟ้าให้เริ่มขับเคลื่อนได้อย่างจริงจัง ซึ่งจะทําให้ทุกภาคเศรษฐกิจก้าวหน้าไปได้ทันโลกและสามารถ
แข่งขันในโลกสมัยใหม่ได้ เน้ือหาของรายงานฉบับน้ีมี 4 บทด้วยกัน โดย บทที่ 1 บทนํา เพ่ืออธิบายถึง
ความสําคัญของปัญหาและวัตถุประสงค์ของการศึกษา บทที่ 2 ข้อมูลสถานการณ์อุตสาหกรรมยานยนต์
ไฟฟ้าของไทย รวมถึงการทบทวนวรรณกรรมจากกรณีศึกษาของต่างประเทศ บทที่ 3 วิเคราะห์ศักยภาพ
อุตสาหกรรมยานยนต์ไฟฟ้า เพ่ือนํามากําหนดประเด็นยุทธศาสตร์และแนวทางการพัฒนาผู้ประกอบการ 
SME และ บทที่ 4 ยุทธศาสตร์และแผนปฏิบัติการส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมใน
อุตสาหกรรมยานยนต์ไฟฟ้า เพ่ือกําหนดวิสัยทัศน์และเป้าหมายในการดําเนินการระยะ 5 ปี 

สํานักงานฯ ขอขอบคุณหน่วยงานต่าง ๆ ทั้งภาครัฐและภาคเอกชน สําหรับข้อมูล ความคิดเห็น 
รวมถึงข้อเสนอแนะที่เป็นประโยชน์ต่อการจัดทํายุทธศาสตร์และแผนปฏิบัติการส่งเสริมในคร้ังน้ี 
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ปัจจุบัน นานาประเทศทั่วโลกต่างให้ความสนใจกับปัญหาด้านพลังงานและสิ่งแวดล้อม โดยเฉพาะอย่าง
ย่ิง การเปลี่ยนแปลงของสภาพภูมิอากาศและภาวะโลกร้อน ที่ส่วนหน่ึงเกิดจากการสะสมของก๊าซ
คาร์บอนไดออกไซด์ที่ถูกปล่อยออกมาโดยยานยนต์สันดาปภายใน จึงนําไปสู่การกําหนดแนวทางการบรรเทา
ปัญหาดังกล่าว โดยแนวทางหน่ึงที่มีความสําคัญ คือ การเพ่ิมปริมาณการใช้ยานยนต์ไฟฟ้า ซึ่งได้กลายมาเป็น
แนวโน้มกระแสโลกที่ประเทศต่าง ๆ ให้การส่งเสริม 

ด้วยเหตุที่ ประเทศไทยเป็นประเทศหน่ึงที่สําคัญในการเป็นฐานการผลิตยานยนต์ของโลก โดย
ผู้ประกอบการไทยส่วนใหญ่อยู่ในกลุ่มผู้ผลิตช้ินส่วนยานยนต์และอะไหล่สําหรับยานยนต์ และกลุ่มผู้ผลิต
ช้ินส่วนลําดับที่สองและรองลงมา (Tier 2 และ Tier 3) ดังน้ัน จากกระแสยานยนต์ไฟฟ้าที่เกิดขึ้นจะส่งผลต่อ
ผู้ประกอบการในอุตสาหกรรมยานยนต์แบบด้ังเดิมอย่างหลีกเลี่ยงไม่ได้  

สํานักงานส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (สสว.) จึงได้ตระหนักถึงความสําคัญในการพัฒนา
อุตสาหกรรมยานยนต์ด้ังเดิมสู่อุตสาหกรรมยานยนต์ไฟฟ้า และดําเนินงานจัดทํายุทธศาสตร์และแผนปฏิบัติ
การส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (SME) ของอุตสาหกรรมยานยนต์ไฟฟ้าขึ้น เพ่ือให้ได้
ยุทธศาสตร์การส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมในอุตสาหกรรมยานยนต์ไฟฟ้า ที่สอดคล้องกับ
นโยบายของรัฐบาลและทิศทางการปรับโครงสร้างเศรษฐกิจของประเทศไทยต่อไป 

ประเภทของยานยนต์ไฟฟ้า 

ยานยนต์ไฟฟ้า (Electric Vehicles)  คือ ยานยนต์ที่ใช้มอเตอร์ไฟฟ้าในการขับเคลื่อนเพียงอย่างเดียว 
อย่างไรก็ดี ข้อจํากัดทางด้านเทคโนโลยีแบตเตอรี่เก่ียวกับความหนาแน่นของพลังงาน ทั้งความหนาแน่นของ
พลังงานต่อมวล (Energy density by weight) และความหนาแน่นของพลังงานต่อหน่วยปริมาตร (Energy 
density by volume) ทําให้ต้องพ่ึงพาเคร่ืองยนต์เผาไหม้ภายในในการขับเคล่ือนและผลิตพลังงานไฟฟ้ามาใช้
ร่วมกัน หรือเทคโนโลยีของการใช้ไฮโดรเจนในการผลิตพลังงานไฟฟ้าจากเซลล์เช้ือเพลิงเพ่ือมาเป็นต้นกําลังใน
การขับเคลื่อน โดยสามารถแบ่งยานยนต์ไฟฟ้าออกเป็น 4 ประเภท ดังแสดงในรูปที่ 1 ได้แก่ 

1) ยานยนต์ไฟฟ้าไฮบริด (Hybrid Electric Vehicle, HEV) คือ ยานยนต์ที่ประกอบด้วยเครื่องยนต์
ลูกสูบเป็นต้นกําลังในการขับเคลื่อนหลัก ซึ่งใช้เช้ือเพลิงที่บรรจุในยานยนต์ และทํางานร่วมกับมอเตอร์ไฟฟ้า
เพ่ือเพ่ิมกําลังของยานยนต์ให้เคลื่อนที่  

2) ยานยนต์ไฟฟ้าไฮบริดปลั๊กอิน (Plug-in Hybrid Electric Vehicle, PHEV) คือ ยานยนต์ไฟฟ้าที่
พัฒนาต่อมาจากยานยนต์ไฟฟ้าไฮบริด โดยสามารถประจุพลังงานไฟฟ้าได้จากแหล่งภายนอก (Plug-in) ทําให้  

ยานยนต์สามารถใช้พลังงานพร้อมกันจาก 2 แหล่ง 



ยุทธศาสตร์และแผนปฏิบัติการส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมในอุตสาหกรรมยานยนต์ไฟฟ้า 
 

 

บทสรุปผู้บริหาร I 2 
 

3) ยานยนต์ไฟฟ้าแบตเตอรี่ (Battery Electric Vehicle, BEV) คือ ยานยนต์ไฟฟ้าที่มีเฉพาะมอเตอร์
ไฟฟ้าเป็นต้นกําลังให้ยานยนต์เคลื่อนที่และใช้พลังงานไฟฟ้าที่อยู่ในแบตเตอร่ีเท่าน้ัน ไม่มีเครื่องยนต์อ่ืนใน  
ยานยนต์  

4) ยานยนต์ไฟฟ้าเซลล์เช้ือเพลิง (Fuel Cell Electric Vehicle, FCEV) คือ ยานยนต์ไฟฟ้าที่มีเซลล์
เช้ือเพลิง (Fuel cell) ที่สามารถผลิตพลังงานไฟฟ้าได้โดยตรง 

รูปที่ 1 ยานยนต์ไฟฟา้ประเภทต่างๆ 

 
ท่ีมา: Periyaswamy, P. and Vollet, P. (2011) “The Electric Vehicle: Plugging in to smarter energy management 

 

แนวโน้มของโลกในอุตสาหกรรมยานยนต์ไฟฟ้า 

จากปัญหาด้านพลังงานและสิ่งแวดล้อม ทําให้หน่วยงานของประเทศต่าง ๆ และหน่วยงานระดับ
นานาชาตินําเสนอมาตรการเพ่ือลดการปลดปล่อยก๊าซคาร์บอนไดออกไซด์ รวมถึงการวิจัยและพัฒนาช้ินส่วน
สําคัญของ  ยานยนต์ไฟฟ้า เช่น แบตเตอร่ี มอเตอร์ขับเคลื่อน และระบบควบคุมต่างๆ เป็นต้น ส่งผลให้ราคา
ของช้ินส่วนสําคัญดังกล่าวลดลง อีกทั้ง มีการเกิดขึ้นของบริษัทผู้ผลิตยานยนต์ไฟฟ้าประเภทต่างๆ ทั้งใน
ประเทศสหรัฐอเมริกา ประเทศจีน ประเทศญี่ปุ่น รวมไปถึงประเทศอินเดียเพ่ิมมากขึ้น ทําให้กลุ่มตลาดยาน
ยนต์ไฟฟ้ามีแนวโน้มขยายตัวเพ่ิมขึ้นอย่างต่อเน่ือง 

ทั้งน้ี มีการคาดการณ์ว่า ยานยนต์ไฟฟ้าจะเข้ามามีบทบาทสําคัญในอุตสาหกรรมยานยนต์โลกมากขึ้น 
และเป็นตลาดที่น่าจะมีศักยภาพเติบโตได้อีกมากในอนาคต สะท้อนจากยอดขายยานยนต์ไฟฟ้าทั่วโลกมี
แนวโน้มเติบโตอย่างต่อเน่ือง จากข้อมูลของ Global EV Outlook 2019 พบว่า ทั่วโลกมีปริมาณสะสมของ
รถยนต์ไฟฟ้า ทั้งประเภทปลั๊กอินไฮบริดและประเภทแบตเตอร่ี ประมาณ 5.1 ล้านคันในปี พ.ศ. 2561 โดยมี
อัตราการเติบโตร้อยละ 63 จากปีก่อนหน้า และร้อยละ 57 ในปี พ.ศ. 2560 และร้อยละ 60 ในปี พ.ศ. 2559 
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การที่ปริมาณสะสมของรถยนต์ไฟฟ้าทั่วโลกเพ่ิมสูงขึ้นอย่างต่อเน่ือง เป็นผลมาจากมาตรการที่หน่วยงาน
ของประเทศต่างๆ และหน่วยงานระดับนานาชาตินําเสนอเพ่ือลดการปลดปล่อยก๊าซคาร์บอนไดออกไซด์ 
รวมถึงการวิจัยและพัฒนาชิ้นส่วนสําคัญของยานยนต์ไฟฟ้า เช่น แบตเตอรี่ มอเตอร์ขับเคลื่อน และระบบ
ควบคุมต่างๆ เป็นต้น ส่งผลให้ราคาของช้ินส่วนสําคัญดังกล่าวลดลง อีกทั้งมีการเกิดขึ้นของบริษัทผู้ผลิตยาน
ยนต์ไฟฟ้าประเภทต่างๆ ทั้งในประเทศสหรัฐอเมริกา ประเทศจีน ประเทศญี่ปุ่น รวมไปถึงประเทศอินเดียเพ่ิม
มากขึ้น 

แนวโน้มของโลกในอุตสาหกรรมยานยนต์สมัยใหม่ 

ในปัจจุบัน อุตสาหกรรมยานยนต์ในระดับโลกได้กล่าวถึงเทคโนโลยียานยนต์สมัยใหม่ (Next 
Generation Vehicle) ซึ่งนอกจากยานยนต์ไฟฟ้า (Electric Vehicle) แล้ว ยังมียานยนต์ขับขี่ อัตโนมัติ 
(Autonomous Vehicle) ยานยนต์ที่มีการเช่ือมโยงสื่อสารกัน (Connected Vehicle) และรูปแบบธุรกิจยาน
ยนต์ที่มีการปรับเปลี่ยนไปจากเดิม เช่น ธุรกิจการใช้รถยนต์ร่วมกัน (Shared Mobility) หรือ  Mobility as a 
service ที่กําลังเพ่ิมจํานวนขึ้นอย่างรวดเร็ว 

อุตสาหกรรมยานยนต์สมัยใหม่และรูปแบบธุรกิจต่างๆ ที่เกิดขึ้นจากยานยนต์สมัยใหม่น้ีจะทําให้เกิดการ
เปลี่ยนแปลงอย่างมากมายต่อรูปแบบของห่วงโซ่อุปทาน (Supply Chain) และห่วงโซ่คุณค่า (Value Chain) 
ในอุตสาหกรรมยานยนต์ ดังรูปที่ 2 กล่าวคือ  

 การปรับเปลี่ยนรูปแบบจากโครงสร้างเดิมที่เป็นแบบพีระมิด โดยมีบริษัทรถยนต์ (OEM) อยู่ที่
ยอดบนสุดของโครงสร้าง และมีบริษัทผู้ผลิตโมดูลและระบบต่างๆในรถยนต์  (Tier 1) ผู้ผลิตช้ินส่วนขนาด
กลาง (Tier 2) ผู้ผลิตช้ินส่วนขนาดเล็ก (Tier 3) ฯลฯ ซึ่งอยู่ถัดลงมาตามลําดับ เป็นผู้จัดส่งช้ินส่วนให้บริษัทใน
ลําดับที่สูงกว่าจนถึงบริษัทรถยนต์ (OEM) แต่ในรูปแบบใหม่จะมีบริษัทที่ทําหน้าที่เป็นผู้รวมระบบ (System 
integrator) และพัฒนาซอฟต์แวร์ (Tier 0.5) เข้ามาอยู่ระหว่าง OEM และ Tier 1 และอาจถึงขั้นที่
บริษัทผู้ผลิตรถยนต์ (OEM) ไม่ได้อยู่ที่ยอดบนสุดของโครงสร้างอีกต่อไป แต่ถูกแทนที่ด้วยบริษัทผู้ให้บริการ 
(Service provider) เช่น อูเบอร์ (Uber) หรือ ลิฟท์ (Lyft) และธุรกิจการใช้รถยนต์ร่วมกันในรูปแบบอ่ืน ๆ 
เป็นต้น  

 ส่วนขั้นที่มีการให้บริการยานยนต์ขับขี่อัตโนมัติ (Autonomous Vehicle) และยานยนต์ที่มี
การเช่ือมโยงถึงกัน (Connected vehicle) น้ัน รูปแบบของห่วงโซ่อุปทานน้ีจะเปลี่ยนแปลงจากแบบพีระมิด
ไปเป็นแบบวงล้อ (Hub and Spoke) ที่มีผู้ประกอบการที่มาจากอุตสาหกรรมอ่ืนเข้ามาในห่วงโซ่อุปทานน้ี 
เช่น บริษัทผู้ผลิตอุปกรณ์เฉพาะสําหรับยานยนต์สมัยใหม่ (Device Manufacturers) บริษัทด้านโทรคมนาคม
และไอที จะเข้ามามีบทบาทมากขึ้นและมีส่วนแบ่งในมูลค่าของอุตสาหกรรมยานยนต์มากข้ึนด้วย ในขณะที่ 
บริษัทรถยนต์ (OEM) และ บริษัทผู้ผลิตช้ินส่วนอ่ืน (Tier x Suppliers) จะมีแนวโน้มที่สัดส่วนของมูลค่าใน
ห่วงโซ่อุปทานจะลดลง ดังน้ันบริษัทในกลุ่ม OEM และ Tier-x Suppliers จึงต้องมีการปรับตัวให้พร้อมรับ
สถานการณ์ที่กําลังจะเปลี่ยนแปลงน้ี  เช่น การเข้าสู่เทคโนโลยีสมัยใหม่ทั้งด้านการออกแบบและผลิต การลด
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ต้นทุน การเพ่ิมประสิทธิภาพและความสามารถในการผลิต การนําระบบอัตโนมัติ (Automation) และหุ่นยนต์ 
(Robot) เข้ามาใช้ในอุตสาหกรรมยานยนต์เป็นแนวทางหน่ึงที่ตอบโจทย์ในด้านการพัฒนาระบบการผลิตใน
ช่วงเวลาที่กําลังจะเกิดการเปลี่ยนแปลงขนานใหญ่ในอุตสาหกรรมยานยนต์ในระดับโลกและในประเทศไทยใน
อนาคตได้ 

รูปที่ 2 แนวคดิการเปลี่ยนแปลงของระบบห่วงโซ่อุปทานในอุตสาหกรรมยานยนต์ 

เนื่องมาจากผลของยานยนต์สมัยใหม่ 

 

 

 

 

 

 

 

ท่ีมา: A.T. Kearney; Michael R., Steffen G., and Christian (2016), How automakers can survive the self driving era 

 
สถานการณ์อุตสาหกรรมยานยนต์ของประเทศไทย 

ที่ผ่านมา ประเทศไทยได้รับการกล่าวถึงอย่างมากจากผู้ประกอบการยานยนต์ทั่วโลกในการเป็นฐานการ
ผลิตยานยนต์ที่สําคัญแห่งหน่ึงของโลก ดังน้ัน อุตสาหกรรมยานยนต์จึงเป็นหน่ึงในอุตสาหกรรมที่มีความสําคัญ
ต่อระบบเศรษฐกิจของประเทศ โดยมีมูลค่าถึงร้อยละ 5.8 ของผลิตภัณฑ์มวลรวมภาคอุตสาหกรรมการผลิตใน
ประเทศ จากข้อมูลในปี พ.ศ. 2561 ประเทศไทยมีการผลิตรถยนต์และรถยนต์เชิงพาณิชย์รวมกันกว่า 2.17 
ล้านคัน ซึ่งสูงสุดเป็นลําดับ 11 ของโลก และเป็นศูนย์กลางการผลิตยานยนต์ที่ใหญ่ที่สุดของอาเซียน ดังรูปที่ 3  
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รูปที่ 3 ปริมาณการผลิตยานยนต์ในแต่ละประเทศของโลก ปี พ.ศ. 2561 

 

ท่ีมา: Internationale des Constructeurs d'Automobiles (OICA) 2018 Production Statistics 

ทั้งน้ี ผู้ประกอบการไทยส่วนใหญ่อยู่ในกลุ่มผู้ผลิตช้ินส่วนยานยนต์และอะไหล่สําหรับยานยนต์ และกลุ่ม
ผู้ผลิตช้ินส่วนลําดับที่สองและรองลงมา (Tier 2 และ Tier 3) นอกจากน้ัน ยังมีการพัฒนาอุตสาหกรรม
สนับสนุนต่างๆ เป็นพ้ืนฐานรองรับการผลิตช้ินส่วนยานยนต์ดังกล่าวอย่างต่อเน่ืองมาเป็นเวลานาน อาทิเช่น 
อุตสาหกรรมเครื่องจักรกล อุตสาหกรรมแม่พิมพ์ อุตสาหกรรมเหล็กและเหล็กกล้า อุตสาหกรรมสีและชุบผิว 
อุตสาหกรรมพลาสติก เป็นต้น จึงทําให้ประเทศไทยยังเป็นฐานการผลิตช้ินส่วนยานยนต์ที่มีศักยภาพและมี
โอกาสท่ีจะเติบโตต่อไป 

อย่างไรก็ตาม แนวโน้มการเพ่ิมขึ้นของจํานวนยานยนต์ไฟฟ้าที่เกิดขึ้นทั่วโลก รวมถึงนโยบายต่าง ๆ ของ
รัฐบาลที่ ต้องการผลักดันให้มีการใช้และการผลิตยานยนต์ไฟฟ้าในประเทศอย่างเป็นรูปธรรม ทําให้
ผู้ประกอบการ โดยเฉพาะ SME จําเป็นต้องปรับตัว เข้ามาเป็นส่วนหน่ึงในอุตสาหกรรมยานยนต์ไฟฟ้าที่กําลัง
จะเกิดขึ้น 

สถานการณ์ของอุตสาหกรรมยานยนต์ไฟฟ้าของประเทศไทย 

อุตสาหกรรมยานยนต์สมัยใหม่เป็น 1 ใน 10 ของอุตสาหกรรมเป้าหมายที่รัฐบาลให้ความสําคัญ ที่ถือ
เป็นกลไกในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจในอนาคต (New Engine of Growth) เพ่ือให้เกิดการต่อยอดห่วงโซ่คุณค่า 
(Value Chain) ของอุตสาหกรรมยานยนต์เดิมไปสู่อุตสาหกรรมยานยนต์สมัยใหม่ เช่น ยานยนต์ไฟฟ้า โดยมี
แผนให้ประเทศไทยเป็นฐานการผลิตยานยนต์ไฟฟ้าและช้ินส่วนสําคัญ เพ่ือเพ่ิมขีดความสามารถใน
อุตสาหกรรม     ยานยนต์ให้เข้มแข็งมากย่ิงขึ้น จึงจําเป็นอย่างย่ิงที่จะต้องมีการยกระดับการผลิต ปรับปรุง
กระบวนการผลิตด้วยมาตรฐานและระบบอัตโนมัติ พัฒนาบุคลากรโดยยกระดับทักษะความสามารถ และ
นําเอาเทคโนโลยีที่ทันสมัยมาประยุกต์ใช้ในการเพ่ิมประสิทธิภาพการผลิต ตลอดจนการส่งเสริมการใช้
เทคโนโลยีและนวัตกรรมเพ่ือพัฒนาต่อยอดไปสู่การผลิตช้ินส่วนใหม่ๆ 
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 จากสถิติยอดรถจดทะเบียนสะสมปี พ.ศ. 2561 พบว่ามีจํานวนยานยนต์ไฟฟ้าประเภทไฮบริดและ
ปลั๊กอินไฮบริด (HEV และ PHEV) ที่จดทะเบียนสะสมทั้งหมด 122,631 คัน ซึ่งเพ่ิมขึ้นร้อยละ 16 หรือ 20,323 
คัน เมื่อเทียบกับยอดจดทะเบียนสะสมของปี พ.ศ. 2560 ซึ่งมีจํานวน 102,308 คัน ส่วนยานยนต์ไฟฟ้า
แบตเตอร่ี (BEV) มีจํานวน 1,454 คัน ดังแสดงในรูปที่ 4 โดยประเภทของยานยนต์ไฟฟ้าแบตเตอรี่ส่วนใหญ่ 
คือ รถจักรยานยนต์ รถยนต์น่ังส่วนบุคคลไม่เกิน 7 คน และรถโดยสารไฟฟ้า 

รูปที่ 4 จํานวนยานยนต์ไฟฟ้าที่จดทะเบยีนสะสม ณ วันที่ 31 ธนัวาคม 2561 

 

ท่ีมา: กรมการขนส่งทางบก 

ทั้งน้ี จากมาตรการส่งเสริมของภาครัฐที่ต้องการสนับสนุนให้เกิดอุตสาหกรรมยานยนต์ไฟฟ้าขึ้นใน
ประเทศไทยอย่างเป็นรูปธรรม พบว่า มีผู้ผลิตยานยนต์หลายค่ายได้ย่ืนขอรับการส่งเสริมการลงทุนและได้รับ
การอนุมัติจากสํานักงานคณะกรรมการส่งเสริมการลงทุน (BOI) แล้ว ซึ่งประกอบด้วยค่ายผู้ผลิตยานยนต์ 6 
ค่าย คือToyota  Nissan และ Honda ซึ่งจะลงทุนในกลุ่มยานยนต์ไฟฟ้าไฮบริด ในขณะที่ Mercedes-Benz 
และ BMW จะลงทุนในกลุ่มยานยนต์ไฟฟ้าปลั๊กอินไฮบริด และผู้ผลิตยานยนต์ไฟฟ้าแบตเตอรี่อย่าง FOMM ที่
กําลังต้ังฐานการผลิตยานยนต์ไฟฟ้าในประเทศไทย  

นอกจากน้ี สํานักงานคณะกรรมการส่งเสริมการลงทุนยังมีมาตรการส่งเสริมที่มุ่งเน้นการส่งเสริมช้ินส่วน
สําคัญในยานยนต์ไฟฟ้า และเน้นเทคโนโลยีหลักของรถยนต์ไฟฟ้า เช่น แบตเตอร่ี มอเตอร์ขับเคลื่อน 
(Traction Motor) ระบบบริหารจัดการแบตเตอรี่ (Battery Management System – BMS) อุปกรณ์ควบคุม
การขับเคลื่อน (Drive Control Unit – DCU) เป็นต้น โดยหวังจะช่วยสร้างห่วงโซ่อุปทาน (Supply Chain) ที่
เข้มแข็งภายในประเทศ ซึ่งมีผู้ผลิตช้ินส่วนสําคัญของยานยนต์ไฟฟ้าบางรายได้ย่ืนขอรับการส่งเสริมการลงทุน
ในกลุ่มการผลิตแบตเตอรี่แล้ว 
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ขอบเขตของการศึกษาอุตสาหกรรมยานยนต์ไฟฟ้า 

เน่ืองจากยานยนต์สมัยใหม่มีแนวโน้มเป็นยานยนต์ไฟฟ้าแบตเตอรี่ที่มีระบบขับเคลื่อนอัตโนมัติ 
แบตเตอรี่ มอเตอร์ ระบบไฟฟ้า และอุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์ ที่จะเข้ามามีบทบาทมากข้ึน ดังน้ัน การเกิดขึ้นของ
อุตสาหกรรมยานยนต์ไฟฟ้าแบตเตอรี่จะนําไปสู่การปฏิวัติอุตสาหกรรมยานยนต์ด้ังเดิมในหลายมิติ อัน
ประกอบด้วย ช้ินส่วนยานยนต์ กระบวนการผลิต และสายการผลิต ซึ่งยานยนต์ไฟฟ้าไฮบริดและไฮบริดปลั๊ก
อินยังคงมีการใช้ช้ินส่วนเดิมของยานยนต์ที่ใช้เช้ือเพลิงอยู่ เช่น ระบบส่งกําลัง เครื่องยนต์ ถังเช้ือเพลิง จึง
อาจจะไม่ส่งผลกระทบในวงกว้างต่ออุตสาหกรรมเดิมมากนัก ขณะเดียวกัน การเช่ือมต่อของระบบอ่ืนๆ ของ
ยานยนต์ไฟฟ้า เช่น ระบบปรับอากาศ ระบบบังคับเลี้ยว ระบบช่วงล่าง และระบบเบรค เป็นต้น ไม่มีความ
แตกต่างจากระบบของยานยนต์เครื่องยนต์มากนัก 

ดังน้ัน จากยานยนต์ไฟฟ้าทั้ง 4 ประเภท ในงานจัดทํายุทธศาสตร์และแผนปฏิบัติการส่งเสริมวิสาหกิจ
ขนาดกลางและขนาดย่อมในอุตสาหกรรมยานยนต์ไฟฟ้าฉบับน้ี เน้นให้ความสําคัญที่ยานยนต์ไฟฟ้าแบตเตอรี่
เท่าน้ัน  

การวิเคราะห์ จุดแข็ง-จุดอ่อน-โอกาส-อุปสรรค อุตสาหกรรมยานยนต์ไฟฟ้า 

จุดแข็ง – โอกาส 

ประเทศไทยเป็นฐานการผลิตช้ินส่วนรถยนต์ต่างๆ มากมาย เช่น ยาง ตัวถัง พลาสติก ที่สร้างความ
ได้เปรียบในการแข่งขัน เป็นฐานในการต่อยอดสู่อุตสาหกรรมยานยนต์ไฟฟ้า รวมถึงการที่ผู้ผลิตช้ินส่วนยาน
ยนต์ต้ังอยู่ในพ้ืนที่เดียวกันน้ัน ทําให้เกิดการรวมกลุ่มกันเป็นคลัสเตอร์ (Cluster) ซึ่งส่งผลดีต่อการลดต้นทุน
ธุรกรรมในการติดต่อสื่อสาร หรือการวางแผนกลยุทธร่วมกัน รวมถึงมีการลดลงของต้นทุนการขนส่ง เช่น ใน
เขตพ้ืนที่ระเบียงเศรษฐกิจพิเศษภาคตะวันออก (EEC) มีผู้ประกอบการยานยนต์และช้ินส่วนจํานวนมาก 
ประกอบกับการส่งเสริมการลงทุนผ่านสิทธิประโยชน์พิเศษจากสํานักงานคณะกรรมการส่งเสริมการลงทุน 
(BOI) ทําให้เกิดการเพ่ิมขีดความสามารถและการพัฒนาต่อยอดผู้ผลิตช้ินส่วนยานยนต์เดิมสู่ยานยนต์ไฟฟ้า  

อีกทั้ง นโยบายของภาครัฐที่เอ้ือให้กับการลงทุนการผลิตรถยนต์ไฟฟ้าในประเทศไทย โดยมีการยกเว้น
ภาษีเงินได้นิติบุคคล ยกเว้นอากรเคร่ืองจักร และยกเว้นอากรวัตถุดิบผลิตเพ่ือส่งออก ส่งผลให้บริษัทผู้ผลิต
รถยนต์หลายย่ีห้อเข้ามาลงทุนในประเทศไทยเพิ่มมากขึ้น เพ่ือกระตุ้นการผลิตยานยนต์ไฟฟ้าในประเทศ  

นอกจากน้ัน อุตสาหกรรมเก่ียวเน่ืองและสนับสนุนในกลุ่มประเทศอาเซียนอ่ืนๆ ยังมีคุณภาพและ
มาตรฐานการผลิตที่ตํ่ากว่าประเทศไทย ไม่ว่าจะเป็นอุตสาหกรรมเหล็ก ซึ่งถือเป็นวัตถุดิบที่สําคัญของการผลิต
อุตสาหกรรมยานยนต์ และอุตสาหกรรมยาง ที่ประเทศในกลุ่มอาเซียนสามารถผลิตได้เพียงแค่ยางผ้าใบ แต่ใน
ประเทศไทยนั้นสามารถผลิตได้ทั้งยางเรเดียล และยางผ้าใบ 
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จุดอ่อน – อุปสรรค 

อย่างไรก็ตาม วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมในอุตสาหกรรมยานยนต์ยังไม่มีศักยภาพในการ
ลงทุนด้านการวิจัยและพัฒนา ทําให้การต่อยอดหรือพัฒนาเข้าสู่อุตสาหกรรมยานยนต์ไฟฟ้าเป็นไปได้ยาก 
นอกจากน้ัน ยังขาดแรงงานที่มีความเช่ียวชาญเฉพาะทาง จําเป็นต้องฝึกอบรมเพ่ิมเติม อันเป็นการเพ่ิมต้นทุน
ให้กับผู้ประกอบการ 

ประเทศไทยยังขาดโครงสร้างพ้ืนฐานที่เอ้ือต่อการพัฒนาต่อยอดในอุตสาหกรรม เช่น ศูนย์ทดสอบ
รวมถึง มาตรฐานของยานยนต์ไฟฟ้าและช้ินส่วนสําคัญที่เก่ียวข้อง เช่น แบตเตอรี่ มอเตอร์ขับเคลื่อน ช้ินส่วน
ไฟฟ้าอิเล็กทรอนิกส์สําหรับยานยนต์สมัยใหม่ เป็นต้น  

นอกจากน้ี อุปสรรคที่ส่งผลให้การเติบโตของอุตสาหกรรมยานยนต์ไฟฟ้าในประเทศไทยเกิดขึ้นช้า 
เน่ืองจากการแข่งขันด้านราคาที่รุนแรงจากคู่แข่งที่สําคัญนอกอาเซียน เช่น ประเทศจีน ที่ทําให้ประเทศไทยไม่
สามารถแข่งขันในด้านของต้นทุนการผลิตกับประเทศเหล่าน้ีได้ ถึงแม้ว่าผลิตภัณฑ์จะมีคุณภาพ เนื่องจาก
ประเทศเหล่าน้ีมีความก้าวหน้าในการวิจัย พัฒนา และนวัตกรรม ส่งผลให้ต้นทุนการผลิตตํ่าลง รวมไปถึงการ
ยอมรับของผู้บริโภคและสังคมต่อยานยนต์ไฟฟ้า ซึ่งความต้องการ (Demand) จะเกิดได้ก็ต่อเมื่อผู้บริโภคและ
สังคมให้การยอมรับและเช่ือมั่นในความปลอดภัย รวมถึงเห็นคุณค่าจากประโยชน์ของการใช้ยานยนต์ไฟฟ้า 
ทั้งน้ี เทคโนโลยียานยนต์ไฟฟ้าจําเป็นต้องได้รับการสนับสนุนจากหลายๆ ภาคส่วนในช่วงเริ่มต้น ทั้งการลงทุน
ของภาคการผลิตในอุตสาหกรรมยานยนต์ การลงทุนสถานีประจุไฟฟ้าจากภาครัฐ รวมท้ังแนวความคิดรักษ์
สิ่งแวดล้อมของผู้ใช้ยานยนต์ ซึ่งทั้งหมดน้ีล้วนแล้วแต่ต้องได้รับการสนับสนุนจากภาครัฐอย่างเป็นรูปธรรมเพ่ือ
การเริ่มต้นและส่งเสริมให้การขยายตัวก้าวหน้าต่อไป 

ข้อเสนอแนะเชิงนโยบายในการส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมในอุตสาหกรรมยานยนต์ไฟฟ้า 
แบ่งออกเป็น 2 ส่วนด้วยกัน ได้แก่ 

1. แนวทางการส่งเสริมให้เกิดการใช้งานยานยนต์ไฟฟ้าอย่างแพร่หลาย 

1.1 ในระยะสั้น ควรมีแนวทางการส่งเสริมให้ผู้บริโภคมีกําลังซื้อยานยนต์ไฟฟ้า โดยอาจใช้รูปแบบ  
การสนับสนุนทางการเงินหรือมาตรการด้านภาษีในการจัดซื้อจัดหายานยนต์ไฟฟ้าในราคาที่
เหมาะสม เช่น การลดหย่อนภาษีส่วนบุคคลและ/หรือภาษีนิติบุคคลประจําปี การให้สิทธิ
ประโยชน์ทางภาษีในการต่อทะเบียนประจําปี เป็นต้น 

1.2 การจดทะเบียนยานยนต์ขนาดเล็ก ผ่อนปรนการควบคุมจํานวนการจดทะเบียน ลด
ค่าธรรมเนียมในการจดทะเบียนเฉพาะสําหรับยานยนต์ไฟฟ้าขนาดเล็ก 

1.3 ส่งเสริมการใช้รถสามล้อไฟฟ้าซึ่งเป็นสัญลักษณ์ของประเทศไทยเพื่อการท่องเท่ียวเชิงอนุรักษ์ 
โดยให้มีการใช้นําเที่ยวในพ้ืนที่ท่องเที่ยว เช่น รอบเกาะรัตนโกสินทร์ เกาะสมุย เขตเมืองเก่า
จังหวัดพระนครศรีอยุธยา เป็นต้น 
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1.4 สร้างข้อกําหนดคุณลักษณะของยานยนต์ไฟฟ้า ข้อกําหนดมาตรฐานด้านสมรรถนะ คุณภาพ
ช้ินส่วน กฎเกณฑ์ความปลอดภัย ศึกษาเกณฑ์ที่เหมาะสมกับพฤติกรรมการใช้งาน มาตรฐาน
แบตเตอรี่ มาตรฐานการประจุไฟฟ้า 

2. แนวทางการสนับสนุนการผลิตภายในประเทศ 

2.1 ปรับปรุงระเบียบกฎหมายและข้อกําหนดอยู่เสมอเพ่ือให้ครอบคลุมกับเทคโนโลยียานยนต์
ไฟฟ้า 

2.2 กําหนดข้อกฎหมายรองรับเพ่ือให้สามารถจดทะเบียนและใช้งานบนท้องถนนได้ โดยเฉพาะ
ระเบียบการตรวจสภาพยานยนต์ที่ยังไม่มีข้อกําหนดเป็นระเบียบเฉพาะ 

2.3 กําหนดมาตรฐานทั้งรายช้ินและมาตรฐานโดยรวมให้ครอบคลุมสมรรถนะและความปลอดภัย 
กําหนดสัดส่วนกําลังทางไฟฟ้าต่อนํ้าหนักยานยนต์ขั้นตํ่า 

2.4 กําหนดมาตรฐานการประจุไฟฟ้าให้เป็นมาตรฐานเดียวทั้งประเทศ 

2.5 กําหนดเกณฑ์การคิดค่าพลังงานไฟฟ้าสําหรับยานยนต์ไฟฟ้าให้เหมาะสม 

2.6 สนับสนุนการจัดการด้านวัตถุดิบอย่างครบวงจร ทั้งเทคโนโลยีการผลิตแบตเตอรี่และการ     
รีไซเคิล 

2.7 ส่งเสริมขีดความสามารถของบุคคลากร ทั้งเพ่ือรองรับเทคโนโลยีการผลิตที่แตกต่างไปจาก
ปัจจุบัน และเพ่ือรองรับการบริการหลังการขายเพ่ือบํารุงรักษาจักรยานยนต์ไฟฟ้าตามการใช้
งาน 

2.8 สร้างความเป็นศูนย์กลางเทคโนโลยียานยนต์ไฟฟ้าภายในประเทศ ผลักดันให้เป็นผู้นําการ
ผลิตในระดับภูมิภาค 
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วิสัยทัศน ์

“ส่งเสริมผู้ประกอบการ SME ไทยให้มีศักยภาพในการผลิตยานยนต์ไฟฟ้า  

ด้วยการสร้าง EV Open Platform ในประเทศ” 

เป้าหมาย ระยะ 5 ปี (พ.ศ.2563-2567) 

1. สร้าง EV Open Platform กลางในประเทศไทย สําหรับยานยนต์ไฟฟ้าประเภทต่างๆ อาทิ รถโดยสาร
รถสามล้อ รถยนต์ขนาดเล็ก และรถจักรยานยนต์ ภายใน 3 ปี

2. ผลิตแพลตฟอร์มยานยนต์ไฟฟ้าเป็นจํานวนมากในเชิงอุตสาหกรรม ภายใน 5 ปี

จากการศึกษากรณีตัวอย่างของต่างประเทศน้ัน มีแนวคิดในการแบ่งปันเทคโนโลยีในอุตสาหกรรมยาน
ยนต์ไฟฟ้า หรือ Open Source Model ซึ่งมีการใช้อยู่แล้วในอุตสาหกรรมดิจิทัล เพ่ือก่อให้เกิดความก้าวหน้า
ของนวัตกรรม และเร่งการเติบโตของตลาดยานยนต์ไฟฟ้าในวงกว้าง ประกอบกับการที่วิสาหกิจขนาดกลาง
และขนาดย่อม (SME) ส่วนใหญ่ยังไม่มีศักยภาพในการลงทุนด้านการวิจัยและพัฒนา โดยเฉพาะใน
อุตสาหกรรมยานยนต์ไฟฟ้าที่มีความก้าวหน้าทางเทคโนโลยีเป็นอย่างมาก จึงนํามาสู่แนวทางในการส่งเสริม
วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมไทยในอุตสาหกรรมยานยนต์ไฟฟ้า ด้วยการพัฒนาให้เกิด EV Open 
Platform ซึ่งเป็นแพลตฟอร์มกลางที่เปิดให้ผู้ประกอบการ SME นําไปใช้ผลิตยานยนต์ไฟฟ้าเพ่ือการจําหน่าย
หรือส่งออกต่อไป 

อย่างไรก็ตาม การส่งเสริมให้ผู้ประกอบการ SME ไทยเข้าเป็นส่วนหน่ึงในห่วงโซ่อุปทาน (Supply 
Chain) ของอุตสาหกรรมยานยนต์ไฟฟ้าน้ัน นอกจาก EV Open Platform ดังกล่าวแล้ว ยังรวมถึงการส่งเสริม
ให้เกิดสภาพแวดล้อมที่เอ้ือต่อการดําเนินธุรกิจของผู้ประกอบการ SME อีกด้วย ซึ่งถือเป็นปัจจัยสําคัญอันดับ
แรกที่ผู้ประกอบการต้องการจากหน่วยงานภาครัฐ 

จากแนวทางที่กล่าวข้างต้น นํามาสู่ยุทธศาสตร์และแผนปฏิบัติการส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและ
ขนาดย่อมในอุตสาหกรรมยานยนต์ไฟฟ้า พ.ศ. 2563-2567 (รูปที่ 5) รายละเอียดดังต่อไปน้ี 
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ยุทธศาสตร์ที่ 1 ส่งเสริมให้เกิดสภาพแวดล้อมที่เอ้ือต่อผู้ประกอบการ SME ในอุตสาหกรรมยานยนต์ไฟฟ้า 

จากแนวโน้มการขยายตัวของยานยนต์ไฟฟ้า ประกอบกับการส่งเสริมให้เกิดการผลิตยานยนต์ไฟฟ้าใน
ประเทศ จําเป็นต้องส่งเสริมให้เกิดการพัฒนาความสามารถของบุคลลากร รวมถึงการเพ่ิมขีดความสามารถท่ี
หลากหลายของภาคอุตสาหกรรมยานยนต์ไทยในการผลิตยานยนต์ไฟฟ้าและช้ินส่วนสําคัญเพ่ือการแข่งขันใน
ตลาดยานยนต์ไฟฟ้าโลก จึงจะส่งผลดีต่อภาคอุตสาหกรรมในระยะยาว อย่างไรก็ตาม เทคโนโลยียานยนต์
ไฟฟ้าจําเป็นต้องได้รับการสนับสนุนจากหลายๆ ภาคส่วนในช่วงเร่ิมต้น ทั้งการลงทุนในภาคการผลิตของ
อุตสาหกรรมยานยนต์ การกําหนดเกณฑ์มาตรฐาน รวมถึงแนวความคิดรักษ์สิ่งแวดล้อมของผู้ใช้ยานยนต์ ซึ่ง
ทั้งหมดน้ีล้วนแล้วแต่ต้องได้รับการสนับสนุนจากภาครัฐเพ่ือการเริ่มต้นและส่งเสริมให้การขยายตัวก้าวหน้า
ต่อไป โดยการดําเนินงานประกอบด้วย 3 กลยุทธ์ ดังน้ี 

กลยุทธ์ที่ 1.1 ส่งเสริมให้การเดินทางด้วยยานยนต์ส่วนตัว ตลอดจนการขนส่งสาธารณะทางถนนเป็น  
ยานยนต์ไฟฟ้าทั้งหมด ด้วยการ 

กําหนดมาตรการทางการเงินหรือภาษี ให้แก่สองด้าน คือ ด้านผู้ประกอบการ (Supply) และด้าน
ผู้ใช้งาน(Demand) ซึ่งมีทั้งในส่วนของประชาชนท่ัวไปและผู้ให้บริการรับจ้างรับ-ส่งผู้โดยสาร เช่น รถโดยสาร 
รถสามล้อ รถแท๊กซี่ เป็นต้น เพ่ือให้เกิดการใช้งานยานยนต์ไฟฟ้าที่แพร่หลายมากย่ิงขึ้น   

ปรับปรุงและกําหนดกฎหมายและข้อบังคับที่เก่ียวข้อง เพ่ือให้เท่าทันต่อสถานการณ์ มีส่วนช่วยในการ
พัฒนาอุตสาหกรรมยานยนต์ไฟฟ้าของประเทศไทย และเพ่ือการได้มาซึ่งข้อมูลที่สามารถนําไปใช้ประเมินความ
ต้องการไฟฟ้าในระบบโครงข่ายต่อไป  

ส่งเสริมยานยนต์ประเภทรับจ้างรับ-ส่งผู้โดยสาร เช่น รถสามล้อ รถแท็กซี่ เป็นต้น ให้เปลี่ยนเป็นยาน
ยนต์ไฟฟ้า รวมถึงองค์การขนส่งมวลชนกรุงเทพ (ขสมก.) ควรเปลี่ยนรถโดยสารประจําทางเป็นรถโดยสาร
ไฟฟ้าทั้งหมด  โดยเฉพาะอย่างย่ิงรถสามล้อซึ่งถือเป็นหน่ึงในเอกลักษณ์ที่ของประเทศไทย ด้วยการส่งเสริมให้
มีการใช้รถสามล้อไฟฟ้านําเที่ยวในพ้ืนที่ท่องเที่ยว อาทิ รอบเกาะรัตนโกสินทร์ เกาะสมุย เขตเมืองเก่าจังหวัด
พระนครศรีอยุธยา ทั้งยังเป็นการส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ด้วย 

กลยุทธ์ที่ 1.2 พัฒนามาตรฐานและศูนย์ทดสอบ ด้วยการ 

ศึกษาและกําหนดมาตรฐานที่เก่ียวข้องกับยานยนต์ไฟฟ้าให้ครอบคลุมทั้งระบบ และสอดคล้องกับ
มาตรฐานสากล เพ่ือให้ผู้บริโภคเกิดความเช่ือมั่น และผู้ผลิตสามารถผลิตเพ่ือส่งออกได้ 

จัดให้มีศูนย์ทดสอบยานยนต์ไฟฟ้าและช้ินส่วนสําคัญ เพ่ือการลดต้นทุนของผู้ประกอบการในส่งต้นแบบ
ไปทดสอบในห้องปฏิบัติการในต่างประเทศ และยังช่วยในการพัฒนาขีดความสามารถของอุตสาหกรรม     
ยานยนต์ไฟฟ้าของประเทศไทย 
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กลยุทธ์ที่ 1.3 พัฒนาบุคลากรในอุตสาหกรรมยานยนต์ไฟฟ้า ด้วยการ 

ถ่ายทอดองค์ความรู้/เทคโนโลยี ที่เป็นประโยชน์ต่อผู้ผลิตยานยนต์ไฟฟ้าและช้ินส่วนในการเพ่ิมขีด
ความสามารถในการแข่งขัน รวมถึงพัฒนาทักษะฝีมือของแรงงานในอุตสาหกรรมให้พร้อมรับการเปลี่ยนแปลง
เทคโนโลยีในระดับที่สูงขึ้น 

สร้างความร่วมมือกับผู้เช่ียวชาญทั้งในและต่างประเทศในการร่วมพัฒนาผู้ประกอบการ SME ไทยใน
อุตสาหกรรมยานยนต์ไฟฟ้า 

พัฒนาผู้เช่ียวชาญภายในประเทศ เพ่ือเป็นเครือข่ายในการร่วมกันพัฒนาเทคโนโลยีที่เก่ียวข้องกับ   
ยานยนต์ไฟฟ้า ตลอดจนช่วยเหลือสนับสนุนผู้ประกอบการ SME ไทยในอุตสาหกรรม 

ยุทธศาสตร์ที่ 2 การสร้าง EV Open Platform ในประเทศไทย 

 เพ่ือเป็นการเปิดโอกาสให้ผู้ประกอบการ SME ในอุตสาหกรรมยานยนต์ เห็นถึงความเป็นไปได้ในการ
สร้างเทคโนโลยีใหม่ๆ และตลาดในอุตสาหกรรมยานยนต์ไฟฟ้ามากขึ้น เช่น ผู้ผลิตอุปกรณ์อะไหล่รถยนต์ขนาด
เล็ก ผู้ผลิตแบตเตอรี่ไฟฟ้า เป็นต้น รวมไปถึงผู้ประกอบการรายใหญ่ที่ผลิตอะไหล่หรืออุปกรณ์ต่างๆ ในลักษณะ 
OEM ให้กับบริษัทแบรนด์ยานยนต์ช้ันนํา สนใจที่จะร่วมงานกันและกลายเป็นซัพพลายเออร์ในอนาคต 
นอกจากน้ียังเป็นการสร้างโอกาส และลดอุปสรรค ในการประกอบธุรกิจ จึงส่งเสริมให้เกิดการพัฒนาและผลิต
แพลตฟอร์มแบบเปิดสําหรับยานยนต์ไฟฟ้า (EV Open Platform) ในประเภทต่างๆ เช่น รถโดยสาร 
รถสามล้อ รถยนต์ขนาดเล็ก และรถจักรยานยนต์ เป็นต้น เพ่ือให้ผู้ประกอบการ SME สามารถนําแพลตฟอร์ม
ไปต่อยอดได้ โดยแพลตฟอร์มยานยนต์ไฟฟ้าแบบเปิดน้ีมีการใช้ช้ินส่วนยานยนต์ไฟฟ้าร่วมกันเพ่ือลดต้นทุนใน
การผลิต เช่น แบตเตอรี่ มอเตอร์ แชสซีส์ (Chassis) ระบบช่วงล่าง (Suspension) เป็นต้น โดยการดําเนินงาน
ประกอบด้วย 3 กลยุทธ์ ดังน้ี 

กลยุทธ์ที่ 2.1 สร้างต้นแบบ EV Open Platform ด้วยการดําเนินงานร่วมกันระหว่างภาครัฐในการเป็น
หน่วยงานหลักในการลงทุนสร้างต้นแบบ โดยมีภาคเอกชนในการให้ข้อมูลและร่วมลงทุนบางส่วน และภาคการ
วิจัย/วิชาการในการวิจัยและพัฒนา ในการศึกษาความต้องการของตลาด ใช้กําหนดประเภทยานยนต์เพ่ือการ
สร้างแพลตฟอร์ม รวมถึงการกําหนดคุณลักษณะของต้นแบบ EV Open Platform จากน้ัน จึงพัฒนา
ส่วนประกอบสําคัญของยานยนต์ไฟฟ้า เพ่ือผนวกระบบและส่วนประกอบต่าง ๆ เหล่าน้ันเข้าด้วยกันในขั้นตอน
สุดท้าย ให้ออกมาเป็น ต้นแบบ EV Open Platform โดยต้องได้รับการทดสอบให้เป็นไปตามมาตรฐาน ใน  
กลยุทธ์ที่ 1.2 

กลยุทธ์ที่ 2.2 สร้างยานยนต์ไฟฟ้าต้นแบบ ด้วยการดําเนินงานร่วมกันระหว่างภาครัฐและหน่วยงานวิจัย
ในการสร้างยานยนต์ไฟฟ้าต้นแบบทั้งคัน (Prototype) ด้วยการนําแพลตฟอร์มจากกลยุทธ์ที่ 2.1 มาผนวกกับ
โครงสร้างตัวถัง (body) ตามประเภทรถของแพลตฟอร์ม ในการศึกษาความต้องการของตลาด ออกแบบ
โครงสร้างตัวถัง (Body) ตามความต้องการของผู้ผลิตหรือเจ้าของแบรนด์ จากน้ัน จึงผนวกโครงสร้างตัวถังกับ
แพลตฟอร์มจากกลยุทธ์ที่ 2.1 โดยต้องทดสอบผลิตภัณฑ์ยานยนต์ไฟฟ้าต้นแบบให้ได้รับการรับรองคุณภาพ 
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กลยุทธ์ที่ 2.3 ส่งเสริมการผลิตยานยนต์ไฟฟ้าต้นแบบสู่เชิงพาณิชย์ (Mass Production) ด้วยการวาง
เผนการผลิต ตลอดจนการผลิตนําร่อง รวมถึงการผลิตแบบต่อเน่ืองหรือจํานวนมากในเชิงอุตสาหกรรม ซึ่งการ
ผลิตทั้งสองส่วนน้ีจําเป็นต้องมีมาตรการเพ่ือส่งเสริมการตลาด เช่น การสนับสนุนทางการเงินหรือมาตรการ
ด้านภาษี หรือการใช้ประโยชน์จากความตกลงทางการค้าเพ่ือการส่งออกยานยนต์ไฟฟ้าของประเทศไทย 
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1-1 
 

อุตสาหกรรมยานยนต์ไฟฟ้า 

บทท่ี 1 บทนาํ 
 

1.1 ความสาํคญั 
อุตสาหกรรมยานยนต์ถือเป็นอุตสาหกรรมที่มีการสร้างมูลค่าและส่งผลต่อการเติบโตทางเศรษฐกิจ

ของประเทศไทย อุตสาหกรรมยานยนต์ยังสามารถสร้างงานทําให้เกิดรายได้ต่อประเทศ ซึ่งในปัจจุบัน

อุตสาหกรรมยานยนต์มีการพัฒนาอย่างต่อเน่ืองรวมไปถึง การพัฒนาเทคโนโลยีแห่งอนาคตซึ่งกําลังได้รับความ

นิยมจากทั่วโลก คือ เทคโนโลยียานยนต์ไฟฟ้า (Electric Vehicles) โดยคาดว่า เทคโนโลยียานยนต์ไฟฟ้าที่จะ

ถูกนําไปใช้ด้านการขนส่งทางบกในอนาคต เทคโนโลยีน้ีมีข้อดีหลายประการ โดยเฉพาะอย่างย่ิงการลด

ผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม ยานยนต์ไฟฟ้าได้รับความนิยมและเป็นที่สนใจอย่างมากในตลาดยานยนต์โลก เป็น

ผลมาจากอนุสัญญาสหประชาชาติว่าด้วยการเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศสมัยที่ 21 (Conference of 

Parties: COP-21) เพ่ือควบคุมการเพิ่มของอุณหภูมิโลกไม่ให้เกิน 2 องศาเซลเซียส และลดการปลดปล่อยก๊าซ

เรือนกระจก ทําให้หลายประเทศตระหนักถึงปัญหาดังกล่าวและหาแนวทางในการปรับเปลี่ยนการใช้พลังงาน 

โดยเฉพาะอย่างย่ิงในภาคการขนส่งที่มีสัดส่วนการปล่อยก๊าซเรือนกระจกเป็นอันดับต้น ๆ จนเกิดเป็นนโยบาย

ที่มุ่งส่งเสริมการใช้ยานยนต์ไฟฟ้า เพ่ือทดแทนการใช้เครื่องยนต์สันดาปที่ใช้กันอยู่ในปัจจุบันมากขึ้น  

ด้วยเหตุน้ี รัฐบาลไทยจึงเล็งเห็นถึงความสําคัญดังกล่าวและมีแนวคิดส่งเสริมให้มีการใช้ยานยนต์ไฟฟ้า

ในประเทศไทย ตลอดจนสนับสนุนให้เกิดผู้ประกอบการไทยในอุตสาหกรรมยานยนต์ไฟฟ้าและช้ินส่วนสําคัญ

ขึ้น จนเกิดโครงการส่งเสริมการใช้ยานยนต์ไฟฟ้าในประเทศไทยขึ้น เรียกว่า “แผนที่นําทางการส่งเสริมยาน

ยนต์ไฟฟ้าในประเทศไทย” หรือ “EV Promotion Roadmap” และส่งเสริมให้ประเทศไทยเป็นศูนย์กลางการ

ผลิตยานยนต์ไฟฟ้าในภูมิภาค ASEAN โดยแผนที่นําทางการส่งเสริมยานยนต์ไฟฟ้าในประเทศไทย ได้ให้

ความสําคัญกับการสนับสนุนการใช้รถโดยสารไฟฟ้าในระบบขนส่งสาธารณะ และการส่งเสริมให้ผู้ประกอบการ

ไทยมีศักยภาพในการผลิตยานยนต์ไฟฟ้าเชิงพาณิชย์ภายในปี พ.ศ. 2562 ดังแสดงในรูปที่ 1.1 นอกจากน้ียังมี

แผนการขับเคลื่อนภารกิจด้านการส่งเสริมการใช้งานยานยนต์ไฟฟ้าหรือ EV Action Plan โดยมีเป้าหมายให้

เกิดการใช้งานยานยนต์ไฟฟ้าในปี พ.ศ. 2579 รวมทั้งสิ้น 1.2 ล้านคัน หรือมีสัดส่วนการผลิตยานยนต์ไฟฟ้าทุก

ประเภท ร้อยละ 25 ของการผลิตรถยนต์ในประเทศ และสถานีอัดประจุไฟฟ้า 690 สถานี ตามมาตรการ

ส่งเสริมยานยนต์ไฟฟ้าในแผนอนุรักษ์พลังงาน พ.ศ. 2558 - 2579 (Energy Efficiency Plan: EEP 2015) 

 



ยุทธศาสตร์และแผนปฏิบัติการส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมในอุตสาหกรรมยานยนต์ไฟฟ้า 

 
 

1-2 
 

รูปที่ 1.1 แผนที่นําทางการสง่เสริมยานยนต์ไฟฟ้าในประเทศไทย

 
ท่ีมา: สํานักงานพัฒนาวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแห่งชาติ (สวทช.) กระทรวงการอุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม 

(2558) 

 การที่ประเทศไทยมีบทบาทอย่างมากในตลาดยานยนต์ในภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ ในฐานะ
ผู้ผลิตหลักของยานยนต์ที่ขับเคลื่อนด้วยเครื่องยนต์เช้ือเพลิงแบบด้ังเดิมน้ัน ประเทศไทยจึงจําเป็นต้องปรับทิศ
ทางการผลิตยานยนต์ให้สอดคล้องกับแนวโน้มดังกล่าว เพ่ือพัฒนาโดยอาศัยฐานอุตสาหกรรมยานยนต์ด้ังเดิม
และลดผลกระทบที่จะเกิดกับผู้ประกอบการในอุตสาหกรรมยานยนต์ด้ังเดิมในอนาคต หากพิจารณา
สถานการณ์การผลิตยานยนต์ไฟฟ้าในปัจจุบัน พบว่า มีค่ายผู้ผลิตรถยนต์หลายค่ายย่ืนขอรับการส่งเสริมการ
ลงทุนจากสํานักงานคณะกรรมการส่งเสริมการลงทุนแล้ว และได้มีการอนุมัติส่งเสริมการลงทุนไปแล้ว 9 ราย 
โดยแบ่งเป็นยานยนต์ไฟฟ้าแบบไฮบริด 4 ราย ได้แก่ Toyota, Honda, Nissan และ Mazda และยานยนต์
ไฟฟ้าแบบปลั๊กอินไฮบริด 4 ราย ได้แก่ BMW, Mercedes-Benz, MG และ Mitsubishi ส่วนยานยนต์ไฟฟ้า
แบบแบตเตอรี่ 1 ราย ได้แก่ Fomm จากแนวโน้มการลงทุนดังกล่าว ประกอบกับการเติบโตแบบค่อยเป็นค่อย
ไปของตลาดยานยนต์ไฟฟ้าแบบแบตเตอรี่ในประเทศไทย ทําให้กลุ่มผู้ประกอบการผลิตช้ินส่วนและอะไหล่
รถยนต์ในระดับ SME มีเวลาในการปรับตัว เน่ืองจากยานยนต์ไฟฟ้าแบบไฮบริดและปลั๊กอินไฮบริดยังคงต้องใช้
เครื่องยนต์สันดาปภายในและช้ินส่วนยานยนต์กลุ่มด้ังเดิมอยู่ นอกจากน้ีผู้ประกอบการในประเทศจํานวนหน่ึง
ที่มีศักยภาพในการผลิตยานยนต์ไฟฟ้าประเภทต่าง ๆ ได้ เช่น รถยนต์น่ังขนาดเล็ก รถโดยสาร รถสามล้อ และ
รถจักรยานยนต์ มีข้อจํากัดหลายประการที่ทําให้ผู้ประกอบการไม่สามารถผลิตและจําหน่ายในเชิงพาณิชย์ได้ 
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เน่ืองจากการลงทุนทั้งสายการผลิตมีต้นทุนสูง ประกอบกับข้อกฎหมาย ระเบียบ เช่น การจดทะเบียน
รถสามล้อไฟฟ้ารับจ้างและส่วนบุคคล และมาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม (มอก.) ที่ยังไม่รองรับกิจกรรมต่าง 
ๆ โดยสํานักงานมาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม (สมอ.) ได้กําหนด มอก. สําหรับช้ินส่วนยานยนต์ไฟฟ้าบาง
รายการเท่าน้ัน เช่น เข็มขัดนิรภัย กระจกนิรภัย ยางล้อ และเต้ารับเต้าเสียบ เป็นต้น 

จากที่มาและความสําคัญทั้งหมดดังกล่าวข้างต้น สํานักงานส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม 
(สสว.) จึงได้ตระหนักถึงความสําคัญในการพัฒนาอุตสาหกรรมยานยนต์ด้ังเดิมสู่อุตสาหกรรมยานยนต์ไฟฟ้า 
และดําเนินโครงการจัดทํายุทธศาสตร์และแผนปฏิบัติการส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมของ
อุตสาหกรรมยานยนต์ไฟฟ้าขึ้น เพ่ือให้ได้ยุทธศาสตร์การส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมใน
อุตสาหกรรมยานยนต์ไฟฟ้าที่สอดคล้องกับนโยบายของรัฐบาลและทิศทางการปรับโครงสร้างเศรษฐกิจของ
ประเทศไทย และแผนปฏิบัติการอันประกอบด้วยตัวอย่างโครงการต่าง ๆ ที่มีความเหมาะสม สามารถนําไปปฏิบัติ
ได้อย่างเป็นรูปธรรม และเพื่อให้ได้ข้อมูลอันเป็นประโยชน์ในการกําหนดนโยบายและมาตรการส่งเสริมในการ
ส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมในอุตสาหกรรมยานยนต์ไฟฟ้าต่อไป 

 

1.2 นิยามศัพท์ 
ยานยนต์ไฟฟ้า (Electric Vehicles)  คือ ยานยนต์ที่ใช้มอเตอร์ไฟฟ้าในการขับเคลื่อนเพียงอย่างเดียว 

อย่างไรก็ดีข้อจํากัดทางด้านเทคโนโลยีแบตเตอรี่เก่ียวกับความหนาแน่นของพลังงาน ทั้งความหนาแน่นของ
พลังงานต่อมวล (Energy density by weight) และความหนาแน่นของพลังงานต่อหน่วยปริมาตร (Energy 
density by volume) ทําให้มีการพ่ึงพาเคร่ืองยนต์เผาไหม้ภายในเพ่ือขับเคลื่อนและผลิตพลังงานไฟฟ้ามาใช้
ร่วมกัน หรือเทคโนโลยีของการใช้ไฮโดรเจนในการผลิตพลังงานไฟฟ้าจากเซลล์เช้ือเพลิงเพ่ือมาเป็นต้นกําลังใน
การขับเคลื่อน โดยสามารถแบ่งยานยนต์ไฟฟ้าออกเป็น 4 ประเภท ดังแสดงในรูปที่ 1.2 ได้แก่ 

1) ยานยนต์ไฟฟ้าไฮบริด (Hybrid Electric Vehicle, HEV)  

ยานยนต์ที่ประกอบด้วยเคร่ืองยนต์ลูกสูบเป็นต้นกําลังในการขับเคลื่อนหลัก ซึ่งใช้เช้ือเพลิงที่บรรจุใน
ยานยนต์ และทํางานร่วมกับมอเตอร์ไฟฟ้าเพ่ือเพ่ิมกําลังของยานยนต์ให้เคลื่อนที่ ซึ่งทําให้เครื่องยนต์มี
ประสิทธิภาพสูงขึ้น จึงมีความสิ้นเปลืองเช้ือเพลิงตํ่ากว่ายานยนต์ปกติ เน่ืองจากกําลังผลิตจากเครื่องยนต์และ
มอเตอร์ไฟฟ้า ทําให้อัตราเร่งสูงกว่ายานยนต์ที่มีเครื่องยนต์ลูกสูบขนาดเดียวกัน รวมทั้งยังสามารถนําพลังงาน
กลที่เหลือหรือไม่ใช้ประโยชน์เปลี่ยนเป็นพลังงานไฟฟ้าเก็บในแบตเตอรี่ 

 2) ยานยนต์ไฟฟ้าไฮบริดปลั๊กอิน (Plug-in Hybrid Electric Vehicle, PHEV)  

ยานยนต์ไฟฟ้าที่พัฒนาต่อมาจาก ยานยนต์ไฟฟ้าไฮบริด โดยสามารถประจุพลังงานไฟฟ้าได้จากแหล่ง
ภายนอก (Plug-in) ทําให้ยานยนต์สามารถใช้พลังงานพร้อมกันจาก 2 แหล่ง จึงสามารถว่ิงในระยะทางที่
เพ่ิมขึ้นด้วยพลังงานจากไฟฟ้าโดยตรง ยานยนต์ไฟฟ้าแบบ PHEV มีการออกแบบอยู่ 2 ประเภท ได้แก่ แบบ 
Extended Range EV (EREV) และแบบ Blended PHEV โดยแบบ EREV จะเน้นการทํางานโดยใช้พลังงาน
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ไฟฟ้าเป็นหลักก่อน แต่แบบ Blended PHEV มีการทํางานผสมผสานระหว่างเครื่องยนต์และไฟฟ้า 
เพราะฉะนั้นยานยนต์ไฟฟ้าแบบ EREV สามารถว่ิงด้วยพลังงานไฟฟ้าอย่างเดียวมากกว่าแบบ Blended PHEV 

 3) ยานยนต์ไฟฟ้าแบตเตอรี่ (Battery Electric Vehicle, BEV)  

ยานยนต์ไฟฟ้าที่มีเฉพาะมอเตอร์ไฟฟ้าเป็นต้นกําลังให้ยานยนต์เคลื่อนที่และใช้พลังงานไฟฟ้าที่อยู่ใน
แบตเตอร่ีเท่าน้ัน ไม่มีเครื่องยนต์อ่ืนในยานยนต์ ดังน้ันระยะทางการวิ่งของยานยนต์จึงขึ้นอยู่กับการออกแบบ
ขนาดและชนิดของแบตเตอรี่ รวมทั้งนํ้าหนักบรรทุก   

 4) ยานยนต์ไฟฟ้าเซลล์เชื้อเพลิง (Fuel Cell Electric Vehicle, FCEV)  

ยานยนต์ไฟฟ้าที่มีเซลล์เช้ือเพลิง (Fuel cell) ที่สามารถผลิตพลังงานไฟฟ้าได้โดยตรง รถยนต์ไฟฟ้า
เซลล์เช้ือเพลิงมีข้อดีหลายประการ โดยข้อดีที่สําคัญที่สุดคือประสิทธิภาพของเซลล์เช้ือเพลิงมีค่าสูงถึง 60% 
และความจุพลังงานจําเพาะที่สูงกว่าแบตเตอรี่ที่มีอยู่ในปัจจุบัน ยานยนต์ไฟฟ้าเซลล์เช้ือเพลิงจึงเป็นเทคโนโลยี
ที่บริษัทรถยนต์เช่ือว่าเป็นคําตอบที่แท้จริงของพลังงานสะอาดในอนาคต อย่างไรก็ดียังมีข้อจํากัดในเรื่องการ
ผลิตไฮโดรเจนและโครงสร้างพ้ืนฐานเพ่ือรองรับเทคโนโลยีน้ี 

   
รูปที่ 1.2 ยานยนต์ไฟฟา้ประเภทต่าง ๆ

 
ท่ีมา: Periyaswamy, P. and Vollet, P. (2014) “The Electric Vehicle: Plugging in to smarter energy management  

 
ในปัจจุบันยานยนต์ไฟฟ้าไฮบริดและไฮบริดปลั๊กอินได้ถูกนํามาใช้จริงแล้วในประเทศไทย ขณะที่

ประเทศที่พัฒนาแล้วได้มีการจําหน่ายยานยนต์ไฟฟ้าแบตเตอรี่ออกจําหน่ายโดยได้รับการสนับสนุนจากภาครัฐ 
เน่ืองจากประสิทธิภาพที่สูงกว่าและการปลดปล่อยสารมลพิษที่ตํ่ากว่า ย่ิงไปกว่าน้ันยานยนต์ไฟฟ้าแบตเตอรี่
และยานยนต์ไฟฟ้าเซลล์เช้ือเพลิง ไม่มีการปลดปล่อยสารมลพิษจากยานยนต์ระหว่างการขับเคลื่อน (Tank-to-
Wheel emissions) ซึ่งเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมในระยะยาว จึงเหมาะสมอย่างย่ิงที่จะนํามาใช้ในการเดินทางใน
เขตเมืองที่มีการจราจรหนาแน่น 
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1.3 ขอบเขตการศึกษา 
ในการศึกษานี้จะเน้นที่ยานยนต์ไฟฟ้าแบตเตอร่ีเท่าน้ัน เน่ืองจากยานยนต์สมัยใหม่มีแนวโน้มเป็น

ยานยนต์ไฟฟ้าแบตเตอรี่ที่มีระบบขับเคลื่อนอัตโนมัติ แบตเตอร่ี มอเตอร์ ระบบไฟฟ้า และอุปกรณ์
อิเล็กทรอนิกส์ที่เข้ามามีบทบาทมากข้ึน ซึ่งยานยนต์ไฟฟ้าไฮบริดและไฮบริดปลั๊กอินยังคงมีการใช้ช้ินส่วนเดิม
ของยานยนต์ที่ใช้เช้ือเพลิงอยู่ เช่น ระบบส่งกําลัง เครื่องยนต์ ถังเช้ือเพลิง จึงไม่ส่งผลกระทบในวงกว้างต่อ
อุตสาหกรรมเดิม ดังน้ันการเกิดขึ้นของอุตสาหกรรมยานยนต์ไฟฟ้าแบตเตอรี่จะนําไปสู่การปฏิวัติอุตสาหกรรม
ยานยนต์ด้ังเดิมในหลายมิติ อันประกอบด้วย ช้ินส่วนยานยนต์ กระบวนการผลิต และสายการผลิต ทั้งน้ีเมื่อ
พิจารณาความแตกต่างระหว่างยานยนต์ไฟฟ้าแบตเตอรี่เปรียบเทียบกับยานยนต์ที่ใช้เช้ือเพลิง พบว่ามีการ
นิยามลักษณะของอุปกรณ์และมาตรฐานที่เก่ียวข้องแตกต่างกัน ดังแสดงในรูปที่ 1.3 โดยยานยนต์ไฟฟ้ามีการ
ใช้แบตเตอรี่เพ่ือเก็บพลังงานและการผลิตพลังงานส่งให้มอเตอร์โดยมีอินเวอร์เตอร์เปลี่ยนไฟฟ้ากระแสตรงจาก
แบตเตอร่ีให้เป็นไฟฟ้ากระแสสลับเพ่ือใช้กับมอเตอร์ในการขับเคลื่อนล้อให้เคลื่อนที่ ขณะที่เครื่องยนต์สันดาป
ภายในมีการใช้แบตเตอรี่เพียงเพ่ือการเก็บพลังงานเท่าน้ัน โดยมีระบบผลิตพลังงาน ได้แก่ เครื่องยนต์เพ่ือใช้
การขับเคลื่อนให้รถยนต์เคลื่อนที่  นอกจากระบบขับเคลื่อนและระบบกักเก็บพลังงานที่มีความแตกต่างจาก
ยานยนต์เครื่องยนต์แล้ว ยังมีการเช่ือมต่อของระบบอ่ืน ๆ ด้วย เช่น ระบบปรับอากาศ ระบบบังคับเลี้ยว ระบบ
ช่วงล่าง และระบบเบรค เป็นต้น ไม่มีความแตกต่างจากระบบของยานยนต์เคร่ืองยนต์ นอกจากน้ีการอัดประจุ
ไฟฟ้าของยานยนต์ไฟฟ้าสามารถแบ่งได้ออกเป็น 2 ลักษณะ ได้แก่ ระบบการอัดประจุแบบปกติหรือแบบช้า 
(Normal Charging) จะเป็นการอัดประจุผ่านอุปกรณ์อัดประจุที่ติดต้ังในยานยนต์ (On-board Charger) เพ่ือ
เปลี่ยนจากไฟฟ้ากระแสสลับ (AC) ไปเป็นไฟฟ้ากระแสตรง (DC) เพ่ือกักเก็บในแบตเตอรี่ อีกระบบหน่ึงคือการ
อัดประจุไฟฟ้าแบบเร็ว (Quick Charging) คือการอัดประจุไฟฟ้าด้วยกระแสตรง (DC) จากตู้อัดประจุไฟฟ้าไป
ยังแบตเตอรี่โดยตรง 

รูปที่ 1.3 อุปกรณ์ที่เก่ียวข้องของยานยนต์ไฟฟ้าเปรยีบเทยีบกับยานยนต์ที่ใช้เชื้อเพลงิฟอสซิล

 
ท่ีมา:   Shinohara, M. (2009) “Technology Development and Future of Nissan’s EV”
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บทท่ี 2 ข้อมูลสถานการณอุ์ตสาหกรรมยานยนตไ์ฟฟา้ และกรณีศกึษาจากตา่งประเทศ 
 

2.1 สถานการณ์และแนวโน้มของอุตสาหกรรมยานยนตไ์ฟฟา้ 
  อุตสาหกรรมยานยนต์ถือเป็นหน่ึงในอุตสาหกรรมที่มีความสําคัญต่อเศรษฐกิจไทย โดยมีมูลค่าถึงร้อย

ละ 5.8 ของผลิตภัณฑ์มวลรวมภาคอุตสาหกรรมการผลิตในประเทศ และได้รับการกล่าวถึงอย่างมากจาก
ผู้ประกอบการยานยนต์ทั่วโลก ทําให้ประเทศไทยเป็นหน่ึงในฐานการผลิตยานยนต์ของโลก จากข้อมูลในปีพ.ศ. 
2561 ที่ผ่านมา ประเทศไทยมีการผลิตรถยนต์และรถยนต์เชิงพาณิชย์รวมกันกว่า 2.17 ล้านคัน ซึ่งสูงสุดเป็น
ลําดับ 11 ของโลก และไทยเป็นศูนย์กลางการผลิตยานยนต์ที่ใหญ่ที่สุดของอาเซียน ดังรูปที่ 2.1  

รูปที่ 2.1 ปริมาณการผลิตยานยนต์ในแตล่ะประเทศของโลก 

 
ท่ีมา: Internationale des Constructeurs d'Automobiles (OICA) 2018 Production Statistics 

 
ผู้ประกอบการไทยส่วนใหญ่อยู่ในกลุ่มผู้ผลิตช้ินส่วนยานยนต์และอะไหล่สําหรับยานยนต์ และกลุ่ม

ผู้ผลิตช้ินส่วนลําดับที่สองและรองลงมา (Tier 2 และ Tier 3) โดยมีการพัฒนาอุตสาหกรรมสนับสนุนต่าง ๆ 
เป็นพ้ืนฐานรองรับการผลิตช้ินส่วนยานยนต์ดังกล่าวอย่างต่อเน่ืองมาเป็นเวลานาน อาทิเช่น อุตสาหกรรม
เครื่องจักรกล อุตสาหกรรมแม่พิมพ์ อุตสาหกรรมเหล็กและเหล็กกล้า อุตสาหกรรมสีและชุบผิว อุตสาหกรรม
พลาสติก เป็นต้น จึงทําให้ประเทศไทยยังเป็นฐานการผลิตช้ินส่วนยานยนต์ที่มีศักยภาพและมีโอกาสท่ีจะ
เติบโตต่อไป ด้วยเหตุน้ีรัฐบาลจึงได้กําหนดให้อุตสาหกรรมยานยนต์สมัยใหม่เป็น 1 ใน 10 ของอุตสาหกรรม
เป้าหมาย และเป็นกลไกการขับเคลื่อนเศรษฐกิจในอนาคต (New Engine of Growth) เพ่ือให้เกิดการต่อยอด
ห่วงโซ่คุณค่า (Value Chain) ของอุตสาหกรรมยานยนต์เดิมไปสู่อุตสาหกรรมยานยนต์สมัยใหม่ เช่น ยานยนต์
ไฟฟ้า โดยมีแผนให้ประเทศไทยเป็นฐานการผลิตยานยนต์ไฟฟ้าและช้ินส่วนสําคัญ เพ่ือเพ่ิมขีดความสามารถใน
อุตสาหกรรมยานยนต์ให้เข้มแข็งมากย่ิงขึ้น โดยจําเป็นอย่างย่ิงที่จะต้องมีการยกระดับการผลิต ปรับปรุง
กระบวนการผลิตด้วยมาตรฐานและระบบอัตโนมัติ พัฒนาบุคลากรโดยยกระดับทักษะความสามารถ และ
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นําเอาเทคโนโลยีที่ทันสมัยมาประยุกต์ใช้ในการเพ่ิมประสิทธิภาพการผลิต ตลอดจนการส่งเสริมการใช้
เทคโนโลยีและนวัตกรรมเพ่ือพัฒนาต่อยอดไปสู่การผลิตช้ินส่วนใหม่ ๆ  

จากสถิติจํานวนรถจดทะเบียนสะสมปี พ.ศ. 2561 พบว่ามีจํานวนยานยนต์ไฟฟ้าประเภทไฮบริดและ
ไฮบริดปลั๊กอิน (HEV และ PHEV) ที่จดทะเบียนสะสม ทั้งหมด 122,631 คัน ซึ่งเพ่ิมขึ้นร้อยละ 16 หรือ 
20,323 คัน เมื่อเทียบกับจํานวนรถจดทะเบียนสะสมของปี พ.ศ. 2560 ซึ่งมีจํานวน 102,308 คัน ส่วนยาน
ยนต์ไฟฟ้าแบตเตอรี่ (BEV) มีจํานวน 1,454 คัน ดังแสดงในรูปที่ 2.2 โดยประเภทของยานยนต์ไฟฟ้าแบตเตอร่ี
ส่วนใหญ่ คือ รถจักรยานยนต์ รถยนต์น่ังส่วนบุคคลไม่เกิน 7 คน และรถโดยสารไฟฟ้า ตามลําดับ ดังรูปที่ 2.3 
ซึ่งแนวโน้มการเพ่ิมขึ้นของจํานวนยานยนต์ไฟฟ้าที่เกิดขึ้น เป็นผลมาจากนโยบายต่าง ๆ ของรัฐบาลที่ต้องการ
ผลักดันให้มีการใช้และมีการผลิตยานยนต์ไฟฟ้าในประเทศอย่างเป็นรูปธรรม ทําให้ผู้ประกอบการและผู้ที่
เก่ียวข้องในอุตสาหกรรมยานยนต์ไทยต่ืนตัว และต้องการเข้ามาเป็นส่วนหน่ึงในอุตสาหกรรมยานยนต์ไฟฟ้าที่
กําลังเกิดขึ้น 

 
รูปที่ 2.2 จํานวนยานยนต์ไฟฟ้าที่จดทะเบียนสะสม ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2561

 
ท่ีมา: กรมการขนส่งทางบก 
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รูปที่ 2.3 จํานวนยานยนต์ไฟฟ้าแบบแบตเตอรี่ (BEV) ตามประเภทของยานยนต์ ถึงวันที่ 31 ธนัวาคม 
พ.ศ. 2561

 
ท่ีมา: กรมการขนส่งทางบก 

 
จากมาตรการส่งเสริมการลงทุนของสํานักงานคณะกรรมการส่งเสริมการลงทุน ทําให้บริษัทผู้ผลิต

รถยนต์หลายแบรนด์สนใจเข้าร่วมตลาดยานยนต์ไฟฟ้าในไทยมากขึ้น เช่น Mercedes-Benz BMW รวมถึง
ผู้ผลิตจากค่ายญี่ปุ่นอย่าง Toyota และ Honda เน่ืองจากเห็นถึงการสนับสนุนจากภาครัฐและความต้องการ
ของผู้บริโภค ทําให้มีการคาดการณ์ว่ายอดการจําหน่ายยานยนต์ไฟฟ้าในไทยปี พ.ศ. 2562 จะเพ่ิมขึ้นร้อยละ 
76 ถึง 83 จากปี พ.ศ. 2561 หรืออยู่ระหว่าง 37,000 ถึง 38,500 คัน โดยแบ่งเป็นยอดขายรถยนต์ไฮบริด
ประมาณ 25,100 ถึง 26,050 คัน หรือขยายตัวร้อยละ 106 ถึง 114 ขณะที่รถยนต์ปลั๊กอินไฮบริดคาดว่ามี
ยอดขายประมาณ 11,500 ถึง 12,000 คัน หรือขยายตัวร้อยละ 32 ถึง 37 และรถยนต์ไฟฟ้าแบบแบตเตอรี่ 
400 ถึง 450 คัน ขยายตัวร้อยละ 627 ถึง 718 ดังแสดงในรูปที่ 2.4 
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รูปที่ 2.4 ยอดการจําหน่ายยานยนต์ประจําปี พ.ศ. 2561 และการคาดการณ์การจําหน่ายยานยนต์ 
ในปี พ.ศ. 2562 

ท่ีมา: K-Research (2018), EVs to see production boom in 2019; Available: https://www.bangkokpost.com/auto/ 
news/1592958/k-research-evs-to-see-production-boom-in-2019 

 
ในปัจจุบันพบว่ามีผู้ผลิตยานยนต์หลายค่ายได้ย่ืนขอรับการส่งเสริมการลงทุนและได้รับการอนุมัติจาก

สํานักงานคณะกรรมการส่งเสริมการลงทุนเรียบร้อยแล้ว ซึ่งประกอบด้วยค่ายผู้ผลิตยานยนต์ 6 ค่าย คือ 
Toyota Nissan และ Honda ซึ่งลงทุนในกลุ่มยานยนต์ไฟฟ้าไฮบริด ในขณะที่ Mercedes-Benz และ BMW 
ลงทุนในกลุ่มยานยนต์ไฟฟ้าปลั๊กอินไฮบริด และผู้ผลิตยานยนต์ไฟฟ้าแบตเตอร่ีอย่าง FOMM ที่กําลังต้ังฐาน
การผลิตยานยนต์ไฟฟ้าในประเทศไทย แสดงดังรูปที่ 2.5 นอกจากน้ีสํานักงานคณะกรรมการส่งเสริมการลงทุน
ยังมีมาตรการส่งเสริมที่มุ่งเน้นการส่งเสริมช้ินส่วนสําคัญในยานยนต์ไฟฟ้า และเน้นเทคโนโลยีหลักของรถยนต์
ไฟฟ้า เช่น แบตเตอร่ี มอเตอร์ขับเคลื่อน (Traction Motor) ระบบบริหารจัดการแบตเตอรี่ (Battery 
Management System – BMS) อุปกรณ์ควบคุมการขับเคลื่อน (Drive Control Unit – DCU) เป็นต้น โดย
หวังจะช่วยสร้างห่วงโซ่อุปทาน (Supply Chain) ที่เข้มแข็งภายในประเทศ ซึ่งมีผู้ผลิตช้ินส่วนสําคัญของ     
ยานยนต์ไฟฟ้าบางรายได้ย่ืนขอรับการส่งเสริมการลงทุนในกลุ่มการผลิตแบตเตอรี่แล้ว  
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รูปที่ 2.5 ชื่อบริษัทที่ย่ืนขอรับการส่งเสริมการลงทนุจากสํานักงานคณะกรรมการสง่เสริมการลงทุน 

ท่ีมา: K-Research (2018), EVs to see production boom in 2019; Available: https://www.bangkokpost.com/auto/ 
news/1592958/k-research-evs-to-see-production-boom-in-2019 

 

2.2 นโยบายการส่งเสริมอุตสาหกรรมยานยนตไ์ฟฟ้าของประเทศไทย 
การส่งเสริมอุตสาหกรรรมยานยนต์ไฟฟ้าในประเทศไทย เริ่มดําเนินการโดย คณะกรรมาธิการปฏิรูป

พลังงาน ได้จัดทํารายงานข้อเสนอโครงการปฏิรูป “เรื่องการส่งเสริมยานยนต์ไฟฟ้าในประเทศไทย” ต่อที่

ประชุมสภาปฏิรูปแห่งชาติในช่วงต้นปี พ.ศ. 2558 ส่งผลให้รัฐบาลเล็งเห็นถึงความสําคัญและให้ความสนใจใน

เทคโนโลยียานยนต์ไฟฟ้า และมีมติให้มีการศึกษาเพ่ือส่งเสริมยานยนต์ไฟฟ้าอย่างจริงจัง โดยมีข้อสั่งการให้

กระทรวงพลังงาน กระทรวงอุตสาหกรรม กระทรวงวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี ร่วมกันพิจารณาดําเนินการ

ผลิตผลงานวิจัยเก่ียวกับยานยนต์ไฟฟ้า และสั่งการให้คณะรัฐมนตรีมีแผนงานและมาตรการเก่ียวกับการ

ส่งเสริมยานยนต์ไฟฟ้าในประเทศไทย ดังต่อไปน้ี 

1) วันที่ 6 ตุลาคม 2558 แผนอนุรักษ์พลังงาน พ.ศ. 2558 – 2579 (Energy Efficiency Plan : EEP 

2015) โดยให้หน่วยงานท่ีเก่ียวข้องพิจารณาและให้การสนับสนุนการดําเนินงานของแผนอนุรักษ์

พลังงานฯ ทั้งน้ีแผนดังกล่าวจัดเป็น 3 กลยุทธ์ 10 มาตรการ ในการขับเคลื่อนแผนไปสู่การปฏิบัติ 

ซึ่งรวมไปถึงมาตรการอนุรักษ์พลังงานภาคขนส่งที่ให้ศึกษา วางแผน และดําเนินการรองรับการใช้

ยานยนต์พลังงานไฟฟ้า 
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- กลยุทธ์ที่ 1 “ภาคบังคับ”   4 มาตรการ 

- กลยุทธ์ที่ 2 “ภาคความร่วมมือ”   4 มาตรการ 

- กลยุทธ์ที่ 3 “สนับสนุน”   2 มาตรการ 

 

2) 17 พฤศจิกายน 2558 อุตสาหกรรมกลุ่มเป้าหมาย 10 อุตสาหกรรม ซึ่งเป็นกลไกขับเคลื่อน

เศรษฐกิจเพ่ืออนาคต (New Engine of Growth) จํานวน 10 คลัสเตอร์ แบ่งเป็นการเติม 5 อุตสาหกรรม

อนาคต (New-S-curve) และการต่อยอด 5 อุตสาหกรรมเดิมที่มีศักยภาพ (First S-curve) ซึ่งรวมถึง

อุตสาหกรรมยานยนต์สมัยใหม่ โดยมีอุตสาหกรรมกลุ่มย่อยเพ่ิมเติม เช่น การพัฒนาเพ่ือเป็นฐานการผลิตยาน

ยนต์ไฟฟ้า ส่งเสริมการใช้เทคโนโลยีการผลิตที่มีประสิทธิภาพและความแม่นยําสูง และพัฒนาธุรกิจอุปกรณ์

อิเล็กทรอนิกส์และช้ินส่วนรถยนต์ที่ก้าวทันมาตรฐานโลก  

3) 19 เมษายน 2559 แผนด้านการวิจัยและพัฒนาเพ่ือสนับสนุนอุตสาหกรรมยานยนต์ไฟฟ้าของ

ประเทศไทย โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือเป็นกรอบและทิศทางในการดําเนินโครงการวิจัย พัฒนา และสนับสนุน

องค์ความรู้ในการผลิตช้ินส่วนที่เป็นองค์ประกอบสําคัญสําหรับใช้ในการผลิตยานยนต์ไฟฟ้าของไทย และ

เพ่ือให้ประเทศไทยสามารถผลิตช้ินส่วน อุปกรณ์สําคัญสําหรับยานยนต์ไฟฟ้าขึ้นเองภายในประเทศ และลด

การนําเข้าช้ินส่วนจากต่างประเทศ รวมท้ังเพ่ือส่งเสริมให้ประเทศไทยเป็นศูนย์กลางยานยนต์ไฟฟ้าในภูมิภาค 

โดยมีเป้าหมายของแผนงานวิจัย เพ่ือให้เกิดอุตสาหกรรมการผลิตและการประกอบ และพัฒนาช้ินส่วนยาน

ยนต์ไฟฟ้าในประเทศภายในปี พ.ศ. 2564 

4) 2 สิงหาคม 2559 มาตรการสนับสนุนการผลิตรถยนต์ที่ขับเคลื่อนด้วยพลังงานไฟฟ้าในประเทศไทย

ให้เกิดผลเป็นรูปธรรม ซึ่งเน้นการเป็นฐานการผลิตและส่งออกยานยนต์และช้ินส่วนยานยนต์อย่างย่ังยืน 

รวมท้ังเร่งดําเนินการเพ่ือให้สามารถนํารถยนต์ขับเคลื่อนด้วยพลังงานไฟฟ้ามาใช้ได้จริง เพ่ือให้มาตรการ

สนับสนุนการผลิตรถยนต์ขับเคลื่อนด้วยพลังงานไฟฟ้าเกิดขึ้นอย่างเป็นรูปธรรม โดยมอบหมายให้หน่วยงาน

ต่าง ๆ ที่เก่ียวข้องดําเนินการตาม 6 มาตรการ1 ดังต่อไปน้ี  

  

                                           
1 กระทรวงอุตสาหกรรม (2559), มาตรการสนับสนุนการผลิตรถยนต์ที่ขับเคล่ือนด้วยพลังงานไฟฟ้าในประเทศไทย 
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1) มาตรการส่งเสริมการลงทนุเพื่อสร้างอุปทาน (Supply) 
หน่วยงาน 

ท่ีได้รับมอบหมาย 
การดําเนินการ 

สํานักงานคณะกรรมการ 
ส่งเสริมการลงทุน 

เสนอให้ส่งเสริมการลงทุนในกิจการผลิตรถยนต์ไฟฟ้าและชิ้นส่วนของรถยนต์  
รวมถึงสถานีอัดประจุไฟฟ้า โดยกําหนดเงื่อนไขและสิทธิประโยชน์ ดังนี้  
1) แยกประเภทของกิจการตามประเภทของรถยนต์ไฟฟ้า  
2) เสนอโครงการเป็นแผนงานรวม 
3) ผ่านมาตรฐาน Type Approval ของ UN Regulation  
4) ให้สิทธิประโยชน์ ประกอบด้วย การยกเว้นอากรขาเข้าเคร่ืองจักร การยกเว้น
ภาษีเงินได้นิติบุคคล การยกเว้นอากรนําเข้ารถยนต์ไฟฟ้าแบบแบตเตอร่ีสําเร็จรูป
เพ่ือทดลองตลาด 

กระทรวงการคลัง  

ออกประกาศกําหนดให้มีการจัดเก็บภาษีสรรพสามิตในอัตราพิเศษ โดย HEV และ 
PHEV ลดจากอัตราปกติลงกึ่งหนึ่ง ส่วน BEV ลดจากอัตราปกติลงเหลือร้อยละ 2 
โดยมีเงื่อนไขว่า ต้องผ่านการอนุมัติโครงการจากคณะกรรมการส่งเสริมการลงทุน 
และต้องใช้แบตเตอรี่ท่ีผลิตหรือประกอบในประเทศ ต้ังแต่ปีท่ี 5 เป็นต้นไป 

กระทรวงการคลัง  
ออกประกาศยกเว้นอากรนําเข้ารถยนต์ไฟฟ้าแบบแบตเตอร่ีสําเร็จรูป เพ่ือทดลอง
ตลาดในปริมาณท่ีคณะกรรมการส่งเสริมการลงทุนให้ความเห็นชอบ เป็น
ระยะเวลาไม่เกิน 2 ปี 

กระทรวงพาณิชย์  
กระทรวงการต่างประเทศ  
กระทรวงการคลัง  
และกระทรวงอุตสาหกรรม 

ร่วมกันผลักดันให้มีการเปิดเจรจากับประเทศจีน เพ่ือกําหนดอัตราอากรนําเข้าท่ี
เหมาะสมสําหรับ BEV ภายใต้ข้อตกลงเขตการค้าเสรีอาเซียน - จีน 

สํานักงานคณะกรรมการ 
ส่งเสริมการลงทุน 

พิจารณาผลักดันให้เกิดการลงทุนผลิตรถยนต์ท่ีขับเคล่ือนด้วยพลังงานไฟฟ้า การ
ลงทุนผลิตชิ้นส่วนสําคัญ และการลงทุนในอุตสาหกรรมต่อเนื่อง ภายใต้โครงการ
พัฒนาระเบียงเขตเศรษฐกิจภาคตะวันออก (EEC) เพ่ิมมากข้ึน 

 
  2) มาตรการกระตุ้นตลาดภายในประเทศ (Demand) 

หน่วยงาน 
ท่ีได้รับมอบหมาย 

การดําเนินการ 

สํานักงบประมาณ  

กําหนดให้หน่วยงานราชการและรัฐวิสาหกิจสามารถจัดซ้ือรถยนต์ไฟฟ้าแบบ
แบตเตอรี่ได้โดยมีเป้าหมายให้มีสัดส่วนการใช้ประมาณร้อยละ 20 ของรถยนต์ใหม่
ท้ังหมดท่ีหน่วยงานจัดซ้ือ กําหนดบัญชีคุณลักษณะเฉพาะและบัญชีราคาของ
รถยนต์ไฟฟ้าแบบแบตเตอร่ี และเพ่ิมเติมรถยนต์ไฟฟ้าแบบแบตเตอรี่เข้าไปใน
บัญชีนวัตกรรมไทยและสิ่งประดิษฐ์ไทย 

กระทรวงคมนาคม  
จัดทําแผนเช่ารถยนต์ โดยเพ่ิมการนํารถยนต์ไฟฟ้าไฮบริดปลั๊กอิน และรถยนต์
ไฟฟ้าแบบแบตเตอรี่ มาใช้เป็นรถยนต์บริการของสนามบิน เช่น ลีมูซีน ในสัดส่วน
ท่ีเพ่ิมมากข้ึน 
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หน่วยงาน 
ท่ีได้รับมอบหมาย 

การดําเนินการ 

กระทรวงอุตสาหกรรม  
กระทรวงวิทยาศาสตร์ 
และเทคโนโลยี 

นํารถยนต์ไฟฟ้าแบบแบตเตอรี่มาใช้งานในพ้ืนท่ีปลอดมลพิษ ภายใต้โครงการ
พัฒนาระเบียงเขตเศรษฐกิจภาคตะวันออก (EEC) 

กระทรวงพลังงาน  
ศึกษาความเป็นไปได้ในการนํารถยนต์สี่ล้อรับจ้าง (แท็กซ่ี) มาปรับเปลี่ยนเป็น
รถยนต์ขับเคล่ือนด้วยพลังงานไฟฟ้า เพ่ือต่อยอดองค์ความรู้ ในลักษณะท่ีมีการ
ดําเนินการเดียวกับรถยนต์สามล้อไฟฟ้ารับจ้าง (รถตุ๊กตุ๊ก) 

กระทรวงวัฒนธรรม  
พิจารณานํารถยนต์ไฟฟ้าแบบแบตเตอร่ีมาให้บริการในเขตอุทยานประวัติศาสตร์
ขนาดใหญ่ รวมท้ังการรณรงค์ให้ประชาชนในพื้นท่ีตระหนักถึงการอนุรักษ์
สิ่งแวดล้อมในเขตอุทยานประวัติศาสตร์ท่ีสําคัญ 

  

  3) การเตรียมความพร้อมของโครงสร้างพื้นฐาน 
หน่วยงาน 

ท่ีได้รับมอบหมาย 
การดําเนินการ 

กระทรวงพลังงาน  
กระทรวงคมนาคม  
การไฟฟ้านครหลวง 
และการไฟฟ้าฝ่ายผลิต 
แห่งประเทศไทย 

ร่วมกันศึกษาแผนการติดต้ังสถานีอัดประจุไฟฟ้าในพื้นท่ีเป้าหมาย และถนนหลักท่ี
เชื่อมต่อพ้ืนท่ีเป้าหมาย 

กระทรวงอุตสาหกรรม  
เร่งดําเนินโครงการศูนย์ทดสอบยานยนต์และยางล้อแห่งชาติ รวมท้ังพิจารณา
จัดหาเคร่ืองมือ อุปกรณ์ และจัดเตรียมความพร้อมด้านบุคลากร เพ่ือรองรับการ
ทดสอบรถยนต์หรือชิ้นส่วนยานยนต์ท่ีขับเคลื่อนด้วยมอเตอร์ไฟฟ้าต่อไป 

 
  4) การจัดทํามาตรฐานรถยนต์ไฟฟา้ 

หน่วยงาน 
ท่ีได้รับมอบหมาย 

การดําเนินการ 

กระทรวงอุตสาหกรรม  
จัดทํามาตรฐานรถยนต์ไฟฟ้าให้ครบถ้วน ได้แก่ ระบบการประจุไฟฟ้าของรถไฟฟ้า 
ความเข้ากันได้ทางแม่เหล็กไฟฟ้า แบตเตอรี่สําหรับยานยนต์ไฟฟ้า และมิเตอร์
กระแสตรงเพื่อใช้ในการจําหน่ายไฟฟ้า 
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 5) การบริหารจัดการแบตเตอรี่ใช้แล้ว 
หน่วยงาน 

ท่ีได้รับมอบหมาย 
การดําเนินการ 

กระทรวงอุตสาหกรรม  
เป็นหน่วยงานหลักในการบริหารและจัดการแบตเตอร่ีใช้แล้ว รวมท้ังจัดทํา
แผนการบริหารและกําจัดซากแบตเตอร่ีรถยนต์ 

กระทรวง
ทรัพยากรธรรมชาติ 
และสิ่งแวดล้อม  

พิจารณากําหนดผลิตภัณฑ์แบตเตอร่ีรถยนต์ไฟฟ้า ไว้ในพระราชบัญญัติการจัดการ
ซากผลิตภัณฑ์เคร่ืองใช้ไฟฟ้าและอิเล็กทรอนิกส์ และซากผลิตภัณฑ์ 

 
 6) มาตรการด้านอ่ืน ๆ 

หน่วยงาน 
ท่ีได้รับมอบหมาย 

การดําเนินการ 

กระทรวงอุตสาหกรรม  
ดําเนินโครงการเพิ่มผลิตภาพ เน้นการพัฒนาระบบรับรองความสามารถบุคลากร
ระยะเวลา 5 ปีแบบต่อเนื่อง เพ่ือรองรับการพัฒนาสู่อุตสาหกรรมยานยนต์แห่ง
อนาคตได้ 

 

2.2.1 กระทรวงพลังงาน 

กระทรวงพลังงานได้จัดทําแผนอนุรักษ์พลังงาน (พ.ศ. 2558 – 2579)2 และกําหนดมาตรการเพ่ือลด

การใช้พลังงานในภาคส่วนต่าง ๆ ซึ่งสําหรับภาคขนส่งมีการคาดการณ์ว่าลดการใช้พลังงานลง 30,213 กิโลตัน

เทียบเท่านํ้ามันดิบ (ktoe) จากเป้าหมายทั้งหมด 56,142 กิโลตันเทียบเท่านํ้ามันดิบ (ktoe) โดยหน่ึงใน

มาตรการเพ่ือลดการใช้พลังงาน คือ การเพ่ิมสัดส่วนของยานยนต์ที่ใช้ไฟฟ้าในการขับเคลื่อนต่อยานยนต์ที่ใช้

เช้ือเพลิงฟอสซิล ซึ่งจากแผนอนุรักษ์พลังงานมียานยนต์ไฟฟ้าสะสม 1.2 ล้านคัน ทั้งแบบยานยนต์ไฟฟ้าปลั๊ก

อินไฮบริด (Plug-in Hybrid Electric Vehicle) และยานยนต์ไฟฟ้าแบตเตอร่ี (Battery Electric Vehicle) ใน

ปี พ.ศ. 2579 

สํานักงานนโยบายและแผนพลังงาน (สนพ.) ได้จัดทําแผนการขับเคลื่อนภารกิจด้านการส่งเสริมการใช้

งานยานยนต์ไฟฟ้าหรือ EV Action Plan (ดังแสดงในรูปที่ 2.6) เพ่ือเตรียมความพร้อมในการส่งเสริมให้เกิด

การใ ช้งานยานยนต์ไฟฟ้า  (EV) และการผลิตยานยนต์ไฟฟ้าในประเทศไทย  เสนอต่อที่ประชุม

คณะกรรมการนโยบายพลังงานแห่งชาติ (กพช.) เมื่อวันที่ 11 มีนาคม พ.ศ. 2559 โดยแผนการดําเนินงาน

ดังกล่าวแบ่งออกเป็น 3 ระยะ ได้แก่ 

                                           
2 กระทรวงพลังงาน, แผนปฏิบัติการอนุรักษ์พลังงาน 5 ปี (พ.ศ. 2560-2564) ตามกรอบแผนอนุรักษ์พลังงาน พ.ศ. 2558-2579 
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ระยะที่ 1 เตรียมความพร้อมการใช้งานยานยนต์ไฟฟ้า (พ.ศ. 2559-2560) มุ่งเน้นการนําร่องการใช้

งานกลุ่มรถโดยสารสาธารณะไฟฟ้า เน่ืองจากเกิดประโยชน์กับประชาชนในวงกว้างและสามารถพัฒนา

โครงสร้างพ้ืนฐานเพ่ือรองรับการใช้งานได้ง่าย รวมถึงดําเนินการเตรียมความพร้อมด้านอ่ืน ๆ เพ่ือเพ่ิมความ

เช่ือมั่นต่อการใช้ยานยนต์ไฟฟ้าในประเทศ เช่น การจัดต้ังสถานีอัดประจุให้กับยานยนต์ไฟฟ้า เป็นต้น ใน

ปลายปี พ.ศ. 2560 สํานักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.) ร่วมกับองค์การขนส่งมวลชนกรุงเทพ (ขสมก.) 

มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีพระจอมเกล้าธนบุรี และการไฟฟ้าฝ่ายผลิตแห่งประเทศไทย (กฟผ.) ได้ร่วมลงนาม

บันทึกข้อตกลงความร่วมมือในโครงการ “การสาธิตและประเมินผลการใช้งานรถโดยสารไฟฟ้าภายใต้

โครงการวิจัยและพัฒนาเพ่ือศึกษาการส่งเสริมการใช้รถโดยสารไฟฟ้าในประเทศไทย นําร่องในเขตกรุงเทพฯ 

และปริมณฑล” ภายใต้โครงการวิจัยและพัฒนาเพ่ือศึกษาการส่งเสริมการใช้รถโดยสารไฟฟ้าในประเทศไทย 

ซึ่งเส้นทางการเดินรถโดยสารไฟฟ้านําร่องน้ี ดําเนินการในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล ในปัจจุบัน กฝผ. 

และ ปตท. ได้นํารถโดยสารไฟฟ้าขนาดเล็ก หรือ Electric Minibus ในการใช้เป็นรถรับ-ส่ง อีกด้วย 

ระยะที่ 2 ขยายผลการดําเนินงานกลุ่มรถโดยสารสาธารณะและเตรียมความพร้อมสําหรับการส่งเสริม

รถยนต์ไฟฟ้าส่วนบุคคล (พ.ศ. 2561 – 2563) ซึ่งแผนการดําเนินงานคือ (1) สนับสนุนการพัฒนาโครงสร้าง

พ้ืนฐานตามจํานวนรถโดยสารสาธารณะที่เพ่ิมขึ้นในช่วงเวลา พ.ศ. 2561 – 2563 (2) กําหนดรูปแบบและ

มาตรฐานสถานีอัดประจุไฟฟ้าและการขออนุญาตในการให้บริการอัดประจุไฟฟ้า (3) ศึกษาและกําหนด

มาตรการเพ่ือจูงใจให้เอกชนลงทุนพัฒนาสถานีอัดประจุไฟฟ้า และ (4) ศึกษาและทบทวนโครงสร้างอัตราค่า

ไฟฟ้าสําหรับยานยนต์ไฟฟ้า และอัตราค่าบริการสําหรับสถานีอัดประจุไฟฟ้า เมื่อวันที่ 19 ก.ย. พ.ศ. 2561 

กระทรวงวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี โดยสํานักงานพัฒนาวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแห่งชาติ (สวทช.) และ 

องค์การขนส่งมวลชนกรุงเทพ (ขสมก.) ร่วมกับการไฟฟ้านครหลวง (กฟน.) พร้อมด้วย การไฟฟ้าฝ่ายผลิตแห่ง

ประเทศไทย (กฟผ.) การไฟฟ้าส่วนภูมิภาค (กฟภ.) ได้ลงนามบันทึกข้อตกลงความร่วมมือโครงการการพัฒนา

รถโดยสารประจําทางใช้แล้วของ ขสมก. เพ่ือพัฒนาขีดความสามารถของผู้ประกอบการไทย พร้อมจัดทําบท

วิเคราะห์ความเป็นไปได้ในการนํารถโดยสารไฟฟ้าที่ได้รับการพัฒนามาขยายผลใช้งาน และความคุ้มค่าในการ

นํารถโดยสารประจําทางใช้แล้ว ของ ขสมก. มาเป็นรถโดยสารไฟฟ้า เพ่ือสร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจไทยให้สูงขึ้น 

และสร้างขีดความสามารถในการแข่งขันกับต่างประเทศ โดยใช้ระยะเวลาดําเนินโครงการ 2 ปี3 

ระยะที่ 3 ขยายผลไปสู่การส่งเสริมการใช้ยานยนต์ไฟฟ้าส่วนบุคคลไม่เกิน 7 คน (ประเภท รย.1 ตาม

ประเภทรถยนต์ของกรมการขนส่งทางบก) จํานวน 1.2 ล้านคัน เน่ืองจากเป็นกลุ่มเป้าหมายหลักของการใช้

งานยานยนต์ไฟฟ้าในภาคประชาชน ทั้งยังมีแนวโน้มที่จะส่งผลกระทบต่อระบบไฟฟ้ามากที่สุด ทั้งน้ียังส่งเสริม

ให้มีสถานีอัดประจุไฟฟ้าทั่วประเทศ 690 สถานี ภายในปี พ.ศ. 2579  โดยสนับสนุนการพัฒนาโครงสร้าง

                                           
3 การไฟฟ้านครหลวง (2561), Available: https://www.mea.or.th/content/detail/87/4015 
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พ้ืนฐานของระบบไฟฟ้าให้สอดคล้องกับปริมาณรถยนต์ไฟฟ้าส่วนบุคคลที่จะเพ่ิมขึ้น และการพัฒนาระบบ

บริหารจัดการการอัดประจุไฟฟ้าอัจฉริยะเพ่ือเข้ามาช่วยลดการลงทุนในการปรับปรุงระบบไฟฟ้า รวมถึงการ

พัฒนาระบบบริหารความต้องการใช้ไฟฟ้าของประเทศร่วมกับการใช้งานยานยนต์ไฟฟ้า  

รูปที่ 2.6 แผนขับเคลื่อนยานยนต์ไฟฟ้า พ.ศ. 2559 – 2579 โดยกระทรวงพลังงาน

 
ท่ีมา: สํานักงานนโยบายและแผนพลังงาน กระทรวงพลังงาน (2559) 

 
จากแผนขับเคลื่อนภารกิจด้านการส่งเสริมการใช้งานยานยนต์ไฟฟ้าในประเทศไทย ระยะที่ 1 โดย

สํานักงานนโยบายและแผนพลังงาน (สนพ.) กระทรวงพลังงาน ได้ดําเนินการตามแผนขับเคลื่อนภารกิจด้าน
พลังงานเพ่ือส่งเสริมการใช้งานยานยนต์ไฟฟ้าในระยะที่ 1 โดยนําเงินจากกองทุนเพ่ือส่งเสริมการอนุรักษ์
พลังงานมาส่งเสริมสถานีอัดประจุให้กับยานยนต์ไฟฟ้า ภายใต้ “โครงการสนับสนุนการลงทุนสถานีอัดประจุ
ไฟฟ้า (Charging Station)” ซึ่งมอบหมายให้สมาคมยานยนต์ไฟฟ้าไทยบริหารโครงการและมีคณะทํางาน 
รวมถึงคณะกรรมการขับเคลื่อนทําหน้าที่กํากับทิศทางโครงการฯ โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือเตรียมความพร้อม
รองรับการใช้งานยานยนต์ไฟฟ้าที่จะเพ่ิมขึ้นในอนาคต และสร้างความเช่ือมั่นต่อการใช้ยานยนต์ไฟฟ้าใน
ประเทศ และกระตุ้นให้ประชาชนทั่วไปหันมาใช้ยานยนต์ไฟฟ้าเพ่ิมมากขึ้น โดยสนับสนุนงบประมาณบางส่วน
ให้กับส่วนราชการ หน่วยงานรัฐวิสาหกิจ องค์การมหาชน สถาบันการศึกษาของรัฐ หน่วยงานของรัฐประเภท
อ่ืน ๆ  (ที่ไม่ใช่ส่วนราชการ) และเอกชน ในการลงทุนส่งเสริมสถานีอัดประจุไฟฟ้าให้กับยานยนต์ไฟฟ้า มี
จํานวนเป้าหมายอย่างน้อย 150 หัวจ่าย  

ทั้งน้ีกองทุนเพ่ือส่งเสริมการอนุรักษ์พลังงานจะสนับสนุนเงินบางส่วนแบบให้เปล่า (Investment 
Subsidy) เพ่ือการลงทุน Charging Station โดยในแต่ละสถานีจะมีหัวจ่ายแบบ เร่งด่วนอย่างน้อย 1 หัวจ่าย 
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ซึ่งมีมาตรฐานตามข้อกําหนดของสํานักงานมาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม (สมอ.) และตามข้อกําหนด
เพ่ิมเติมของโครงการฯ  

 

2.2.2 กระทรวงการคลัง 

จากมติคณะรัฐมนตรี เมื่อวันที่ 5 มีนาคม พ.ศ. 2562 เห็นชอบให้มีการปรับโครงสร้างภาษีสรรพสามิต
สําหรับยานยนต์ไฟฟ้าใหม่เพ่ือให้สอดคล้องกับนโยบายการแก้ไขปัญหาฝุ่น PM 2.5 – PM 10 ซึ่งถือเป็นวาระ
แห่งชาติ โดยมีมติให้ปรับลดอัตราภาษียานยนต์ไฟฟ้าประเภทแบตเตอรี่ (Battery Electric Vehicle) ภายใต้
หลักเกณฑ์และเง่ือนไขของสํานักงานคณะกรรมการส่งเสริมการลงทุน (BOI) ให้ลดอัตราภาษีสรรพสามิตของ
ยานยนต์ไฟฟ้าที่เข้าร่วมโครงการส่งเสริมการลงทุน จากอัตราภาษีเดิมร้อยละ 2 ให้ลดลงเหลืออัตราภาษีร้อย
ละ 0 ต้ังแต่วันที่ 1 มกราคม 2563 จนถึง 31 ธันวาคม พ.ศ. 2565 (รวมระยะเวลาทั้งสิ้น 3 ปี) ทั้งน้ี ต้ังแต่วันที่ 
1 มกราคม พ.ศ. 2566 จนถึงวันที่ 31 ธันวาคม พ.ศ. 2568 ให้ใช้อัตราภาษีร้อยละ 2 ตามเดิม เพ่ือส่งเสริมให้
เกิดการลงทุนการผลิตรถยนต์ไฟฟ้าในประเทศไทยอย่างเป็นรูปธรรรม และลดผลกระทบด้านสิ่งแวดล้อม4 ดัง
แสดงในรูปที่ 2.7 

รูปที่ 2.7 อัตราภาษีสรรพสามิตสําหรบัยานยนต์ไฟฟ้า 

 

ท่ีมา: สมาคมยานยนต์ไฟฟ้าไทย (2562) 

 

2.2.3 กระทรวงอุตสาหกรรม 

ด้านการจัดทํามาตรฐานที่เก่ียวข้องกับยานยนต์ไฟฟ้า กระทรวงอุตสาหกรรม ได้มีการกําหนดให้
สํานักงานมาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม (สมอ.) เร่งดําเนินโครงการศูนย์ทดสอบยานยนต์และยางล้อ

                                           
4สํานักงานเลขานุการกรม กรมสรรพสามิต (2562), “การปรับอัตราภาษีสรรพสามิตรถยนต์เพื่อให้สอดรับกับนโยบายการลดมลพิษ PM”, 

Available: https://webdev.excise.go.th/act2560/images/13-2562.pdf 
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แห่งชาติ รวมท้ังพิจารณาจัดหาเคร่ืองมือ อุปกรณ์และจัดเตรียมความพร้อมด้านบุคลากรเพ่ือรองรับการ
ทดสอบรถยนต์หรือช้ินส่วนยานยนต์ที่ขับเคลื่อนด้วยมอเตอร์ไฟฟ้าต่อไป ด้านการจัดทํามาตรฐานรถยนต์ไฟฟ้า 
กําหนดให้สํานักงานมาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม (สมอ.) จัดทํามาตรฐานรถยนต์ไฟฟ้าให้ครบถ้วน 4 
ประเภทหลัก ได้แก่ ระบบการประจุไฟฟ้าของรถไฟฟ้า ความเข้ากันได้ทางแม่เหล็กไฟฟ้า แบตเตอรี่สําหรับ
ยานยนต์ไฟฟ้า และมิเตอร์กระแสตรงเพ่ือใช้ในการจําหน่ายไฟฟ้า 

ด้านการพัฒนาบุคลากร สถาบันยานยนต์ได้ดําเนินโครงการเพ่ิมผลิตภาพ (Productivity) โดยเน้น
การพัฒนาระบบรับรองความสามารถบุคลากร ระยะเวลา 5 ปีแบบต่อเน่ือง เพ่ือรองรับอุตสาหกรรมยานยนต์
แห่งอนาคต ซึ่งในปี พ.ศ. 2560 ได้ดําเนินการพัฒนาบุคลากรกว่า 140 คน ใน 4 สาขา ซึ่งประกอบด้วย สาขา
งานปรับแต่งระบบไฮดรอลิก สาขางานออกแบบและประกอบวงจรนิวเมติก สาขางานประกอบอุปกรณ์ไฟฟ้า 
และสาขางานซ่อมบํารุงเคร่ืองจักร รวมถึงได้จัดสร้างศูนย์การเรียนรู้ด้านยานยนต์ไฟฟ้าขึ้น ณ ศูนย์ทดสอบ
สถาบันยานยนต์ภายในนิคมอุตสาหกรรมบางปู เพ่ือใช้เป็นสถานที่เรียนรู้ด้านยานยนต์ไฟฟ้า ช้ินส่วนหรือ
ส่วนประกอบของยานยนต์ไฟฟ้า รวมถึงระบบการอัดประจุไฟฟ้าสําหรับยานยนต์ไฟฟ้าให้กับนักเรียน 
นักศึกษา และกลุ่มบุคคลที่สนใจอีกด้วย  

 

2.2.4 กระทรวงคมนาคม 

ในส่วนของการใช้งานยานยนต์ไฟฟ้า ทางกรมการขนส่งทางบก ได้ออกประกาศเกี่ยวกับการกําหนด
กําลังของมอเตอร์ไฟฟ้าที่ใช้ในการขับเคลื่อนรถตามกฎหมายว่าด้วยรถยนต์ พ.ศ. 2560 ซึ่งมีการเพ่ิมข้อกําหนด
สําหรับยานยนต์ไฟฟ้า 4 ล้อขนาดเล็กที่ใช้สําหรับขนส่งผู้โดยสารและสินค้า โดยยานยนต์ไฟฟ้าประเภท
ดังกล่าวจัดอยู่ในยานยนต์ประเภท L7e ตามข้อกําหนดของสหภาพยุโรป และเป็นประเภทยานยนต์ไฟฟ้าที่มี
แนวโน้มได้รับความนิยมเพ่ิมขึ้นในอนาคต ทั้งน้ี พิกัดกําลังมอเตอร์ไฟฟ้าที่ใช้ในการขับเคลื่อนและความเร็ว
สูงสุดของยานยนต์ไฟฟ้าประเภทต่าง ๆ ตามประกาศของกรมการขนส่งทางบก ฉบับปี พ.ศ. 2560 สามารถ
สรุปได้ดังตารางที่ 2.25 
  

                                           
5 มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีพระจอมเกล้าธนบุรี และ ศูนย์เทคโนโลยีโลหะและวัสดุแห่งชาติ (2558). รายงานการวิจัย พัฒนาและวิศวกรรม ฉบับ

สมบูรณ์ โครงการ “การศึกษาการพัฒนาของเทคโนโลยียานยนต์ไฟฟ้าและผลกระทบท่ีเกิดขึ้นสําหรับประเทศไทย” 
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ตารางที่ 2.2 ข้อกําหนดเก่ียวกับขนาดกําลังมอเตอร์และความเร็วสงูสุดของยานยนต์ไฟฟา้ ตามประกาศ
กรมการขนส่งทางบก ปี พ.ศ. 2560 

ประเภทยานยนต์ไฟฟ้า ข้อกําหนดขนาดกําลังมอเตอร์และความเร็วสูงสุด 

1. รถจักรยานยนต์ไฟฟ้า • กําลังพิกัดมอเตอร์ (Rated Power) ไม่น้อยกว่า 250 วัตต์ 

• ความเร็วสูงสุดไม่น้อยกว่า 45 กม./ชม. 

2. ยานยนต์ไฟฟ้า 3 ล้อ • กําลังพิกัดมอเตอร์ (Rated Power) ไม่น้อยกว่า 4 กิโลวัตต์ 

• ความเร็วสูงสุดไม่น้อยกว่า 45 กม./ชม. 

3. ยานยนต์ไฟฟ้า 4 ล้อ • กําลังพิกัดมอเตอร์ (Rated Power) ไม่น้อยกว่า 15 กิโลวัตต์ 

• ความเร็วสูงสุดไม่น้อยกว่า 90 กม./ชม. 

• น้ําหนักรถพร้อมใช้งานไม่รวมแบตเตอรี่น้อยกว่า 450 กิโลกรัม (รถยนต์นั่งส่วน
บุคคล) หรือ 

• น้ําหนักรถพร้อมใช้งานไม่รวมแบตเตอรี่น้อยกว่า 600 กิโลกรัม (รถยนต์บรรทุก
บุคคล) 

• กําลังพิกัดมอเตอร์ (Rated Power) ไม่น้อยกว่า 4 กิโลวัตต์ 

• ความเร็วสูงสุดไม่น้อยกว่า 45 กม./ชม. 

4. รถบดถนนและรถแทรกเตอร์ • กําลังมอเตอร์ไม่น้อยกว่า 15 กิโลวัตต์ 

 

2.2.5 สํานักงานคณะกรรมการสง่เสริมการลงทนุ (BOI) 

สํานักงานคณะกรรมการส่งเสริมการลงทุน (BOI) ได้ออกประกาศ เรื่อง นโยบายส่งเสริมการลงทุนการ
ผลิตรถยนต์ไฟฟ้า ช้ินส่วน และอุปกรณ์ โดยมีมาตรการสนับสนุนรถยนต์ไฟฟ้า 3 ประเภท ได้แก่ รถยนต์ไฟฟ้า
แบบผสม (Hybrid Electric Vehicle – HEV) รถยนต์ไฟฟ้าแบบผสมเสียบปลั๊ก (Plug-in Hybrid Electric 
Vehicle – PHEV) และรถยนต์ไฟฟ้าแบบแบตเตอรี่ (Battery Electric Vehicle – BEV)  

โดยมาตรการส่งเสริมยานยนต์ไฟฟ้าประเภทแบตเตอรี่ดังกล่าว แบ่งการสนับสนุนออกเป็น 2 ส่วน คือ 
การสนับสนุนยานยนต์ไฟฟ้าแบตเตอรี่ประเภท L M และ N6 และการสนับสนุนรถโดยสารไฟฟ้า ทั้งน้ี 
มาตรการส่งเสริมได้มุ่งเน้นเทคโนโลยีช้ินส่วนหลักของยานยนต์ไฟฟ้า เช่น แบตเตอรี่ มอเตอร์ขับเคลื่อน 
(Traction Motor) ระบบบริหารจัดการแบตเตอรี่ (Battery Management System – BMS) อุปกรณ์ควบคุม
การขับเคลื่อน (Drive Control Unit – DCU) เป็นต้น ดังแสดงในรูปที่ 2.8 และมุ่งเน้นการสร้างห่วงโซ่อุปทาน 

                                           
6 มาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมประเภทและบทนิยามของยานยนต์และส่วนพ่วง มีดังน้ี  

ประเภท L ยานยนต์ที่ไม่เกินส่ีล้อ 
ประเภท M ยานยนต์ที่มีส่ีล้อขึ้นไปและใช้สําหรับขนส่งผู้โดยสาร 
ประเภท N ยานยนต์ที่มีส่ีล้อขึ้นไป และใช้สําหรับขนส่งสินค้า 
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(Supply Chain) ที่เข้มแข็งภายในประเทศ โดย (1) บังคับให้ผลิตหรือใช้ช้ินส่วนสําคัญอย่างน้อย 1 ช้ินใน
โครงการผลิตรถยนต์ (2) ให้สิทธิเพ่ิมกรณีผลิตหรือใช้เร็ว หรือจํานวนมากกว่า 1 ช้ิน และ (3) เปิดประเภทให้
ส่งเสริมการลงทุนเฉพาะช้ินส่วนเพ่ิมเติม ซึ่งรายละเอียดของมาตรการส่งเสริมการลงทุนของยานยนต์ไฟฟ้าและ
ช้ินส่วนสําคัญประเภทต่าง ๆ รวมไปถึงสถานีอัดประจุไฟฟ้า แสดงดังตารางที่ 2.3  

รูปที่ 2.8 ชิน้ส่วนสําคัญของรถยนต์ไฟฟ้าที่ได้รับการส่งเสริมจากนโยบายของสํานกังาน
คณะกรรมการส่งเสริมการลงทนุ (BOI) 

ที่มา: Delta HEV/EV Passenger Car Powertrain Solution รวบรวมและประมวลโดย สกท. (2560)  
 

ตารางที่ 2.3 สิทธปิระโยชนท์ี่ได้รับสาํหรับอุตสาหกรรมยานยนต์ไฟฟา้และชิ้นส่วนสาํคัญทีเ่ก่ียวขอ้ง 

ประเภทกิจการ สิทธิประโยชน์ 
กิจการผลิตช้ินส่วนและอุปกรณ์สําหรับยานยนต์
ไฟฟ้า HEV, PHEV และ BEV มีจํานวน 13 รายการที่
ได้รับการส่งเสริม ได้แก่ 

1) กิจการผลิตแบตเตอรี่ 
2) กิจการผลิต Traction Motor  
3) กิจการผลิตระบบปรับอากาศด้วยไฟฟ้าหรือ

ช้ินส่วน 
4) กิจการผลิตระบบบริหารจัดการแบตเตอรี่ 

(Battery Management System; BMS) 
5) กิจการผลิตระบบควบคุมการขับขี่ (Drive 

Control Unit)  
6) กิจการผลิต On-Board Charger 

 
 
 
 

 

ยกเว้นภาษีเงินได้นิติบุคคล 8 ปึ 

ยกเว้นอากรขาเข้า เครื่องจักร วัตถุดิบ 
ยกเว้นอากรวัตถุดิบผลิตเพ่ือส่งออก 

 

A2 
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ประเภทกิจการ สิทธิประโยชน์ 
7) กิจการผลิตสายชาร์จแบตเตอรี่พร้อมเต้ารับ-

เต้าเสียบ 
8) กิจการผลิต DC/DC Converter 
9) กิจการผลิต Inverter 
10) กิ จ ก า รผ ลิ ต  Portable Electric Vehicle 

Charger 
11) กิจการผลิต Electric Circuit Breaker 
12) กิจการพัฒนาระบบอัดประจุไฟฟ้าอัจฉริยะ 

(EV Smart Charging System) 
13) กิจการผลิตคานหน้าหรือคานหลังสําหรับรถ

โดยสารไฟฟ้า 
 

 

2.3 กรณีศึกษาตา่งประเทศในอุตสาหกรรมยานยนตไ์ฟฟา้ 
ปัจจุบันนานาประเทศทั่วโลกต่างให้ความสนใจกับปัญหาด้านพลังงานและสิ่งแวดล้อม โดยเฉพาะ

อย่างย่ิงสภาพภูมิอากาศเปลี่ยนแปลง และภาวะโลกร้อน ซึ่งก๊าซคาร์บอนไดออกไซด์ที่ถูกปล่อยออกมาจาก

ยานยนต์สันดาปภายในจนเกิดการสะสมในปริมาณมากทําให้เกิดเป็นก๊าซเรือนกระจก จึงนําไปสู่การกําหนด

กรอบแนวทางการลดการปลดปล่อยก๊าซคาร์บอนไดออกไซด์ในภาคขนส่งของหน่วยงานต่าง ๆ และช้ีให้เห็นถึง

ความสํ าคัญของการ เ พ่ิมปริมาณการใ ช้ยานยนต์ไฟฟ้าบนท้องถนน  ซึ่ ง ช่ วยลดการปล่อยก๊าซ

คาร์บอนไดออกไซด์และปัญหามลภาวะในเมืองใหญ่ได้อย่างมีนัยสําคัญ และหากส่งเสริมให้มีการผลิตไฟฟ้า

จากพลังงานสะอาด เช่น ลม แสงอาทิตย์ หรือนํ้า เป็นต้น ทําให้การปล่อยก๊าซคาร์บอนไดออกไซด์จาก      

ยานยนต์เป็นศูนย์โดยสมบูรณ์  

ทั้งน้ี มีการคาดการณ์ว่า ยานยนต์ไฟฟ้าจะเข้ามามีบทบาทสําคัญในอุตสาหกรรมยานยนต์โลกมากขึ้น 

และเป็นตลาดที่น่าจะมีศักยภาพเติบโตได้อีกมากในอนาคต สะท้อนจากยอดขายยานยนต์ไฟฟ้าทั่วโลกมี

แนวโน้มเติบโตอย่างต่อเน่ือง จากข้อมูลของ Global EV Outlook 2019 พบว่า ในปี พ.ศ. 2561 ทั่วโลกมี

ปริมาณยานยนต์ไฟฟ้าประเภทปลั๊กอินไฮบริดและประเภทแบตเตอร่ีสะสมกว่า 5.1 ล้านคัน และมีอัตราการ

เติบโตร้อยละ 63 จากปีก่อนหน้า และเพ่ิมขึ้นร้อยละ 57 ในปี พ.ศ. 2560 และร้อยละ 60 ในปี พ.ศ. 2559 

โดยปีที่ผ่านมาประเทศจีนยังคงถือส่วนแบ่งตลาดยานยนต์ไฟฟ้ามากที่สุดในโลก และมียอดจําหน่ายยานยนต์

ไฟฟ้าสูงถึง 1.1 ล้านคัน ทําให้ประเทศจีนมีปริมาณยานยนต์ไฟฟ้าสะสมกว่า 2.3 ล้านคัน หรือร้อยละ 45 ของ
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ปริมาณยานยนต์ไฟฟ้าทั่วโลกคิด รองลงมาเป็นประเทศในทวีปยุโรป และประเทศสหรัฐอเมริกา โดยมีปริมาณ

ยานยนต์ไฟฟ้าสะสม 1.2 ล้านคัน และ 1.1 ล้านคัน7 ตามลําดับ  

รูปที่ 2.9 ปริมาณยานยนต์ไฟฟ้าประเภทปลั๊กอินไฮบรดิและแบตเตอรี่ทั่วโลก 

 
ท่ีมา: International Energy Agency (2019), Global EV Outlook 2019 

 จากปริมาณยานยนต์ไฟฟ้าสะสมท่ัวโลกที่เพ่ิมสูงขึ้นอย่างต่อเน่ือง เป็นผลมาจากมาตรการที่หน่วยงาน

ของประเทศต่าง ๆ และหน่วยงานระดับนานาชาติเสนอให้ลดการปล่อยก๊าซคาร์บอนไดออกไซด์ รวมถึงการ

วิจัยและพัฒนาช้ินส่วนสําคัญของยานยนต์ไฟฟ้า เช่น แบตเตอรี่ มอเตอร์ขับเคลื่อน และระบบควบคุมต่าง ๆ 

เป็นต้น ส่งผลให้ราคาของช้ินส่วนสําคัญดังกล่าวลดลง อีกทั้งมีการเกิดขึ้นของบริษัทผู้ผลิตยานยนต์ไฟฟ้า

ประเภทต่าง ๆ ทั้งในประเทศสหรัฐอเมริกา ประเทศจีน ประเทศญี่ปุ่น รวมไปถึงประเทศอินเดียเพ่ิมมากขึ้น ดัง

แสดงรูปที่ 2.10  

 

 

                                           
7 International Energy Agency (2019). Global EV Outlook 2019 - Scaling-up The Transitionto Electric Mobility 
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รูปที่ 2.10 บรษัิทผู้ผลิตยานยนต์ไฟฟา้ในประเทศต่าง ๆ ทั่วโลก

 
ท่ีมา: http://www.visualcapitalist.com/teslas-rivals-inspired-dozen-new-evcompanies/ 

 เพ่ือเป็นข้อมูลประกอบการจัดทํายุทธศาสตร์การส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมใน

อุตสาหกรรมยานยนต์ไฟฟ้าจึงได้ผู้วิจัยศึกษานโยบายและมาตรการส่งเสริมของประเทศที่ประสบความสําเร็จ

ในอุตสาหกรรมยานยนต์ไฟฟ้า เช่น ประเทศสหรัฐอเมริกา ประเทศจีน ประเทศญี่ปุ่น และประเทศอินเดียที่

ออกนโยบายในระดับท้องถิ่นและระดับชาติเพ่ือผลักดันการพัฒนาอุตสาหกรรมยานยนต์ไฟฟ้าอย่างเป็น

รูปธรรมในประเทศ รวมถึงหน่ึงในประเทศสมาชิกประชาคมเศรษฐกิจตะวันออกเฉียงใต้ (ASEAN) อย่าง

ประเทศมาเลเซีย นับเป็น 1 ใน 3 ของประเทศผู้ผลิตยานยนต์ของภูมิภาค โดยมีรายละเอียดดังน้ี 

2.3.1 ประเทศสหรัฐอเมริกา8 

อุตสาหกรรมยานยนต์ไฟฟ้าของประเทศสหรัฐอเมริกามีมาอย่างยาวนาน เน่ืองจากกระแสด้าน
พลังงานและสภาพแวดล้อมที่ขยายวงกว้างมากข้ึน ทําให้รัฐบาลประกาศนโยบายแห่งชาติในด้านการส่งเสริม
การใช้ Renewable Energy โดยถือเป็นปัจจัยส่งเสริมในการขยายตัวของอุตสาหกรรมยานยนต์ไฟฟ้าใน
ประเทศ ส่งผลให้ผู้ผลิตรถยนต์ในประเทศของสหรัฐฯ เช่น Ford และ General Motor และผู้ผลิตรถยนต์จาก
ต่างประเทศ เช่น Toyota, Nissan และ Honda รวมไปถึงผู้ผลิตรถยนต์รายใหม่ อย่าง Tesla  เป็นต้น จาก
ข้อมูลสถิติการใช้งานยานยนต์ไฟฟ้าประเภทปลั๊กอินไฮบริด (PHEV) และประเภทแบตเตอร่ี (BEV) ของ
ประเทศสหรัฐอเมริกา พบว่าในปี พ .ศ . 2561 มียอดจําหน่ายยานยนต์ไฟฟ้า จํานวน 361,307 คัน 
ประกอบด้วย PHEV จํานวน 119,894 คัน และ BEV จํานวน 241,413 คัน ซึ่งเพ่ิมขึ้น ร้อยละ 53.8 จากปี 
พ.ศ. 2560 ที่มียอดจําหน่ายยานยนต์ไฟฟ้า 194,479 คัน ดังแสดงในรูปที่  2.11 ทั้งน้ี ปริมาณยานยนต์ไฟฟ้า
สะสมยังเพ่ิมขึ้นจากปีก่อนร้อยละ 2.1  

                                           
8 Mackay Miller (2561), Insights into U.S. EV Market Evolution, EVI Workshop 
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รูปที่ 2.11 ปรมิาณยานยนต์ไฟฟ้าในประเทศสหรัฐอเมรกิา 

 
ท่ีมา: Electric Drive Transportation Association (2019), Electric Drive Sales Dashboard 

 
โดยสหรัฐฯให้ความสําคัญและสนับสนุนการพัฒนายานยนต์ไฟฟ้าภายในประเทศ เช่น เทคโนโลยี

แบตเตอร่ีขั้นสูง ระบบขับเคลื่อน และโครงสร้างนํ้าหนักเบา เป็นต้น นอกจากน้ีรัฐบาลยังให้ความสําคัญกับ
โครงสร้างพ้ืนฐานในการอัดประจุไฟฟ้า โดยมีการกําหนดมาตรฐานที่เก่ียวข้องและแนวทางการเช่ือมต่อกับ
โครงข่ายไฟฟ้า สําหรับการสร้างตลาดยานยนต์ไฟฟ้า รัฐบาลได้จัดให้มีการเผยแพร่ความรู้สําหรับผู้บริโภค ให้
การสนับสนุนด้านการเงินสําหรับผู้ที่ซื้อยานยนต์ไฟฟ้า และเป็นต้นแบบในการใช้ยานยนต์ไฟฟ้า เช่น จัดซื้อ
ยานยนต์ไฟฟ้าเพ่ือใช้ในหน่วยงานภาครัฐ เป็นต้น ทั้งน้ี ประเทศสหรัฐอเมริกาได้กําหนดเป้าหมายของการ
พัฒนาเทคโนโลยีแบตเตอรี่ในปี ค.ศ. 2022 ดังน้ี 

 ราคาต้นทุนแบตเตอรี่อยู่ที่  125 เหรียญสหรัฐต่อกิโลวัตต์-ช่ัวโมง 

 พลังงานจําเพาะ (Specific Energy) 250 วัตต์-ช่ัวโมงต่อกิโลกรัม 

 ความหนาแน่นพลังงาน (Energy Density) 400 วัตต์-ช่ัวโมงต่อลิตร 

 กําลังจําเพาะ (Specific Power) 2,000 วัตต์ต่อกิโลกรัม 

2.3.2 ประเทศจีน 

ในปี พ.ศ. 2558 ประเทศจีนมีปริมาณยานยนต์ไฟฟ้าทั้งหมด 307,000 คัน แบ่งเป็นยานยนต์ไฟฟ้า

ส่วนบุคคลจํานวน 190,000 คัน และยานยนต์ไฟฟ้าเพ่ือการพาณิชย์จํานวน 117,000 คัน ซึ่งยานยนต์ไฟฟ้าทั้ง 

2 จําพวกมีปริมาณต่างกันเล็กน้อย ทั้งน้ีปี พ.ศ. 2559, 2560 และ 2561 มีปริมาณยานยนต์ไฟฟ้าเพ่ิมสูงขึ้น

เป็น 578,000 คัน 798,000 คัน และ 1,280,000 คัน ตามลําดับ ดังแสดงในรูปที่ 2.12 โดยหากเปรียบเทียบ

ระหว่างยานยนต์ไฟฟ้าส่วนบุคคลและยานยนต์ไฟฟ้าเพ่ือการพาณิชย์ พบว่ายอดจดทะเบียนส่วนใหญ่เป็น  
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ยานยนต์ไฟฟ้าส่วนบุคคล เน่ืองจากประเทศจีนมีผู้ผลิตยานยนต์ไฟฟ้าส่วนบุคคลจํานวนมาก ดังรูป 2.13 ทําให้

เกิดการแข่งขันในอุตสาหกรรมยานยนต์ไฟฟ้าและส่งผลให้ราคาของยานยนต์ไฟฟ้าลดลง เพ่ือให้ผู้บริโภค

สามารถเลือกซื้อยานยนต์ไฟฟ้าตามกําลังซื้อและเหมาะสมต่อการใช้งานได้ โดยผู้ผลิตยานยนต์ไฟฟ้าที่ครอง

ตลาดยานยนต์ไฟฟ้าในจีน คือ BYD  

รัฐบาลประเทศจีนได้ให้ความสําคัญในการส่งเสริมยานยนต์ไฟฟ้า ส่วนหน่ึงเป็นผลมาจากปัญหา

มลภาวะในเมืองใหญ่ โดยรัฐบาลได้กําหนดเป้าหมายสําหรับยานยนต์ไฟฟ้าประเภทปลั๊กอินไฮบริดและ

ประเภทแบตเตอรี่ ดังน้ี 

 ปี ค.ศ. 2020 มียานยนต์ไฟฟ้าสะสม 5 ล้านคัน โดยเป็นยอดจดทะเบียนใหม่ 2 ล้านคัน 

 ปี ค.ศ. 2025 มีปริมาณยานยนต์ไฟฟ้าร้อยละ 20 ของปริมาณยานยนต์ทั้งหมดของประเทศจีน 

โดยเป็นยานยนต์ไฟฟ้าจดทะเบียนใหม่ 7 ล้านคัน 

 ปี ค.ศ. 2030 มีปริมาณยานยนต์ไฟฟ้าร้อยละ 30 ของปริมาณยานยนต์ทั้งหมดของประเทศจีน 

 

รูปที่ 2.12 ปรมิาณยานยนต์ไฟฟ้าในประเทศจีน 

ท่ีมา: Ev-volumes (2019), Available: http://www.ev-volumes.com/country/china/ChinaNEV Salesfor2018 
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รูปที่ 2.13 ผู้ผลิตยานยนต์ไฟฟ้าชั้นนําในประเทศจีน  

ท่ีมา: CHINESE ELECTRIC VEHICLE ASSEMBLY PLANTS (2019), Available:http://wattev2buy.com/chinese-electric-

vehicle-brands-assembly-plants 

 

นอกจากน้ีอีกปัจจัยหน่ึงที่ส่งเสริมให้ได้รับความนิยมจากผู้บริโภคในประเทศจีนคือ รัฐบาลส่งเสริมการ

ใช้ยานยนต์ไฟฟ้าอย่างจริงจัง ทั้งรัฐบาลกลางและรัฐบาลท้องถิ่นมีการสนับสนุนด้านการเงินแก่ผู้ที่ซื้อยานยนต์

ไฟฟ้า ดังตารางที่ 2.4 พร้อมทั้งในบางเมืองให้สิทธิประโยชน์สําหรับผู้ขับขี่ยานยนต์ไฟฟ้าอีกด้วย อาทิเช่น การ

ยกเว้นค่าธรรมเนียมในการจดทะเบียน การอนุญาตให้เฉพาะยานยนต์ไฟฟ้าสามารถใช้งานได้ในบางพ้ืนที่ เป็น

ต้น นอกจากน้ียังพบว่าในปี ค.ศ. 2018 มีปริมาณยานยนต์ไฟฟ้าเพ่ิมขึ้นร้อยละ 60 เมื่อเทียบกับปี ค.ศ. 2017  
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ตารางที่ 2.4 ตัวอย่างการสนับสนนุด้านการเงนิแก่ผู้ที่ซ้ือยานยนต์ไฟฟ้าของประเทศจีน 

 
ท่ีมา: An, Feng (2016). China’s NEV Policies and Market Development, Industrial Upgrading and Economic 
Growth in China 
 

2.3.3 ประเทศญี่ปุ่น 

ประเทศญี่ปุ่นเป็นอีกหน่ึงประเทศที่มีผู้ผลิตยานยนต์ไฟฟ้าหลายรายและรัฐบาลของประเทศญ่ีปุ่น

เล็งเห็นถึงความสําคัญในการสนับสนุนทั้งในด้านการผลิต การวิจัยและพัฒนา และการใช้ยานยนต์ไฟฟ้า

ภายในประเทศ โดยประเทศญี่ปุ่นได้ต้ังเป้าหมายให้มีสัดส่วนปริมาณยานยนต์ไฟฟ้าสะสมประเภทปลั๊กอิน

ไฮบริดและประเภทแบตเตอร่ีเทียบกับยานยนต์สะสมทั้งหมด ร้อยละ 15-20 ภายในปี ค.ศ. 2020 และร้อยละ 

20-30 ภายในปี ค.ศ. 2030 ดังแสดงในตารางที่ 2.5 

ตารางที่ 2.5 เป้าหมายสัดสว่นของยานยนต์ประเภทต่าง ๆ ในปี ค.ศ. 2020 และ ค.ศ. 2030 

 

ที่มา: Ministry of Economy, Trade and Industry, Japan (2018) 

ด้านการเตรียมความพร้อมโครงสร้างพ้ืนฐานการอัดประจุไฟฟ้า ประเทศญี่ปุ่นมีการจัดเตรียมเคร่ือง

อัดประจุไฟฟ้าทั้งแบบกระแสตรง (อัดประจุเร็ว) และกระแสสลับ (อัดประจุช้า) ในบริเวณที่อยู่อาศัย เช่น พ้ืนที่

จอดรถของคอนโดมิเนียม อาคารสํานักงาน พ้ืนที่สาธารณะและศูนย์การค้า และสถานีบริการน้ํามันและร้าน
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สะดวกซื้อ เป็นต้น สําหรับด้านการวิจัยและพัฒนา ประเทศญี่ปุ่นได้ต้ังงบประมาณในการศึกษาเทคโนโลยี

แบตเตอรี่สําหรับยานยนต์ไฟฟ้าสูงถึง 25 ล้านเหรียญสหรัฐ โดยพัฒนาเทคโนโลยีขั้นสูงที่เก่ียวกับแบตเตอรี่

ประเภทลิเทียมไอออน โดยมีเป้าหมายในการเพ่ิมความหนาแน่นพลังงานให้เป็น 250 วัตต์-ช่ัวโมงต่อกิโลกรัม 

ภายในปี พ.ศ. 2573 และต้ังงบประมาณอยู่ที่ 31.6 ล้านเหรียญสหรัฐ เพ่ือการวิจัยและพัฒนาแบตเตอรี่

สมัยใหม่ (Next Generation Batteries) โดยต้ังเป้าพัฒนาแบตเตอรี่ที่มีความหนาแน่นของพลังงาน 500 วัตต์-

ช่ัวโมงต่อกิโลกรัมภายในปี พ.ศ. 2573 โดยทั้ง 2 โครงการดังกล่าว จะทําให้สามารถพัฒนายานยนต์ไฟฟ้า

ประเภทแบตเตอรี่ให้มีระยะทางการว่ิงต่อการอัดประจุไฟฟ้าหน่ึงคร้ังสูงถึง 500 กิโลเมตรในปี พ.ศ. 2573 ได้9 

ดังแสดงในรูปที่ 2.14 

รูปที่ 2.14 แนวทางการพัฒนาเทคโนโลยีแบตเตอรี่ของประเทศญี่ปุ่น

 
ท่ีมา: Kenichiro Yoshisa (2014), Government Initiative for Promoting EVs, EVTEeC & APE Japan 

2.3.4 ประเทศอินเดีย 

ในปี พ.ศ. 2561 พบว่า อุตสาหกรรมยานยนต์ในประเทศอินเดียมีปริมาณการผลิตรถยนต์ จํานวน 

5,174,645 คัน เพ่ิมขึ้นจากปี พ.ศ. 2556 ถึงร้อยละ 33 ที่มีปริมาณการผลิตรถยนต์รวม 3,898,425 คัน กล่าว

ได้ว่าในช่วง 5 ปีที่ผ่านมาอุตสาหกรรมยานยนต์ในประเทศอินเดียเติบโตอย่างก้าวกระโดด จนกลายเป็นฐาน

การผลิตยานยนต์อันดับ 4 ของโลกจากที่เคยเป็นอันดับ 10 เมื่อปี พ.ศ. 255010  

การก้าวขึ้นมาเป็นหน่ึงในผู้ผลิตยานยนต์รายใหญ่ของโลก แสดงให้เห็นถึงความสําเร็จของการพัฒนา

อุตสาหกรรมรถยนต์ของอินเดีย จากเดิมที่เคยเป็นตลาดปิด แต่ปัจจุบันบริษัทผู้ผลิตรถยนต์ช้ันนําของโลกล้วน

มีโรงงานผลิตในประเทศอินเดีย อาทิ Toyota, Honda, Suzuki, Nissan, Hyundai, Volkswagen, BMW 

                                           
9 Kenichiro Yoshisa, Government Initiative for Promoting EVs, EVTEeC & APE Japan 

10Organisation Internationale des Constructeurs d’Automobiles (OICA), 2019, Production Statistics; http://www.oica.net/production-statistics/ 
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และ General Motors เป็นต้น11 ทั้งน้ีการเร่งผลักดันอุตสาหกรรมยานยนต์ภายใต้แผน Automotive 

Mission Plan 2026 โดยมีวัตถุประสงค์ให้อุตสาหกรรมยานยนต์ของอินเดียเป็น 1 ใน 3 ของโลก ในด้าน

วิศวกรรม ด้านการผลิต และด้านการส่งออกยานยนต์และช้ินส่วน ด้วยการให้สิทธิประโยชน์กับนักลงทุน เช่น 

ยกเว้นภาษีนําเข้าช้ินส่วนยานยนต์เพ่ือจูงใจให้นักลงทุนต่างชาติเข้ามาต้ังฐานการผลิตยานยนต์ในอินเดียมาก

ขึ้น12  

จากการเติบโตของของอุตสาหกรรมยานยนต์ในประเทศอินเดียนับเป็นโอกาสสําคัญของ

ผู้ประกอบการไทยทั้งในมิติด้านการค้าและการลงทุน เน่ืองจากไทยถือเป็นหน่ึงในห่วงโซ่อุปทานที่สําคัญของ

อุตสาหกรรมยานยนต์โลก ขณะที่ผู้ประกอบการไทยหลายรายมีขีดความสามารถในการแข่งขันสูง โดยในมิติ

ด้านการค้า การเติบโตของอุตสาหกรรมยานยนต์ในอินเดียดังกล่าวถือเป็นโอกาสสําหรับผู้ส่งออกช้ินส่วนยาน

ยนต์และสินค้าที่เก่ียวข้องของไทยในการขยายตลาดส่งออกไปยังอินเดีย ทั้งน้ีในช่วงปี พ.ศ. 2558 ถึง 2561 

มูลค่าการส่งออกยานยนต์ อุปกรณ์และส่วนประกอบของไทยไปอินเดียขยายตัวเฉล่ีย   ร้อยละ 12 เช่นเดียวกับ

มูลค่าส่งออกล้อยางยานพาหนะไปอินเดียขยายตัวเฉล่ียร้อยละ 1913 ในด้านโอกาสในการลงทุน จากการท่ี

อุตสาหกรรมยานยนต์ของอินเดียเติบโตอย่างรวดเร็ว ประกอบกับอินเดียมีมาตรการส่งเสริมการลงทุนแก่นัก

ลงทุนต่างชาติ พร้อมด้วยศักยภาพของโครงสร้างพ้ืนฐานในอุตสาหกรรมยานยนต์อินเดีย ถือเป็นโอกาสสําหรับ

ผู้ประกอบการไทยที่มีศักยภาพในการเข้าไปลงทุนผลิตช้ินส่วนยานยนต์เพ่ือป้อนให้กับบริษัทผู้ผลิตรถยนต์ใน

อินเดียหรือใช้อินเดียเป็นฐานการผลิตเพ่ือส่งออกไปยังประเทศท่ีสาม ซึ่งช่วยขยายตลาดและเพ่ิมขีด

ความสามารถในการแข่งขันต่อไป 

นอกจากน้ี ประเทศอินเดียได้เล็งเห็นถึงความสําคัญของยานยนต์ไฟฟ้า โดยรัฐบาลได้กําหนด       

แผนพันธกิจแห่งชาติเพ่ือส่งเสริมยานยนต์ไฟฟ้าในอินเดีย (Indian National Electric Mobility Mission 

Plan หรือ NEMMP 2020) ต้ังแต่ปี ค.ศ. 2013 ดังแสดงในรูปที่ 2.15 โดยมีเป้าหมายเพ่ือให้เกิดความม่ันคง

ด้านพลังงานของประเทศ และส่งเสริมการใช้ยานยนต์ไฟฟ้าประเภทปลั๊กอินไฮบริดและยานยนต์ไฟฟ้าประเภท

แบตเตอร่ีในประเทศ เพ่ือให้สามารถดําเนินการตามแผนพัฒนานี้ได้อย่างรวดเร็ว รัฐบาลอินเดียยังได้เปิดตัว

แ ผนก า ร  Faster Adoption and Manufacturing of Hybrid & Electric Vehicles scheme ภาย ใ ต้  

NEMMP 2020 โดยมีเป้าหมายหลักในการส่งเสริมยานยนต์ไฟฟ้าที่มีประสิทธิภาพสูง น่าเช่ือถือ และราคา

สมเหตุสมผล โดยเน้นการสร้างความร่วมมือระหว่างภาครัฐและภาคเอกชน และต้ังเป้าหมายให้มีปริมาณยาน

                                           
11 https://en.wikipedia.org/wiki/Automotive_industry_in_India#cite_note-92 

12 Automotive Mission Plan 2016-26 (AMP. 2026); http://www.siamindia.com/uploads/filemanager/47AUTOMOTIVEMISSIONPLAN.pdf 

13 ศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศและการส่ือสาร สํานักงานปลัดกระทรวงพาณิชย์, กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ; 

http://tradereport.moc.go.th/TradeThai.aspx 
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ยนต์ไฟฟ้าสะสม 6-7 ล้านคัน ในปี ค.ศ. 2020 และเพ่ือให้แผนพันธกิจแห่งชาติดังกล่าวข้างต้นบรรลุผล รัฐบาล

อินเดียจึงมีแนวทางการส่งเสริมยานยนต์ไฟฟ้าใน 3 ด้าน (แสดงในรูปที่ 2.16) ดังน้ี 

1) ด้านการวิจัยและพัฒนาช้ินส่วนสําคัญของยานยนต์ไฟฟ้า เช่น แบตเตอรี่ มอเตอร์ การประกอบ

ระบบต่าง ๆ และการทดสอบช้ินส่วน เป็นต้น และการจัดต้ังศูนย์ความเป็นเลิศด้านเทคโนโลยี

ต่าง ๆ  

2) ด้านโครงสร้างพ้ืนฐาน โดยการศึกษาเทคโนโลยีและกําหนดมาตรฐานที่เก่ียวข้อง รวมทั้งจัดต้ัง

เขตพ้ืนที่พิเศษหรือเมืองต้นแบบสําหรับการใช้ยานยนต์ไฟฟ้าและโครงสร้างพ้ืนฐานในอนาคต  

3) ด้านอุปสงค์และอุปทาน โดยการศึกษานโยบายการส่งเสริม กลไกในการบริหารจัดการและการ

ติดตามผล รวมไปถึงการส่งเสริมการดัดแปลงยานยนต์ไฟฟ้า 

จากแผนพันธกิจดังกล่าว มีจุดมุ่งหมายเพ่ือจูงใจทุกกลุ่มยานยนต์ เช่น รถสองล้อ รถสามล้อ รถ

โดยสาร 4 ล้อยานพาหนะเพ่ือการพาณิชย์และรถบัสโดยสารขนาดเบา  

รูปที่ 2.15 ภาพรวมแผนพันธกิจแห่งชาติเพื่อส่งเสริมยานยนต์ไฟฟ้าในประเทศอินเดีย

 
ท่ีมา: Anand Deshpande, Deputy Director, ARAI (2014), Latest trends in EV/HEV development and 
standardization in India 
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รูปที่ 2.16 การส่งเสริมยานยนต์ไฟฟา้ในประเทศอินเดียตามแผน NEMMP 2020 

ท่ีมา: Department of Heavy Industry, Ministry of Heavy Industries & Public Enterprises (2018); Available: 
https://emobility.araiindia.com/wp-content/uploads/2018/06/NEMMP2020.pdf 

 
ในปี พ.ศ. 2561 รัฐบาลต้ังเป้าให้อินเดียเป็นประเทศแห่งยานยนต์ไฟฟ้า (Electric Vehicle Nation) 

และ Ministry of Road Transport and Highways ได้มีนโยบาย “Electric Vehicle Policy” เพ่ือลดการใช้

นํ้ามันเช้ือเพลิง การนําเข้านํ้ามัน ลดมลพิษทางอากาศ ตลอดจนผลักดันให้อินเดียมีการใช้ยานยนต์ไฟฟ้าไม่

น้อยกว่าร้อยละ 30 ของรถยนต์ทั้งหมดบนท้องถนน ภายในปี พ.ศ. 2573 และมียอดจําหน่ายยานยนต์ไฟฟ้า

ร้อยละ 4 ของยอดจําหน่ายยานยนต์ทั้งหมดภายใน 5 ปีข้างหน้า ทั้งน้ีรัฐบาลของหลายรัฐในอินเดียได้

ดําเนินการจัดซื้อจัดจ้างยานยนต์ไฟฟ้าผ่านหน่วยงานรัฐวิสาหกิจ ที่ ช่ือว่า Energy Efficiency Services 

Limited (EESL) ซึ่งเป็นหน่วยงานที่ให้บริการด้านพลังงาน เพ่ือนํายานยนต์ไฟฟ้ามาใช้ภายในหน่วยงาน

ภาครัฐ14 

จากนโยบายการส่งเสริมยานยนต์ไฟฟ้าของรัฐบาลกลาง ทําให้รัฐมหาราษฏระได้เริ่มขับเคลื่อนตาม

แผนดังกล่าวและเริ่มเห็นเป็นรูปธรรม โดยการออกนโยบาย “Maharashtra Electric Vehicle Policy 

2018”15 ซึ่งมีวัตถุประสงค์เพ่ือเป็นศูนย์กลางการผลิตและการใช้ยานยนต์ไฟฟ้าในรัฐ รวมไปถึงส่งเสริมการ

ส่งออกยานยนต์ไฟฟ้าและช้ินส่วนสําคัญของยานยนต์ไฟฟ้า อาทิ แบตเตอรี่ และอุปกรณ์สําหรับสถานีชาร์จ

ไฟฟ้า เป็นต้น ทั้งน้ียังมีการส่งเสริมเทคโนโลยีและนวัตกรรมในการผลิต และพัฒนาทักษะบุคลากรไปพร้อมกัน 

นอกจากน้ีรัฐมหาราษฏระให้การสนับสนุนระบบขนส่งแบบย่ังยืนด้วยยานยนต์ไฟฟ้า ซึ่งมีแผนให้เมืองขนาด

ใหญ่ เช่น เมืองมุมไบ เมืองปุเณ และเมืองเอารังคาบาด ใช้ยานยนต์ขนส่งสาธารณะเป็นยานยนต์ไฟฟ้าทั้งหมด 

ภายใต้แผนนโยบายดังกล่าวข้างต้น ส่งผลให้รัฐมหาราษฏระมียานยนต์ไฟฟ้ามากถึง 5 แสนคัน และมีมูลค่า

การลงทุนในอุตสาหกรรมที่เก่ียวข้องทั้งสิ้น 125 พันล้านบาท รวมท้ังเกิดการสร้างงานเพ่ิมขึ้น 1 ล้านตําแหน่ง 

                                           
14 กรุงเทพธุรกิจ, Inside india, อินเดียเร่งเครื่องสู่ “เศรษฐกิจสีเขียว”; https://www.bangkokbiznews.com/blog/detail/646730 

15 Government of Maharashtr (2018); https://maitri.mahaonline.gov.in/PDF/MaharashtraElectricVehicleandrelatedInfrastructurePolicy2018.pdf 
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นอกจากน้ีรัฐมหาราษฏระได้ให้สิทธิประโยชน์แก่นักลงทุนในอุตสหากรรมยานยนต์ไฟฟ้า โดยในส่วน

ของภาคการลงทุน การลงทุนขนาดใหญ่ และวิสาหกิจขนาดกลางขนาดย่อมและรายย่อย หรือ MSMEs 

(Micro, Small and Medium Enterprises) จะได้รับสิทธิประโยชน์จากภาครัฐ ในขณะที่ผู้บริโภคหรือผู้ใช้

ยานยนต์ไฟฟ้าได้สิทธิประโยชน์คือได้รับเงินคืนจากภาษีรถยนต์ไฟฟ้า และยกเว้นค่าธรรมเนียมการจดทะเบียน

ยานยนต์ไฟฟ้า 

 

2.3.5 ประเทศมาเลเซีย 

ประเทศมาเลเซียนับเป็นประเทศกําลังพัฒนาเช่นเดียวกับประเทศไทย แม้ว่าแต่เดิมประเทศมาเลเซีย
จะมีการปิดก้ันการลงทุนจากต่างชาติ แต่ปัจจุบันประเทศมาเลเซียได้เปลี่ยนแปลงแนวคิดลดกําแพงการปิดก้ัน
ลงและมีการพัฒนาอุตสาหกรรมรถยนต์ให้มีการเติบโตอย่างรวดเร็ว16 ซึ่งประเทศมาเลเซียมีมาตรการและ
นโยบายส่งเสริมการใช้ยานยนต์ไฟฟ้า โดยมีการประกาศนโยบายต่าง ๆ เช่น นโยบายอุตสาหกรรมรถยนต์
แห่งชาติ (National Automotive Policy - NAP 2009) ต้ังแต่ปี ค.ศ. 2009 เพ่ือส่งเสริมการใช้รถยนต์ที่เป็น
มิตรต่อสิ่งแวดล้อมรวมไปถึงรถยนต์ไฟฟ้า นอกจากน้ียังมีมาตรการทางภาษี มาตรการส่งเสริมการลงทุน 
ประเทศมาเลเซียจึงเป็นประเทศที่น่าสนใจและเหมาะสําหรับการศึกษานโยบายการส่งเสริมการใช้ยานยนต์
ไฟฟ้าเพ่ือนํามาเทียบกับประเทศไทย 

ประเทศมาเลเซียมีนโยบายลดการปล่อยก๊าซเรือนกระจก ซึ่งในการเข้าประชุม COP-15 (15th 

Conference of Parties) ณ วันที่ 17 ธันวาคม พ.ศ. 2552 โดยนายนาจิบ ราซะก์ นายกรัฐมนตรี ในขณะนั้น 
ได้ประกาศนโยบายไว้ว่าประเทศมาเลเซียมีความต้องการลดการปล่อยก๊าซเรือนกระจกให้ได้ร้อยละ 40 ของ
การปล่อยก๊าซเรือนกระจกในปี พ.ศ. 2549 โดยกําหนดเป้าหมายไว้ว่าทําให้สาเร็จภายในปี พ.ศ. 2563 และมี
การออกนโยบายเทคโนโลยีสีเขียวประจําชาติ (National Green Technology Policy) ซึ่งมีการกําหนด
มาตรการในการลดการปล่อยก๊าซเรือนกระจกในส่วนภาคการขนส่งในปี พ.ศ. 2563 ประเทศมาเลเซียจะต้องมี
มาตรการส่งเสริมการใช้รถยนต์ไฟฟ้าจนมีผู้ใช้รถยนต์ไฟฟ้า จํานวน 100,000 คัน รถจักรยานยนต์ไฟฟ้า 
จํานวน 100,000 คัน รถบัสไฟฟ้า จํานวน 2,000 คัน และสถานีอัดประจุไฟฟ้า จํานวน 125,000 สถานี17 จาก
แผนดังกล่าวทําให้ประเทศมาเลเซียออกมาตรการและนโยบายในการส่งเสริมการใช้รถยนต์ไฟฟ้าใน
หลากหลายด้าน ส่งผลให้สถิติการซื้อรถยนต์ไฟฟ้าไฮบริดเพ่ิมสูงขึ้นมากกว่า 50 เท่า จากเดิมที่ประเทศ
มาเลเซียมีผู้ใช้รถยนต์ไฟฟ้าไฮบริด เพียง 328 คัน18 ซึ่งรัฐบาลประเทศมาเลเซียได้กําหนดแผนส่งเสริมยานยนต์
ไฟฟ้าขึ้น ดังแสดงในรูปที่ 2.17 โดยมุ่งเน้น 3 ด้านสําคัญ ดังน้ี  
 

                                           
16 สํานักงานเลขาธิการสภาผู้แทนราษฎร (2558),”รถยนต์แห่งชาติ : กรณีศึกษารถยนต์แห่งชาติประเทศเกาหลีใต้และประเทศมาเลเซีย”  

17 Datuk Loo Took Gee (2559), “Implementation of Green Technology Policy in Malaysia” 

18 ยุทธศักด์ิ คณาสวัสด์ิ (2557) ,”ก้าวใหม่เปิดเสรียานยนต์มาเลเซีย,” วารสารส่งเสริมการลงทุน ปีท่ี 25 
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1) ยานยนต์ไฟฟ้าส่วนบุคคล โดยเน้นธุรกิจให้เช่า (Rental) และร่วมใช้ (Sharing) 

2) การผลิตแบตเตอรี่ โดยมุ่งเน้นการผลิตแพ็คแบตเตอรี่สําหรับยานยนต์ไฟฟ้าเชิงพาณิชย์ และ

ยานยนต์ไฟฟ้าประเภทยืดระยะ (Range Extended Electric Vehicle หรือ REEV)   

3) ยานยนต์ไฟฟ้าสาธารณะ โดยเน้นการใช้งานในเมืองสาธิต และกําหนดเส้นทางการใช้งาน 

 

รูปที่ 2.17 แผนส่งเสริมยานยนต์ไฟฟา้ของประเทศมาเลเซีย

 
ท่ีมา:  MIROS (2014), Driving EV Innovation in the Age of Experience
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บทท่ี 3 การวเิคราะห์ศักยภาพอุตสาหกรรมยานยนตไ์ฟฟ้า 
 

เน่ืองจากอุตสาหกรรมยานยนต์ไฟฟ้าเป็นอุตสาหกรรมที่ยังไม่ได้เกิดขึ้นในประเทศไทยอย่างเป็น

รูปธรรม ทําให้การศึกษาวิเคราะห์อุตสาหกรรมยานยนต์ไฟฟ้าโดยอ้างอิงจากห่วงโซ่อุปทานของอุตสาหกรรม

ยานยนต์เดิม ดังแสดงในรูป 3.1 จากการคาดการณ์ห่วงโซ่อุปทานอุตสาหกรรมยานยนต์ไฟฟ้าไทย 

ประกอบด้วย 2 กลุ่มหลัก19 ได้แก่ 

1) กลุ่มกิจกรรมหลัก (Core Activities) คือ กลุ่มผู้ประกอบรถยนต์และผู้ผลิตช้ินส่วนรถยนต์ โดย

สามารถจําแนกตามลําดับช้ันของโครงสร้างการผลิต ได้ดังน้ี20 

1.1) กลุ่มผู้ประกอบยานยนต์ (Assembler) ประกอบด้วย ผู้ประกอบรถยนต์น่ังส่วนบุคคล 

และกลุ่มผู้ประกอบรถจักรยานยนต์ ทําหน้าที่ประกอบช้ินส่วนยานยนต์ให้เป็นยานยนต์

สําเร็จรูป ซึ่งส่วนใหญ่เป็นบริษัทต่างชาติ และบริษัทที่ร่วมทุนกับต่างชาติ โดยถือเป็นกลุ่ม

ที่สําคัญในการกําหนดบทบาทและทิศทางในการผลิตของผู้ผลิตช้ินส่วนยานยนต์ทั้งหมด

ของไทย  

1.2) ก ลุ่ ม ผู้ ผ ลิ ต ช้ิ น ส่ ว น อ ะ ไ ห ล่ ย า น ย น ต์ ป ร ะ เ ภ ท  OEM (Original Equipment 

Manufacturers) หรือ ลําดับที่ 1 (Tier 1) คือ ผู้จัดหาหรือผู้ผลิตช้ินส่วนอุปกรณ์เพ่ือ

จัดส่งให้แก่โรงงานประกอบรถยนต์โดยตรง ซึ่งต้องมีเทคโนโลยีหรือมาตรฐานตามที่ผู้

ประกอบรถยนต์กําหนด รวมท้ังต้องมีความสามารถในการรับรองคุณภาพช้ินส่วน 

โดยทั่วไปผู้ผลิตช้ินส่วนกลุ่มน้ีผลิตช้ินส่วนในลักษณะ Module ซึ่งแบ่งเป็น 5 กลุ่มหลัก 

ได้แก่ กลุ่มระบบส่งกําลัง (Powertrain) กลุ่มระบบช่วงล่าง (Suspension) กลุ่มระบบ

ไฟฟ้า (Electrical and Electronic) กลุ่มตัวถัง (Body) และกลุ่มช้ินส่วนอ่ืน ๆ (Other) 

สําหรับผู้ประกอบการในกลุ่มน้ีส่วนมากเป็นบริษัทขนาดใหญ่ และมีความหลากหลายใน

รูปแบบการเป็นเจ้าของ ทั้งบริษัทต่างประเทศ บริษัทไทย และการร่วมลงทุน 

1.3) กลุ่มผู้ผลิตช้ินส่วนอะไหล่ยานยนต์ลําดับที่ 2 (Tier 2) และลําดับที่ 3 (Tier 3) โดย ผู้ผลิต

ช้ินส่วนลําดับที่ 2 ทําหน้าที่เป็นผู้จัดหาหรือผู้ผลิตช้ินส่วนย่อย (Component) เพ่ือจัดส่ง

ให้แก่ผู้ผลิตช้ินส่วนลําดับที่ 1 เช่น ผลิตภัณฑ์เครื่องจักรกลและโลหะการพลาสติก ยาง 

เหล็ก อิเล็กทรอนิกส์ แก้ว และกระจก เป็นต้น ซึ่งรับการถ่ายทอดเทคโนโลยีจากผู้ผลิต

                                           
19 นางสาวพนิดา ศรีสว่าง (2558), “การศึกษาความสามารถในการแข่งขันของอุตสาหกรรมช้ินส่วนรถยนต์ ชุดประเภทสายไฟรถยนต์ใน

ประเทศไทยก่อนเข้าสู่ประชาคมอาเซียน (AEC)” 
20 สถาบันยานยนต์ (2561), “มาตรฐาน เทคโนโลยี และศักยภาพการพัฒนายานยนต์ไฟฟ้าไทย เม่ือเปรียบเทียบกับยานยนต์ปัจจุบันความ

จําเป็นในการสร้างศูนย์ทดสอบยานยนต์ และศูนย์ทดสอบแบตเตอร่ียานยนต์ไฟฟ้า” ภายใต้งานเสวนาคนไทยควรซื้อรถยนต์ไฟฟ้าแล้วหรือยัง 
ณ วันพฤหัสบดีท่ี 6 ธันวาคม พ ศ. 2561 
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ช้ินส่วนในลําดับที่ 1 และ ลําดับที่ 3 ทําหน้าที่เป็นผู้จัดหาหรือผู้ผลิตวัตถุดิบย่อย (Sub 

Component) เพ่ือจัดส่งให้แก่ผู้จัดหาวัตถุดิบในลําดับที่ 1 และ 2 ต่อไป ซึ่งผู้ผลิตช้ินส่วน

ลําดับที่ 2 และ 3 สามารถจําแนกตามกระบวนการผลิตซึ่งขึ้นอยู่กับประเภทของวัตถุดิบ 

สําหรับผู้ประกอบการในกลุ่มน้ีส่วนใหญ่เป็นผู้ประกอบการไทย 

 

2) กลุ่มกิจกรรมสนับสนุน (Support Activities) ประกอบด้วย กลุ่มอุตสาหกรรมต้นนํ้า กลุ่ม

อุตสาหกรรมสนับสนุน กลุ่มอุตสาหกรรมบริการ และกลุ่มนโยบายและสนับสนุน โดยมีรายละเอียดดังน้ี 

2.1) กลุ่มอุตสาหกรรมต้นนํ้า (Upstream Support Industry) คือกลุ่มผู้ผลิตวัตถุดิบ เช่น 

เหล็ก กระจก หนัง พลาสติก เป็นต้น ซึ่งผลิตตามความต้องการของผู้ผลิตช้ินส่วนทั้งใน

ด้านปริมาณและคุณภาพ 

2.2) กลุ่มอุตสาหกรรมสนับสนุน (Support Industry) คือกลุ่มผู้ผลิตและบริการเคร่ืองจักร 

ได้แก่ เครื่องจักรกล (Machine) แม่พิมพ์ (Mould) อุปกรณ์ยึดจับช้ินงาน (Jig and 

Fixture) และเคร่ืองมือต่าง ๆ (Tooling)  

2.3) กลุ่มอุตสาหกรรมบริการ (Service industrial) คือ กลุ่มผู้ให้บริการด้านการขนส่ง ขาย 

และบริการหลังการขาย เช่น ผู้ให้บริการกระจายสินค้า บริการทางการเงิน บริการ

ตรวจสอบและทดสอบ เป็นต้น 

2.4) กลุ่มนโยบายและสนับสนุน คือกลุ่มที่ทําหน้าที่ในการวางแผนและกําหนดนโยบายเชิง

เทคนิค และการตลาด เช่น (1) หน่วยงานภาครัฐ ทําหน้าที่วางแผนและกําหนดนโยบาย

ระดับชาติ เช่น กระทรวงอุตสาหกรรม กระทรวงพาณิชย์ กระทรวงวิทยาศาสตร์และ

เทคโนโลยี เป็นต้น (2) สถาบันยานยนต์และสมาคม ที่มีบทบาทสําคัญในการสร้างความ

ร่วมมือระหว่างภาครัฐและภาคเอกชน รวมถึงระหว่างเอกชนด้วยกันเอง เช่นสมาคมยาน

ยนต์ไฟฟ้าไทย สถาบันยานยนต์ สมาคมอุตสาหกรรมยานยนต์ไทย สมาคมผู้ผลิตช้ินส่วน

ยานยนต์ไทย เป็นต้น (3) สถาบันการศึกษา และสถาบันวิจัยต่าง ๆ ทําหน้าที่พัฒนา

บุคลากร และเพ่ิมทักษะเฉพาะด้านป้อนสู่ภาคอุตสาหกรรม 
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รูปที่ 3.1 ห่วงโซ่อุปทานของอุตสาหกรรมยานยนต์ไทย 

ท่ีมา: สถาบันยานยนต์ (2560), โครงสร้างอุตสาหกรรมยานยนต์และชิ้นส่วนไทย 

การเติบโตของยานยนต์ไฟฟ้ากระทบต่อกลุ่มผู้ประกอบการ SME ที่อยู่ในห่วงโซ่อุปทานใน

สายการผลิตช้ินส่วน ได้แก่ กลุ่มเครื่องยนต์ ระบบส่งกําลัง ระบบเช้ือเพลิง ระบบระบายความร้อน ระบบ

ควบคุมไอเสีย และระบบไฟฟ้าเคร่ืองยนต์ รวมถึงระบบแบตเตอรี่แบบเก่า จากทิศทางของอุตสาหกรรมรถยนต์

ไทยที่กําลังมุ่งสู่ตลาดรถพลังงานไฟฟ้าดังกล่าว เป็นได้ทั้งโอกาสและอุปสรรคต่อผู้ประกอบการไทยที่ดําเนิน

ธุรกิจเก่ียวเน่ืองกับอุตสาหกรรมรถยนต์และช้ินส่วน โดยเฉพาะอย่างย่ิงผู้ประกอบการ SME ที่มีการใช้กลยุทธ์

ต่าง ๆ ในการดําเนินธุรกิจเพ่ือรับมือกับการเปลี่ยนแปลงดังกล่าว โดยผู้ประกอบการ SME ต้องตระหนักรู้ถึง

เทคโนโลยีใหม่ และเกิดการศึกษาพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้มีคุณภาพและสามารถตอบสนองต่อการเปลี่ยนแปลงของ

เทคโนโลยีในการผลิตมากขึ้น และร่วมมือกับผู้ประกอบการไทยที่อยู่ในกลุ่มผู้ผลิตช้ินส่วนระดับสูง เพ่ือร่วมกัน

พัฒนาผลิตภัณฑ์ โดยอาศัยความสัมพันธ์ของบริษัทรถยนต์หรือผู้ผลิตช้ินส่วนระดับสูงในการขยายฐานลูกค้า 

และสร้างโอกาสในการได้เรียนรู้เทคโนโลยีใหม่ ๆ เพ่ือนํามาปรับใช้ในการประกอบธุรกิจ นอกจากน้ี

ผู้ประกอบการ SME สามารถขอความร่วมมือกับสถาบันการศึกษาหรือศูนย์วิจัย เพ่ือให้ความช่วยเหลือในการ
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วิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ์และช้ินส่วนที่เก่ียวข้อง เช่น สถาบันยานยนต์ และสถาบันการศึกษาที่มีความ

เช่ียวชาญด้านยานยนต์และช้ินส่วนยานยนต์ เป็นต้น21  

การคาดการณแ์นวโน้มอุตสาหกรรมยานยนต์ไฟฟา้และทิศทางในอนาคตของไทย 

จากระดับของเทคโนโลยียานยนต์ไฟฟ้าในปัจจุบัน มองว่า ในระยะแรกตลาดยานยนต์ไฟฟ้าไทย ต้อง

เผชิญกับความท้าทายอีกหลายประการ อาทิ ราคายานยนต์ไฟฟ้าอยู่ในระดับสูง สมรรถนะของเทคโนโลยี

ขับเคลื่อนมีขีดจํากัด เป็นต้น ทําให้ในระยะแรก ผู้ประกอบการผลิตยานยนต์ไฟฟ้าโดยส่วนใหญ่ วางตําแหน่ง

ทางการตลาดของยานยนต์ไฟฟ้าเป็นกลุ่มพรีเมียมที่มีราคาสูง ซึ่งนับเป็นอีกเซ็กเมนต์หน่ึงที่น่าจะกลายเป็น

รถยนต์ทางเลือกใหม่สําหรับกลุ่มผู้บริโภคที่มีรายได้สูงหรือกลุ่มระดับไฮเอนด์ที่มีความช่ืนชอบและติดตามการ

เปลี่ยนแปลงทางด้านเทคโนโลยีในยานยนต์ใหม่ ๆ ดังน้ัน คาดการณ์ว่าในระยะแรกของการเปลี่ยนผ่านสู่

เทคโนโลยีขับเคลื่อนรถยนต์ด้วยระบบไฟฟ้า ไม่ส่งผลกระทบต่อรถยนต์ในเซ็กเมนต์อ่ืน ๆ  

อุตสาหกรรมยานยนต์นับว่าเป็นหน่ึงในอุตสาหกรรมนําร่อง (Priority Integration Sectors) ภายใต้

แผนการรวมกลุ่มการค้าทางเศรษฐกิจอาเซียน ตลาดรถยนต์ไทย ในปี พ.ศ. 2560 ยอดขายสูงขึ้น ร้อยละ 2-7 

คิดเป็นจํานวนรถยนต์ 785,000-825,000 คัน ซึ่งตลาดส่งออก ขยายตัวร้อยละ 1-6 โดยปริมาณรถยนต์ส่งออก 

1.26 ล้านคัน การผลิตรถยนต์ภายในประเทศอยู่ที่ 2 ล้านคัน ซึ่งแนวโน้มตลาดช้ินส่วนรถยนต์สําหรับ

อุตสาหกรรมยานยนต์ไทยยุคใหม่ รัฐบาลไทยให้ความสําคัญกับการสนับสนุนการผลิตรถยนต์และช้ินส่วนแบบ

ใช้นวัตกรรมและเทคโนโลยีมากขึ้น ซึ่งรัฐบาลมีแนวโน้มผลักดันให้มีการผลิตรถยนต์ขับเคลื่อนด้วยพลังงาน

ไฟฟ้าในประเทศอย่างจริงจังและเป็นรูปธรรมมากขึ้น ได้แก่ ยานยนต์ไฟฟ้าประเภท BEV (Battery Electric 

Vehicles) และ PHEV (Plug-in Hybrid Electric Vehicles) จึงเกิดโครงการพัฒนาระเบียงเศรษฐกิจภาค

ตะวันออก (Eastern Economic Corridor : EEC) เพ่ือพัฒนาการลงทุนใน 3 จังหวัด คือ ชลบุรี ระยอง 

ฉะเชิงเทรา ซึ่งเป็นพ้ืนที่ลงทุนของคลัสเตอร์อุตสาหกรรมยานยนต์ อีกทั้ง ออก พ.ร.บ. ส่งเสริมการลงทุนฉบับ

แก้ไข พ.ศ. 2559 เน้นสิทธิประโยชน์ให้มากขึ้นโดยเฉพาะการงดเว้นภาษีเงินได้นิติบุคคลไม่เกิน 13 ปี สําหรับ

กิจการที่ใช้เทคโนโลยีและนวัตกรรมขั้นสูง22 ทั้งน้ี ยกเว้นภาษีเงินได้นิติบุคคลสูงสุด 5-8 ปี ลดหย่อนภาษีเงินได้

นิติบุคคล 50% อีก 5 ปี ตามเง่ือนไข อาทิ สร้างความร่วมมือกับสถาบันการศึกษา สหกิจศึกษา หรือศูนย์ความ

เป็นเลิศเฉพาะด้าน โดยต้องย่ืนแผนความร่วมมือในการรับนักเรียนหรือนักศึกษาเข้าฝึกอาชีพ และมีจํานวน

                                           
21 ศูนย์วิจัยกสิกรไทย (2560), ยุคยานยนต์ไฟฟ้ามาแรง หนุน SME ไทยรุ่ง 
22 ฐานเศรษฐกิจ (2560), รถยนต์ไฟฟ้า BEV เซ็กเมนต์ใหม่ของตลาดรถยนต์ไทย (ศูนย์วิจัยธนาคารกสิกรไทย) 
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นักเรียนหรือนักศึกษาเข้ารับการฝึกอาชีพไม่น้อยกว่าเกณฑ์ที่กําหนด โดยมาตรการส่งเสริมการลงทุนในพ้ืนที่ 

EEC ดังกล่าวสามารถย่ืนรับการส่งเสริมได้ถึงวันที่ 30 ธันวาคม พ.ศ. 256223 

ทั้งน้ี การแข่งขันเพ่ือชิงความเป็นผู้นําทางด้านการวิจัยและพัฒนานวัตกรรมและเทคโนโลยีในรถยนต์

ที่ขับเคลื่อนด้วยไฟฟ้าของกลุ่มผู้ผลิตทั่วโลก ทําให้กลุ่มตลาดรถยนต์ดังกล่าวมีแนวโน้มขยายตัวเพ่ิมขึ้นอย่าง

ต่อเน่ือง โดยเฉพาะยานยนต์ไฟฟ้าที่เป็นการยกระดับเทคโนโลยีการผลิตยานยนต์ขั้นสูงไปอีกระดับ โดยยาน

ยนต์ไฟฟ้าเข้ามามีบทบาทสําคัญในอุตสาหกรรมยานยนต์โลกมากขึ้นเป็นลําดับ และเป็นตลาดที่มีศักยภาพ

เติบโตได้อีกมากในอนาคต สะท้อนจากยอดขายยานยนต์ไฟฟ้าทั่วโลกในช่วง 3 ปีที่ผ่านมา ซึ่งมีแนวโน้มเติบโต

ต่อเน่ืองโดยเฉล่ียมากกว่าร้อยละ 70 ต่อปี คาดว่า ส่วนแบ่งตลาดของยานยนต์ไฟฟ้าทั่วโลกเทียบกับยอดขาย

รถยนต์ทั้งหมดพุ่งแตะระดับร้อยละ 2.7 ได้ในปี พ.ศ. 2563 หรือคิดเป็นยอดขายมากกว่า 2.7 ล้านคัน จากที่มี

สัดส่วนเพียงร้อยละ 0.36 ในปี พ.ศ. 2558 คิดเป็นปริมาณราว 3.3 แสนคัน ภายใต้สภาวการณ์ดังกล่าว ส่งผล

ให้ประเทศไทยจําเป็นต้องปรับตัว เพ่ือยกระดับความสามารถในการแข่งขันด้านอุตสาหกรรมยานยนต์ในเวที

ระดับโลก และรักษาสถานะการเป็นฐานการผลิตยานยนต์ที่สําคัญแห่งหน่ึงของโลกอย่างต่อเน่ืองในอนาคต 

หากพิจารณาถึงศักยภาพและความพร้อมของอุตสาหกรรมยานยนต์ไทยพบว่า มีโอกาสและศักยภาพ

ต่อยอดและยกระดับไปสู่เทคโนโลยียานยนต์ไฟฟ้าในอนาคต เน่ืองจากปัจจุบัน ไทยเป็นฐานในการผลิตรถยนต์

และช้ินส่วนสําคัญแห่งหน่ึงของโลก และมีห่วงโซ่การผลิตที่ครอบคลุมการผลิตช้ินส่วนที่หลากหลาย โดยเป็น

ฐานการผลิตของผู้ผลิตช้ินส่วนระดับโลกจํานวนมาก รวมถึงมีผู้ประกอบการครอบคลุมตลอดห่วงโซ่การผลิต

กว่า 2,400 ราย ส่งผลให้ไทยสามารถผลิตรถยนต์หลายรุ่นที่ใช้ช้ินส่วนภายในประเทศมากกว่าร้อยละ 80 ของ

ต้นทุนการผลิตรถยนต์หน่ึงคัน โดยช้ินส่วนรถยนต์ส่วนใหญ่ร้อยละ 90 ที่ผลิตในไทยเป็นช้ินส่วนเชิงกล โครงรถ

และตัวถัง (Body) ระบบกันกระเทือนหรือระบบช่วงล่าง (Suspension) เป็นต้น ซึ่งสามารถต่อยอดเพ่ือสนอง

ต่อการผลิตยานยนต์ไฟฟ้าของช้ินส่วนร่วมกับรถยนต์แบบเดิม ที่คิดเป็นต้นทุนด้านช้ินส่วนมากกว่าร้อยละ 40 

ของการผลิตยานยนต์ไฟฟ้าหน่ึงคัน 

นอกจากน้ี ในปัจจุบัน รัฐบาลไทยมีการวางแผนทางด้านนโยบายและยุทธศาสตร์สําหรับการผลักดัน

อุตสาหกรรมยานยนต์ไฟฟ้าอย่างจริงจัง เพ่ือยกระดับอุตสาหกรรมยานยนต์ไทยโดยรวม โดยมีการสนับสนุนทั้ง

ในด้านการใช้งานภายในประเทศ และส่งเสริมให้ผู้ผลิตรถยนต์ช้ันนําของโลกใช้ไทยเป็นฐานการผลิตยานยนต์

ไฟฟ้าเพ่ือการส่งออก อย่างไรตามเทคโนโลยียานยนต์ไฟฟ้านับเป็นเทคโนโลยีใหม่สําหรับอุตสาหกรรมยานยนต์

ไทย ซึ่งหลาย ๆ ภาคส่วนทั้งในกลุ่มของผู้ประกอบการผลิตรถยนต์ ผู้ผลิตช้ินส่วนรถยนต์ ผู้ประกอบการธุรกิจ

พลังงาน ตลอดจนภาครัฐบาล จําเป็นต้องอาศัยระยะเวลาในการเตรียมความพร้อมก่อนเข้าสู่ยุคของการ

                                           
23 สํานักงานคณะกรรมการส่งเสริมการลงทุน (2561), “มาตราการส่งเสริมการลงทุนในเขตพัฒนาพิเศษภาคตะวันออก (EEC)”; 

https://www.boi.go.th/upload/content/BOI-brochure%202018-EEC-light-20180816_5b763ce8668b5.pdf 
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เปลี่ยนผ่านไปสู่เทคโนโลยียานยนต์ไฟฟ้า กล่าวได้ว่า ในระยะแรกเป็นระยะเวลาสําหรับการเตรียมความพร้อม 

การวางแผนส่งเสริมการลงทุน การพัฒนาและยกระดับเทคโนโลยีสําหรับการขับเคล่ือน การปรับตัวของห่วงโซ่

การผลิตยานยนต์และช้ินส่วนในไทย การพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานอย่างสถานีชาร์จ การเตรียมความพร้อมใน

ด้านทักษะของบุคลากร โดยเฉพาะช่างเทคนิค รวมถึงการพัฒนาศูนย์ให้บริการซ่อมบํารุงรถยนต์ไฟฟ้าเพ่ือให้

เพียงพอต่อความต้องการที่เกิดขึ้นในอนาคต เป็นต้น ซึ่งต้องใช้ระยะเวลาไม่น้อยกว่า 5 ปี 

เน่ืองด้วยราคายานยนต์ไฟฟ้าหลังจากได้รับการยกเว้นภาษีนําเข้า ยังมีช่วงราคาขายท่ีกว้าง ประกอบ

กับผู้ผลิตในแต่ละกลุ่มวางกลยุทธ์ทางการตลาดเพ่ือวางตําแหน่งของแบรนด์รถยนต์ของตนเองไว้แตกต่างกัน

ตามท่ีกล่าวมาข้างต้น ทําให้การคาดการณ์จํานวนยอดขายยานยนต์ไฟฟ้าของไทยในระยะแรกเป็นไปได้ยาก 

นอกจากน้ี ในระยะถัดไป ไทยยังคงมีความท้าทายที่สําคัญอีกประการหน่ึง คือ การจัดเตรียมแหล่งพลังงาน

ไฟฟ้า ให้เพียงพอต่อความต้องการท่ีเพ่ิมมากขึ้น โดยหากประเทศไทยมีการใช้รถยนต์ไฟฟ้าที่ใช้พลังงานไฟฟ้า

เพียงอย่างเดียวเพ่ิมขึ้นทุก 10,000 คัน จะต้องมีการใช้ไฟฟ้าเพ่ิมขึ้นราว 15,000 เมกะวัตต์ต่อปีหรือเพ่ิมขึ้นราว

ร้อยละ 0.01 จากปริมาณการใช้กระแสไฟฟ้าของไทยในปี พ.ศ. 2558 อยู่ที่ 177,820 กิกะวัตต์ และเพ่ือเป็น

การอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม ซึ่งสอดคล้องกับวัตถุประสงค์หน่ึงของการใช้รถยนต์ไฟฟ้า ภาครัฐต้องมีการพิจารณา

และวางแผนด้านพลังงานทางเลือกให้เป็นส่วนหน่ึงในการวางแผนผลิตพลังงานไฟฟ้าเพ่ือให้เพียงพอต่อปริมาณ

รถยนต์ไฟฟ้าที่เพ่ิมมากขึ้นในอนาคต24 

สําหรับความท้าทายดังกล่าว ซึ่งอยู่ในขอบเขตที่ทางภาครัฐและภาคเอกชนสามารถร่วมมือกันแก้ไขได้ 

เพ่ือผลักดันการใช้งานยานยนต์ไฟฟ้าภายในประเทศเพ่ิมขึ้น และยกระดับอุตสาหกรรมรถยนต์สู่การผลิตยาน

ยนต์ไฟฟ้าเพ่ือการส่งออก ไม่ว่าจะเป็นการยกเว้นภาษีนําเข้ายานยนต์ไฟฟ้าและช้ินส่วน การให้เงินสนับสนุนใน

การติดต้ังสถานีชาร์จตามแหล่งพ้ืนที่สําคัญเพ่ืออํานวยความสะดวกแก่กลุ่มผู้บริโภค หรือการให้เงินสนับสนุน

หรือโปรโมช่ันลดราคาแก่กลุ่มผู้บริโภคเพ่ือจูงใจให้ผู้บริโภคตัดสินใจเลือกซื้อยานยนต์ไฟฟ้าได้ง่ายขึ้น และทําให้

เกิดความสมดุลระหว่างปริมาณการผลิตและความต้องการซื้อของผู้บริโภคในประเทศ เป็นต้น ทั้งน้ีการก้าวเข้า

สู่อุตสาหกรรมยานยนต์ไฟฟ้าของผู้ประกอบการ SME ไทย หากเข้าไปแข่งขันในตลาดยานยนต์ส่วนบุคคลที่มี

ผู้ผลิตรายใหญ่ของโลกเป็นเรื่องยาก ควรหันมาแข่งขันในตลาดยานยนต์ประเภทอ่ืน เช่น รถสามล้อและรถ

โดยสาร โดยผู้ประกอบการส่วนใหญ่เป็นผู้ประกอบการไทยที่กิจการเป็นวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม ซึ่ง

ถือเป็นโอกาสของผู้ประกอบการ SME ไทยในการเข้าสู่อุตสาหกรรมยานยนต์ไฟฟ้า โดยในช่วงเร่ิมต้นของการ

เกิดอุตสาหกรรมยานยนต์ไฟฟ้าน้ัน จะส่งผลเชิงบวกต่อธุรกิจช้ินส่วนรถยนต์มากกว่าผลเชิงลบ เน่ืองจากมี

ประเภทช้ินส่วนใหม่ ๆ เกิดขึ้น ในขณะที่ผู้ผลิตช้ินส่วนรถยนต์รายเดิมของไทยที่ส่วนใหญ่เป็นกลุ่มผู้ผลิตระดับ 

Tier 2 และ Tier 3 หรือกล่าวคือผู้ประกอบการ SME ซึ่งรับจ้างผลิตจากผู้ผลิตระดับ Tier 1 ในกลุ่มช้ินส่วน

                                           
24 ดร.ยศพงษ์ ลออนวล และคณะทํางาน (2558), โครงการศึกษาการพัฒนาของเทคโนโลยียานยนต์ไฟฟ้าและผลกระทบที่เกิดขึ้นสําหรับ

ประเทศไทย  
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รถยนต์ที่ใช้การหล่อ ป๊ัมโลหะ และการฉีดพลาสติก เปลี่ยนมาผลิตช้ินส่วนยานยนต์ไฟฟ้าได้ไม่ยาก ประกอบ

กับผู้ประกอบการยังมีระยะเวลาในการปรับตัว เน่ืองจากตลาดยานยนต์ไฟฟ้าในไทย มีอัตราการเพ่ิมขึ้นอย่าง

ช้า ๆ และตลาดยานยนต์ส่วนใหญ่ยังเป็นรถยนต์ที่ใช้เครื่องยนต์สันดาปภายในแบบเดิมเป็นหลัก ซึ่งการที่ตลาด

รถยนต์ขับเคลื่อนด้วยพลังงานไฟฟ้าเกิดขึ้นได้เร็วในประเทศไทย ย่ิงทําให้ผู้ประกอบการมีโอกาสปรับตัวได้เร็ว

ขึ้น เพ่ือพัฒนาศักยภาพการแข่งขันไปสู่ระดับเทคโนโลยีที่สูงขึ้น 

นอกจากเทคโนโลยียานยนต์ไฟฟ้าแล้ว ในปัจจุบันอุตสาหกรรมยานยนต์ในระดับโลกได้กล่าวถึง

เทคโนโลยียานยนต์สมัยใหม่ (Next Generation Vehicle) อีกด้วย นอกจากยานยนต์ไฟฟ้า (Electric 

Vehicle) เป็นส่วนหน่ึงของยานยนต์สมัยใหม่แล้ว ยังมียานยนต์ขับขี่อัตโนมัติ (Autonomous Vehicle) ยาน

ยนต์ที่มีการเช่ือมโยงสื่อสารกัน (Connected Vehicle) และรูปแบบธุรกิจยานยนต์ที่มีการปรับเปลี่ยนไปจาก

เดิม เช่น ธุรกิจการใช้รถยนต์ร่วมกัน (Shared mobility) หรือ  Mobility as a service ที่กําลังเพ่ิมจํานวนขึ้น

อย่างรวดเร็ว25 ส่งผลให้อุตสาหกรรมยานยนต์สมัยใหม่และรูปแบบธุรกิจต่าง ๆ ที่เกิดขึ้นจากยานยนต์สมัยใหม่ 

ทําให้เกิดการเปลี่ยนแปลงอย่างมากมายต่อรูปแบบของห่วงโซ่อุปทาน (Supply chain) และห่วงโซ่คุณค่า 

(Value chain) ในอุตสาหกรรมยานยนต์ เช่น การปรับเปลี่ยนรูปแบบจาก โครงสร้างเดิมที่เป็นแบบพีระมิด 

โดยมีบริษัทรถยนต์ (OEM) อยู่ที่ยอดสุดของโครงสร้าง และมีบริษัทผู้ผลิตโมดูลและระบบต่าง ๆในรถยนต์  

(Tier 1) ผู้ผลิตช้ินส่วนขนาดกลาง (Tier 2) ผู้ผลิตช้ินส่วนขนาดเล็ก (Tier 3) ฯลฯ อยู่ถัดลงมาตามลําดับ เป็นผู้

จัดส่งช้ินส่วนให้บริษัทในลําดับที่สูงกว่าจนถึงบริษัทรถยนต์ (OEM) แต่ในรูปแบบใหม่มีบริษัทที่ทําหน้าที่เป็นผู้

รวมระบบ (System Integrator) และ พัฒนาซอฟต์แวร์ (Tier 0.5) เข้ามาอยู่ระหว่าง OEM และ Tier 1 และ

อาจถึงขั้นที่ บริษัทผู้ผลิตรถยนต์ (OEM) ไม่ได้อยู่ที่ยอดบนสุดของโครงสร้างอีกต่อไป แต่ถูกแทนที่ด้วยบริษัทผู้

ให้บริการ (Service Provider) เช่น อูเบอร์ (Uber) หรือ ลิฟท์ (Lyft)  และธุรกิจการใช้รถยนต์ร่วมกันใน

รูปแบบอ่ืน ๆ เป็นต้น ในขั้นที่มีการให้บริการยานยนต์ขับขี่อัตโนมัติ (Autonomous Vehicle) และยานยนต์ที่

มีการเช่ือมโยงถึงกัน (Connected Vehicle) รูปแบบของห่วงโซ่อุปทานน้ีจะเปลี่ยนแปลงจากแบบพีระมิดไป

เป็นแบบวงล้อ (Hub and Spoke) ที่มีผู้ประกอบการที่มาจากอุตสาหกรรมอ่ืนเข้ามาในห่วงโซ่อุปทานนี้ เช่น 

บริษัทผู้ผลิตอุปกรณ์เฉพาะสําหรับยานยนต์สมัยใหม่ (Device Manufacturers) บริษัทด้านโทรคมนาคมและ

ไอที เข้ามามีบทบาทมากขึ้นและมีส่วนแบ่งในมูลค่าของอุตสาหกรรมยานยนต์มากข้ึนด้วย ในขณะที่ บริษัท

รถยนต์ (OEM) และ บริษัทผู้ผลิตช้ินส่วนอ่ืน (Tier x suppliers) จะมีแนวโน้มที่สัดส่วนของมูลค่าในห่วงโซ่

อุปทานลดลง ดังแสดงในรูปที่ 3.2 

ดังน้ันบริษัทในกลุ่ม OEM และ Tier-x Suppliers ต้องมีการปรับตัวให้พร้อมรับสถานการณ์ที่กําลัง

เปลี่ยนแปลงน้ี  เช่น การเข้าสู่เทคโนโลยีสมัยใหม่ทั้งด้านการออกแบบและผลิต การลดต้นทุน การเพ่ิม

                                           
25 ผศ.ดร.นักสิทธ์ นุ่มวงษ์ ศูนย์วิจัยยานยนต์และระบบขนส่งอัจฉริยะ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย (2561), ยานยนต์สมัยใหม่ (Next Generation 

Vehicle) 
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ประสิทธิภาพและความสามารถในการผลิต การนําระบบอัตโนมัติ (Automation) และหุ่นยนต์ (Robot) เข้า

มาใช้ในอุตสาหกรรมยานยนต์เป็นแนวทางหน่ึงที่ตอบโจทย์ในด้านการพัฒนาระบบการผลิตในช่วงเวลาที่กําลัง

เกิดการเปลี่ยนแปลงขนานใหญ่ในอุตสาหกรรมยานยนต์ในระดับโลกและในประเทศไทยในอนาคต 

รูปที่ 3.2 แนวคิดการเปลีย่นแปลงของระบบห่วงโซ่อุปทานในอุตสาหกรรมยานยนต์เนื่องจากผลของ  ยาน

ยนต์สมัยใหม่ 

 
ท่ีมา: A.T. Kearney; Michael R., Steffen G., and Christian (2016), How automakers can survive the self driving era  

3.1 การวิเคราะห์อุตสาหกรรมยานยนตไ์ฟฟา้ ดว้ยแบบจําลอง Diamond Model26   

(1) ปัจจัยด้านการผลิต (Factor Condition) ของอุตสาหกรรมยานยนต์ไฟฟ้า 

การที่ประเทศไทยเป็นศูนย์กลางเชิงภูมิศาสตร์ของภูมิภาคอาเซียน เป็นปัจจัยหน่ึงที่ทําให้ประเทศไทย

มีข้อได้เปรียบ เน่ืองจากเป็นศูนย์กลางการเช่ือมโยงโครงสร้างพ้ืนฐานของอาเซียน และเป็นศูนย์กลางการผลิต

ยานยนต์ของภูมิภาค (Regional Automotive Production Hub) 

ผู้ประกอบการของอุตสาหกรรมยานยนต์ในประเทศอาเซียนและประเทศอาเซียน+3 มีลักษณะเป็น 

ความสัมพันธ์แบบโครงข่าย โดยญี่ปุ่นมีบทบาทเป็นแก่นของโครงข่าย ทําให้เทคโนโลยีการผลิตที่มีความ

สลับซับซ้อนและถือเป็นกุญแจสําคัญของความสามารถในการแข่งขันของอุตสาหกรรม เช่น เทคโนโลยีด้านการ

ออกแบบ เทคโนโลยีเครื่องยนต์ กระจุกตัวอยู่ในประเทศญี่ปุ่น ขณะที่ประเทศอ่ืน ๆ ที่เป็นฐานการผลิตได้รับ

การถ่ายทอดเทคโนโลยีการผลิตในส่วนที่ไม่ซับซ้อน เช่น การประกอบช้ินส่วนยานยนต์ เป็นต้น 

แต่ถึงกระน้ัน ประเทศไทยยังคงมีข้อด้อยในด้านของแรงงานที่มีทักษะสูง เช่น การออกแบบ การ

บริหารจัดการ และการทําตลาด และในด้านของบัณฑิตใหม่ที่ยังขาดประสบการณ์ตรง โดยพบว่าบัณฑิตใหม่

                                           
26 ผศ.ดร.ยศพงษ์ ลออนวล และคณะทํางาน (2560), โครงการวิจัยเชิงนโยบายเพื่อยกระดับอุตสาหกรรมยานยนต์สีเขียวในประเทศไทย 
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ของประเทศไทยน้ันมีความรู้ในด้านของทฤษฎีอยู่ในระดับดี แต่ในด้านการสื่อสารภาษาต่างประเทศ และการ

ทํางานเฉพาะทางยังคงขาดความรู้ความเข้าใจ โดยเมื่อเปรียบเทียบกับประเทศอ่ืน ๆ บัณฑิตในประเทศไทยที่

เข้าสู่อุตสาหกรรมยานยนต์ยังคงขาดประสบการณ์การทํางาน จึงทําให้ต้องมีการฝึกอบรบในระยะแรกก่อน ซึ่ง

อาจจะส่งผลให้ต้องสิ้นเปลืองเวลา และเพ่ิมต้นทุนให้กับผู้ประกอบการได้ 

ในอีกด้านที่เป็นข้อเสียเปรียบคือด้านของโครงสร้างพ้ืนฐานที่ไม่มีประสิทธิภาพ จากสถิติแล้วพบว่า 

ประเทศไทยน้ันพ่ึงพาการขนส่งทางบกเป็นหลัก แต่เป็นการขนส่งที่มีต้นทุนที่สูง ซึ่งส่งผลต่อต้นทุนโลจิสติกส์

และความสามารถทางการแข่งขันของประเทศ และเพ่ือเพ่ิมการพัฒนาประสิทธิภาพทางด้านโลจิสติกส์และลด

ต้นทุนการขนส่ง จึงมีการปรับเปลี่ยนรูปแบบการขนส่งสินค้าจากทางบกไปเป็นการขนส่งสินค้าทางราง แต่

ปัญหาของระบบรางในประเทศไทย คือ ความล่าช้าในการขนส่ง ซึ่งประมาณร้อยละ 91 ของระยะทางใน

ประเทศยังคงเป็นระบบรางเด่ียว ส่งผลให้รถไฟสามารถเดินทางได้ในอัตราเร็วประมาณ 29-60 กิโลเมตรต่อ

ช่ัวโมง 

(2) สภาวะด้านอุปสงค์ (Demand Condition) 

รูปแบบความต้องการใช้ยานยนต์ชนิดต่าง ๆ มีความแตกต่างกันไปในแต่ละประเทศ โดยในกรณีของ

ไทย และอินโดนีเซียมีความคล้ายคลึงกันที่ปริมาณความต้องการรถเพ่ือการพาณิชย์มีสัดส่วนประมาณ 3 ใน 4 

ของปริมาณความต้องการยานยนต์ทั้งหมดของประเทศ ขณะที่ในกรณีของฟิลิปปินส์ ความต้องการรถเพ่ือการ

พาณิชย์มีสัดส่วนใกล้เคียงกับรถยนต์น่ังส่วนบุคคล 

ความต่ืนตัวพลังงานสะอาดในประเทศไทย จากปัญหามลพิษทางอากาศในประเทศไทย ส่งผลให้ทั้ง

ภาครัฐและภาคเอกชนเริ่มต่ืนตัวและให้ความสนใจต่อการใช้พลังงานสะอาด โดยมีการริเริ่มในการแก้ไขปัญหา

มลพิษที่เกิดขึ้น โดยคณะรัฐมนตรีได้มีมติเห็นชอบมาตรการสนับสนุนการผลิตรถยนต์ไฟฟ้าในประเทศไทย27 

พร้อมทั้งออกมาตรการเร่งรัด ทั้งด้านการลงทุนกิจการผลิตรถยนต์ไฟฟ้าภายในประเทศ รวมไปถึงการจัดต้ัง

สถานีชาร์จรถยนต์ไฟฟ้าให้รองรับการใช้งานอย่างเพียงพอ 

การขาดประสิทธิภาพในกฎระเบียบด้านมาตรฐานต่าง ๆ ที่เข้มงวด ได้แก่ มาตรฐานทางด้านความ

ปลอดภัย ด้านคุณภาพ หรือด้านสิ่งแวดล้อม ที่สามารถสร้างแรงกดดันให้กับผู้ประกอบการพัฒนาคุณภาพของ

ผลิตภัณฑ์ของตนเองเพ่ือให้สอดคล้องกับมาตรฐานได้ และในภาพรวมของประเทศไทยนั้น ยังคงมีขนาดของ

อุปสงค์ของรถยนต์ภายในประเทศท่ีค่อนข้างเล็กเมื่อเทียบกับในระดับโลก แต่มีแนวโน้มที่จะสามารถขยายตัว

ได้อย่างต่อเน่ืองตามระดับการพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศและของภูมิภาค 

                                           
27 เศรษฐกิจ เนชั่น (2561), รถยนต์ไฟฟ้า (EV) เทรนด์โลกที่ทุกคนกําลังต่ืนตัว สู่อสังหาฯ ในอนาคต
http://www.nationtv.tv/main/content/378607045/ 
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(3) อุตสาหกรรมที่เก่ียวเนื่องและสนับสนุน (Related and Supporting Industries) 

ประเทศไทยเป็นประเทศที่มีอุตสาหกรรมเหล็กที่มีคุณภาพมากกว่าประเทศของกลุ่มอาเซียน  โดย

ประเทศในภูมิภาคอาเซียนที่มีศักยภาพในอุตสาหกรรมยานยนต์มักมีจุดด้อยในด้านของอุตสาหกรรมเหล็ก ซึ่ง

ถือเป็นวัตถุดิบที่สําคัญของการผลิตอุตสาหกรรมยานยนต์ เน่ืองจากไม่มีทรัพยากรแร่เหล็กเป็นของตนเองหรือ

ผลิตผลิตภัณฑ์เหล็กขั้นกลางและขั้นปลายที่ไม่มีมาตรฐานเพียงพอสําหรับเป็นวัตถุดิบในการผลิตยานยนต์ ทํา

ให้ต้องพ่ึงพิงการนําเข้าเป็นหลัก สําหรับด้านอุตสาหกรรมเคร่ืองจักรกลและโลหะการ เช่น การตีขึ้นรูปโลหะ 

การหล่อ และการขึ้นรูปโลหะ พบว่าในจํานวนประเทศที่มีศักยภาพน้ัน ประเทศไทยถือว่ามีมาตรฐานในการ

ผลิตที่สูงกว่าประเทศอ่ืนในกลุ่มอาเซียนและจีนโดยเปรียบเทียบ ซึ่งถือเป็นข้อได้เปรียบของไทยประการหน่ึงใน

การดึงดูดการลงทุนเพ่ือย้ายฐานการผลิตในอุตสาหกรรมยานยนต์ กระนั้น ด้วยความสนับสนุนจากนโยบาย

ภาครัฐ ส่งผลให้มาเลเซีย และจีน มีพัฒนาการของศักยภาพด้านโลหะการเพ่ิมขึ้นเป็นลําดับ 

โดยในอุตสาหกรรมยางนั้น ประเทศไทยมีข้อได้เปรียบจากประเทศอาเซียนอ่ืน คือ มาเลเซีย และ

อินโดนีเซีย เน่ืองจากมีภูมิประเทศที่เหมาะสมในการเพาะปลูก และเป็นผู้ผลิตยางธรรมชาติรายใหญ่ของโลก 

เมื่อพิจารณาในแง่ของระดับความสามารถทางเทคโนโลยีการผลิตยางน้ัน ประเทศไทยสามารถผลิตได้ทั้งยาง

เรเดียลและยางผ้าใน แต่ในขณะที่ประเทศมาเลเซียสามารถผลิตได้เฉพาะยางผ้าใบ 

ประเทศไทยนั้นเป็นประเทศที่มีผู้ผลิตช้ินส่วนเป็นจํานวนมากและต้ังอยู่ในพ้ืนที่เดียวกัน โดยโครงสร้าง

ของอุตสาหกรรมยานยนต์ไทยมีอุตสาหกรรมการผลิตต้ังแต่ต้นนํ้าถึงปลายนํ้า คือ ต้ังแต่ผู้จัดหาวัตถุดิบ ส่ง

ให้ แ ก่ผู้ ผลิ ต ช้ินส่ วนระ ดับที่  1 2 และ  3 (1st 2nd 3rd Tier) จนถึ งผู้ ผลิ ต  OEM (Original Equipment 

Manufacturing) ซึ่งมีทั้งที่ผลิตเพ่ือขายในประเทศ และจําหน่ายต่างประเทศ และผู้ผลิตช้ินส่วนยานยนต์ส่วน

ใหญ่ต้ังอยู่ในบริเวณใกล้เคียงกับโรงงานประกอบรถยนต์ที่จัดส่งช้ินส่วน โดยมีการเข้าไปต้ังโรงงานในนิคม

เดียวกันกับโรงงานที่ประกอบ เพ่ือประสิทธิภาพในการบริหารห่วงโซ่อุปทาน (Supply Chain Management) 

และยังช่วยเพ่ิมศักยภาพในการผลิตด้วยระบบแบบทันเวลาพอดี (Just In Time : JIT) ตลอดห่วงโซ่อุปทาน 

ทําให้ผู้ผลิตสามารถวางแผนการผลิตได้ดีย่ิงขึ้น และสามารถลดสินค้าคงคลัง (Inventory) เพ่ือลดต้นทุนในการ

จัดเก็บสินค้า และสามารถจัดส่งสินค้าได้อย่างทันท่วงที 

ข้อจํากัดด้านหน่ึงของผู้ผลิตช้ินส่วนในประเทศ คือ ผู้ผลิตช้ินส่วนภายในประเทศยังคงขาดมาตรฐาน

และความสามารถในการผลิตอยู่ในระดับตํ่า โดยมีช่องว่างด้านความสามารถในการแข่งขันระหว่างบริษัทของ

คนไทย และบริษัทที่มีการร่วมทุนกับต่างชาติในด้านของการบริหารจัดการ และด้านการใช้เทคโนโลยีเป็นอย่าง

มาก ถึงแม้ว่าในด้านของต้นทุนและด้านคุณภาพของช้ินส่วนยานยนต์จะมีความสามารถไม่แตกต่างกัน และมี

บริษัทผู้ผลิตช้ินส่วนยานยนต์ในประเทศจํานวนมากท่ีไม่ได้รับการรับรองมาตรฐานสากลต่าง ๆ เช่น ISO 9000 

ISO 14000 หรือ QS 9000 
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(4) กลยุทธ์โครงสร้างและการแข่งขัน (Company Strategy and Rivalry) 

การมีอัตราภาษีสรรพสามิตสําหรับยานยนต์ไฟฟ้าที่เอ้ือต่อการลงทุนภายในประเทศ โดยจาก

มาตรการส่งเสริมการลงทุน ทําให้บริษัทผู้ผลิตรถยนต์หลายย่ีห้อ เช่น Mercedes-Benz, BMW รวมถึงผู้ผลิต

จากค่ายญี่ปุ่น เช่น Toyota และ Honda เข้ามาลงทุนในประเทศ เน่ืองจากเล็งเห็นถึงการสนับสนุนของภาครัฐ 

และความต้องการของผู้บริโภคในตลาดของประเทศไทย 

การเก็บรักษาความรู้หรือทักษะในการผลิตของผู้ผลิตยานยนต์ข้ามชาติ ในตลาดยานยนต์มีลักษณะ

ของผู้ประกอบการน้อยราย และส่วนแบ่งตลาดกระจุกตัวอยู่ในผู้ประกอบยานยนต์รายใหญ่ ซึ่งเป็นผู้ประกอบ

ยานยนต์ระดับโลก และหากพิจารณาในภาพรวมทั้งหมด พบว่าผู้ประกอบการในอุตสาหกรรมยานยนต์ของ

ประเทศต่าง ๆ เหล่าน้ีมีความสัมพันธ์เก่ียวโยงกันในลักษณะของห่วงโซ่อุปทานระหว่างประเทศ โดยมีผู้

ประกอบยานยนต์ที่เป็นบรรษัทข้ามชาติจากญี่ปุ่น สหรัฐอเมริกา ยุโรป และสาธารณรัฐเกาหลี (ฮุนได) เป็น

ศูนย์กลางของการขับเคลื่อนอุตสาหกรรมน้ีในภูมิภาค โดยกลยุทธ์สําคัญที่ผู้ผลิตยานยนต์ข้ามชาติเหล่าน้ีนิยม

นํามาใช้คือ กลยุทธ์การจัดหาวัตถุดิบและช้ินส่วนจากทั่วโลก (Global Sourcing) การสร้างระบบเครือข่ายการ

ผลิตเฉพาะข้ึนในลักษณะของการสร้างความสัมพันธ์หรือสร้างพันธมิตรกับผู้ผลิตวัตถุดิบหรือช้ินส่วนเพ่ือป้อน

ให้กับสายการผลิตโดยเฉพาะ ซึ่งโดยปกติเมื่อผู้ผลิตย้ายฐานการประกอบยานยนต์ไปยังประเทศใด จะทําการ

ชักจูงให้ผู้ผลิตช้ินส่วนหรือวัตถุดิบในเครือข่ายไปลงทุนในประเทศดังกล่าวด้วย ดังเช่นที่ได้กล่าวถึงในหลาย

ประเทศในภูมิภาคอาเซียนซึ่งเป็นฐานการผลิตที่สําคัญแหล่งหนึ่งของญี่ปุ่น กลยุทธ์ดังกล่าวทําให้ผู้ผลิตยาน

ยนต์ข้ามชาติเหล่าน้ี สามารถเก็บรักษาความรู้เก่ียวกับเทคโนโลยีการผลิตช้ินส่วนที่สําคัญซึ่งส่งผลต่อ

ความสามารถในการแข่งขันภายในเครือข่าย โดยไม่ได้ถ่ายทอดสู่ผู้ผลิตช้ินส่วนหรือวัตถุดิบในประเทศที่เข้าไป

ลงทุน ซึ่งส่งผลให้ผู้ผลิตช้ินส่วนและยานยนต์ในประเทศเหล่าน้ี ไม่สามารถพัฒนาระดับเทคโนโลยีให้สูงขึ้นเพ่ือ

สร้างมูลค่าเพ่ิมของผลิตภัณฑ์ในประเทศได้ 

(5) บทบาทของรัฐบาล (The Role of Government) ที่มีต่ออุตสาหกรรมยานยนต์ไฟฟา้ 

รัฐบาลไทยได้เล็งเห็นความสําคัญของการใช้ยานยนต์ไฟฟ้าเพ่ือลดการใช้พลังงานและการปลดปล่อย

มลพิษในภาคขนส่ง ทําให้เกิดแผนอนุรักษ์พลังงาน พ.ศ. 2558 – 2579 (Energy Efficiency Plan : EEP2015) 

ขึ้นเพ่ือกําหนดมาตรการในการลดการใช้พลังงานในภาคส่วนต่าง ๆ สําหรับภาคการขนส่งคาดการณ์ว่าสามารถ

ลดการใช้พลังงานลง 30,213 กิโลตันเทียบเท่านํ้ามันดิบ (ktoe) จากเป้าหมายทั้งหมด 56,142 กิโลตัน

เทียบเท่านํ้ามันดิบ (ktoe) โดยหน่ึงในมาตรการเพ่ือลดการใช้พลังงาน คือ การเพ่ิมสัดส่วนของยานยนต์ที่ใช้

ไฟฟ้าในการขับเคลื่อนต่อยานยนต์ที่ใช้เช้ือเพลิงฟอสซิล จากแผนอนุรักษ์พลังงานที่มีเป้าหมายส่งเสริมให้มีการ

ใช้ยานยนต์ไฟฟ้าสะสม 1.2 ล้านคัน ในปี พ.ศ. 2579 ทั้งน้ียานยนต์ไฟฟ้านับเป็นหน่ึงในอุตสาหกรรมยานยนต์

สมัยใหม่ (Next Generation Automotive) ซึ่งเป็น 1 ใน 10 ของ อุตสาหกรรมเป้าหมายในการขับเคลื่อน
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เศรษฐกิจเพ่ืออนาคต (New Engine of Growth) เมื่อปี พ.ศ. 2558 โดยมุ่งเน้นไปที่การส่งเสริมยานยนต์ไฟฟ้า 

เพ่ือเพ่ิมขีดความสามารถในอุตสาหกรรมยานยนต์ให้เข้มแข็งมากยิ่งข้ึน และพัฒนาบุคลากรโดยยกระดับทักษะ

ความสามารถ รวมถึงนําเอาเทคโนโลยีที่ทันสมัยมาประยุกต์ใช้ ทั้งยังสร้างความตระหนักรู้แก่ผู้ประกอบการ

อุตสาหกรรมยานยนต์ด้ังเดิม รวมไปถึงผู้บริโภคให้มีความเข้าใจเก่ียวกับเทคโนโลยียานยนต์ไฟฟ้าที่กําลัง

เกิดขึ้น 

(6) บทบาทของโอกาส (Chance) ที่มีต่ออุตสาหกรรมยานยนต์ไฟฟา้ 

จากแผนยุทธศาสตร์ภายใต้นโยบายประเทศไทย 4.0 ในการพัฒนาประเทศ เพ่ือสร้างความมั่นคง มั่ง

คั่ง และยั่งยืน ส่งผลให้ภาคอุตสาหกรรมไทย โดยเฉพาะ 10 อุตสาหกรรมเป้าหมาย ซึ่งเป็นกลไกขับเคลื่อน

เศรษฐกิจเพ่ืออนาคต (New Engine of Growth) ต้องยกระดับขีดความสามารถในการแข่งขันอย่างเป็น

รูปธรรม ดังน้ันการสร้างอุตสาหกรรมใหม่ที่ใช้เทคโนโลยีขั้นสูง ประกอบกับการสร้างการเติบโตของเศรษฐกิจ

แบบมีส่วนร่วม จึงเกิดเป็นโครงการพ้ืนที่เขตระเบียงเศรษฐกิจภาคตะวันออก (Eastern Economic Corridor 

: EEC) ซึ่งเป็นการพัฒนาพื้นที่บริเวณชายฝั่งทะเลตะวันออก เพ่ือยกระดับอุตสาหกรรมและรองรับการลงทุน

ของอุตสาหกรรมเป้าหมายของประเทศใน 3 จังหวัด ได้แก่ จังหวัดระยอง จังหวัดชลบุรี และจังหวัดฉะเชิงเทรา 

ทั้งน้ีอุตสาหกรรมยานยนต์ไฟฟ้ายังได้รับสิทธิประโยชน์ด้านการลงทุนในพ้ืนที่เขตระเบียงเศรษฐกิจภาค

ตะวันออก (EEC) ซึ่งพ้ืนที่ดังกล่าวมีผู้ประกอบการยานยนต์และผู้ผลิตช้ินส่วนยานยนต์จํานวนมาก จึงเป็น

ปัจจัยที่ช่วยดึงดูดผู้ประกอบการที่จะลงทุนในอุตสาหกรรมยานยนต์ไฟฟ้าเพ่ิมขึ้น โดยรัฐบาลได้ให้การ

สนับสนุนการพัฒนาพ้ืนที่ EEC ให้เป็นฐานการผลิตยานยนต์ไฟฟ้า และการขยายธุรกิจในห่วงโซ่อุปทานของ

อุตสาหกรรมยานยนต์ เพ่ือมุ่งสู่การเป็นศูนย์กลางการผลิตและส่งออกยานยนต์ไฟฟ้าและช้ินส่วนสําคัญสําหรับ

ยานยนต์ไฟฟ้าของอาเซียน  
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3.2 การวิเคราะห์จุดแข็ง จดุอ่อน โอกาส และอุปสรรค (SWOT Analysis) ของอตุสาหกรรมยานยนต์
ไฟฟ้า 

จากการรวบรวมและวิเคราะห์ข้อมูลเพ่ือหา จุดแข็ง (Strengths)-จุดอ่อน (Weaknesses) และ โอกาส 

(Opportunities)-อุปสรรค (Threats) พบว่ามีประเด็นสําคัญ ดังน้ี 

จุดแข็ง (Strengths) 

S1 มีผู้ผลิตชิ้นส่วนยานยนต์ในประเทศเป็นจํานวนมาก และต้ังอยู่ในพื้นที่เดียวกัน จึงทําให้ง่ายต่อการ

พัฒนาต่อยอดสู่ยานยนต์ไฟฟ้า โดยประเทศไทยน้ันเป็นฐานการผลิตช้ินส่วนรถยนต์ต่าง ๆ มากมาย เช่น ยาง 

ตัวถัง พลาสติก ซึ่งสร้างความได้เปรียบในการแข่งขัน และการที่ผู้ผลิตช้ินส่วนยานยนต์ต้ังอยู่ในพ้ืนที่เดียวกัน

น้ัน ทําให้เกิดการรวมกลุ่มกันเป็นคลัสเตอร์ (Cluster) ซึ่งส่งผลดีต่อการลดต้นทุนธุรกรรมในการติดต่อสื่อสาร 

หรือการวางแผนกลยุทธร่วมกัน รวมถึงมีการลดต้นทุนของการขนส่งลง เช่น ในเขตพ้ืนที่ EEC มีผู้ประกอบการ

ยานยนต์และช้ินส่วนจํานวนมาก ประกอบกับการส่งเสริมการลงทุนผ่านสิทธิประโยชน์พิเศษจาก

คณะกรรมการส่งเสริมการลงทุน (BOI) ทําให้การเพ่ิมขีดความสามารถและการพัฒนาต่อยอดผู้ผลิตช้ินส่วน

ยานยนต์เดิมสู่ยานยนต์ไฟฟ้า 

S2 การท่ีค่ายรถยนต์ชั้นนําจากต่างประเทศเข้ามาต้ังฐานการผลิตรถยนต์ในประเทศไทย ทําให้มีเครือข่าย

ผู้ผลิตชิ้นส่วนเข้ามาลงทุนในประเทศ เช่น Mercedes-Benz BMW รวมถึงผู้ผลิตจากค่ายญี่ปุ่น เช่น Toyota 

และ Honda จะทําให้มีเครือข่ายของผู้ผลิตช้ินส่วนยานยนต์ติดตามเข้ามาเป็นจํานวนมาก ซึ่งมีส่วนในการสร้าง

ความแข็งแกร่งให้กับอุตสาหกรรมยานยนต์ภายในประเทศเพ่ิมมากขึ้นได้ 

จุดอ่อน (Weaknesses) 

W1 แรงงานในประเทศไม่มีความเชี่ยวชาญเฉพาะทาง ทั้งในด้านของการสื่อสารภาษาต่างประเทศ และ

ความเช่ียวชาญในด้านการออกแบบ การบริหารจัดการ และการทําตลาด จึงทําให้ต้องมีการฝึกอบรบใน

ระยะแรกก่อน ส่งผลให้ต้องสิ้นเปลืองเวลา และเพ่ิมต้นทุนให้กับผู้ประกอบการได้ 

W2 ผู้ประกอบการในอุตสาหกรรมชิ้นส่วนยานยนต์เป็นผู้ประกอบการขนาดกลางและขนาดย่อมจึงไม่มี

ศักยภาพในการลงทุนด้านวิจัยและการพัฒนา รวมถึงการลงทุนสร้างโครงสร้างพ้ืนฐานที่เอ้ือต่อการพัฒนา

ทักษะการผลิตขั้นสูง เช่น ศูนย์ทดสอบของผลิตภัณฑ์ 

W3 ศูนย์ทดสอบและมาตรฐานของยานยนต์ไฟฟ้าและชิ้นส่วนสําคัญที่เก่ียวข้อง ไทยยังขาดศูนย์ทดสอบ

และออกใบรับรองคุณภาพตามมาตรฐานสากลสําหรับช้ินส่วนสําคัญของยานยนต์ไฟฟ้า เช่น แบตเตอรี่ 

มอเตอร์ขับเคลื่อน ช้ินส่วนไฟฟ้าอิเล็กทรอนิกส์สําหรับยานยนต์สมัยใหม่ เป็นต้น สําหรับมาตรฐานที่เก่ียวข้อง
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กับยานยนต์ไฟฟ้า สมอ. ออกประกาศในส่วนมาตรฐานเต้ารับเต้าเสียบสําหรับยานยนต์ไฟฟ้าเท่าน้ัน ซึ่งขาด

มาตรฐานที่เก่ียวข้องอ่ืน ๆ 

โอกาส (Opportunities) 

O1 นโยบายของภาครัฐที่เอ้ือให้กับการลงทุนการผลิตรถยนต์ไฟฟ้าในประเทศไทย ยกตัวอย่างเช่น นโยบาย

ส่งเสริมการลงทุนการผลิตรถยนต์ไฟฟ้า ช้ินส่วน และอุปกรณ์ ของสํานักงานคณะกรรมการส่งเสริมการลงทุน 

(BOI) ที่ให้สิทธิพิเศษและประโยชน์ตามประเภทของกิจการ ต้ังแต่ A1-B2 โดยมีการยกเว้นภาษีเงินได้นิติบุคคล 

ยกเว้นอากรเคร่ืองจักร และยกเว้นอากรวัตถุดิบผลิตเพ่ือส่งออก ส่งผลให้บริษัทผู้ผลิตรถยนต์หลายย่ีห้อเข้ามา

ลงทุนในประเทศไทยเพ่ิมมากขึ้น 

O2 ความต่ืนตัวของการใช้พลังงานสะอาดภายในประเทศ ทําให้ความสนใจของรถยนต์ไฟฟ้าเพิ่มขึ้น จาก

ปัญหามลพิษทางอากาศในประเทศไทย ส่งผลให้ทั้งภาครัฐและภาคเอกชนเริ่มต่ืนตัวและให้ความสนใจต่อการ

ใช้พลังงานสะอาด ทําให้พฤติกรรมการบริโภคของประชาชนในประเทศเปลี่ยนแปลงไปในทิศทางบวกกับ

รถยนต์ไฟฟ้า 

O3 อุตสาหกรรมเก่ียวเนื่องและสนับสนุนในกลุ่มประเทศอาเซียนอ่ืน ๆ ยังมีคุณภาพและมาตรฐานการ

ผลิตท่ีตํ่ากว่าประเทศไทย ไม่ว่าจะเป็นอุตสาหกรรมเหล็ก ซึ่งถือเป็นวัตถุดิบที่สําคัญของการผลิตอุตสาหกรรม

ยานยนต์ และอุตสาหกรรมยาง ที่ประเทศในกลุ่มอาเซียนสามารถผลิตได้เพียงแค่ยางผ้าใบ แต่ในประเทศไทย

น้ันสามารถผลิตได้ทั้งยางเรเดียล และยางผ้าใบ 

อุปสรรค (Threats) 

T1 ตลาดชิ้นส่วนที่ใช้ในการประกอบผลิตรถยนต์ เช่น ชิ้นส่วนระบบส่งกําลัง (Powertrain) หรือ

เครื่องยนต์ จะได้รับผลกระทบ เน่ืองจากระบบขับเคลื่อนของรถยนต์ไฟฟ้าไม่มีการใช้เครื่องยนต์เป็น

ส่วนประกอบ โดยถูกแทนที่ด้วยมอเตอร์ไฟฟ้า ทําให้การใช้งานของช้ินส่วนเคร่ืองยนต์ หม้อนํ้า ท่อไอเสีย 

ระบบหัวฉีด ถังนํ้ามันจะลดลงและหายไป ทําให้ต้องมีการปรับเปลี่ยนรูปแบบผลิตภัณฑ์ให้ต่างไปจากเดิม

นําไปสู่อุตสาหกรรมอ่ืน ๆ ซึ่งมีโอกาสในการพัฒนาต่อยอดไปสู่อุตสาหกรรมที่อยู่ในกลุ่ม S-Curve ที่รัฐบาลให้

การสนับสนุนได้ เช่น เครื่องมือแพทย์และอุปกรณ์สําหรับสุขภาพผู้สูงอายุ รวมถึงช้ินส่วนอากาศยาน เป็นต้น 

อย่างไรก็ตามตลาด OEM บางประเภท เช่น โครงรถและตัวถัง (Body) ระบบช่วงล่าง (Suspension) ไม่ได้รับ

ผลกระทบมากนัก เน่ืองจากเป็นช้ินส่วนที่สามารถใช้ร่วมกันได้ 
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T2 ผู้ผลิตชิ้นส่วนยานยนต์จากต่างประเทศที่ต้ังฐานการผลิตในประเทศไทยมีแนวโน้มย้ายฐานการผลิตไป

ยังกลุ่มประเทศอาเซียน เน่ืองจากต้องการแสวงหาความได้เปรียบในด้านของต้นทุนการผลิตและการเปิด

ตลาดต่างประเทศ และในเรื่องของต้นทุนค่าจ้างแรงงานที่เพ่ิมขึ้นในประเทศไทย 

T3 การแข่งขันด้านราคาที่รุนแรงจากคู่แข่งท่ีสําคัญนอกอาเซียน เช่น ประเทศจีน ทําให้ประเทศไทยไม่

สามารถแข่งขันในด้านของต้นทุนการผลิตกับประเทศเหล่าน้ีได้ ถึงแม้ว่าผลิตภัณฑ์จะมีคุณภาพ เพราะประเทศ

เหล่าน้ีมีการพัฒนาวิจัยและนวัตกรรมที่ก้าวหน้า ส่งผลให้ต้นทุนการผลิตน้ันตํ่าลง 

T4 การยอมรับของผู้บริโภคและสังคมต่อยานยนต์ไฟฟ้า ความต้องการ (Demand) จะเกิดได้ก็ต่อเมื่อ

ผู้บริโภคและสังคมให้การยอมรับและเช่ือมั่นในความปลอดภัย รวมถึงเห็นคุณค่าจากประโยชน์ของการใช้  

ยานยนต์ไฟฟ้า 

ผลจากการวิเคราะห์เพ่ือศึกษาจุดแข็ง-จุดอ่อน-โอกาส-อุปสรรค ของอุตสาหกรรมยานยนต์ไฟฟ้า 

สามารถสรุปได้ดังตารางที่ 3.1  
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ตารางที่ 3.1 : การวิเคราะห์ จุดแข็ง-จุดอ่อน-โอกาส-อุปสรรค อุตสาหกรรมยานยนต์ไฟฟา้ 

จุดแข็ง (Strengths) 

S1 ผู้ผลิตชิ้นส่วนยานยนต์ในประเทศมีเป็นจํานวนมาก และ
ตั้งอยู่ในพื้นที่เดียวกัน จึงทําให้ง่ายต่อการพัฒนาต่อยอดสู่การ
ผลิตยานยนต์ไฟฟ้า 

S2 ค่ายรถยนต์ชั้นนําจากต่างประเทศเข้ามาตั้งฐานการผลิต
รถยนต์ในประเทศไทย ทําให้มีเครือข่ายผู้ผลิตชิ้นส่วนเข้ามา
ลงทุนในประเทศ 

โอกาส (Opportunities) 

O1 นโยบายของภาครัฐที่เอ้ือให้กับการลงทุนการผลิตรถยนต์
ไฟฟ้าในประเทศไทย 

O2 ความต่ืนตัวในการใช้พลังงานสะอาดภายในประเทศ ทําให้
ความสนใจของรถยนต์ไฟฟ้าเพิ่มขึ้น  

O3 อุตสาหกรรมเก่ียวเนื่องและสนับสนุนในกลุ่มประเทศอาเซียน
อื่น ๆ ยังมีคุณภาพและมาตรฐานการผลิตที่ต่ํากว่าประเทศไทย 

จุดอ่อน (Weaknesses) 

W1 แรงงานในประเทศไม่มีความเชี่ยวชาญเฉพาะทาง 

W2 ผู้ประกอบการในอุตสาหกรรมชิ้นส่วนยานยนต์เ ป็น
ผู้ประกอบการขนาดกลางและขนาดย่อมจึงไม่มีศักยภาพในการ
ลงทุนด้านวิจัยและการพัฒนา 

W3 ศูนย์ทดสอบและมาตรฐานของยานยนต์ไฟฟ้าและชิ้นส่วน
สําคัญที่เกี่ยวข้อง 

อุปสรรค (Threats) 

T1 ตลาดชิ้นส่วนที่ใช้ในการประกอบผลิตรถยนต์ เช่น ชิ้นส่วน
ระบบส่งกําลัง (Powertrain) หรือเคร่ืองยนต์ จะได้รับผลกระทบ 

T2 ผู้ผลิตชิ้นส่วนยานยนต์จากต่างประเทศที่ตั้งฐานการผลิตใน
ประเทศไทยมีแนวโน้มย้ายฐานการผลิตไปยังกลุ่มประเทศ
อาเซียน 

T3 การแข่งขันด้านราคาต้นทุนการผลิตที่รุนแรงจากคู่แข่งที่
สําคัญนอกอาเซียน เช่น ประเทศจีน 

T4 การยอมรับของผู้บริโภคและสังคมต่อยานยนต์ไฟฟ้า 

3.3 การวิเคราะห์ TOWS Matrix ของอตุสาหกรรมยานยนต์ไฟฟา้ 
ผลการวิเคราะห์ TOWS Matrix ในบทน้ีเป็นการวิเคราะห์ต่อเน่ืองจากวิเคราะห์ภายใน (จุดอ่อนและ

จุดแข็ง) และ การวิเคราะห์ภายนอก (โอกาสและอุปสรรค) โดยการนําประเด็นจุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และ

อุปสรรคที่ได้มาทําการตรวจสอบความสัมพันธ์ระหว่างกันเพ่ือจัดระดับความเข้มข้นของความสัมพันธ์ ระหว่าง 

จุดแข็ง-โอกาส จุดอ่อน-โอกาส จุดแข็ง-อุปสรรค และจุดอ่อน-อุปสรรค พบว่า
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3.4 ข้อเสนอแนะเชิงนโยบายในการส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมในอุตสาหกรรมยาน
ยนตไ์ฟฟา้ 

1. แนวทางการส่งเสริมให้เกิดการใช้งาน
- การจดทะเบียนยานยนต์ขนาดเล็ก ผ่อนปรนการควบคุมจํานวนการจดทะเบียน ลด

ค่าธรรมเนียมในการจดทะเบียนเฉพาะสําหรับยานยนต์ไฟฟ้าขนาดเล็ก 

- ส่งเสริมการใช้รถสามล้อไฟฟ้าซึ่งเป็นสัญลักษณ์ของประเทศไทยเพ่ือการท่องเที่ยวเชิง

อนุรักษ์ โดยให้มีการใช้นําเที่ยวในพ้ืนที่ท่องเที่ยวเช่น รอบเกาะรัตนโกสินทร์ เกาะสมุย 

เขตเมืองเก่าจังหวัดพระนครศรีอยุธยา เป็นต้น 

- สร้างข้อกําหนดคุณลักษณะของยานยนต์ไฟฟ้า ข้อกําหนดมาตรฐานด้านสมรรถนะ 

คุณภาพช้ินส่วน กฎเกณฑ์ความปลอดภัย ศึกษาเกณฑ์ที่เหมาะสมกับพฤติกรรมการใช้

งาน มาตรฐานแบตเตอรี่ มาตรฐานการประจุไฟฟ้า 

- ในระยะสั้นควรมีแนวทางการส่งเสริมให้ประชาชนมีกําลังซื้อยานยนต์ไฟฟ้า โดยอาจใช้

รูปแบบการสนับสนุนทางการเงินหรือลดภาษีในการจัดซื้อจัดหายานยนต์ไฟฟ้าในราคาที่

เหมาะสม ตัวอย่างมาตรการ เช่น การลดหย่อนภาษีส่วนบุคคลและ/หรือภาษีนิติบุคคล

ประจําปี การให้สิทธิประโยชน์ทางภาษีในการต่อทะเบียนประจําปี เป็นต้น 

2. แนวทางการสนับสนุนการผลิตภายในประเทศ
- กําหนดข้อกฎหมายรองรับเพ่ือให้สามารถจดทะเบียนและใช้งานบนท้องถนนได้ 

โดยเฉพาะระเบียบการตรวจสภาพยานยนต์ที่ยังไม่มีข้อกําหนดเป็นระเบียบเฉพาะ  
- กําหนดมาตรฐานท้ังรายช้ินและมาตรฐานโดยรวมให้ครอบคลุมสมรรถนะและความ

ปลอดภัย กําหนดสัดส่วนกําลังทางไฟฟ้าต่อนํ้าหนักยานยนต์ขั้นตํ่า 

- กําหนดมาตรฐานการประจุไฟฟ้าให้เป็นมาตรฐานเดียวท้ังประเทศ 

- กําหนดเกณฑ์การคิดค่าพลังงานไฟฟ้าสําหรับยานยนต์ไฟฟ้าให้เหมาะสม 

- ปรับปรุงระเบียบกฎหมายและข้อกําหนดอยู่เสมอเพ่ือให้ครอบคลุมกับเทคโนโลยี 
ยานยนต์ไฟฟ้า 

- สนับสนุนการจัดการด้านวัตถุดิบอย่างครบวงจร ทั้งเทคโนโลยีการผลิตแบตเตอรี่และการ
รีไซเคิล 

- ส่งเสริมขีดความสามารถของบุคคลากร เพ่ือรองรับเทคโนโลยีการผลิตที่แตกต่างไปจาก
ปัจจุบัน และเพ่ือรองรับการบริการหลังการขาย การบํารุงรักษาจักรยานยนต์ไฟฟ้าตาม
การใช้งาน 

- สร้างความเป็นศูนย์กลางเทคโนโลยียานยนต์ไฟฟ้าภายในประเทศ ผลักดันให้เป็นผู้นํา
การผลิตในระดับภูมิภาค
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บทท่ี 4 ยุทธศาสตรแ์ละแผนปฏิบตัิการส่งเสริมวสิาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมในอุตสาหกรรม
ยานยนตไ์ฟฟา้ 

การมีส่วนร่วมในอุตสาหกรรมยานยนต์ไฟฟ้า ในส่วนของภาครัฐควรผลักดันและส่งเสริม ให้เกิด

ร่วมมือกันสร้างแพลตฟอร์มยานยนต์ไฟฟ้า (EV Open Platform) โดยมีหน่วยงานรัฐเป็นตัวหลักในการช่วย

สนับสนุนทุนวิจัย และพัฒนาแพลตฟอร์มร่วมกับภาคเอกชน จากกรณีศึกษาตัวอย่างโดยผู้นําด้านเทคโนโลยี

ยานยนต์ไฟฟ้าของโลก อย่าง Elon Musk เจ้าของบริษัท Tesla Motor จํากัด ได้มีการประกาศลงบนหน้า

เว็บไซต์ของบริษัทเมื่อปี พ.ศ. 2257 ว่า “All our patents are belong to you” (สิทธิบัตรทั้งหมดของเรา

เป็นของคุณ) โดยกล่าวว่า ทางบริษัทฯยินดีให้ใครก็ตามสามารถนําเทคโนโลยีต่าง ๆ ของ Tesla ไปใช้ได้ โดย

ไม่มีการใช้กฎหมายทางด้านสิทธิบัตรมากีดกันใด ๆ ทั้งสิ้น28 โดยการถือครองสิทธิบัตรเอาไว้แต่เพียงผู้เดียว 

เป็นการกระทําที่พยายามควบคุมเทคโนโลยีด้านการขนส่ง ซึ่งเป็นสิ่งที่ตรงกันข้ามกับจุดประสงค์การก่อต้ัง

บริษัทของเขา ที่ต้องการสร้างระบบการขนส่งที่ย่ังยืน รวมถึงการจัดการกับปัญหาด้านสิ่งแวดล้อมที่กําลัง

รุนแรงขึ้นเร่ือย ๆ ทั้งกล่าวว่าสิทธิบัตรทําให้ความก้าวหน้าด้านเทคโนโลยีและนวัตกรรมถดถอยลง29 ซึ่งการ

ปล่อยสิทธิบัตรน้ีทําให้เกิดการแบ่งปันเทคโนโลยีและเร่งการเติบโตของตลาดยานยนต์สมัยใหม่ในวงกว้าง 

ดังน้ัน Elon Musk จึงปล่อยให้ผู้ประกอบการอ่ืน ๆ สามารถใช้ประโยชน์จากสิทธิบัตรของเขา ซึ่งถือเป็นวิธีใน

การทําให้เทคโนโลยีที่ Tesla มีอยู่ไปใช้อย่างแพร่หลาย เพ่ือให้กลายเป็นมาตรฐานใหม่ หรือบรรทัดฐานใหม่ใน

อุตสาหกรรมยานยนต์โลก กลยุทธ์น้ีคือ Open Source Model ที่มีการใช้อยู่แล้วในอุตสาหกรรมดิจิทัล   

28 Elon Musk, CEO Tesla (2014), https://www.tesla.com/blog/all-our-patent-are-belong-you 
29 NDTV (2019), No Patent Suit Against People Who Use Our Tech In Good Faith: Elon Musk, https://www.ndtv.com/world-news/elon-musk-releases-

all-tesla-patents-to-help-save-the-earth-1986450 
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รูปที่ 4.1 ตัวอย่างแพลตฟอร์ม Tesla Model 3 

 
ท่ีมา: Tesla (2018), Available: https://tesla3.de 

นอกจากน้ียังมีอีกหน่ึงบริษัทที่มีแนวคิดในการทํา EV Open Platform เช่นกัน น้ันคือ บริษัท Open 

Motors จํากัด ได้สร้างแพลตฟอร์มยานยนต์ไฟฟ้าขนาดเล็กขึ้นในนาม TABBY EVO ซึ่งเป็นแพลตฟอร์ม

สําหรับยานยนต์ไฟฟ้าต้นแบบที่สร้างขึ้นเพ่ือให้ผู้อ่ืนนําไปพัฒนาต่อ โดยใช้เป็นกรอบสําหรับการสร้างธุรกิจ   

ยานยนต์ไฟฟ้าให้เป็นผู้เล่นรายใหม่ (Startup) ที่สร้างสรรค์ยานยนต์ไฟฟ้าในแบบของตัวเอง และนําไปใช้เพ่ือ

การศึกษา ดังแสดงในรูปที่ 4.2 และ 4.330 ทั้งน้ีผู้สนใจยังสามารถดาวน์โหลดแพลตฟอร์มต้นแบบได้ทาง

เว็บไซต์อย่างเป็นทางการของบริษัทได้โดยตรง คุณ Tin Hang Liu ผู้ก่อต้ังบริษัท Open Motors จํากัด กล่าว

ว่าที่ฝรั่งเศสกําลังมีการดําเนินโครงการที่นําแพลตฟอร์มยานยนต์ไฟฟ้าของบริษัทไปใช้ ไม่ว่าจะเป็น การ

ท่องเที่ยว การขนส่ง การเกษตร รวมไปถึง Car Sharing  ซึ่งถือเป็นตัวอย่างที่สมบูรณ์แบบของการสร้าง

ผลกระทบเชิงบวกด้านเศรษฐกิจในท้องถิ่น ทั้งการสร้างงานในชุมชน การสร้างผู้ประกอบการในประเทศ 

รวมถึงการสร้างแบรนด์ใหม่ในระดับท้องถิ่น31 

                                           
30 https://www.openmotors.co/product/tabby-evo/ 

31 https://makezine.com/2015/05/13/osvehicles-tabby-evo-build-open-source-ev-hour/ 
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รูปที่ 4.2 แพลตฟอร์มยานยนต์ไฟฟา้ “TABBY EVO”  

 

รูปที่ 4.3 ภาพจําลองโมเดลสามมิติของแพลตฟอร์มยานยนต์ไฟฟ้า สาํหรับ 2 ทีน่ั่ง

 

แพลตฟอร์มยานยนต์ไฟฟ้าของ TABBY EVO ประกอบไปด้วยช้ินส่วนยานยนต์ไฟฟ้าต่าง ๆ ดังน้ี32   

- Frame (Chassis) 
- Suspension system (Front & Rear) 
- Steering system 
- Braking system 
- Basic controls 
- Cabling (CAN bus) 
- 2-4 seats 
- Wheels, rims, and tires (15′) 
- Batteries  
- BMS (Battery Management System) 

                                           
32 https://www.openmotors.co/tabbyevo/ 
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- Motor 
- Motor controller 
- DC-DC Converter 
- Battery Charger 

จากการศึกษากรณีตัวอย่างดังกล่าวข้างต้น และแนวทางในการศึกษาของโครงการน้ีคือการเกิด
อุตสาหกรรมการผลิตยานยนต์ไฟฟ้าในประเทศไทย ภายใน 5 ปี โดยพัฒนาผู้ประกอบการ SME ไทยที่มี
ศักยภาพให้มีส่วนร่วมในห่วงโซ่อุปทาน (Supply Chain) ของอุตสาหกรรมยานยนต์ไฟฟ้า ด้วยการสร้าง
แพลตฟอร์มยานยนต์ไฟฟ้ากลางเพ่ือจําหน่ายและส่งออกได้ ซึ่งจําเป็นต้องอาศัยการส่งเสริมให้เกิด
สภาพแวดล้อมที่เอ้ือต่อผู้ประกอบการ SME ในอุตสาหกรรมยานยนต์ไฟฟ้าเป็นอันดับแรก จากการรวบรวม
ความเห็นของผู้เช่ียวชาญในอุตสาหกรรมและนักวิชาการในสาขายานยนต์ไฟฟ้า นํามาสู่ร่างแผนยุทธศาสตร์
และแผนปฏิบัติการส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมในอุตสาหกรรมยานยนต์ไฟฟ้า โดยกําหนดเป็น
เป้าหมาย 5 ปี (พ.ศ. 2563-2567) ซึ่งมีแผนดําเนินการและหน่วยงานที่เก่ียวข้อง ดังแสดงในรูปที่ 4.4 
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วิสัยทัศน ์

“ส่งเสริมผู้ประกอบการ SME ไทยให้มีศักยภาพในการผลิตยานยนต์ไฟฟ้า ด้วยการสร้าง EV Open Platform 

ในประเทศ” 

เป้าหมาย ระยะ 5 ปี (พ.ศ.2563-2567) 

1. สร้าง EV Open Platform กลางในประเทศไทย สําหรับยานยนต์ไฟฟ้าประเภทต่าง ๆ อาทิ รถ
โดยสาร รถสามล้อ รถยนต์ขนาดเล็ก และรถจักรยานยนต์ ภายใน 3 ปี

2. สามารถผลิตแพลตฟอร์มยานยนต์ไฟฟ้าเป็นจํานวนมากในเชิงอุตสาหกรรม ภายใน 5 ปี

ยุทธศาสตร์ที่ 1 ส่งเสริมให้เกิดสภาพแวดล้อมที่เอ้ือต่อผู้ประกอบการ SME ในอุตสาหกรรมยานยนต์ไฟฟ้า 

จากแนวโน้มการขยายตัวของยานยนต์ไฟฟ้าเมื่อประกอบกับการส่งเสริมให้เกิดการผลิตยานยนต์ไฟฟ้า

ในประเทศ เพ่ือเตรียมความพร้อมก้าวสู่ความเป็น Hub EV ของผู้ประกอบการไทย และการส่งเสริมให้เกิดการ

พัฒนาความสามารถของบุคลลากร รวมถึงการเพ่ิมขีดความสามารถที่หลากหลายของภาคอุตสาหกรรมยาน

ยนต์ไทยในการผลิตยานยนต์ไฟฟ้าและช้ินส่วนสําคัญเพ่ือการแข่งขันในตลาดยานยนต์ไฟฟ้าโลก ส่งผลดีต่อ

ภาคอุตสาหกรรมยานยนต์ในระยะยาว อย่างไรก็ตาม เทคโนโลยียานยนต์ไฟฟ้าจําเป็นต้องได้รับการสนับสนุน

จากหลาย ๆ ภาคส่วนในช่วงเร่ิมต้น ทั้งการลงทุนในภาคการผลิตของอุตสาหกรรมยานยนต์ การกําหนดเกณฑ์

มาตรฐาน รวมถึงแนวความคิดรักษ์สิ่งแวดล้อมของผู้ใช้ยานยนต์ ซึ่งทั้งหมดน้ีต้องได้รับการสนับสนุนจาก

ภาครัฐเพ่ือการเริ่มต้นและส่งเสริมให้การขยายตัวก้าวหน้าต่อไป  

 ส่งเสริมให้การเดินทางและการขนส่งสาธารณะทางถนนเป็นยานยนต์ไฟฟ้าทั้งหมด

 พัฒนามาตรฐานและศูนย์ทดสอบ

 พัฒนาบุคลากร
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ยุทธศาสตร์ที่ 2 การสร้าง EV Open Platform ในประเทศไทย 

ส่งเสริมให้เกิดการพัฒนาและผลิตแพลตฟอร์มแบบเปิดสําหรับยานยนต์ไฟฟ้า (EV Open Platform) 

ในประเภทต่าง ๆ เช่น รถโดยสาร รถสามล้อ รถยนต์ขนาดเล็ก และรถจักรยานยนต์ เป็นต้น เพ่ือให้

ผู้ประกอบการขนาดกลางและขนาดย่อมสามารถนําแพลตฟอร์มต่อยอดได้ โดยแพลตฟอร์มยานยนต์ไฟฟ้า

แบบเปิดน้ีมีการใช้ช้ินส่วนยานยนต์ไฟฟ้าร่วมกันเพ่ือลดต้นทุนในการผลิต เช่น แบตเตอรี่ มอเตอร์ แชสซีส์ 

(Chassis) ระบบช่วงล่าง (Suspension) เป็นต้น ยุทธศาสตร์น้ีถือเป็นการเปิดโอกาสให้ผู้ประกอบการ SME ใน

อุตสาหกรรมยานยนต์ เห็นถึงความเป็นไปได้ในการสร้างเทคโนโลยีใหม่ ๆ และตลาดในอุตสาหกรรมยานยนต์

ไฟฟ้ามากขึ้น เช่น ผู้ผลิตอุปกรณ์อะไหล่รถยนต์ขนาดเล็ก ผู้ผลิตแบตเตอร่ีไฟฟ้า เป็นต้น รวมไปถึง

ผู้ประกอบการรายใหญ่ที่ผลิตอะไหล่หรืออุปกรณ์ต่าง ๆ ในลักษณะ OEM ให้กับบริษัทแบรนด์ยานยนต์ช้ันนํา 

สนใจร่วมงานกันและกลายเป็นซัพพลายเออร์ในอนาคต นอกจากน้ียังเป็นการสร้างโอกาส และลดอุปสรรค ใน

การประกอบธุรกิจอุตสาหกรรม ซึ่งประกอบไปด้วย 3 กลยุทธ์ ดังน้ี 

 สร้างต้นแบบ EV Open Platform

 สร้างรถต้นแบบ

 ส่งเสริมกระบวนการผลิต

โดย ระยะเวลาการดําเนินการของกลยุทธ์และแผนการดําเนินงานตามยุทธศาสตร์ส่งเสริมผู้ประกอบการ SME 

ในอุตสาหกรรมยานยนต์ไฟฟ้า (พ.ศ.2563-2567) แสดงดังตารางที่ 4.1
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ยุทธศาสตร์ที่ 1 ส่งเสริมให้เกิดสภาพแวดล้อมที่เอ้ือต่อผู้ประกอบการ SME ในอุตสาหกรรมยานยนต์ไฟฟ้า  

กลยุทธ์ที่ 1.1 ส่งเสริมให้การเดินทางและการขนส่งสาธารณะทางถนนเป็นยานยนต์ไฟฟ้าท้ังหมด 

สนับสนุนประชาชนใช้งานยานยนต์ไฟฟ้าด้วยการออกมาตรการส่งเสริมให้ประชาชนสามารถซื้อยาน
ยนต์ไฟฟ้าได้ในราคาท่ีเหมาะสม และส่งเสริมให้ระบบขนส่งสาธารณะ ทั้งรถโดยสาร รถตุ๊กตุ๊ก และรถแท็กซี่ 
เปลี่ยนเป็นยานยนต์ไฟฟ้าทั้งหมด และส่งเสริมให้เกิดการใช้งานยานยนต์ไฟฟ้าส่วนบุคคลในบริเวณพ้ืนที่หัว
เมืองใหญ่ เพ่ือลดการปลดปล่อยมลพิษทางอากาศ ด้วยการปรับปรุงระเบียบ และกฎหมายข้อบังคับ 

เป้าประสงค์ การส่งเสริมการใช้ยานยนต์ไฟฟ้าในการเดินทางด้วยรถยนต์ไฟฟ้าและการเปลี่ยนระบบ
ขนส่งสาธารณะทั้งหมดให้เป็นยานยนต์ไฟฟ้า ซึ่งมีแผนงาน ดังน้ี 

1) ปรับปรุงและกําหนดกฎหมายและข้อบังคับที่เก่ียวข้อง เช่น

 การจดทะเบียนยานยนต์ไฟฟ้าประเภทไฮบริด โดยกรมการขนส่งทางบกควรแยกประเภท

การจดทะเบียนยานยนต์ไฟฟ้าประเภทไฮบริดใหม่ โดยแยกระหว่างยานยนต์ไฟฟ้าประเภท

ไฮบริด (HEV) และปลั๊กอินไฮบริด (PHEV) ออกจากกันให้ชัดเจน เพ่ือนําข้อมูลเชิงสถิติของ

จํานวนการจดทะเบียนยานยนต์ไฟฟ้าในแต่ละประเภทไปประเมินความต้องการไฟฟ้าใน

ระบบโครงข่ายได้

 การจดทะเบียนรถสามล้อไฟฟ้า พิจารณามาตรการให้สามารถจดทะเบียนรถสามล้อไฟฟ้า

รับจ้างและส่วนบุคคลได้อย่างเสรี โดยยกเลิกประกาศกระทรวงคมนาคมฉบับที่ 9 พ.ศ. 2535

ข้อ 2 วรรค 1 ให้งดรับจดทะเบียนรถรับจ้างสามล้อและรถสามล้อส่วนบุคคลในเขต กทม.

และ จงัหวัดอ่ืนทุกจังหวัด

 ส่งเสริมยานยนต์ประเภทรับจ้างรับ-ส่งผู้โดยสาร เช่น รถสามล้อ รถแท็กซี่ เป็นต้น ให้

เปลี่ยนเป็นยานยนต์ไฟฟ้า รวมถึงองค์การขนส่งมวลชนกรุงเทพ (ขสมก.) ควรเปลี่ยนรถ

โดยสารประจําทางเป็นรถโดยสารไฟฟ้าทั้งหมด โดยเฉพาะอย่างย่ิงรถสามล้อซึ่งถือเป็นหน่ึง

ในเอกลักษณ์ที่ของประเทศไทย ด้วยการส่งเสริมให้มีการใช้รถสามล้อไฟฟ้านําเที่ยวในพ้ืนที่

ท่องเที่ยว อาทิ รอบเกาะรัตนโกสินทร์ เกาะสมุย เขตเมืองเก่าจังหวัดพระนครศรีอยุธยา ทั้ง

ยังเป็นการส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ด้วย

2) ส่งเสริมมาตรการทางภาษีและการเงินเพื่อให้เกิดการใช้งานยานยนต์ไฟฟ้าที่แพร่หลายขึ้น

สามารถแบ่งเป็น 2 ส่วน ได้ดังน้ี 

 การสนับสนุนด้านการเงินให้แก่ผู้ประกอบการ (Supply) เช่น ออกมาตรการสนับสนุนการ

ลงทุนสําหรับเครือข่ายผู้ประกอบการไทย เพ่ือเปิดโอกาสให้เกิดการลงทุน และสนับสนุน

แหล่งเงินกู้ดอกเบ้ียตํ่าสําหรับผู้ประกอบการที่พร้อมจัดหายานยนต์สาธารณะไฟฟ้าเพ่ือนํามา

ทดแทนยานยนต์เคร่ืองยนต์ จะช่วยให้ผู้ประกอบการไทยมีศักยภาพในการพัฒนาเทคโนโลยี

ใหม่ได้ง่ายข้ึน
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 การสนับสนุนด้านการเงินให้แก่ผู้ใช้งาน (Demand) เพ่ือการกระตุ้นการใช้ยานยนต์ไฟฟ้า

สามารถใช้รูปแบบการสนับสนุนทางการเงินหรือลดภาษีในการจัดซื้อจัดหายานยนต์ไฟฟ้าใน

ราคาที่เหมาะสม เช่น การลดหย่อนภาษีส่วนบุคคลและ/หรือภาษีนิติบุคคลประจําปี การให้

สิทธิประโยชน์ทางภาษีในการต่อทะเบียนประจําปี เป็นต้น นอกจากน้ีการสร้างแรงจูงใจ

สําหรับผู้ใช้ยานยนต์ไฟฟ้า

กลยุทธ์ที่ 1.2 พัฒนามาตรฐานและศูนย์ทดสอบ 

เร่งออกประกาศกําหนดมาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมด้านอ่ืน ๆ ที่เก่ียวข้อง และประกาศ

ข้อกําหนดด้านความปลอดภัยของยานยนต์ไฟฟ้าและมาตรฐานของอุปกรณ์ที่สําคัญของยานยนต์ไฟฟ้า

นอกเหนือจากมาตรฐานเต้ารับ-เต้าเสียบสําหรับยานยนต์ไฟฟ้า เช่น มาตรฐานแบตเตอรี่สําหรับยานยนต์ไฟฟ้า 

รวมถึงการสร้างศูนย์ทดสอบยานยนต์ไฟฟ้าและช้ินส่วนสําคัญที่เก่ียวข้อง เน่ืองจากในปัจจุบันประเทศไทยยัง

ขาดศูนย์ทดสอบตามมาตรฐานสากลสําหรับช้ินส่วนสําคัญของยานยนต์ไฟฟ้า เช่น การทดสอบแบตเตอร่ี 

มอเตอร์ขับเคลื่อน เป็นต้น ดังน้ันการสร้างศูนย์ทดสอบในประเทศจะช่วยให้ผู้ผลิตลดต้นทุนในการส่งต้นแบบ

ไปทดสอบในห้องปฏิบัติการในต่างประเทศ และช่วยให้ไทยมีการพัฒนาขีดความสามารถเพ่ิมขึ้น  

เป้าประสงค์ เกิดมาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมสําหรับยานยนต์ไฟฟ้าและช้ินส่วนสําคัญที่เป็นไป

ตามมาตรฐานสากล ซึ่งมีแผนงานดังน้ี 

1) ศึกษามาตรฐานในระดับสากล

 ศึกษาและกําหนดมาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมให้สอดคล้องกับมาตรฐานสากล ช่วยให้

ผู้บริโภคมีความเช่ือมั่นในการใช้งานสูงข้ึน และผู้ผลิตสามารถผลิตเพ่ือส่งออกได้

2) กําหนดและประกาศมาตรฐานท่ีสอดคล้องกับมาตรฐานสากล

 ร่างมาตรฐานแบตเตอรี่สําหรับยานยนต์ไฟฟ้า ตามมาตรฐาน UNECE R100 และมาตรฐานที่

เก่ียวข้องเพ่ือใช้ในประเทศอย่างเป็นรูปธรรม โดยการจัดต้ังศูนย์ทดสอบแบตเตอรี่ เพ่ือพัฒนา

อุตสาหกรรมยานยนต์ไฟฟ้า รองรับการขยายตัวของอุตสาหกรรมยานยนต์ไฟฟ้าและ

แบตเตอร่ีในภูมิภาค ทดสอบแบตเตอรี่ตามมาตรฐานสากล คุ้มครองผู้บริโภคจากสินค้าด้อย

คุณภาพ

 กําหนดมาตรฐานที่เก่ียวข้องกับยานยนต์ไฟฟ้าให้ครอบคลุมทั้งระบบ เช่น ระบบการประจุ

ไฟฟ้าของยานยนต์ไฟฟ้า ความเข้ากันได้ทางแม่เหล็กไฟฟ้า (EMC) แบตเตอร่ีสําหรับยานยนต์

ไฟฟ้า ความปลอดภัยยานยนต์ไฟฟ้า สมรรถนะ และระบบสื่อสารของยานยนต์ไฟฟ้า เพ่ือให้

ภาคอุตสาหกรรมสามารถใช้มาตรฐานที่ออกโดยภาครัฐและสามารถทําเป็นผลิตภัณฑ์ขึ้นมา
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 ความปลอดภัยของอุปกรณ์ที่เก่ียวข้องกับยานยนต์ไฟฟ้า เช่น มาตรฐาน UNECE R136 ซึ่ง
เป็นข้อกําหนดว่าด้วยความปลอดภัยของการรั่วไหลของกระแสไฟฟ้า และความปลอดภัยของ
อุปกรณ์กักเก็บพลังงานที่สามารถอัดประจุได้ (RESS) สําหรับยานยนต์ไฟฟ้าประเภท L
(ยานยนต์ไฟฟ้า 2 ล้อ 3 ล้อ และ 4 ล้อขนาดเล็ก) โดยข้อกําหนด UNECE R136 และ
ข้อกําหนด UNECE R100 มีความใกล้เคียงกัน จะมีข้อแตกต่างกันในด้านของรูปแบบการ
ทดสอบอุปกรณ์กักเก็บพลังงานท่ีสามารถอัดประจุได้

3) สร้างศูนย์ทดสอบยานยนต์ไฟฟ้าและห้องปฏิบัติการเพ่ือทดสอบช้ินส่วนสําคัญให้เป็นไปตาม

มาตรฐานสากล

 เร่งสร้างศูนย์ทดสอบยานยนต์ไฟฟ้าและช้ินส่วนสําคัญที่เก่ียวข้อง เน่ืองจากในปัจจุบัน

ประเทศไทยยังขาดศูนย์ทดสอบตามมาตรฐานสากลสําหรับช้ินส่วนสําคัญของยานยนต์

ไฟฟ้า เช่น การทดสอบแบตเตอรี่ มอเตอร์ขับเคลื่อน เป็นต้น รวมไปถึงเคร่ืองมือวัดขั้นสูง

เพ่ือใช้ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ทดสอบฟังก์ชันการทํางาน ดังน้ันการสร้างศูนย์ทดสอบใน

ประเทศจะช่วยให้ผู้ผลิตลดต้นทุนในการส่งต้นแบบไปทดสอบในห้องปฏิบัติการใน

ต่างประเทศ และช่วยให้ไทยมีการพัฒนาขีดความสามารถเพ่ิมขึ้น

กลยุทธ์ที่ 1.3 พัฒนาบุคลากร 

การพัฒนาบุคลากรด้านยานยนต์ไฟฟ้าในระดับอาชีวะศึกษาและระดับมหาวิทยาลัยมีความสําคัญ
อย่างย่ิง เพ่ือสร้างกําลังคนในการรองรับการขยายตัวของอุตสาหรรมยานยนต์ไฟฟ้าในอนาคตและควรเน้นการ
พัฒนากลุ่มคนในระดับแรงงานระดับกลางถึงบน เพ่ือพัฒนาบุคลากรด้านการผลิตและซ่อมบํารุงสําหรับยาน
ยนต์ไฟฟ้าและช้ินส่วน อีกทั้งต้องพัฒนาบุคลากรในระดับนักวิจัยหรือผู้เช่ียวชาญเฉพาะทางภายในประเทศ 
เพ่ือเพ่ิมขีดความสามารถของบุคคลากรด้านการวิจัยและพัฒนา จนสามารถถ่ายทอดไปสู่ผู้ประกอบการเพ่ือ
สร้างขีดความสามารถในการแข่งขันและพัฒนาประเทศอย่างย่ังยืน 

เป้าประสงค์ เพ่ือสร้างองค์ความรู้ พัฒนาบุคลากรและแรงงาน ให้พร้อมรับต่อการเปลี่ยนแปลง
เทคโนโลยีที่เกิดขึ้น เพ่ือเพ่ิมขีดความสามารถของแรงงานในระดับเทคโนโลยีขั้นสูงมากข้ึน โดยมีแนวทางใน
การดําเนินการ ดังน้ี  

 การสร้างหลักสูตรระยะสั้น เพ่ือพัฒนาทักษะและองค์ความรู้บุคลากรในภาคอุตสาหกรรม
ให้มีความรู้ทางด้านเทคโนโลยียานยนต์ในอนาคตและแนวโน้มเทคโนโลยีขั้นสูงที่เก่ียวข้อง ให้
สามารถก้าวทันต่อเทคโนโลยีที่เปลี่ยนแปลงไป โดยการจัดงานอบรมหรือสร้างหลักสูตรระยะ
สั้นเพ่ือถ่ายทอดองค์ความรู้ที่เป็นประโยชน์ต่อผู้ผลิตยานยนต์และช้ินส่วน ได้พัฒนาองค์
ความรู้ด้านเทคโนโลยีและนวัตกรรมการผลิตยานยนต์ไฟฟ้าและช้ินส่วน ในการเพ่ิมขีด
ความสามารถในการแข่งขันและมุ่งสู่การเป็นศูนย์กลางการผลิตยานยนต์ไฟฟ้าและช้ินส่วนใน
ภูมิภาคจากหน่วยงานรัฐถึงเทคโนโลยียานยนต์ในอนาคต โดยกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม
สถาบันยานยนต์ สํานักงานพัฒนาวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแห่งชาติ หรือสถาบันพัฒนา
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บุคลากรในอุตสาหกรรมยานยนต์ และช้ินส่วนอะไหล่ยานยนต์ (Automotive Human 
Resource Development Academy: AHRDA)  

 เชิญผู้เชี่ยวชาญเข้ามาร่วมพัฒนาผู้ประกอบการท่ีมีศักยภาพ โดยการขอคําปรึกษาจาก
ผู้เช่ียวชาญท้ังในและต่างประเทศเป็นอีกหน่ึงวิธีที่จะช่วยให้ผู้ประกอบการพัฒนาเทคโนโลยี
ในเวลาอันสั้น

 พัฒนาผู้ เชี่ยวชาญภายในประเทศ ทําได้โดยการสร้างเครือข่ายของนักวิจัยทั้งใน
มหาวิทยาลัย หน่วยงานวิจัยของรัฐและเอกชน เพ่ือร่วมกันพัฒนาเทคโนโลยีเกี่ยวข้องกับ
ยานยนต์ไฟฟ้า และเกิดการถ่ายทอดสู่ผู้ประกอบการโดยการจัดอบรมและสัมมนา

ยุทธศาสตร์ที่ 2 สร้าง EV Open Platform ในประเทศไทย 

กลยุทธ์ที่ 2.1 สร้างต้นแบบ EV Open Platform  

ปัจจุบันการลงทุนในการผลิตยานยนต์ไฟฟ้าส่วนใหญ่ยังจํากัดในกลุ่มบริษัทขนาดใหญ่ที่มีเงินลงทุนสูง 

ประกอบกับต้นทุนการผลิตยานยนต์ไฟฟ้าโดยเฉพาะช้ินส่วนหลักอย่างแบตเตอรี่มีต้นทุนที่สูง ทําให้

ผู้ประกอบการยานยนต์ไฟฟ้าที่มีขนาดกลางและขนาดย่อมซึ่งมีเงินลงทุนไม่มากไม่สามารถเข้าแข่งขันในตลาด

ได้โดยง่าย 

เป้าประสงค์ เพ่ือให้การผลิตแพลตฟอร์มแบบเปิดสําหรับยานยนต์ไฟฟ้า (EV Open Platform) ใน

ประเภทต่าง ๆ เช่น รถโดยสาร รถสามล้อ รถยนต์ขนาดเล็ก และรถจักรยานยนต์ 

โดยการดําเนินงานในกลยุทธ์น้ีต้องอาศัยหน่วยงานรัฐเป็นหลักในการลงทุนและสร้างต้นแบบขึ้น 

รายละเอียดดังน้ี 

1) ศึกษาความต้องการของตลาด โดยเลือกประเภทรถของแพลตฟอร์มก่อน เช่น รถโดยสาร

รถสามล้อ รถยนต์ขนาดเล็ก หรือรถจักรยานยนต์

2) กําหนดคุณลักษณะของรถต้นแบบ เช่น กําหนดแนวคิดของการออกแบบ (Conceptual

Design) และเป้าหมายของการออกแบบเบ้ืองต้น อาทิ ขอบเขตด้านคุณลักษณะเฉพาะ

(Specification) ของโครงสร้างรถต้นแบบ ทั้งกําลังมอเตอร์ นํ้าหนักรถรวม นํ้าหนักบรรทุก

ความเร็วสูงสุด ระยะทางที่สามารถเดินทางได้ต่อการชาร์จ 1 ครั้ง โดยอิงจากประกาศของ

กรมขนส่งทางบก มาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม และมาตรฐานสากล

3) การพัฒนาส่วนประกอบสําคัญของยานยนต์ไฟฟ้า มี 4 ช้ินส่วนหลัก ได้แก่ แบตเตอรี่

มอเตอร์ไฟฟ้า ระบบบริหารจัดการแบตเตอรี่ และระบบควบคุมการขับขี่ ซึ่งมีกระบวนการ

ผลิต ดังตารางที่ 4.2

4) การผนวกระบบและส่วนประกอบต่าง ๆ เข้าด้วยกัน เป็นการนําช้ินส่วนยานยนต์ไฟฟ้าใน

กลุ่มขับเคลื่อน เช่น แบตเตอรี่ มอเตอร์ไฟฟ้า ระบบบริหารจัดการแบตเตอร่ี ระบบระบาย
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ความร้อน ระบบส่งกําลัง ระบบควบคุมพลังงาน และกลุ่มไฟฟ้าและอิเล็กทรอนิกส์ เช่น 

ระบบปรับอากาศ ระบบควบคุมการขับขี่ และระบบอัดประจุไฟฟ้า ผนวกเข้ากับกลุ่มช่วง

ล่าง ซึ่งประกอบไปด้วย โครงและคาน ระบบล้อ ระบบเบรกระบบบังคับเลี้ยว (Steering 

system) และระบบกันกระเทือน (Suspension system) เพ่ือให้ออกมาเป็นรูปร่างของ

โครงแชสซี ของแพลตฟอร์มยานยนต์ไฟฟ้า   

5) การตรวจสอบและทดสอบผลิตภัณฑ์ให้ตรงตามมาตรฐานกําหนด โดยต้องนําช้ินส่วนยาน

ยนต์ไฟฟ้า  ไปทดสอบโดยศูนย์ทดสอบที่ ไ ด้การรับรองจากสํา นักงานมาตรฐาน

ผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม (สมอ.) เช่น สถาบันยานยนต์ สถาบันไฟฟ้าและอิเล็กทรอนิกส์

เ ป็ น ต้ น  แล้ ว จึ ง นํ า ผ ล ก า รทดสอบ ดั ง ก ล่ า ว ย่ื น ใ ห้ แ ก่  สํ า นั ก ง า นม า ต ร ฐ า น

ผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมเพ่ือรับรองมาตรฐานต่อไป

ตารางที่ 4.2 กระบวนการผลิต 4 ช้ินส่วนหลักของยานยนต์ไฟฟ้า33 

ชิ้นส่วน กระบวนการผลิต 
แบตเตอร่ี (Battery) 1. การผลิตโมดูล (Module Production)

2. การแพ็คแบตเตอรี่ (Pack Assembly)
3. การตรวจสอบคุณภาพ

มอเตอร์ไฟฟ้า (Traction Motor) 1. การผลิตช้ินส่วนย่อย เช่น ตัวเรือน/โร
เตอร์/สเตเตอร์

2. การพันขดลวด โรเตอร์หรือสเตเตอร์
3. การประกอบ
4. การตรวจสอบคุณภาพ

ระบบบริหารจัดการแบตเตอร่ี (Battery 
Management System; BMS) 

1. การออกแบบ Embedded Software
2. Surface Mount Technology
3. การประกอบ
4. การตรวจสอบคุณภาพ

ระบบควบคุมการขับขี ่(Drive Control Unit; 
DCU) 

1. การออกแบบ Embedded Software
2. Surface Mount Technology
3. การประกอบ
4. การตรวจสอบคุณภาพ

33 นายดุสิต อนันตรักษ์ สํานักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม (2562); แผนการส่งเสริมการผลิตช้ินส่วนยานยนต์ไฟฟ้า –ยกระดับมาตรการส่งเสริม

อีโคคาร ์2 ไปสู่อีโคอีวี  
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กลยุทธ์ที่ 2.2 สร้างรถยนต์ไฟฟ้าต้นแบบ 

การนําส่วนของโครงแชสซีของแพลตฟอร์มยานยนต์ไฟฟ้าและโครงสร้างตัวถังมาประกอบเข้าด้วยกัน
เป็นยานยนต์ไฟฟ้าต้นแบบทั้งคัน (Prototype) ที่รองรับเป้าหมายการส่งเสริมการใช้งานยานยนต์ไฟฟ้าเฉพาะ
กลุ่ม ทั้งในแผนกลยุทธระยะสั้นถึงระยะยาว โดยมีหน่วยงานวิจัยระดับชาติร่วมมือกับภาคเอกชนที่มีศักยภาพ
ในการผลิตช้ินส่วน และการประกอบยานยนต์ไฟฟ้า โดยยานยนต์ไฟฟ้าต้นแบบดังกล่าวต้องมีการจําลองการ
ขับขี่ยานยนต์ (Driving Simulation) ระบบบังคับเลี้ยว (Steering Systems) และการทดสอบขับขี่จริง โดยผู้
ประกอบรถยนต์ต้องผ่านการทดสอบตามวิธีการท่ีระบุไว้ตามประกาศ หรือตามมาตรฐานอ้างอิงของกรมการ
ขนส่งทางบก   

เป้าประสงค ์เพ่ือสร้างรถยนต์ไฟฟ้าต้นแบบตามมาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม และมาตรฐานสากล  

ในการดําเนินงานในกลยุทธ์น้ีต้องอาศัยหน่วยงานภาครัฐร่วมกับภาคเอกชน โดยให้ภาครัฐเป็นหลักใน

การลงทุนและสร้างต้นแบบขึ้น มีรายละเอียดดังน้ี 

1) ศึกษาความต้องการของตลาด โดยเลือกประเภทรถของแพลตฟอร์มก่อน เช่น รถโดยสาร

รถสามล้อ รถยนต์ขนาดเล็ก หรือรถจักรยานยนต์

2) ออกแบบโครงสร้างตัวถัง (Body) ซึ่งผู้ผลิตยานยนต์หรือเจ้าของแบรนด์ สามารถออกแบบ

โครงสร้างตัวถังได้เองตามความต้องการ ด้วยโครงการออกแบบโครงสร้างนํ้าหนักเบา

สําหรับรถโดยสาร รถยนต์ขนาดเล็ก รถสามล้อในประเทศไทยด้วยวัสดุคอมโพสิท เพ่ือเพ่ิม

สมรรถนะและลดการใช้พลังงาน ซึ่งช่วยให้ระยะทางการขับขี่ต่อการอัดประจุไฟฟ้าหน่ึงครั้ง

(Range per Charge) เพ่ิมขึ้น

3) การผนวกโครงสร้างตัวถังกับโครงแชสซีของแพลตฟอร์มยานยนต์ไฟฟ้า เป็นการนําโครง

แชสซีของแพลตฟอร์มยานยนต์ไฟฟ้าจากกลยุทธ์ที่ 2.1 ประกอบเข้ากับตัวถัง โดยที่โครง

แชสซีของแพลตฟอร์มยานยนต์ไฟฟ้าสามารถนําไปต่อตัวถังได้ตามความต้องการของผู้ผลิต

ยานยนต์หรือเจ้าของแบรนด์ที่ซื้อแพลตฟอร์ม

4) การตรวจสอบและทดสอบผลิตภัณฑ์รถยนต์ไฟฟ้าต้นแบบ โดยรถยนต์ไฟฟ้าต้นแบบ

จําเป็นต้องจําลองการขับขี่ยานยนต์ (Driving Simulation) ระบบบังคับเลี้ยว (Steering

Systems) และการทดสอบขับขี่จริง ซึ่งหน่วยงานภาครัฐต้องสนับสนุนให้รถยนต์ไฟฟ้า

ต้นแบบดังกล่าวได้รับการรับรองคุณภาพผลิตภัณฑ์ต้ังแต่การออกมาตรฐานผลิตภัณฑ์ การ

ปรับปรุงกระบวนการผลิตสินค้าและกระบวนการรับรองผลิตภัณฑ์สินค้า
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กลยุทธ์ที่ 3 ส่งเสริมกระบวนการผลิต 

เพ่ิมขีดความสามารถของผู้ประกอบการในการผลิตเชิงอุตสาหกรรม โดยกระบวนการผลิตยานยนต์

ประกอบด้วย การจัดการวัตถุดิบ (Raw Material Management) ซึ่งจะมีขั้นตอนของกลุ่มผู้ผลิตช้ินส่วน

อะไหล่ยานยนต์ระดับที่ (Tier) 3, 2 และ 1 ส่งต่อไปยังผู้ประกอบ (Manufacturer) ทั้งรถยนต์ รถจักรยานยนต์ 

รถสามล้อ และรถโดยสารไฟฟ้า เมื่อผ่านการตรวจสอบคุณภาพแล้วจะได้จัดส่งไปยังลูกค้าซึ่งถือว่าเป็นส่วน

สุดท้ายของกระบวนการผลิต 

เป้าประสงค์ ส่งเสริมและพัฒนากระกวนการผลิตเพ่ือให้ผู้ประกอบการ SME สามารถเข้าไปมีส่วน

ร่วมในโซ่การผลิต (Value Chain) ของอุตสาหกรรมยานยนต์ไฟฟ้า และผลิตเพ่ือจําหน่ายในประเทศและ

ต่างประเทศได้ ซึ่งมีแนวทางในการดําเนินการ ด้ังน้ี 

1) วางแผนการผลิต ต้องศึกษาและวางแผนผังขั้นตอนการทํางานของเคร่ืองจักรสําหรับการผลิต

(Process layout) แนวคิดและลักษณะของเคร่ืองมือเคร่ืองจักร (Equipment Design) การวาง

งบประมาณในการลงุทน

2) แผนการผลิตนําร่อง ในจํานวน 1,000 คัน ด้วยการกระตุ้นให้ผู้บริโภคท่ีซื้อยานยนต์ไฟฟ้ากับ

ผู้เข้าร่วมโครงการสร้างแพลตฟอร์มดังกล่าว ด้วยการสนับสนุนทางการเงินหรือลดภาษีในการ

จัดซื้อจัดหายานยนต์ไฟฟ้าในราคาที่เหมาะสม ตัวอย่างมาตรการ เช่น การลดหย่อนภาษีส่วน

บุคคลและ/หรือภาษีนิติบุคคลประจําปี การให้สิทธิประโยชน์ทางภาษีในการต่อทะเบียนประจําปี

เป็นต้น

3) แผนการผลิตแบบต่อเน่ืองหรือจํานวนมากในเชิงอุตสาหกรรม จํานวนมากกว่า 10,000 คัน ด้วย

การใช้ประโยชน์จากการเปิดเสรีประชาคมอาเซียนและประเทศคู่เจรจา (ASEAN+9) เพ่ือกําหนด

กรอบข้อตกลงกับกลุ่มประเทศในกลุ่มเจรจาเพ่ือนําส่งออกแพลตฟอร์มยานยนต์ไฟฟ้า



สำนักงานสงเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม (สสว.)
    เลขที่ 21 อาคารทีเอสที ชั้น G, 17, 18, 23
    ถนนวิภาวดีรังสิต แขวงจอมพล เขตจตุจักร กรุงเทพฯ 10900
    1301
    www.sme.go.th
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