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เรื่อง  แผนปฏบิัติการส่งเสรมิวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม 
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โดยที่คณะรัฐมนตรีมมีตเิห็นชอบแผนการส่งเสรมิวสิาหกจิขนาดกลางและขนาดย่อม  ฉบับที่  ๕  
(พ.ศ.  ๒๕๖๖ - ๒๕๗๐)  แล้ว  เมื่อวันที่  ๒๐  กันยายน  ๒๕๖๕  และเพ่ือให้แผนดังกล่าวสามารถ
ขับเคลื่อนไปสู่การปฏิบัติได้อย่างมีประสิทธิภาพและเป็นรูปธรรม  ส านักงานส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลาง
และขนาดย่อม  จึงได้จัดท าแผนปฏิบัติการส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม  พ.ศ.  ๒๕๖๖  
เพ่ือใช้เป็นกรอบแนวทางในการด าเนินงานส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม   (Small  and  
Medium  Enterprise  :  SME)  ของหน่วยงานที่เกี่ยวข้องในภาพรวมของประเทศ   

อาศัยอ านาจตามความในมาตรา  ๕  วรรคหนึ่ง  แห่งพระราชบัญญัติส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลาง 
และขนาดย่อม  พ.ศ.  ๒๕๔๓  ซึ่ งแก้ ไขเพ่ิมเติมโดยประกาศคณะรักษาความสงบแห่งชาติ    
ฉบับที่  ๙๙/๒๕๕๗  เรื่อง  การแก้ไขเพ่ิมเติมกฎหมายว่าด้วยการส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม   
ลงวันที่  ๒๑  กรกฎาคม  พุทธศักราช  ๒๕๕๗  และมาตรา  ๓๗  วรรคสอง  แห่งพระราชบัญญัติส่งเสริม 
วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม  พ.ศ.  ๒๕๔๓  นายกรัฐมนตรีโดยความเห็นชอบของคณะกรรมการ
ส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม  จึงออกประกาศไว้  ดังต่อไปนี้ 

ข้อ ๑ ประกาศนี้เรียกว่า  “ประกาศส านักนายกรัฐมนตรี  เรื่อง  แผนปฏิบัติการส่งเสริม
วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม  พ.ศ.  ๒๕๖๖” 

ข้อ ๒ ให้ส่วนราชการ  หน่วยงานของรัฐ  รัฐวิสาหกิจ  และองค์การเอกชนที่เกี่ยวข้อง   
ใช้แผนปฏิบัติการส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม  พ.ศ.  ๒๕๖๖  ตามเอกสารแนบท้าย
ประกาศนี้  เพ่ือเป็นกรอบในการปฏิบัติงานส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมของประเทศ 
ตามกฎหมายว่าด้วยการส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม 

ข้อ ๓ ประกาศนี้ให้ใช้บังคับตั้งแต่วันถัดจากวันประกาศในราชกิจจานุเบกษาเป็นต้นไป 
 

ประกาศ  ณ  วนัที่  19  ตลุาคม  พ.ศ.  ๒๕๖5 
พลเอก ประยุทธ ์ จนัทรโ์อชา 

นายกรฐัมนตร ี

้หนา   ๗

่เลม   ๑๓๙   ตอนพิเศษ   ๒๖๒    ง ราชกิจจานุเบกษา ๗   พฤศจิกายน   ๒๕๖๕



เอกสารแนบท้ายประกาศส านักนายกรัฐมนตรี 
เรื่อง แผนปฏิบัติการส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม พ.ศ. 2566 

 
1. ความน า 

1.1 เพ่ือให้เป็นไปตามมาตรา 11(๕) มาตรา 16(3) มาตรา 17(5) มาตรา 37 และมาตรา 38 ของ
พระราชบัญญัติส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม พ.ศ. 2543 ส านักงานส่งเสริมวิสาหกิจ
ขนาดกลางและขนาดย่อมได้ร่วมกับส่วนราชการ หน่วยงานของรัฐ รัฐวิสาหกิจ และองค์การเอกชน
ที่เกี่ยวข้องจัดท าแผนปฏิบัติการส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม พ.ศ. 2566 เพ่ือเป็น
การปฏิบัติตามแผนการส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมฉบับที่ ๕ (พ.ศ. 2566 - ๒๕๗๐) 
ซึ่งได้รับความเห็นชอบจากคณะรัฐมนตรีเมื่อวันที่ ๒๐ กันยายน 25๖5 

1.2 วัตถุประสงค์ในการจัดท าแผนปฏิบัติการส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม พ.ศ. 2566
เพ่ือเป็นกรอบแนวทางในการจัดท าโครงการกิจกรรมที่สอดคล้องกับเจตนารมย์และแนวทาง 
ที่ก าหนดไว้ในแผนการส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมฉบับที่ ๕ (พ.ศ. 2566 - ๒๕๗๐) 

2. สาระส าคัญของแผนปฏิบัติการส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม พ.ศ. 2566 

แผนปฏิบัติการส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม พ.ศ. 2566 ที่จัดท าขึ้นเป็นกรอบ 
แนวทางการด าเนินงาน ตามวิสัยทัศน์ พันธกิจ เป้าหมาย และตัวชี้วัด ของแผนการส่งเสริมวิสาหกิจ
ขนาดกลางและขนาดย่อมฉบับที่ ๕ (พ.ศ. 2566 - ๒๕๗๐) ซึ่งสรุปได้ ดังนี้ 

2.1 วิสัยทัศน์ พันธกิจ เป้าหมาย และตัวชี้วัด ของแผนการส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม 
พ.ศ. 2566 

2.1.1 วิสัยทัศน์ “ไทยมี SME ที่เข้มแข็ง มีศักยภาพ และสามารถแข่งขันได้” 
2.1.2 พันธกิจ   

๑) ส่งเสริม SME ทุกกลุ่มให้ครอบคลุมให้เข้มแข็งและเติบโต 
๒) สร้างโอกาสทางการตลาดเพ่ือยกระดับศักยภาพธุรกิจให้มีความสามารถในการแข่งขัน 
๓) พัฒนาระบบนิเวศให้เอ้ือต่อการเติบโตที่ยั่งยืนของธุรกิจ 

2.1.3 เป้าหมายและตัวชี้วัด ประกอบด้วย  
๑) ผลิตภัณฑ์มวลรวมประเทศไทยของ SME ต่อผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศทั้งหมด  

ไม่น้อยกว่า 35.5  
๒) สัดส่วนรายได้ของ SME (นิติบุคคล) เป็นร้อยละ 19 
๓) มูลค่าการจัดเก็บภาษีมูลค่าเพ่ิม (VAT) จาก SME ขยายตัวไม่ต่ ากว่าร้อยละ 10 

2.2 สาระส าคัญของแผนปฏิบัติการส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม พ.ศ. 2566  

กลยุทธ์ที่ 1 พัฒนาธุรกิจระยะเริ่มต้นให้เริ่มธุรกิจได้อย่างม่ันคง 

ตัวช้ีวัด :  1) อัตราการขยายตัวของการก่อตั้งวิสาหกิจเริ่มต้น เพ่ิมข้ึนร้อยละ 10 
    2) อัตราการจดทะเบียนนิติบุคคลและทะเบียนพาณิชย์ เพ่ิมข้ึนร้อยละ 20 
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ประเด็นทางยุทธศาสตร์ ประเทศไทยมีวิสาหกิจเริ่มต้นระดับโลก 

เป้าหมาย : ผู้ที่มีแนวคิด Startup เข้าสู่กระบวนการบ่มเพาะธุรกิจ 

แนวทางที ่1 บ่มเพาะผู้เริ่มต้นธุรกิจด้วยการคิดสร้างสรรค์และใช้เทคโนโลยีและนวัตกรรม 
เพ่ือสร้างมูลค่าและคุณค่าให้กับสินค้าและบริการ 

แนวทางท่ี 2  ผลักดันให้ใช้งานวิจัยที่มีโอกาสเชิงธุรกิจไปพัฒนาเป็นธุรกิจ Startup ที่ใช้
เทคโนโลยีเป็นฐาน 

แนวทางท่ี 3 เตรียมความพร้อมให้ได้รับ Matching Fund และจัดให้มีเวทีน าเสนอแผน
ธุรกิจต่อนักลงทุน 

แนวทางท่ี 4 เชื่อมโยงความร่วมมือระหว่างธุรกิจขนาดใหญ่ ภาครัฐ สถาบันการศึกษา  
เพ่ือเสริมสร้างศักยภาพผู้ประกอบการธุรกิจนวัตกรรมรายใหม่ 

เป้าหมาย : เยาวชน นักเรียน นักศึกษา และผู้ที่ต้องการท าธุรกิจได้รับการพัฒนา 

แนวทางที ่1 สร้างความตระหนักและแรงบันดาลใจในการเป็นผู้ประกอบการให้กับ
นักเรียน นักศึกษา พร้อมทั้งให้มีโอกาสในการทดลองสร้างและพัฒนาธุรกิจ 

แนวทางท่ี 2 เสริมสร้างความเป็นผู้ประกอบการ พัฒนาองค์ความรู้ ทักษะ ในการด าเนิน
ธุรกิจ รวมไปถึงพัฒนาไอเดีย แนวคิดในการท าธุรกิจสมัยใหม่ 

เป้าหมาย : ศูนย์บ่มเพาะที่ได้ยกระดับสู่ระดับสากล 

 แนวทางที่ 1 พัฒนาศักยภาพและยกระดับความสามารถของหน่วยบ่มเพาะธุรกิจ SME 
รวมทั้งพัฒนาต้นแบบหน่วยบ่มเพาะธุรกิจในอนาคต 

กลยุทธ์ที่ 2 ยกระดับธุรกิจที่มุ่งเติบโตให้มีศักยภาพในการแข่งขัน 

ตัวช้ีวัด :  รายได้ของ SME เพ่ิมข้ึนร้อยละ 15 

ประเด็นทางยุทธศาสตร์ SME มีการท าธุรกิจที่มีประสิทธิภาพและมีความเป็นมืออาชีพ 

เป้าหมาย : ผู้ประกอบการ SME ที่ได้รับการพัฒนาความสามารถในการบริหารธุรกิจ 

แนวทางที ่1 ส่งเสริมและพัฒนาความสามารถของผู้ประกอบการ SME ให้มีความรู้ ทักษะที่
ส าคัญต่อการด าเนินธุรกิจสมัยใหม่ เช่น ความรู้ทางการบริหารจัดการสมัยใหม่ 
ความรู้ทางด้านการเงิน ธรรมาภิบาลธุรกิจ รวมถึงรูปแบบการบริหารจัดการ
ธุรกิจในสาขาเฉพาะ เช่น การให้บริการด้านสุขภาพ แนวทางที่เตรียมความ
พร้อมให้ได้รับ Matching Fund และจัดให้มีเวทีน าเสนอแผนธุรกิจต่อนักลงทุน 

เป้าหมาย :  SME ที่ได้รับการพัฒนาสินค้าและบริการให้ตรงกับความต้องการของตลาด 

แนวทางที่ 1 พัฒนากระบวนการผลิต ด้วยการใช้เทคโนโลยีและเครื่องจักรที่ทันสมัยเพ่ือเพ่ิม
ผลิตภาพ 

แนวทางที่ 2  พัฒนาผลิตภัณฑ์ บรรจุภัณฑ์ และบริการให้มีความแตกต่าง สร้างสรรค์ และ
มีคุณภาพ มาตรฐาน พร้อมทั้งการจัดท าต้นแบบผลิตภัณฑ์เพ่ือทดสอบตลาด 
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แนวทางที่ 3 สร้างการรวมกลุ่มผู้ประกอบการเป็นคลัสเตอร์ เพ่ือแลกเปลี่ยนเรียนรู้
ประสบการณ์ และน างานวิจัย เทคโนโลยี และนวัตกรรมมาประยุกต์ใช้เพ่ือ
การพัฒนาสินค้าและบริการ 

เป้าหมาย :  SME ที่มีน าเทคโนโลยีดิจิทัลมาใช้ในกระบวนการทางธุรกิจ 

แนวทางที่ 1 พัฒนาธุรกิจ SME ด้วยการน าเทคโนโลยีดิจิทัลมาใช้เพ่ิมประสิทธิภาพใน
กระบวนการทางธุรกิจ 

กลยุทธ์ที่ 3 ยกระดับธรุกิจสู่การแข่งขันระดับโลก 

ตัวชี้วัด :  รายได้ของ SME เพ่ิมขึ้นร้อยละ 30 

ประเด็นทางยุทธศาสตร์ ประเทศไทยมีธุรกิจขนาดกลางและขนาดใหญ่เพ่ิมมากขึ้น 

เป้าหมาย : SME สามารถขยายกิจการได้ (Scale up) 

แนวทางที่ 1 พัฒนากลุ่มธุรกิจที่มีศักยภาพ ได้แก่ กลุ่มเติบโตสูง (High Growth Firm : HGF) 
กลุ่มธุรกิจเทคโนโลยีในอุตสาหกรรม S-Curve ให้พร้อมเข้าสู่ตลาดระดับโลก 
รวมถึงเสริมสร้างการใช้โมเดลเศรษฐกิจ BCG เพ่ือเพ่ิมความสามารถในการแข่งขัน 

กลยุทธ์ที่ 4 ฟื้นฟูธุรกิจที่ประสบปัญหาให้ฟื้นตัว 

ตัวช้ีวัด :  อัตราส่วนหนี้สินต่อทุนของ SME ลดลงร้อยละ ๑๐  

ประเด็นทางยุทธศาสตร์ ธุรกิจรายย่อยมีภาระหนี้สินที่ลดลงเพ่ือให้ธุรกิจมีก าไรได้ 

เป้าหมาย : SME ที่มีภาระหนี้สูงเข้าสู่กระบวนการในการแก้ไขปัญหาหนี้สิน 

แนวทางที่ 1 วินิจฉัยปัญหาทางธุรกิจ เพ่ือให้ปรึกษาแนะน าในการปรับโครงสร้างทาง
การเงินและการบริหารจัดการธุรกิจ 

ประเด็นทางยุทธศาสตร์ ธุรกิจที่ประสบปัญหาจากสถานการณ์โควิดสามารถกลับมาท าธุรกิจได้
ใกล้เคียงกับก่อนสถานการณ์ 

เป้าหมาย :   SME ที่ได้รับการฟื้นฟูธุรกิจให้สามารถกลับมาด าเนินกิจการต่อไปได้ 

แนวทางที่ 1 ให้ค าปรึกษาแนะน า SME ที่ได้รับผลกระทบเพ่ือฟ้ืนฟูและปรับปรุงกิจการ 
ผ่านระบบผู้ให้บริการทางธุรกิจ (Business Development Service) 

กลยุทธ์ที่ 5 ช่วยเหลือธุรกิจยังชีพให้สามารถอยู่รอด 

ตัวช้ีวัด :  รายได้ของกลุ่มธุรกิจยังชีพ เพ่ิมข้ึนร้อยละ 5 

ประเด็นทางยุทธศาสตร์ SME มีความรู้ทักษะที่เพียงพอต่อการหารายได้อย่างต่อเนื่อง 

เป้าหมาย : ผู้ประกอบอาชีพได้รับการพัฒนาทักษะความรู้ที่จ าเป็นทางธุรกิจ 
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แนวทางที่ 1 พัฒนาความรู้และทักษะที่จ าเป็นในการประกอบอาชีพ รวมไปถึงการ
พัฒนาการบริหารจัดการธุรกิจเบื้องต้น พร้อมทั้งเชื่อมโยงการรวมกลุ่มในพื้นที่ 

กลยุทธ์ที่ 6 สนับสนุนผู้ประกอบการสูงอายุในการด าเนินธุรกิจ 

ตัวช้ีวัด :   รายได้ของ SME ผู้สูงอายุ เพิ่มข้ึนร้อยละ 5 

ประเด็นทางยุทธศาสตร์ ผู้สูงอายุมีอาชีพและรายได้เพียงพอในการเลี้ยงดูตัวเอง 

เป้าหมาย : ผู้สูงวัยได้รับการเตรียมความพร้อมในการด าเนินธุรกิจ 

แนวทางที่ 1 พัฒนาองค์ความรู้ ทักษะ ความเป็นผู้ประกอบการ และการบริหารธุรกิจ
สมัยใหม่ให้กับผู้ที่ใกล้เกษียณและผู้ประกอบการที่สูงอายุ พร้อมทั้งจัดให้มี
การแลกเปลี่ยนประสบการณ์ระหว่างคนรุ่นใหม่และผู้สูงวัย 

กลยุทธ์ที่ 7 ส่งเสริมเกษตรกรสู่การเป็นธุรกิจแบบมืออาชีพ 

ตัวช้ีวัด :  รายได้ของ SME ธุรกิจเกษตร เพ่ิมข้ึนร้อยละ 10 

ประเด็นทางยุทธศาสตร์ เกษตรกรสามารถปรับจากเกษตรกรรมดั้งเดิมไปเป็นเกษตรธุรกิจได้ 

เป้าหมาย : เกษตรกรได้รับการพัฒนาความรู้พ้ืนฐานที่จ าเป็นในการประกอบธุรกิจ 

แนวทางที่ 1 เสริมสร้างความรู้ ทักษะ และเตรียมความพร้อมในการท าธุรกิจให้กับกลุ่ม
เกษตรกรและวิสาหกิจชุมชน ทั้งในเรื่องการบริหารจัดการ การจัดท าแผน
ธุรกิจ รวมไปถึงการจัดท าบัญชีและงบการเงิน 

แนวทางท่ี 2  พัฒนาระบบข้อมูล ความรู้ ทางด้านอุตสาหกรรมเกษตร ที่เน้นการเข้าถึงได้ง่าย 

เป้าหมาย : ผลิตภัณฑ์ได้รับการพัฒนาให้มีคุณภาพและมูลค่า 

แนวทางที่ 1 พัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ให้มีคุณภาพมาตรฐาน ด้วยการใช้เทคโนโลยี
ดิจิทัลในกระบวนการแปรรูปและการตลาด 

เป้าหมาย : เกษตรกรที่มีการน าเทคโนโลยีสมัยใหม่มาในการด าเนินธุรกิจ 

แนวทางที่ 1 สนับสนุนและส่งเสริมให้ใช้เทคโนโลยีในการพัฒนาธุรกิจเกษตร เพ่ือเพ่ิม
ศักยภาพทั้งกระบวนการผลิต เช่น การสร้างโดรนทางน้ าขนาดเล็กต้นทุนต่ า 
การใช้เทคโนโลยีระบบเกษตรแม่นย าสูง เป็นต้น 

กลยุทธ์ที่ 8 สร้างส่วนแบ่งตลาดในประเทศให้เพิ่มขึ้น 

ตัวช้ีวัด :  1) ส่วนแบ่งตลาดในประเทศของ SME เพ่ิมข้ึนร้อยละ 21 
     2) สัดส่วนมูลค่าพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ของ SME เพ่ิมข้ึนร้อยละ 20 

ประเด็นทางยุทธศาสตร์ SME ขายสินค้าและบริการให้ภาครัฐได้มากข้ึน 

เป้าหมาย : มูลค่าการจัดซื้อจัดจ้างจาก SME ของภาครัฐ 
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แนวทางที่ 1 ส่งเสริมและเตรียมความพร้อมให้ผู้ประกอบการ SME เข้าสู่ระบบการจัดซื้อ
จัดจ้างของภาครัฐ 

ประเด็นทางยุทธศาสตร์ SME เข้าถึงช่องทางการขายที่เป็นที่นิยมของผู้บริโภค 

เป้าหมาย : ผู้ประกอบการ SME มีความรู้ ทักษะ ด้านการตลาดดิจิทัล 

แนวทางที่ 1 เตรียมความพร้อมและพัฒนาองค์ความรู้ผู้ประกอบการให้สามารถใช้ช่องทาง
การตลาดอิเล็กทรอนิกส์สมัยใหม่ให้เป็นช่องทางการตลาดที่ส าคัญของธุรกิจ 

แนวทางท่ี 2 เสริมสร้างและพัฒนาทักษะความสามารถด้านการตลาดดิจิทัลสมัยใหม่ 
แนวทางท่ี 3  สร้างตราสินค้าของ SME ให้ได้รับการยอมรับและเป็นที่รู้จักในวงกว้าง 

กลยุทธ์ที่ 9 ส่งเสริมการเข้าสู่สากล 

ตัวช้ีวัด : 1) สัดส่วนมูลค่าการส่งออกของ SME เป็นร้อยละ 13 ของมูลค่าการส่งออกรวม 
2) จ านวน SME ส่งออกรายใหม่ เพ่ิมข้ึน 1,000 ราย 

ประเด็นทางยุทธศาสตร์ SME มีโอกาสในการแสวงหาลู่ทางการค้าการลงทุนในต่างประเทศได้มากขึ้น 

 เป้าหมาย : SME เข้าถึง Platform การค้า Online ระหว่างประเทศ 

แนวทางที่ 1 พัฒนา Platform การค้า Online ระหว่างประเทศ ให้มีประสิทธิภาพและ
คุณสมบัติ (Feature) ที่ทันสมัย เอื้อต่อการเข้าถึงได้มากขึ้น 

แนวทางท่ี 2 ส่งเสริมให้ SME ใช้ Platform การค้า Online เพ่ือเป็นช่องทางการตลาด
ระหว่างประเทศ 

เป้าหมาย : ผู้ประกอบการ SME ส่งออกรายใหม ่

แนวทางที่ 1 พัฒนาและยกระดับผู้ประกอบการ SME ให้มีศักยภาพที่เพียงพอต่อการ
ด าเนินธุรกิจส่งออก 

แนวทางท่ี 2 สนับสนุนข้อมูลและบริการครบวงจรในด้านที่ส าคัญต่อการตลาดส าหรับ 
ผู้ส่งออก SME 

แนวทางท่ี 3 ส่งเสริมการสร้างตราสินค้าให้เข้มแข็งส าหรับผู้ประกอบการส่งออก 

เป้าหมาย : SME สามารถส่งออกสินค้าและบริการที่มีมูลค่าสูง 

แนวทางที่ 1 พัฒนาความสามารถและส่งเสริมการตลาดของ SME ในกลุ่มอุตสาหกรรม
การแพทย์ เครื่องมือแพทย์ และสุขภาพ ให้มีศักยภาพและได้รับมาตรฐานสากล 

ประเด็นทางยุทธศาสตร์ SME ได้ใช้สิทธิประโยชน์จากข้อตกลงทางการค้า 

 เป้าหมาย : ผู้ประกอบการ SME มีความรู้ ทักษะ ด้านการตลาดดิจิทัล 

แนวทางที่ 1 พัฒนาองค์ความรู้และเตรียมความพร้อมให้ SME สามารถใช้ประโยชน์จาก
ข้อตกลงทางการค้าต่างๆ เพ่ือเพ่ิมแต้มต่อในด้านราคาให้กับ SME 
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กลยุทธ์ที่ 10 สนับสนุนการเข้าถึงแหล่งเงินทุน 

ตัวช้ีวัด :   1) อัตราการขยายตัวของสินเชื่อธุรกิจ SME เพ่ิมข้ึนร้อยละ 10 
      2) อัตราการขยายตัวของมูลค่าการระดมทุนของ SME ในตลาดทุน เพ่ิมขึ้นร้อยละ 10 

ประเด็นทางยุทธศาสตร์ SME มีเงินทุนท่ีเพียงพอต่อการด าเนินธุรกิจและขยายกิจการ 

เป้าหมาย : SME เข้าถึงสินเชื่อในระบบ 

แนวทางที่ 1 พัฒนาระบบค้ าประกันสินเชื่อให้มีประสิทธิภาพและหลากหลาย 
แนวทางท่ี 2 สนับสนุนการพัฒนาระบบการขึ้นทะเบียนทรัพย์สินประเภทต่างๆ ที่ SME 

จะสามารถมาใช้เป็นหลักประกันทางธุรกิจ 

ประเด็นทางยุทธศาสตร์ SME เข้าถึงแหล่งเงินทุนทางเลือก 

เป้าหมาย : SME เข้าถึงแหล่งเงินทุนทางเลือก 

แนวทางที่ 1 พัฒนาผู้ประกอบการ SME ให้มีความรู้และความพร้อมในการระดมทุนจาก
ตลาดทุน 

กลยุทธ์ที่ 11 สนับสนุนการพัฒนาเทคโนโลยีและนวัตกรรม 

ตัวชี้วัด :  จ านวน SME ที่มีการวิจัยและพัฒนา การพัฒนานวัตกรรม และการจดสิทธิบัตร 
 เพ่ิมข้ึนร้อยละ 5 

ประเด็นทางยุทธศาสตร์ SME สามารถสร้างมูลค่าเพ่ิมได้โดยใช้นวัตกรรมในการด าเนินธุรกิจ 

เป้าหมาย : ผู้ประกอบการ SME น างานวิจัยและพัฒนาที่มีอยู่มาใช้ในเชิงพาณิชย์ 

แนวทางที่ 1 สนับสนุนให้น างานวิจัยและพัฒนาที่มีอยู่มาต่อยอดและพัฒนาในเชิงพาณิชย์
ผ่านหน่วยบ่มเพาะธุรกิจ ศูนย์วิจัย และศูนย์บริการทางด้านเทคโนโลยีและ
นวัตกรรมต่างๆ โดยมีการสนับสนุนเงินทุนในการพัฒนาต่อยอด 

ประเด็นทางยุทธศาสตร์ ผู้ประกอบการ SME สามารถพัฒนาเทคโนโลยีและนวัตกรรมของธุรกิจ 

เป้าหมาย : SME เข้าถึงแหล่งเงินทุนทางเลือก 

แนวทางที่ 1 ส่งเสริมให้ SME สามารถท างานวิจัยและพัฒนาด้วยตนเองได้อย่างเป็นระบบ 
แนวทางท่ี 2 ส่งเสริมการพัฒนาเทคโนโลยีและนวัตกรรมเชิงลึกด้วยการจับคู่ที่ปรึกษาทาง

เทคโนโลยีให้กับ SME โดยมีการสนับสนุนเงินทุนในการพัฒนาเทคโนโลยี
ให้กับ SME 

แนวทางท่ี 3 เผยแพร่และถ่ายทอดเทคโนโลยีที่หน่วยงานต่างๆ มีอยู่ให้กับ SME เพ่ือให้
ความช่วยเหลือทางด้านการพัฒนาเทคโนโลยี 

เป้าหมาย : ผู้ประกอบการ SME สามารถพัฒนาเทคโนโลยีและนวัตกรรมของธุรกิจ 

แนวทางที่ 1 ส่งเสริมให้ SME สามารถท างานวิจัยและพัฒนาด้วยตนเองได้อย่างเป็นระบบ 
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แนวทางท่ี 2 ส่งเสริมการพัฒนาเทคโนโลยีและนวัตกรรมเชิงลึกด้วยการจับคู่ที่ปรึกษาทาง
เทคโนโลยีให้กับ SME โดยมีการสนับสนุนเงินทุนในการพัฒนาเทคโนโลยี
ให้กับ SME 

แนวทางท่ี 3 เผยแพร่และถ่ายทอดเทคโนโลยีที่หน่วยงานต่าง ๆ มีอยู่ให้กับ SME เพ่ือให้
ความช่วยเหลือทางด้านการพัฒนาเทคโนโลยี 

เป้าหมาย : SME จดทะเบียนและใช้ประโยชน์จากทรัพย์สินทางปัญญา 

แนวทางที่ 1 เสริมสร้างความรู้ในการใช้ประโยชน์ทรัพย์สินทางปัญญา รวมไปถึงสร้าง
ช่องทางในการเข้าถึงผลงานทรัพย์สินทางปัญญา 

กลยุทธ์ที่ 12 สร้างความพร้อมของแรงงานและบุคลากร 

ตัวช้ีวัด :  ผลิตภาพแรงงานของ SME เพ่ิมข้ึนร้อยละ 5 

ประเด็นทางยุทธศาสตร์ SME มีแรงงานที่เพียงพอและมีคุณภาพตรงต่อความต้องการของธุรกิจ 

เป้าหมาย : แรงงานของ SME มีความรู้และทักษะสมัยใหม่ 

แนวทางที่ 1 พัฒนาองค์ความรู้และทักษะบุคลากร/แรงงานของ SME ด้วย Reskill 
Upskill และ New Skill 

แนวทางท่ี 2 พัฒนาบุคลากร/แรงงานทั่วไปให้มีสมรรถนะ มีความเป็นมืออาชีพตาม
มาตรฐานอาชีพ 

กลยุทธ์ที่ 13 มีศูนย์กลางในการให้ข้อมูล องค์ความรู้ และบริการ 

ตัวช้ีวัด :  จ านวน SME ที่เข้าใช้ระบบ Platform Service ต่างๆ 200,000 ราย 

ประเด็นทางยุทธศาสตร์  SME มีข้อมูลที่เพียงพอในการเริ่มต้นหรือตัดสินใจทางธุรกิจ รวมทั้งสามารถ
เข้าถึงบริการความช่วยเหลือของภาครัฐได้อย่างสะดวก 

เป้าหมาย : 1) SME เข้าถึงบริการต่าง ๆ ของภาครัฐ 
 2) มี Platform สนับสนุนข้อมูลและความรู้ที่จ าเป็นต่อการด าเนินธุรกิจ 

แนวทางที่ 1 พัฒนาเว็บไซต์กลาง / Platform กลางในการข้อมูล ความรู้ และบริการต่าง ๆ 
แก่ SME พร้อมทั้งจัดท าเป็นฐานข้อมูลเฉพาะด้านอย่างเป็นระบบ 

แนวทางท่ี 2 พัฒนาบริการของภาครัฐให้มีรูปแบบที่การบริการที่หลากหลายและเอ้ือต่อ
การเข้าถึง SME มากขึ้น เช่น OSS Online, SME Virtual Clinic เป็นต้น 

แนวทางท่ี 3 พัฒนาศูนย์ข้อมูลด้านการค้าการลงทุนในต่างประเทศ ที่ให้ข้อมูลและ 
องค์ความรู้ที่ส าคัญต่อการด าเนินธุรกิจผ่านระบบการเรียนรู้แบบดิจิทัล 
ในช่องทางที่หลากหลาย 

แนวทางท่ี 4 พัฒนา Platform ที่จ าเป็นส าหรับการประกอบธุรกิจระหว่างประเทศ เช่น 
พฤติกรรมผู้บริโภค แนวโน้มตลาด กฎหมาย กฎระเบียบที่เก่ียวข้อง เป็นต้น 
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กลยุทธ์ที่ 14 ปรับปรุงกฎหมาย กฎระเบียบที่เป็นอุปสรรคต่อการด าเนินธุรกิจ 

ตัวชี้วัด :  กฎหมาย กฎระเบียบที่ได้รับการปรับปรุงให้สร้างความเป็นธรรม และไม่เป็นอุปสรรค 
กับธุรกิจ 

ประเด็นทางยุทธศาสตร์ SME สามารถด าเนินธุรกิจได้อย่างมีศักยภาพด้วยกฎหมาย/กฎระเบียบที่เอ้ือ    
ต่อการด าเนินธุรกิจ 

เป้าหมาย :  กฎหมาย กฎระเบียบที่ได้รับการปรับปรุงให้เอื้อต่อธุรกิจ SME 

แนวทางที่ 1 การจัดท าข้อเสนอแนะ แนวทางสนับสนุนให้มีการปรับปรุงกฎหมาย 
กฎระเบียบที่เป็นปัญหาและอุปสรรคต่อการด าเนินธุรกิจ 

แนวทางท่ี 2 พัฒนาและปรับปรุงกฎหมาย กฎระเบียบให้เอ้ือต่อการด าเนินธุรกิจและ
สอดคล้องกับสถานการณ์ปัจจุบัน 

เป้าหมาย :  SME ได้รับความรู้ด้านกฎหมายที่เกี่ยวข้องกับการด าเนินธุรกิจ 

แนวทางที่ 1 เสริมสร้างความรู้เกี่ยวกับกฎหมายที่ส าคัญต่อการด าเนินธุรกิจ ที่เพียงพอต่อ
การน าไปใช้ประโยชน์ได้ 

กลยุทธ์ที่ 15 พัฒนาระบบข้อมูลเพื่อสนับสนุนการก าหนดนโยบาย 

ตัวช้ีวัด :  ฐานข้อมูลที่มีข้อมูลที่ทันสถานการณ์และครอบคลุมใช้ก าหนดนโยบายได้ 

ประเด็นทางยุทธศาสตร์ หน่วยงานของรัฐก าหนดนโยบายส่งเสริม SME ได้อย่างเหมาะสมและสอดคล้อง
กับปัญหาและความต้องการของ SME 

เป้าหมาย : หน่วยงานของรัฐก าหนดนโยบายส่งเสริม SME ได้อย่างเหมาะสมและสอดคล้อง
กับปัญหาและความต้องการของ SME 

แนวทางที่ 1 พัฒนาระบบฐานข้อมูลและปรับปรุงข้อมูล SME ให้ทันสมัยพร้อมใช้ประโยชน์
เชิงนโยบายเพื่อการส่งเสริม SME 

แนวทางท่ี 2 พัฒนาเครื่องมือในการชี้วัด เตือนภัย และพยากรณ์แนวโน้มการเปลี่ยนแปลง
ของสถานการณ์เพ่ือใช้ประโยชน์ 

กลไกการขับเคลื่อนการส่งเสริม SME 
ประเด็นยุทธศาสตร์ : การขับเคลื่อนการด าเนินงานส่งเสริม SME มีประสิทธิภาพ 


