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ค าน า 

ส ำนักงำนส่งเสริมวิสำหกิจขนำดกลำงและขนำดย่อม (สสว.) มีหน้ำที่ตำมพระรำชบัญญัติส่งเสริม
วิสำหกิจขนำดกลำงและขนำดย่อม พ.ศ. 2543 ในกำรจัดท ำแผนปฏิบัติกำรส่งเสริมวิสำหกิจขนำดกลำงและขนำด
ย่อม พร้อมทั้งเสนอแนะต่อคณะรัฐมนตรีเพ่ือก ำหนดให้ส่วนรำชกำร หน่วยงำนของรัฐ หรือรัฐวิสำหกิจจัดท ำ
งบประมำณในส่วนที่เกี่ยวกับกำรส่งเสริม SME โดยบูรณำกำรร่วมกันเพ่ือให้เป็นไปในแนวทำงเดียวกัน ส ำหรับกำร
ส่งเสริม SME ในปีงบประมำณ พ.ศ. 2567 สสว. ใช้แผนกำรส่งเสริมวิสำหกิจขนำดกลำงและขนำดย่อม ฉบับที่ 5 
(พ.ศ. 2566-2570) เป็นกรอบในกำรจัดท ำแผนปฏิบัติกำรและงบประมำณดังกล่ำว เพ่ือให้หน่วยงำนที่เกี่ยวข้องได้
มีส่วนร่วมในกำรด ำเนินงำนด้วยกำรบูรณำกำรภำยใต้แผนปฏิบัติกำรฯ เดียวกัน 

 เพ่ือให้กำรขับเคลื่อนกำรพัฒนำ SME ภำยใต้แผนปฏิบัติกำรส่งเสริม SME พ.ศ. 2567 ไปสู่กำรปฏิบัติ
และสำมำรถบรรลุเป้ำหมำยได้อย่ำงเป็นรูปธรรม ส ำนักงำนฯ จึงอำศัยกลไกงบประมำณภำยใต้แผนงำนยุทธศำสตร์
พัฒนำผู้ประกอบกำรและวิสำหกิจขนำดกลำงและขนำดย่อมของส ำนักงบประมำณในกำรจัดสรรงบประมำณให้
หน่วยงำนที่เกี่ยวข้องได้ด ำเนินงำนตำมแนวทำงที่แผนปฏิบัติกำรฯ ได้ก ำหนดไว้ พร้อมทั้งได้จัดท ำคู่มือฉบับนี้ขึ้น 
เพ่ือให้หน่วยงำนที่เกี่ยวข้องกับกำรส่งเสริม SME ใช้เป็นแนวทำงในกำรจัดท ำข้อเสนอโครงกำรส่งเสริม SME 
ส ำหรับบรรจุไว้ภำยใต้แผนปฏิบัติกำรฯ ซึ่งส ำนักงำนฯ จะได้น ำเสนอต่อส ำนักงบประมำณเพ่ือขอรับกำรจัดสรร
งบประมำณ ต่อไป 
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1. สถานการณ์วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (SME)  

 

GDP SME มูลค่ำ GDP ของ SME 5.60 ล้ำนล้ำนบำท คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 34.6 ของ 
GDP รวมทั้งประเทศ (เพ่ิมขึ้นจำกปีก่อนที่มีสัดส่วนร้อยละ 34.2) โดยมีอัตรำ
กำรขยำยตัวร้อยละ 3.0  

จ านวน SME SME มีจ ำนวน 3,178,124 รำย คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 99.57 ของวิสำหกิจใน
ภำพรวมทั้งประเทศและมีอัตรำกำรขยำยตัวร้อยละ 1.39  

การจ้างงาน SME มีกำรจ้ำงงำนจ ำนวน 12,601,726 คน คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 71.86 ของ
กำรจ้ำงงำนรวมทั้งประเทศ โดยมีอัตรำกำรขยำยตัวร้อยละ 0.16 

การค้าระหว่างประเทศ 
 

กำรส่งออกของ SME มีมูลค่ำ 1,024,482 ล้ำนบำท คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 
11.90 ต่อกำรส่งออกโดยรวม โดยหดตัวลงจำกปีก่อนร้อยละ 0.2 ในขณะที่กำร
น ำเข้ำของ SME มีมูลค่ำ 1,135,513 ล้ำนบำท คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 13.3 ต่อ
กำรน ำเข้ำรวม และหดตัวลงจำกปีก่อนร้อยละ 9.7  

จำกข้อมูลสถำนกำรณ์ SME ดังกล่ำวข้ำงต้น แสดงให้เห็นถึงควำมส ำคัญของ SME ที่มีต่อระบบเศรษฐกิจ

ของประเทศในฐำนะหน่วยธุรกิจที่มีจ ำนวนมำกที่สุด ซึ่งมีบทบำทหลักในกำรสร้ำงงำนและสร้ำงรำยได้ทั้ง

ภำยในประเทศและกำรส่งออกสินค้ำและบริกำร ตลอดจนยังเป็นกลไกหมุนเวียนรำยได้และกระจำยควำมเจริญ

ไปสู่ภูมิภำคต่ำง ๆ ทั่วประเทศ แต่อย่ำงไรก็ตำม เมื่อจ ำแนก SME ตำมขนำดธุรกิจ พบว่ำ วิสำหกิจขนำดย่อมและ
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วิสำหกิจรำยย่อยซึ่งมีจ ำนวนมำก ยังขำดศักยภำพและต้องกำรได้รับกำรพัฒนำในหลำยมิติ ภำครัฐจึงต้องเร่ง

พัฒนำ SME ให้ตรงกับสภำพปัญหำและควำมต้องกำรที่แตกต่ำงกันในแต่ละกลุ่มธุรกิจ เพ่ือให้ SME มีควำม

เข้มแข็งที่มำกพอในกำรทีจ่ะเป็นก ำลังส ำคัญขับเคลื่อนเศรษฐกิจของประเทศได้ต่อไป 

2. นิยามวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (SME) 

นิยำม SME ที่จะใช้ในกำรด ำเนินงำนในปีงบประมำณ พ.ศ. 2566 เป็นไปตำมกฎกระทรวงก ำหนดลักษณะ

ของวิสำหกิจขนำดกลำงและขนำดย่อม พ.ศ. 2562 โดยนิยำม SME ใหม่นี้จะใช้รำยได้และจ ำนวนกำรจ้ำงงำนเป็น

เกณฑ์ ซึ่งสอดคล้องกับแนวทำงและรูปแบบกำรส่งเสริม  SME ที่ครอบคลุมกลุ่มธุรกิจตำมศักยภำพและ

ควำมสำมำรถในกำรประกอบกิจกำร ดังนี้ 
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3. วิสัยทัศน์ พันธกิจ เป้าหมาย และประเด็นการส่งเสริม SME  

แผนปฏิบัติกำรส่งเสริมวิสำหกิจขนำดกลำงและขนำดย่อม ประจ ำปี พ.ศ. 2567 ก ำหนดวิสัยทัศน์ พันธกิจ 

เป้ำหมำย และประเด็นกำรส่งเสริม SME ดังนี้ 

วิสัยทัศน์ SME อยู่รอด ปรับตัวเร็ว และเติบโตสู่ควำมยั่งยืน 
พันธกิจ 1) ช่วยเหลือ SME ให้อยู่รอดจำกควำมไม่แน่นอนของเศรษฐกิจโลก 

2) ส่งเสริมให้ SME สำมำรถปรับตัวได้อย่ำงทันต่อสถำนกำรณ์ เข้มแข็งและเติบโต
อย่ำงยั่งยืน 

3) ยกระดับ SME ที่มีศักยภำพและอุตสำหกรรมที่ส ำคัญให้มีบทบำทในกำรขับเคลื่อน
เศรษฐกิจ 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัด 1) SME GDP Share = 37.0%  
2) สัดส่วนรำยได้ของ SME ต่อรำยได้รวม = 20.5%  
3) สัดส่วนมูลค่ำเพ่ิมของ SME ต่อภำษีมูลค่ำเพ่ิมรวม 5%  

สาขาเป้าหมาย 1) อุตสำหกรรมเครื่องส ำอำง  
2) กลุ่มอุตสำหกรรมภำพยนตร์และวีดิทัศน์ (Soft Power) 
3) อุตสำหกรรมเครื่องมือแพทย์และวัสดุสิ้นเปลืองทำงกำรแพทย์ 
4) อุตสำหกรรมกำรผลิตชิ้นส่วนอำกำศยำนและซ่อมบ ำรุง  

 

เพ่ือให้กำรส่งเสริม SME มีแนวทำงกำรด ำเนินงำนที่ชัดเจน จึงก ำหนดประเด็นกำรส่งเสริม รวมทั้งสิ้น 4 
ประเด็น 19 กลยุทธ์  ดังนี้ 

ประเด็นการส่งเสริมท่ี 1 สร้ำงกำรเติบโตที่ครอบคลุมทุกกลุ่ม 

กำรสร้ำงกำรเติบโตที่ครอบคลุมมุ่งเน้นกำรพัฒนำผู้ประกอบกำรในแต่ละกลุ่มซึ่งมีระดับศักยภำพ
ต่ำงกัน มีสถำนภำพ ปัญหำและควำมต้องกำรที่แตกต่ำงกัน (Portfolio Approach/Segmentation) ได้แก่ 

1) พัฒนำธุรกิจในระยะเริ่มต้นให้เริ่มธุรกิจได้อย่ำงมั่นคง 
2) ยกระดับธุรกิจที่มุ่งเติบโตให้มีศักยภำพในกำรแข่งขัน 
3) ยกระดับกำรแข่งขันระดับโลก 
4) ฟ้ืนฟูธุรกิจที่ประสบปัญหำให้ฟ้ืนตัว 
5) ช่วยเหลือธุรกิจยังชีพให้สำมำรถอยู่รอดได้ 
6) สนับสนุนผู้ประกอบกำรสูงอำยุในกำรด ำเนินธุรกิจ 
7) ส่งเสริมเกษตรกรสู่กำรเป็นธุรกิจแบบมืออำชีพ 



หน้า 4                                                                                             ฝ่ายนโยบายและแผนส่งเสริม SMEs 
 

ประเด็นการส่งเสริมท่ี 2 สร้ำงกำรเติบโตแบบมุ่งเป้ำ 

กำรสร้ำงกำรเติบโตแบบมุ่งเป้ำให้ควำมส ำคัญกับกำรพัฒนำกำรเติบโตทำงเศรษฐกิจที่เข้มข้น จึงมีทั้ง
เรื่องกำรสนับสนุนกำรตลำดที่รอบด้ำนให้กับ SME และกำรส่งเสริม SME กลุ่มที่มีศักยภำพให้สำมำรถก้ำว
ขึ้นมำเป็นผู้ขับเคลื่อนเศรษฐกิจของประเทศได้ ได้แก่ 

8) สร้ำงส่วนแบ่งตลำดในประเทศให้เพิ่มข้ึน 
9) ส่งเสริมกำรเข้ำสู่สำกล 

ประเด็นการส่งเสริมท่ี 3 พัฒนำสภำพแวดล้อมให้สนับสนุนกำรเติบโตของธุรกิจ 

กำรช่วยพัฒนำปัจจัยแวดล้อมในกำรด ำเนินธุรกิจ SME เป็นเรื่องส ำคัญที่จะช่วยให้ SME สำมำรถ
เริ่มธุรกิจและเติบโตได้เต็มศักยภำพ โดยสภำพแวดล้อมที่ส ำคัญมีทั้งเรื่องแหล่งเงินทุน แรงงำนที่มีทักษะ 
กำรเข้ำถึงเทคโนโลยีและงำนวิจัย กำรเข้ำถึงข้อมูล เข้ำถึงบริกำรต่ำง  ๆ ได้อย่ำงสะดวก กำรมีกฎหมำย 
กฎระเบียบที่ไม่เป็นอุปสรรคต่อกำรด ำเนินธุรกิจ รวมทั้งกำรมีโครงสร้ำงพ้ืนฐำนด้ำนต่ำง ๆ ที่เพียงพอกับ
กำรพัฒนำธุรกิจ ประเด็นกำรส่งเสริมนี้ประกอบด้วย 6 กลยุทธ์ ดังนี้ 

10) สนับสนุนกำรเข้ำถึงแหล่งเงินทุน 
11) สนับสนุนกำรพัฒนำเทคโนโลยีและนวัตกรรม 
12) สร้ำงควำมพร้อมของแรงงำนและบุคลำกร 
13) มีศูนย์กลำงในกำรให้ข้อมูล องค์ควำมรู้ และบริกำร 
14) ปรับปรุงกฎหมำย กฎระเบียบให้ไม่เป็นอุปสรรคต่อกำรด ำเนินธุรกิจ 
15) พัฒนำระบบข้อมูลเพื่อสนับสนุนกำรก ำหนดนโยบำย 

ประเด็นการส่งเสริมท่ี 4 ส่งเสริม SME อุตสำหกรรมเป้ำหมำย 

กำรส่งเสริม SME แบบมุ่งเป้ำในสำขำอุตสำหกรรมเป้ำหมำยที่ประเทศและ SME มีศักยภำพ และสร้ำง

มูลค่ำเพ่ิมให้กับ SME ประเด็นกำรส่งเสริมนี้ประกอบด้วย 4 กลยุทธ์ ดังนี้ 

16) ส่งเสริม SME อุตสำหกรรมเครื่องส ำอำง  
17) ส่งเสริม SME อุตสำหกรรมภำพยนตร์และวีดิทัศน์ (Soft Power) 
18) ส่งเสริม SME อุตสำหกรรมเครื่องมือแพทย์และวัสดุสิ้นเปลืองทำงกำรแพทย์ 
19) ส่งเสริม SME อุตสำหกรรมกำรผลิตชิ้นส่วนอำกำศยำนและซ่อมบ ำรุง 
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กลยุทธ์ที่ 1 : พัฒนาธุรกิจระยะเริ่มต้นให้เริ่มต้นธุรกิจได้อย่างม่ันคง  

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดกลยุทธ์ 

1) อัตรำกำรจดทะเบียนนิติบุคคลและทะเบียนพำณิชย์ เพ่ิมข้ึน 5% 
2) อัตรำกำรอยู่รอดของ SME รำยใหม่เพิ่มขึ้น 5% 

ประเด็นทาง
ยุทธศาสตร์ 

ตัวชี้วัด แนวทาง/โครงการ หน่วยงาน 

1) ธุรกิจระยะ
เร่ิมต้นอยู่ได้อย่าง
มั่นคงด้วยปัจจัย
แวดล้อมที่
สนับสนุน 

o ปัจจัยแวดล้อมท่ี
เอื้อให้กำรเริม่
ธุรกิจมี
ประสิทธิภำพ 

o สนับสนุนให้มศีูนย์กลำงในกำรเริม่ต้นจดทะเบยีน  
ขออนุญำตธุรกิจประเภทต่ำง ๆ ดว้ยกำรขยำยผล  
Biz Portal ให้ครอบคลมุควำมต้องกำรของ SME 

o สนับสนุนให้มศีูนย์กลำงในกำรใหบ้ริกำรส ำหรับ
วิสำหกิจเริ่มต้น Global Startup Hub 

o ปรับปรุงกฎหมำย กฎระเบยีบที่ยงัเป็นอุปสรรคในกำร
เริ่มต้นธรุกิจ 

o ยกระดับศูนย์บ่มเพำะที่มีอยู่ให้มศีกัยภำพมำกขึ้น ขยำย
ไปสู่กำรบ่มเพำะธุรกิจเสมือนจริง 

สป.อว. / สวทช. / 
สนช. / DEPA / 
ก.พ.ร./สสว. 

2) SME รายใหม่อยู่
รอดและเติบโตได้ 

o SME รำยใหม่มี
ควำมเข้มแข็งเพิ่ม
มำกขึ้น 

o พัฒนำองค์ควำมรู้ ทักษะ ควำมเปน็ผู้ประกอบกำร
สมัยใหม่ ให้ท ำธุรกจิได้อย่ำงเป็นระบบ ยืดหยุ่น และ
สำมำรถปรับตัวได้อย่ำงรวดเร็ว ทันสถำนกำรณ ์

o บ่มเพำะผู้ประกอบกำรเทคโนโลยี นวัตกรรม รวมไปถึง
สนับสนุนให้ใช้เทคโนโลยดีิจิทัลเพื่อลดต้นทุนและเพิ่ม
ประสิทธิภำพ ผลติภำพ 

o เชื่อมโยงแหล่งเงินทุนท่ีเหมำะสมส ำหรับผู้ประกอบกำร
ใหม่ และจดัให้มีคู่มือกำรระดมทุนส ำหรับ
ผู้ประกอบกำร Startup 

สป.อว. / กสอ. / 
พค. / DEPA / 
ETDA / สวทช. 

3) คนรุ่นใหม่มี
ความพร้อมเข้าสู่
ธุรกิจ 

o ผู้ที่ต้องกำรเป็น 
ผู้ประกอบกำร
สำมำรถเข้ำสู่
ธุรกิจได ้

o พัฒนำหลักสตูรสร้ำงควำมรู้พื้นฐำนกำรท ำธุรกิจใน
ระดับมัธยมศึกษำและอุดมศึกษำเพื่อสร้ำง
Entrepreneurial Mindset 

o เสรมิสร้ำงทักษะควำมเป็นผู้ประกอบกำรและควำมรู้
ทำงธุรกิจในสถำบันกำรศึกษำ  

สป.อว. / สอศ. /  
สนช. / กสอ. /  
สสว. 

 

  



หน้า 6                                                                                             ฝ่ายนโยบายและแผนส่งเสริม SMEs 
 

กลยุทธ์ที่ 2 : ยกระดับธุรกิจที่มุ่งเติบโตให้มีศักยภาพในการแข่งขัน  

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดกลยุทธ์ 

1) รำยได้ของ SME เพ่ิมข้ึน 15%  

ประเด็นทาง
ยุทธศาสตร์ 

ตัวชี้วัด แนวทาง/โครงการ หน่วยงาน 

1) SME ด าเนิน
ธุรกิจอย่างมี
ประสิทธิภาพและ
เป็นมืออาชีพ   

o SME น ำเทคโนโลยี
ดิจิทัลมำใช้ในกำร
ด ำเนินธุรกิจมำกขึ้น 

o สนับสนุนให้มเีงินทุนเพื่อกำรปรับเปลี่ยนไปสู่ธุรกิจ
ดิจิทัล 

o จัดให้มีผูเ้ชี่ยวชำญและที่ปรึกษำในกำรให้ค ำแนะน ำ
กำรปรับเปลี่ยนใช้เทคโนโลยดีิจิทลัที่เหมำะสม รวม
ไปถึงกำรจัดท ำคูม่ือเทคโนโลยีที่เหมำะสมส ำหรับแต่
ละธุรกิจ 

สวทช. / วว. / 
DEPA / ETDA / 
สสว. 

o SME มี
ควำมสำมำรถในกำร
บริหำรธรุกิจมำกข้ึน 

o สนับสนุนท่ีปรึกษำธรุกิจเพื่อจดัท ำแนวทำงในกำร
บริหำรจดักำรธรุกิจแบบมืออำชีพ เพื่อให้ 
ผู้ประกอบกำรสำมำรถบริหำรจัดกำรได้อย่ำงเป็น
ระบบ 

o ส่งเสริมกำรรวมกลุ่มเป็นพันธมติรทำงธุรกิจ 
(Networking) รวมไปถึงกำรเข้ำรว่มเป็นสมำชิก
องค์กรเอกชน เพื่อให้เกิดกำรพัฒนำในด้ำนต่ำง ๆ ที่
จ ำเป็นต่อกำรด ำเนินธุรกิจร่วมกัน 

สป.อว. / กสอ. / 
พค. / ส.กำรเงิน 
/ สสว. 

o SME ได้รับกำร
พัฒนำสินค้ำและ
บริกำรให้ตรงกับ
ควำมต้องกำรของ
ตลำด  

o จัดให้มีพี่เลี้ยงในกำรเตรียมควำมพร้อมให้ SME ใน
กำรขอรับรองมำตรฐำนต่ำง ๆ  

o พัฒนำผลิตภัณฑ์ บรรจุภณัฑ์ และบริกำร โดยใช้ 
วิทยำศำสตร์เทคโนโลยีและนวตักรรม ช่วยในกำร
สร้ำงมลูค่ำเพิ่มและควำมแตกต่ำง สร้ำงสรรค์ ตำม
ควำมต้องกำรของผู้บรโิภคเป้ำหมำย 

สวทช. / วว. / 
กสอ. / พค. / 
CEA  / สป.อว. / 
อย. / สมอ. /  
สสว. 

  



หน้า 7                                                                                             ฝ่ายนโยบายและแผนส่งเสริม SMEs 
 

กลยุทธ์ที่ 3 : ยกระดับธุรกิจสู่การแข่งขันระดับโลก  

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดกลยุทธ์ 

1) รำยได้ของ SME เพ่ิมข้ึน 20%  

ประเด็นทาง
ยุทธศาสตร์ 

ตัวชี้วัด แนวทาง/โครงการ หน่วยงาน 

1) ประเทศไทยมี
ธุรกิจขนาดกลาง
และขนาดใหญ่เพ่ิม
มากขึน้  

o SME ขยำยขนำด
ธุรกิจได้ (Scale up)  

o สรรหำ SME ที่มีศักยภำพเข้ำสู่กระบวนกำรพัฒนำท่ี
รอบด้ำน ตั้งแต่ควำมสำมำรถของผู้ประกอบกำร กำร
ใช้เทคโนโลยดีิจิทัลเพื่อยกระดับธรุกิจ กำรขับเคลื่อน
ด้วยนวัตกรรม 

o สนับสนุนให้มีพีเ่ลี้ยง/ที่ปรึกษำในกำรเตรียมควำม
พร้อมเข้ำสูต่ลำดทุน 

o ส่งเสริมให้ SME สำมำรถใช้ประโยชน์จำกพ้ืนท่ี 
เขตเศรษฐกจิพิเศษต่ำง ๆ (มุ่งเน้นกลุ่ม S-Curve) 

สอวช. / สวทช. / 
DEPA / กสอ. / 
ก.ล.ต.  /ส.กำรเงิน 
/ สกพอ. / สสว. 

2) SME เติบโต
และแข่งขันได้อย่าง
ยั่งยืน 

o SME มีกำรด ำเนิน
ธุรกิจโดยค ำนึงถึง
สังคมและ
สิ่งแวดล้อม 

o สนับสนุนให้ SME ใช้ ESG เป็นเครื่องมือในกำรเพิ่ม
คุณค่ำให้กับธุรกจิ พร้อมจัดท ำ ESG Toolkit เพื่อใช้
ประเมินควำมเป็น ESG ของ SME 

o สนับสนุนให้ SME พัฒนำสินค้ำและบริกำรที่ค ำนึงถึง
สังคมและสิ่งแวดล้อมตำมกระแสควำมต้องกำรของ
ผู้บริโภค พร้อมทั้งสนับสนุนแหล่งเงินทุนท่ีเหมำะสม 

o ผลักดันให้ SME เข้ำสู่กำรจัดซื้อจดัจ้ำงสีเขียว 

สอวช. / สวทช. / 
กสอ. / BEDO / 
กลต. / ส.กำรเงิน 
/ สศค. / 
กรมบัญชีกลำง 

  



หน้า 8                                                                                             ฝ่ายนโยบายและแผนส่งเสริม SMEs 
 

กลยุทธ์ที่ 4 : ฟื้นฟูธุรกิจที่ประสบปัญหาให้ฟื้นตัว 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดกลยุทธ์ 

1) สัดส่วนหนี้สินต่อทุนเฉลี่ยของ SME ลดลง 5%  

ประเด็นทาง
ยุทธศาสตร์ 

ตัวชี้วัด แนวทาง/โครงการ หน่วยงาน 

1) SME ที่ได้รับ
ผลกระทบ สามารถ
ประคองธุรกิจให้อยู่
รอดได้ 

o SME ที่ได้รับกำร
ฟื้นฟูธุรกิจให้สำมำรถ
กลับมำด ำเนินกิจกำร
ต่อไปได้  

o สนับสนุนพ่ีเลี้ยง/ที่ปรึกษำช่วยในกำรวินิจฉัยปัญหำ
ทำงธุรกิจ พร้อมแนวทำงในกำรปรับโครงสร้ำงทำง
กำรเงินและกำรปรบัแผนธุรกจิใหส้อดรับกับ
สถำนกำรณ ์

o ผลักดันมำตรกำรช่วยเหลือเฉพำะกลุ่มที่ได้รับ
ผลกระทบให้มีรำยจ่ำยลดลง และสร้ำงโอกำสทำง
ธุรกิจให้มีรำยไดเ้พิ่มมำกข้ึน เพื่อธุรกิจสำมำรถ
ด ำเนินกำรต่อไปได ้

o จัดให้มีเงินทุนพิเศษเพื่อช่วยเหลือ SME ที่ได้รับ
ผลกระทบ โดยมีเง่ือนไขท่ีผ่อนปรนและเอื้อต่อกำร
เข้ำถึงได้ง่ำย 

o ปรับปรุงกฎหมำยล้มละลำยและวธิีปฏิบัติให้มีควำม
เป็นธรรมและเหมำะสมกับสถำนกำรณ์ โดย SME 
สำมำรถใช้เป็นเครื่องมือในกำรฟื้นธุรกิจไดร้วดเร็ว
ยิ่งข้ึน 

o สนับสนุนให้มศีูนย์ข้อมูลเตือนภยั Early Warning 
Center เพื่อเฝำ้ระวังและเตือนให้ SME ระวังและ
เตรียมควำมพร้อมรองรับสถำนกำณ์ส ำคญัก่อนท่ีจะ
ส่งผลกระทบต่อธรุกิจ SME 

ธปท. / สศค. /  
ส.กำรเงิน /บสย.  
/ สสว. 

  



หน้า 9                                                                                             ฝ่ายนโยบายและแผนส่งเสริม SMEs 
 

กลยุทธ์ที่ 5 : ช่วยเหลือธุรกิจยังชีพให้สามารถอยู่รอดได้  

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดกลยุทธ์ 

1) รำยได้ของกลุ่มธุรกิจยังชีพ เพ่ิมข้ึน 5%  

ประเด็นทาง
ยุทธศาสตร์ 

ตัวชี้วัด แนวทาง/โครงการ หน่วยงาน 

1) SME กลุม่ยังชีพ
มีความพร้อมใน
การสร้างรายได้
อย่างต่อเนื่อง  

o ผู้ประกอบอำชีพ
ได้รับกำรพัฒนำ
ทักษะที่จ ำเป็นทำง
ธุรกิจ  

o พัฒนำควำมรู้และทักษะในกำรบรหิำรจัดกำร 
เชิงธุรกิจที่ส ำคัญ ได้แก่ กำรท ำบัญชีรำยรับรำยจำ่ย
อย่ำงง่ำย ควำมรู้พื้นฐำนทำงกำรเงิน และเสริมหลัก
คิดในกำรท ำธุรกิจ 

o พัฒนำผู้ประกอบกำรให้มีคณุวุฒิอำชีพ เพื่อให้
สำมำรถประกอบอำชีพได้อย่ำงมีมำตรฐำน สร้ำง
ควำมน่ำเชื่อถือ ซึ่งจะเป็นกำรเพิ่มโอกำสในกำรเข้ำถึง
ลูกค้ำและแหล่งเงินทุน 

สป.อว. / สคช. / 
ส.กำรเงิน / สสว. 

2) SME กลุม่ยังชีพ
ในพื้นที่มีความ
เข้มแข็ง 

o ผู้ประกอบกำร
วิสำหกิจ
ชุมชน/OTOP ใน
ท้องถิ่นมี
ควำมสำมำรถ 
เชิงธุรกิจเพิ่มขึ้น 

o ส่งเสริม SME ในท้องถิ่นให้ใช้อัตลักษณ์และ 
ภูมิปัญญำ ควำมคดิสร้ำงสรรค์ มำประยุกต์ใช้ในกำร
สร้ำงคณุค่ำให้กับสินค้ำและบริกำร 

o สนับสนุนให้มีพื้นท่ี/ช่องทำงในกำรจ ำหน่ำยสินค้ำและ
บริกำรที่เป็นทีนิยมของผู้บริโภคในชุมชนและท้องถิ่น 

กสอ. / พช. / 
กสก. / CEA / 
อพท. 

3) SME กลุม่ยังชีพ
เลี้ยงดูตนเองได้
ด้วยปัจจัยแวดล้อม
ที่สนับสนุน 

o ปัจจัยแวดล้อมเอื้อ
ต่อกำรด ำเนินธุรกิจ
ของ SME กลุ่ม 
ยังชีพ 

o พัฒนำ/ขยำยบทบำทแหล่งเงินทุนส ำหรับ SME กลุ่ม
ยังชีพ (Micro Finance) เพื่อใช้ในกำรเริม่ต้นและเป็น
เงินทุนหมุนเวียน โดยจะต้องเข้ำถึงง่ำยและมีเงื่อนไข
ที่เหมำะสม 

ธปท. / ส.กำรเงิน 
/กบท. 

  



หน้า 10                                                                                             ฝ่ายนโยบายและแผนส่งเสริม SMEs 
 

กลยุทธ์ที่ 6 : สนับสนุนผู้ประกอบการสูงอายุในการด าเนนิธุรกิจ  

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดกลยุทธ์ 

1) รำยได้ของ SME ผู้สูงอำยุ เพ่ิมข้ึน 5% 

ประเด็นทาง
ยุทธศาสตร์ 

ตัวชี้วัด แนวทาง/โครงการ หน่วยงาน 

1) ผู้สูงอายุมีอาชีพ 
และมีรายได้ที่
เพียงพอ ต่อเนื่อง  

o ผู้สูงอำยไุด้รับกำร
เตรียมควำมพร้อมใน
กำรด ำเนินธรุกิจ  

o พัฒนำหลักสตูรเพื่อกำรเตรียมควำมพร้อมและพัฒนำ
ทักษะในกำรเป็นผู้ประกอบกำรก่อนวัยเกษียณ ใน
รูปแบบที่เข้ำใจง่ำยและสอดคล้องกับแนวโน้มธุรกิจใน
อนำคต 

o จัดให้มีพี่เลี้ยงช่วยสร้ำงควำมรู้ ควำมเข้ำใจ และให้
ค ำปรึกษำแนะน ำกำรท ำธุรกิจ พรอ้มท้ังพัฒนำระบบ
ประเมินควำมพร้อม เพื่อคัดกรองเฉพำะผู้สูงอำยุท่ีมี
ควำมสำมำรถในกำรเป็น ผู้ประกอบกำรเพื่อลดควำม
เสี่ยงในกำรล้มเหลวของธุรกิจ 

o ส่งเสริมกำรรวมกลุ่มเป็นเครือข่ำย ผู้ประกอบกำร 
สูงอำยุ เพื่อให้มีกำรแลกเปลี่ยนเรยีนรู้จำก
ประสบกำรณ์ของนักธุรกิจและคนรุ่นใหม่ รวมไปถึง
ให้เกิดกำรเช่ือมโยงธุรกิจของผูสู้งอำยุร่วมกัน 

ผส. / กสอ. / 
สคช. /สป.อว. / 
สสว. 

2) SME ผู้สูงอายุ
พ่ึงพาตนเองได้
ด้วยปัจจัยแวดล้อม
ที่สนับสนุน 

o ปัจจัยแวดล้อมเอื้อ
ต่อกำรด ำเนินธุรกิจ
ของผู้ประกอบกำร
สูงอำยุ 

o ขยำยบทบำทกองทุนผู้สูงอำยุ ให้เข้ำถึงได้ง่ำยด้วย
เงื่อนไขที่เหมำะสม และมีวงเงินท่ีเพียงพอต่อกำร
ประกอบกิจกำรของสูงอำยุ พร้อมทั้งสนับสนุนให้ที่
ปรึกษำคอยช่วยเหลือเพื่อลดควำมเสี่ยง 

ผส. / กสอ. / 
สสว. 

  



หน้า 11                                                                                             ฝ่ายนโยบายและแผนส่งเสริม SMEs 
 

กลยุทธ์ที่ 7 : ส่งเสริมเกษตรกรสู่การเป็นธุรกิจแบบมืออาชีพ 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดกลยุทธ์ 

1) รำยได้ของ SME ธุรกิจเกษตร เพ่ิมข้ึน 5% 

ประเด็นทาง
ยุทธศาสตร์ 

ตัวชี้วัด แนวทาง/โครงการ หน่วยงาน 

1) คนรุ่นใหม่
ประกอบธุรกิจ
เกษตรมากขึ้น  

o ผู้ประกอบกำร 
ภำคกำรเกษตรมี
ควำมเข้มแข็งมำกขึ้น 

o พัฒนำแนวคิด ทักษะ ควำมเป็นผูป้ระกอบกำรธรุกิจ
เกษตรรุ่นใหม่ (Young Smart Farmer) ทำยำท
เกษตรกรหรือคนรุ่นใหม่) ให้มีควำมสำมำรถใน 
เชิงธุรกิจและกำรใช้เทคโนโลยีทำงกำรเกษตรที่
เหมำะสมเพื่อเพ่ิมมลูค่ำของผลผลติ 

กสก. / กตส. / 
สวทช. / วว. / 
DEPA 

2) ผู้ประกอบการ
ธุรกิจเกษตรมี
ศักยภาพในการ
ด าเนินธุรกิจ  

o กระบวนกำรผลติ
และกำรบริหำรได้รับ
กำรพัฒนำให้มี
ประสิทธิภำพ  

o สนับสนุนให้ใช้วิทยำศำสตรเ์ทคโนโลยีและนวัตกรรม
เพิ่มผลผลิตและเพิ่มมูลคำ่ของสินค้ำและบริกำรให้ มี
คุณภำพมำตรฐำน  

o พัฒนำให้มีควำมสำมำรถในกำรใช้ประโยชน์จำก
ข้อมูล Big data มำบริหำรจัดกำร คำดกำรณว์ำงแผน 
และสร้ำงโอกำสทำงธุรกิจ  

o พัฒนำเครือข่ำยและสร้ำงควำมร่วมมือและ
ผู้ประกอบกำรธุรกิจเกษตรและผูป้ระกอบกำรที่
เกี่ยวเนื่อง เช่ือมโยง จับคู่กับ ธุรกจิรำยใหญ่  

สป.อว. / สวทช. / 
วว. / กสก. / กสอ. 
/ CEA 

3) ธุรกิจเกษตร
เติบโตอย่าง
ต่อเนื่องด้วยปัจจัย
แวดล้อมที่
สนับสนุน 

o ปัจจัยแวดล้อมเอื้อ
ต่อกำรด ำเนินธุรกิจ
ของผู้ประกอบกำร
ธุรกิจเกษตร 

o พัฒนำ Platform ในกำรรวบรวมและกระจำยข้อมลู 
ข่ำวสำร องค์ควำมรูต้่ำงๆ ทำงด้ำนพ้ืนฐำนและ
เทคนิคกำรเกษตร 

กสก. / สวทช. 

  



หน้า 12                                                                                             ฝ่ายนโยบายและแผนส่งเสริม SMEs 
 

กลยุทธ์ที่ 8 : สร้างส่วนแบ่งตลาดในประเทศให้เพิ่มขึ้น 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดกลยุทธ์ 
1) ส่วนแบ่งตลำดในประเทศของ SME เพ่ิมขึ้นเป็น 21%   
2) สัดส่วนมูลค่ำพำณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ของ SME /มูลค่ำอิเล็กทรอนิกส์รวม เพิ่มขึ้น 2.5% 
3) มูลค่ำกำรจัดซื้อจัดจ้ำง SME เพ่ิมข้ึน 1.3%  

ประเด็นทาง
ยุทธศาสตร์ 

ตัวชี้วัด แนวทาง/โครงการ หน่วยงาน 

1) SME ขายสนิค้า
และบริการให้
ภาครัฐได้มากขึ้น 

o มูลค่ำกำรจัดซื้อ 
จัดจ้ำงจำก SME 
ของภำครัฐเพิ่มขึ้น 

o ทบทวน/ปรับปรุงมำตรกำรส่งเสรมิ SME ให้เข้ำถึง
กำรจัดซื้อจดัจ้ำงภำครัฐให้ทันสถำนกำรณ ์

o เตรียมควำมพร้อมให้ SME เข้ำใจถึงกระบวนกำร
เอกสำรและควำมต้องกำรภำครัฐ และหำแนวทำงใน
กำรส่งเสริมให้ SME ในกลุม่ธุรกิจที่มีมูลค่ำสูงสำมำรถ
เข้ำถึงตลำดภำครัฐไดม้ำกขึ้น 

o เชื่อมโยงสินเชื่อระยะสั้นเพื่อใช้เปน็เงินทุนหมุนเวียน
ให้ SME ที่ท ำกำรค้ำขำยกับภำครฐั (Factoring) 

o ผลักดันให้ SME ในกลุม่สินค้ำท่ีมมีูลค่ำสูง เช่น 
อุตสำหกรรมกำรผลิตช้ินส่วนอำกำศยำนและกำรซ่อม
บ ำรุง อุตสำหกรรมเครื่องมือแพทย์ เข้ำถึงกำรจัดซื้อ
จัดจ้ำงภำครัฐ 

กรมบัญชีกลำง / 
สสว. 

2) SME เข้าถึงผู้
ซ้ือภายในประเทศ
ได้มากขึ้น 

o ผู้ประกอบกำร SME 
มีทักษะ ด้ำน
กำรตลำดสมัยใหม่
มำกขึ้น 

o คัดเลือกแบรนดส์ินค้ำ SME ที่มีคณุภำพพร้อมท้ัง
น ำเสนอให้ผูซ้ื้อไดรู้้จัก 

o สร้ำงควำมร่วมมือกับผู้ค้ำรำยใหญใ่นกำรเป็นช่องทำง
จ ำหน่ำยสินค้ำให้ SME 

o เสรมิสร้ำงทักษะกำรค้ำผ่ำนช่องทำงออนไลน์ท่ีเป็นที่
นิยมของผู้บริโภคเป้ำหมำย เช่น TIKTOK รวมไปถึง 
กำรเช่ือมโยงกับรำ้นค้ำสมัยใหม ่

o สร้ำงตรำสินคำ้ของ SME ให้ได้รับกำรยอมรับและเป็น
ที่รู้จักในวงกว้ำง  

พค. / CEA 

  



หน้า 13                                                                                             ฝ่ายนโยบายและแผนส่งเสริม SMEs 
 

กลยุทธ์ที่ 9 : ส่งเสริมการเข้าสู่สากล 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดกลยุทธ์ 
1) สัดส่วนมูลค่ำกำรส่งออกของ SME เป็น 15% ของมูลค่ำกำรส่งออกรวม   
2) จ ำนวน SME ส่งออกรำยใหม่ เพิ่มข้ึน 2,500 รำย 

ประเด็นทาง
ยุทธศาสตร์ 

ตัวชี้วัด แนวทาง/โครงการ หน่วยงาน 

1) SME มีโอกาส
ในการแสวงหา
ลู่ทางการค้าการ
ลงทุนใน
ต่างประเทศได้ 
มากขึน้ 

o SME เข้ำถึง 
Platform กำรค้ำ 
Online ระหว่ำง
ประเทศ  

o พัฒนำ Platform กำรค้ำ Online ระหว่ำงประเทศ 
ให้มีประสิทธิภำพและคณุสมบตัิ (Feature) ที่ทันสมัย 
เอื้อต่อกำรเข้ำถึงได้มำกข้ึน 

o สนับสนุนให้ SME เข้ำถึงและใช้ประโยชน์ช่องทำง
กำรค้ำพำณิชย์อเิล็กทรอนิกส์ข้ำมพรมแดน (Cross 
Border e-commerce) ในกำรด ำเนินธุรกิจ 

สค. / สสว.  

o ผู้ประกอบกำร 
SME ส่งออก 
รำยใหม่  

o สนับสนุนให้มตีัวแทนกำรค้ำระหวำ่งประเทศท่ีมี
ศักยภำพช่วย SME ในกำรส่งออกสินค้ำไปยังตลำด
เป้ำหมำย (National Trading Firm) 

o ให้ SME พัฒนำองค์ควำมรู้ของตนเองจำกหลักสตูร 
NEA (กำรท ำธุรกจิระหว่ำงประเทศ) 

o ส่งเสริมกำรสรำ้งตรำสินค้ำให้เป็นที่รู้จัก ยอมรับ 
สินค้ำเป็นท่ียอมรับในต่ำงประเทศเข้มแข็งส ำหรบั
ผู้ประกอบกำรส่งออก 

o สนับสนุนข้อมลูและบริกำรครบวงจรทำงด้ำนตลำด
ส ำหรับผู้ส่งออก SME 

สค. / EXIM Bank 
/ สถำบัน
ผู้ประกอบกำรค้ำ
ยุคใหม่ (NEA) 

o SME สำมำรถ
ส่งออกสินค้ำและ
บริกำรที่มมีูลค่ำสูง  

o พัฒนำควำมสำมำรถและส่งเสรมิกำรตลำดของ SME 
ในกลุ่มอุตสำหกรรมเป้ำหมำย ใหม้ีศักยภำพและ
ได้รับมำตรฐำนสำกล 

o สนับสนุนให้ใช้ประโยชน์จำกกองทุนส่งเสรมิกำรคำ้
ระหว่ำงประเทศ SME Proactive เป็นเครื่องมือใน
กำรขยำยตลำดไปยังตำ่งประเทศ 

สค. / สสว. 

  



หน้า 14                                                                                             ฝ่ายนโยบายและแผนส่งเสริม SMEs 
 

กลยุทธ์ที่ 10 : สนับสนุนการเข้าถึงแหล่งเงินทุน 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดกลยุทธ์ 
1) อัตรำกำรขยำยตัวของสินเชื่อธุรกิจ SME เพ่ิมข้ึน 10%  
2) อัตรำกำรขยำยตัวของมูลค่ำกำรระดมทุนของ SME ในตลำดทุน เพ่ิมขึ้น 10%   

ประเด็นทาง
ยุทธศาสตร์ 

ตัวชี้วัด แนวทาง/โครงการ หน่วยงาน 

1) SME มีเงินทุนที่
เพียงพอต่อการ
ด าเนินธุรกิจและ
ขยายกิจการ 

o SME เข้ำถึงสินเช่ือ
ในระบบ  

o สนับสนุนให้ SME ใช้ Prompt Biz ในกำรด ำเนิน
ธุรกิจ เพื่อสร้ำง Digital Footprint 

o พัฒนำระบบค้ ำประกันสินเชื่อให้มปีระสิทธิภำพและ
หลำกหลำย 

o สนับสนุนให้ SME ใช้ประโยชน์จำก Digital 
financing /supply chain financing เป็นเงินทุน
หมุนเวียนส ำหรับธรุกิจ 

o พัฒนำกลไกพ่ีเลี้ยงท่ีปรึกษำทำงกำรเงินอย่ำงเป็น
ระบบ เพื่อเพ่ิมโอกำสกำรเข้ำถึงแหล่งเงินทุน SME  

ธปท. / ส.กำรเงิน 
/ บสย. / DEPA / 
สสว. 

o SME สำมำรถใช้
แหล่งเงินทุน
ทำงเลือก 

o พัฒนำผู้ประกอบกำร SME ให้มีควำมรู้และ 
ควำมพร้อมในกำรระดมทุนจำกตลำดทุน เพื่อเป็น
แหล่งเงินทุนทำงเลือกส ำหรับ SME 

ก.ล.ต. / สสว. 

  



หน้า 15                                                                                             ฝ่ายนโยบายและแผนส่งเสริม SMEs 
 

กลยุทธ์ที่ 11 : สนับสนุนการพัฒนาเทคโนโลยีและนวัตกรรม 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดกลยุทธ์ 
1) จ ำนวน SME ที่มีกำรวิจัยและพัฒนำ กำรพัฒนำนวัตกรรม เพิ่มขึ้น 5%  
2) จ ำนวน SME ที่มีกำรจดสิทธิบัตร เพิ่มข้ึน 2%  

ประเด็นทาง
ยุทธศาสตร์ 

ตัวชี้วัด แนวทาง/โครงการ หน่วยงาน 

1) SME สามารถ
สร้างมูลค่าเพ่ิมได้
โดยใช้นวัตกรรมใน
การด าเนินธุรกิจ 

o ผู้ประกอบกำร 
SME น ำงำนวิจัย
และพัฒนำท่ีมีอยู่
มำใช้ในเชิงพำณิชย์  

o พัฒนำให้มีศูนย์กลำงข้อมูลงำนวิจัย เทคโนโลยี และนวัตกรรม 
รวมทั้งให้มีที่ปรึกษำช่วยในกำรน ำงำนวิจัยมำต่อยอด 

o สนับสนุนให้มีกำรจับคู่ และงำนเสนอขำยผลงำนวิจัย
และพัฒนำของหน่วยงำนวิจัยภำครัฐที่มีอยู่ ให้ SME 
สำมำรถน ำไปใช้ประโยชน์ในเชิงพำณิชย ์

o สนับสนุนให้ SME ใช้ประโยชน์จำกเงินทุนเพื่อกำร
พัฒนำเทคโนโลยี นวัตกรรม (ITAP /open 
innovation / Research Gap Fund) 

สป.อว. / สวทช. / 
วว. 

o ผู้ประกอบกำร 
SME สำมำรถ
พัฒนำเทคโนโลยี
และนวัตกรรมของ
ธุรกิจ  

o สนับสนุนให้มเีงินส ำหรับ SME ที่มีกำรพัฒนำ
นวัตกรรมทีส่ร้ำงมลูค่ำเพิ่มให้กับธรุกิจ 

o ก ำหนดมำตรกำรภำษีเพื่อจูงใจและช่วย SME ที่มีกำร
พัฒนำนวัตกรรม 

o เชื่อมโยงท่ีปรึกษำทำงเทคโนโลยีให้กับ SME เพื่อให้
สำมำรถพัฒนำเทคโนโลยีและนวัตกรรม พร้อมทั้ง
อ ำนวยควำมสะดวกให้กำรจดทะเบียนสิทธิบัตรมี
ควำมรวดเร็วมำกข้ึน 

o บูรณำกำรกำรท ำงำนระหว่ำงสถำบันกำรศึกษำ 
เครือข่ำยวิจัย นักวิจัย SME และ หน่วยงำนรัฐ-
เอกชน ในกำรเช่ือมโยงและผลักดนังำนวิจัยและ
นวัตกรรมเพื่อใช้ประโยชน์เชิงพำณิชย ์

สป.อว. / สวทช. / 
วว. / สดช. / 
GISTDA / มว. / 
วศ. / สทน. /ทป. 

o งำนนวัตกรรมของ 
SME มีตลำด
รองรับ 

o   

  



หน้า 16                                                                                             ฝ่ายนโยบายและแผนส่งเสริม SMEs 
 

กลยุทธ์ที่ 12 : สร้างความพร้อมของแรงงานและบุคลากร  

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดกลยุทธ์ 
1) ผลิตภำพแรงงำนของ SME เพ่ิมข้ึน 5%  

ประเด็นทาง
ยุทธศาสตร์ 

ตัวชี้วัด แนวทาง/โครงการ หน่วยงาน 

1) SME มีแรงงาน
ที่เพียงพอและมี
คุณภาพตรงต่อ
ความต้องการของ
ธุรกิจ  

o แรงงำนของ SME มี
คุณภำพและทักษะ
สมัยใหม่  

o ยกระดับแพลตฟอรม์ที่มีอยู่เพื่อท ำหน้ำท่ีเป็น
ศูนย์กลำงเชื่อมโยงกำรจับคูร่ะหวำ่ง SME และ
แรงงำนท่ีมีทักษะ 

o พัฒนำทักษะบุคลำกรที่อยู่กับ SME ให้มีองค์ควำมรู้ 
ทักษะสมัยใหม่ (Reskill Upskill และ New Skill)  
โดยเฉพำะทักษะด้ำนดิจิทัล 

o สนับสนุนเงินทุนให้ SME ในกำรยกระดับทักษะให้กับ
แรงงำนของธุรกิจ 

o ทบทวนกฎระเบียบให้ SME ในธุรกิจท่ีใช้แรงงำน
เข้มข้นสำมำรถใช้แรงงำนต่ำงชำตไิด้สะดวกมำกข้ึน 

สป.อว. / กพร. / 
สคช. / สวทช. / 
DEPA / กรมกำร
จัดหำงำน / สคช. 
/ ก.แรงงำน 

 

กลยุทธ์ที่ 13 : ศูนย์กลางในการให้ข้อมูล องค์ความรู้ และบริการ 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดกลยุทธ์ 
1) จ ำนวน SME ที่เข้ำใช้ระบบ Platform Service ต่ำง ๆ เพิ่มข้ึน 20%   

ประเด็นทาง
ยุทธศาสตร์ 

ตัวชี้วัด แนวทาง/โครงการ หน่วยงาน 

1) SME มีข้อมูลที่
เพียงพอในการ
เร่ิมต้นหรือ
ตัดสินใจทางธุรกิจ 
รวมท้ังสามารถ
เข้าถึงบริการความ
ช่วยเหลือของ

o SME เข้ำถึงบริกำร
ต่ำง ๆ ของภำครัฐ  

o ยกระดับ OSS ให้เป็นศูนย์กลำงในกำรประสำนใน
พื้นที่และให้บริกำรแก่ SME เน้นกำรเข้ำถึงง่ำยทั้งใน
รูปแบบ Online – Offline และ ส่งต่อ เช่ือมโยงกำร
พัฒนำได้อย่ำงตรงจุด 

o ยกระดับ SME ONE ให้เป็น SME National Single 
Window ในกำรรวบรวบบริกำร โครงกำร ข้อมูล
ข่ำวสำร ครอบคลุมกำรส่งเสรมิ SME ของภำครัฐ
ทั้งหมดไว้ในท่ีเดียว 

สสว. 



หน้า 17                                                                                             ฝ่ายนโยบายและแผนส่งเสริม SMEs 
 

ประเด็นทาง
ยุทธศาสตร์ 

ตัวชี้วัด แนวทาง/โครงการ หน่วยงาน 

ภาครัฐได้อย่าง
สะดวก  

o ยกระดับ SME academy 365 ให้เป็น Platform 
ศูนย์กลำงกำรเรียนรู้ที่ตอบสนองควำมต้องกำรของ 
SME ทุกมิติ โดยใช้ระบบประเมินศักยภำพ SME เป็น
เครื่องมือในกำรเสนอแนะหลักสตูรกำรพัฒนำท่ี
เหมำะสมกับ SME แตล่ะรำย 

 

กลยุทธ์ที่ 14 : ปรับปรุงกฎหมาย กฎระเบียบให้ไม่เป็นอุปสรรคต่อการด าเนินธุรกิจ 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดกลยุทธ์ 
1) กฎหมำย กฎระเบียบที่ได้รับกำรปรับปรุงให้สร้ำงควำมเป็นธรรม และไม่เป็นอุปสรรคกับธุรกิจ 

ประเด็นทาง
ยุทธศาสตร์ 

ตัวชี้วัด แนวทาง/โครงการ หน่วยงาน 

1) SME สามารถ
ด าเนินธุรกิจได้
อย่างมีศักยภาพ
ด้วยกฎหมาย/
กฎระเบียบที่เอื้อ
ต่อการด าเนินธุรกิจ 

o กฎหมำย 
กฎระเบียบที่ได้รับ
กำรปรับปรุงให้เอื้อ
ต่อธุรกิจ SME 

o กำรจัดท ำข้อเสนอแนะ แนวทำงสนับสนุนให้มีกำร
ปรับปรุงกฎหมำย กฎระเบยีบที่เปน็ปัญหำและ
อุปสรรคต่อกำรด ำเนินธุรกจิ 

o พัฒนำและปรับปรุงกฎหมำย กฎระเบียบใหม่ใหเ้อื้อ
และเป็นประโยชน์ต่อกำรด ำเนินธุรกิจและสอดคล้อง
กับสถำนกำรณ์ปัจจุบัน 

o น ำข้อเสนอแนะคณะกรรมกำรด ำเนินกำรปฏิรูป
กฎหมำย (Regulatory Guillotine: RG) ที่เกี่ยวกับ
กำรด ำเนินธรุกิจของ SME มำบังคับใช้ให้เกิดผล
ในทำงปฏิบัติ 

สขค. / กบค. / 
สสว. 

o SME ได้รับควำมรู้
ด้ำนกฎหมำยที่
เกี่ยวข้องกับกำร
ด ำเนินธุรกิจ 

o เสรมิสร้ำงควำมรูเ้กี่ยวกับกฎหมำยที่ส ำคัญต่อกำร
ด ำเนินธุรกิจ ท่ีเพียงพอต่อกำรน ำไปใช้ประโยชน์ได้ 

สสว. 

  



หน้า 18                                                                                             ฝ่ายนโยบายและแผนส่งเสริม SMEs 
 

กลยุทธ์ที่ 15 : พัฒนาระบบข้อมูลเพื่อสนับสนุนการก าหนดนโยบาย 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดกลยุทธ์ 
1) ฐำนข้อมูลที่มีข้อมูลที่ทันสถำนกำรณ์และครอบคลุมใช้ก ำหนดนโยบำยได้ 

ประเด็นทาง
ยุทธศาสตร์ 

ตัวชี้วัด แนวทาง/โครงการ หน่วยงาน 

1) หน่วยงานของ
รัฐก าหนดนโยบาย
ส่งเสริม SME ได้
อย่างเหมาะสมและ
สอดคล้องกับ
ปัญหาและความ
ต้องการของ SME 

o หน่วยงำนท่ีเกี่ยวข้อง
กับกำรส่งเสริม SME 
สำมำรถน ำข้อมูลไป
ใช้เพื่อกำร
พัฒนำกำร
ด ำเนินงำน 

o พัฒนำระบบฐำนข้อมลูและปรับปรุงข้อมูล SME ให้
ทันสมัยพร้อมใช้ประโยชน์เชิงนโยบำยเพื่อกำร
ส่งเสริม SME 

o พัฒนำเครื่องมือในกำรช้ีวัด เตือนภัย และพยำกรณ์
แนวโน้มกำรเปลี่ยนแปลงของสถำนกำรณ์เพื่อใช้
ประโยชน ์

o ผลักดัน เชื่อมโยงให้มีกำรใช้ SME One ID เป็นรหสั
ประจ ำตัวผู้ประกอบกำร SME เดยีวกันทั้งประเทศ 

สสว. 

 

  



หน้า 19                                                                                             ฝ่ายนโยบายและแผนส่งเสริม SMEs 
 

ประเด็นการส่งเสริมท่ี 4 ส่งเสริม SME อุตสำหกรรมเป้ำหมำย 

กำรส่งเสริม SME แบบมุ่งเป้ำในสำขำอุตสำหกรรมเป้ำหมำยที่ประเทศและ SME มีศักยภำพ และสร้ำง

มูลค่ำเพ่ิมให้กับ SME ประเด็นกำรส่งเสริมนี้ประกอบด้วย 4 กลยุทธ์ ดังนี้ 

กลยุทธ์ที่ 16 : การส่งเสริม SME อุตสาหกรรมเครื่องส าอาง 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดกลยุทธ์ 
1) รำยได้ของ SME ในสำขำอุตสำหกรรมเครื่องส ำอำงเพ่ิมข้ึน 10%  

ประเด็นทาง
ยุทธศาสตร์ 

ตัวชี้วัด แนวทาง/โครงการ หน่วยงาน 

1) SME 
อุตสาหกรรม
เคร่ืองส าอางมี
ความสามารถใน
การแข่งขันระดับ
สากล  

o SME อุตสำหกรรม
เครื่องส ำอำงมี
ศักยภำพเพิ่มมำกขึ้น  

o พัฒนำผลิตภัณฑ์/บรรจภุัณฑ์ให้มนีวัตกรรมและ
มำตรฐำน โดยใช้ วิทยำศำสตร์เทคโนโลยี และ
ควำมคิดสร้ำงสรรค ์

o พัฒนำ SME OEM ให้มีคุณภำพ ธรรมมำภิบำล และ
มำตรฐำนระดับสำกล (GMP / ISO) 

o ยกระดับ SME OEM ที่มศีักยภำพให้เป็น ODM (ผู้รับ
จ้ำงท่ีมีกำรท ำวิจัยเพื่อพัฒนำผลิตภัณฑ์) เพื่อสร้ำง
นวัตกรรมใหผ้ลติภณัฑ์เครื่องส ำอำงของ SME โดย
เชื่อมโยงกับมหำวิทยำลัย 

o ส่งเสริมเทรนด์ ภำพลักษณ์ และสร้ำงควำมเชื่อมั่นให้
สินค้ำเครื่องส ำอำงไทย ด้วยกำรสร้ำงกำรรับรู้เรื่อง 
อัตลักษณ์ คณุภำพ รวมไปถึงสนบัสนุนให้มี 
Cosmetic Thailand Brand 

o จัดกิจกรรมส่งเสรมิกำรคำ้ระหว่ำงประเทศในรูปแบบ
ต่ำง ๆ ที่เหมำะสมกับพฤติกรรมผูบ้ริโภคของประเทศ
คู่ค้ำ 

o สนับสนุนกำรรวมกลุ่ม ผู้ประกอบกำร SME และ 
ภำคส่วนท่ีเกีย่วข้องเป็นเครือข่ำยเครื่องส ำอำงที่
เข้มแข็ง (Networking / Cluster) เพื่อเพ่ิม
ควำมสำมำรถในกำรแข่งขันให้กับกลุ่มธุรกิจ 

สป.อว. / สวทช. / 
วว. / CEA / กสอ. 
/ อย. / สมอ. / 
สค. / กรมพท. / 
สสว. 

  



หน้า 20                                                                                             ฝ่ายนโยบายและแผนส่งเสริม SMEs 
 

กลยุทธ์ที่ 17 : การส่งเสริม SME อุตสาหกรรมภาพยนตร์และวีดิทัศน์ (Soft Power) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดกลยุทธ์ 
1) รำยได้ของกลุ่มธุรกิจที่ขับเคลื่อน Soft Power (อุตสำหกรรมภำพยนตร์และวีดิทัศน์ เพ่ิมข้ึน 5%)  

ประเด็นทาง
ยุทธศาสตร์ 

ตัวชี้วัด แนวทาง/โครงการ หน่วยงาน 

1) SME มีทักษะ
และความพร้อมใน
การน า Soft 
Power ขับเคลื่อน
ธุรกิจ ภาพยนตร์
และวีดิทัศน์เพ่ือ
สร้างรายได้  

o ผู้ประกอบอำชีพได้รับ
กำรพัฒนำทักษะใน
กำรน ำเสนอ Soft 
Power ของไทยผ่ำน
กำรผลิตภำพยนตร์
และวีดิทัศน์ และ
ทักษะในกำรผลติ
ภำพยนตร์และวดีิทัศน์  

o พัฒนำหลักสตูรกำรสรำ้งภำพยนตร์ใน
สถำบันกำรศึกษำท่ีสอดคล้องกับสถำนกำรณ์ปัจจุบัน  

o พัฒนำควำมรู้และทักษะเฉพำะทำงที่จ ำเป็นในกำร
ประกอบอำชีพด้ำนภำพยนตร์และวีดิทัศน์  

CEA / depa / 
สป.อว. / สอศ / 
กพร. / สคช.  

2) SME มีโอกาส
ทางการตลาดและ
โอกาสในการต่อ
ยอดธุรกิจเพ่ิมมาก
ขึ้น 

o ผู้ประกอบอำชีพ
ได้รับกำรส่งเสรมิ
และสนบัสนุนโอกำส
และช่องทำง
กำรตลำดทั้งใน
ประเทศและ
ต่ำงประเทศ  

o สนับสนุนกำรจัดกิจกรรมประกวดเรื่องสั้น นวนิยำย 
ภำพยนตรส์ั้น ที่มีเนื้อหำด้ำนกำรส่งเสริม Soft 
Power ไทย  

o สนับสนุนกำรขยำยโอกำสทำงกำรตลำดส ำหรับผูผ้ลติ
ภำพยนตร์และวดีิทัศน์ไทย  

o สนับสนุนภำพยนตร์ต่ำงประเทศท่ีเข้ำมำถ่ำยท ำใน
ประเทศไทย ด้วยมำตรกำรจูงใจ  

CEA / หอ
ภำพยนตร์ / วธ. / 
สค. / ททท. / 
กทท./BOI 

3) SME สามารถ
ด าเนินธุรกิจให้
เติบโตได้อย่าง
มั่นคง ด้วยปัจจัย
เอ้ือและโครงสร้าง
พ้ืนฐานที่สนับสนุน
การขับเคลื่อน
ธุรกิจ  

o มีปัจจัยเอื้อ และ
โครงสร้ำงพื้นฐำนท่ี
พร้อมขับเคลื่อน 
Soft Power ผ่ำน
ธุรกิจภำพยนตร์และ
วีดิทัศน์  

o สนับสนุนแหล่งเงินทุน เช่น Seed Fund / Grant 
เงินร่วมลงทุน ฯลฯ  

o สนับสนุนพ้ืนท่ีส่วนกลำงส ำหรับกำรผลิตภำพยนตร์
และวีดิทัศน์ 

o สนับสนุนข้อมลูของตลำดต่ำงประเทศท่ีน่ำสนใจและ
สภำพแวดล้อมท่ีเกี่ยวข้อง ท้ังข้อมูลตลำดเชิงลึก 
พฤติกรรมผู้บรโิภค  

o ปรับปรุงแก้ไขกฎหมำย กฏระเบียบท่ีเกี่ยวข้องกับ
ธุรกิจ เพื่ออ ำนวยควำมสะดวกและลดขั้นตอนในกำร
ด ำเนินกิจกรรมที่เกี่ยวข้อง  

SFI / ก.ล.ต. / 
กองทุนพัฒนำสื่อ
ปลอดภัยและ
สร้ำงสรรค์ /BOI / 
วธ. /  กต. / สค. /
ทป.  



หน้า 21                                                                                             ฝ่ายนโยบายและแผนส่งเสริม SMEs 
 

ประเด็นทาง
ยุทธศาสตร์ 

ตัวชี้วัด แนวทาง/โครงการ หน่วยงาน 

o สนับสนุนกำรจดทะเบียนทรัพยส์นิทำงปัญญำ เพื่อ
ปกป้องและคุ้มครองผลงำนสร้ำงสรรค์ของ
ผู้ประกอบกำรไทย  

 

กลยุทธ์ที่ 18 : การส่งเสริม SME อุตสาหกรรมเครื่องมือแพทย์และวัสดุสิ้นเปลืองทางการแพทย์ 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดกลยุทธ์ 
1) ผู้ประกอบกำร SME กลุ่มอุตสำหกรรมเครื่องมือแพทย์และวัสดุสิ้นเปลืองทำงกำรแพทย์ มีรำยได้

เพ่ิมข้ึนไม่น้อยกว่ำร้อยละ 5  
2) มูลค่ำกำรน ำเข้ำสินค้ำกลุ่มอุตสำหกรรมเครื่องมือแพทย์และวัสดุสิ้นเปลืองทำงกำรแพทย์ที่

ผู้ประกอบกำร SME ไทยผลิตได้ลดลง  
ประเด็นทาง
ยุทธศาสตร์ 

ตัวชี้วัด แนวทาง/โครงการ หน่วยงาน 

1) การพัฒนา
คุณภาพ และ
มาตรฐานให้
สอดคล้องกับความ
ต้องการของผู้ซ้ือ  

o ผู้ประอบกำร SME /
สินค้ำได้รับกำร
พัฒนำคุณภำพ 
มำตรฐำน  

o สร้ำงและพัฒนำผูผ้ลติ/สินค้ำในอตุสำหกรรม 
เครื่องมือแพทย์ฯ ให้มีควำมพร้อมด้ำนคุณภำพ 
มำตรฐำน  

o พัฒนำผู้ประกอบกำร/สินค้ำ โดยเช่ือมโยงควำม
ต้องกำรใช้งำนของบุคลำกรทำงกำรแพทย์ ร่วมกับ
หน่วยงำนเครือข่ำย และ ผู้ประกอบกำร SME  

o สนับสนุนค่ำใช้จ่ำยส ำหรับกำรพัฒนำคุณภำพ และ
มำตรฐำน  

o สนับสนุนกำรถ่ำยทอดเทคโนโลยี/พัฒนำนวัตกรรม
กำรผลิต เช่น กำรพัฒนำ ผู้ประกอบกำร SME ที่มี
ศักยภำพให้เป็นผู้รับจ้ำงผลติสินคำ้เครื่องมือแพทย์ 
(OEM) ให้กับห่วงโซ่อุปทำนขนำดใหญ่  

o สร้ำงหรือพัฒนำ ผู้ประกอบกำร SME กลุ่มบริกำร
ซ่อมบ ำรุง ดูแลรักษำเครื่องมือแพทย์ฯ  

ศลช. / สวทช. / 
กสอ. / สนช./ 
สอวช. / BOI / 
กรอ./ สป.อก.  
(ส. เครือข่ำย  
ก. อุตสำหกรรม) /
สถำบันกำรศึกษำ 
(คณะ
แพทยศำสตร์ 
โรงเรียนแพทย์)  

2) การสร้างโอกาส
ทางการตลาด
ส าหรับ
ผู้ประกอบการ 

o ผู้ประกอบกำร SME 
มีรำยได้เพิม่ขึ้นไม่
น้อยกว่ำร้อยละ 5  

o กำรเช่ือมโยงผู้ประอบกำร SME กับผู้ซื้อทั้งใน
ประเทศและตำ่งประเทศ 

o กำรพัฒนำและต่อยอดผลติภณัฑ์ตน้แบบ 
(Prototype) ผลิตภัณฑ์ท่ีอยู่ระหว่ำงกำรศึกษำวิจัย 

สค./จร./ทป./ 
สนช./ ศลช. / 
สวทช. / กสอ./ 
สถำบันกำรศึกษำ 



หน้า 22                                                                                             ฝ่ายนโยบายและแผนส่งเสริม SMEs 
 

ประเด็นทาง
ยุทธศาสตร์ 

ตัวชี้วัด แนวทาง/โครงการ หน่วยงาน 

SME ที่มีความ
พร้อม  

ผลิตภณัฑ์ที่สิทธิบัตรใกลส้ิ้นอำยุควำมคุ้มครอง 
ผลิตภณัฑ์ที่มีนวัตกรรม ให้มโีอกำสทำงกำรตลำดสู่
เชิงพำณิชย์  

o กำรสร้ำงควำมเชื่อมั่นในกำรใช้งำนเครื่องมือแพทย์ฯ 
ที่ผลิตภำยในประเทศ  

(คณะ
แพทยศำสตร์ 
โรงเรียนแพทย์)  

3) การพัฒนา
ระบบนิเวศส าหรับ 
ผู้ประกอบการ 
SME กลุ่ม
อุตสาหกรรม
เคร่ืองมือแพทย์
และวัสดุสิน้เปลือง
ทางการแพทย์  

o ระบบนิเวศไดร้ับกำร
พัฒนำเพื่อรองรับ 
ผู้ประกอบกำร SME 
ผู้ซื้อ  

กำรพัฒนำฐำนข้อมูล SME กลุม่อุตสำหกรรมเครื่องมือ
แพทยฯ์ เช่น  

 กำรพัฒนำฐำนข้อมูล ผู้ประกอบกำร SME หรือ
สินค้ำท่ีจ ำแนกหมวดหมูส่อดคล้องกับควำม
ต้องกำรของผู้ช้ือ 

 กำรพัฒนำฐำนข้อมูลศูนย์ทดสอบมำตรฐำน
ผลิตภณัฑ์เครื่องมือแพทย์ ห้องปฏิบัติกำรทดสอบ
มำตรฐำนเครื่องมือแพทย ์

สศอ. / ศลช. / 
สวทช. / อย. / 
สสว.  

กำรสร้ำงองค์ควำมรู้ด้ำนกฎหมำย กฎระเบยีบส ำหรับ 
ผู้ประกอบกำร SME เช่น 

 กำรปฏิบัตติำมพระรำชบญัญัตเิครือ่งมือแพทย์ 
ฉบับท่ี 2 (พ.ศ. 2562)  

 กำรโฆษณำเครื่องมือแพทย์ฯ ให้ถกูต้องตำม
ข้อก ำหนดของกฎหมำย  

 กฎหมำย กฎระเบียบมำตรฐำน  

อย. / ศลช. / 
สวทช./สมอ. / 
สอวช. 

กำรจัดให้มีพ่ีเลี้ยง ที่ปรึกษำ ท่ีใหบ้ริกำรแบบเบ็ดเสร็จ
ส ำหรับ ผู้ประกอบกำร SME เช่น กำรเตรียมควำมพร้อม
กำรขึ้นทะเบียนเครื่องมือแพทย์ กำรขอมำตรฐำน กำร
ด ำเนินธุรกิจเป็นต้น  

อย. / ศลช. / 
สวทช. /กสอ. / 
สสว.  

  



หน้า 23                                                                                             ฝ่ายนโยบายและแผนส่งเสริม SMEs 
 

กลยุทธ์ที่ 19 : การส่งเสริม SME อุตสาหกรรมการผลิตชิ้นส่วนอากาศยานและซ่อมบ ารุง 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดกลยุทธ์ 
1) รำยได้ของกลุ่มธุรกิจ SME ในอุตสำหกรรมกำรผลิตชิ้นส่วนอำกำศยำนและกำรซ่อมบ ำรุง เพิ่มข้ึน 5%  
2) SME สำมำรถผันตัวเข้ำสู่อุตสำหกรรมกำรผลิตชิ้นส่วนอำกำศยำนและกำรซ่อมบ ำรุง ได้ 5 รำย   

ประเด็นทาง
ยุทธศาสตร์ 

ตัวชี้วัด แนวทาง/โครงการ หน่วยงาน 

1) เพ่ิมศักยภาพ 
SME ที่อยู่ใน
อุตสาหกรรมฯ และ 
SME ที่ต้องการเข้า
สู่อุตสาหกรรมฯ 

o SME ได้รับกำร
พัฒนำทักษะที่
จ ำเป็นใน
อุตสำหกรรมฯ  

o พัฒนำควำมรู้และทักษะที่จ ำเป็นในอุตสำหกรรมกำร
ผลิตชิ้นส่วนอำกำศยำนและกำรซอ่มบ ำรุง เช่น 
ควำมรู้ควำมเข้ำใจในอุตสำหกรรมอำกำศยำน  กำร
ผลิตโดยกระบวนกำรวิศวกรรมย้อนรอย (Reverse 
Engineering) กำรขอรับมำตรฐำนด้ำนอำกำศยำน  

กสอ. / สสว.  

2) เชื่อมโยงตลาด
อุตสาหกรรมการ
ผลิตชิ้นส่วนอากาศ
ยานและการซ่อม
บ ารุง 

o SME สำมำรถเข้ำสู่
ห่วงโซ่อุปทำนทั้งใน
และต่ำงประเทศได้  

o เพิ่มเตมิมำตรกำรส่งเสริมกำรลงทนุในอุตสำหกรรมฯ 
เพื่อส่งเสริมให้เกิดคลสัเตอร์อุตสำหกรรมอำกำศยำน 
ด้วยเง่ือนไขกำรใช้ช้ินส่วนท่ีผลิตจำกผู้ผลิต
ภำยในประเทศ  

o จัดกิจกรรมให้เกิดกำรจับคู่ธรุกิจ ระหว่ำงผู้ผลิต
อำกำศยำนรำยใหญ่ และ SME ผูร้ับช่วงกำรผลติ  

o จัดกิจกรรมเชื่อมโยง SME กับหน่วยงำนภำครัฐผู้เป็น
เจ้ำของอำกำศยำน เพื่อให้เกิดกำรรับโจทย์กำรผลติ
ล่วงหน้ำในกำรผลิตชิ้นส่วนเพื่อสนับสนุนกำรซ่อม
บ ำรุงอำกำศยำนภำครัฐ  

BOI / ทบ. / สสว. 
/ หน่วยงำน
ภำครัฐผู้เป็น
เจ้ำของอำกำศ
ยำน  

3) พัฒนา
สภาพแวดล้อมให้
สนับสนุนการ
เติบโตของ
อุตสาหกรรมฯ 

o มีสภำพแวดล้อมท่ี
เอื้อต่อกำรพัฒนำ 
SME ใน
อุตสำหกรรมฯ  

3.1 สนับสนุนให้มีแหล่งเงินทุนท่ีเหมำะสมกับ SME ทั้งที่
อยู่ในอุตสำหกรรมฯ และ SME ทีต่้องกำรเข้ำสู่
อุตสำหกรรมฯ ในอัตรำดอกเบี้ยต่ ำ และสำมำรถเข้ำถึงได้
ง่ำย 

สศค. / ธพว.  

3.2 ยกระดับขีดควำมสำมำรถห้องปฏิบัติกำรวิเครำะห์ 
ทดสอบ ทดลองทำงวิศวกรรม ส ำหรับอุตสำหกรรมฯ 
รวมทั้งพื้นที่ทดสอบ ทดลอง อำกำศยำน และระบบ 
อำกำศยำนไร้คนขับ  

วว. / Gistda / 
EECi 

3.3 สนับสนุนเงินทุนวิจัย ส ำหรับกำรพัฒนำอุตสำหกรรมฯ 
เพื่อต่อยอดกำรวิจยัไปสู่กำรใช้งำนเชิงพำณิชย์  

บพข.  



หน้า 24                                                                                             ฝ่ายนโยบายและแผนส่งเสริม SMEs 
 

ประเด็นทาง
ยุทธศาสตร์ 

ตัวชี้วัด แนวทาง/โครงการ หน่วยงาน 

3.4 พัฒนำหลักสูตรระดับประกำศนียบัตรวิชำชีพส ำหรับ
อุตสำหกรรมฯ และจัดท ำมำตรฐำนคุณวุฒิวิชำชีพ ที่ตรง
ตำมข้อก ำหนดด้ำนมำตรฐำน และตรงกับควำมต้องกำร
ของผู้ประกอบกำรในอุตสำหกรรมฯ  

สอศ. / สคช.  

3.5 จัดท ำฐำนข้อมูล ผู้ประกอบกำร ในอุตสำหกรรมฯ และ
ผลิตภณัฑ์ที่ ผู้ประกอบกำร มีขดีควำมสำมำรถในกำรผลติ 
เพื่อเป็นแหล่งข้อมูลควำมรู้ในกำรเช่ือมโยงอุปสงค์และ
อุปทำนของอุตสำหกรรมฯ 

สสว. / BOI / 
กสอ.  

3.6 พัฒนำกฎระเบียบ และมำตรฐำนส ำหรับรับรองกำร
ผลิตอำกำศยำน กำรใช้งำนอำกำศยำนขนำดเล็ก และกำร
ใช้งำนอำกำศยำนไร้คนขับ  

กพท. 

 

  



หน้า 25                                                                                             ฝ่ายนโยบายและแผนส่งเสริม SMEs 
 

4. เกณฑ์การพิจารณาข้อเสนอโครงการ 

เพ่ือให้กำรจัดท ำข้อเสนอโครงกำรภำยใต้แนวทำงของแผนปฏิบัติกำรส่งเสริม SME ประจ ำปี พ.ศ. 

2567 มีควำมสอดคล้องกับเป้ำหมำย ตัวชี้วัด และแนวทำงกำรด ำเนินงำน จึงมีหลักเกณฑ์กำรพิจำรณำคัดเลือก

โครงกำร ดังนี้ 

1. สอดคล้องกับบทบำท หน้ำที่ และภำรกิจหลักในเรื่องกำรส่งเสริม SME ของหน่วยงำน (กรณีเป็น

สถำบันกำรศึกษำ ต้องเป็นโครงกำรที่น ำงำนวิจัยมำประยุกต์ใช้เพ่ือกำรพัฒนำ SME  และข้อเสนอ

โครงกำรจ ำเป็นต้องได้รับกำรลงนำมเห็นชอบจำกอธิกำรบดี และส่งในนำมของมหำวิทยำลัย) 

2. มีรำยละเอียดที่ชัดเจน (มีองค์ประกอบครบถ้วน มีกำรอ้ำงอิงข้อมูลเชิงประจักษ์ กำรเขียนมีควำม

กระชับ เชื่อมโยง สำมำรถต่อยอดสู่กำรพัฒนำอื่น ๆ) 

3. มีแผนกำรด ำเนินงำนและกิจกรรมที่ชัดเจน สำมำรถด ำเนินกำรได้จริง และส่งผลต่อกำรบรรลุ

เป้ำหมำยและวัตถุประสงค์โครงกำร (มีแผนกำรด ำเนินงำน กิจกรรม ผลผลิต ผลลัพธ์ที่เป็นรูปธรรม 

และมีควำมคุ้มค่ำในกำรด ำเนินกำร) 

4. โครงกำรที่จะสำมำรถสร้ำงผลกระทบได้สูง (เป็นประโยชน์ต่อกำรส่งเสริมและพัฒนำ SME ได้ใน 

วงกว้ำง หรือส่งผลให้เกิดมูลค่ำเศรษฐกิจสูง) 

5. โครงกำรส่งผลต่อกำรบรรลุเป้ำหมำยของแผนและเป็นโครงกำรที่มีควำมจ ำเป็น (สำมำรถปิดช่องว่ำง

และส่งผลต่อเป้ำหมำยได้อย่ำงเป็นรูปธรรม) 

6. มีควำมสอดคล้องกับตัวชี้วัด/แนวทำงกำรส่งเสริม SME อย่ำงชัดเจน รวมไปถึง แสดงให้เห็นว่ำ SME 

ได้รับประโยชน์โดยตรงจำกกำรด ำเนินงำน/โครงกำร 

7. โครงกำรที่มุ่งเน้นกำรพัฒนำเชิงคุณภำพ โดยมีรูปแบบกิจกรรมหลักเป็นกำรส่งเสริมและพัฒนำ SME 

ในเชิงลึก 
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ข้อมูลเพิ่มเติม : แนวทางการจัดท าเอกสารและไฟล์ส าหรับส่ง 

  จัดท ำข้อเสนอโครงกำรตำมแบบฟอร์มที่มีรำยละเอียดครบถ้วน 1 แบบฟอร์มต่อ 1 โครงกำร ในรูปแบบ

ไฟล์ Word และ PDF ทั้งนี้กรณีหน่วยงำนมีข้อเสนอโครงกำรมำกกว่ำ 1 โครงกำรให้จัดท ำใบสรุปโครงกำรพร้อม

น ำส่งมำยัง สสว. โดยจัดส่งไฟล์ข้อมูลผ่ำน Google Form https://forms.gle/YsyzgR6qyDmMnHyA7ภำยใน

วันจันทร์ที่ 6 ธันวำคม 2565 เวลำ 16.30 น. 

ขอควำมกรุณำทุกหน่วยงำนเสนอข้อเสนอโครงกำรผ่ำนหัวหน้ำส่วนรำชกำรและส่งมำให้ สสว.ภำยในเวลำ

ที่ก ำหนด เพ่ือ สสว.จะได้ด ำเนินกำรตำมกระบวนกำรขั้นตอนและส่งให้ส ำนักงบประมำณ ต่อไป   

 

 

 

 

  

คิวอำร์โค้ดส ำหรับส่งข้อเสนอโครงกำร  

https://forms.gle/YsyzgR6qyDmMnHyA7
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5. แบบฟอร์มการจัดท าข้อเสนอ ประจ าปีงบประมาณ 2567 

กระทรวง : ........................................................................................................................................................... 
หน่วยงาน : ........................................................................................................................................................... 
ชื่อกิจกรรม : ...........................................................................................................................................................  
งบประมาณ : ........................................................................................................................................................... 
 ใช้งบประมาณ  
  แผนงำนยุทธศำสตร์ด้ำนกำรส่งเสริมวิสำหกิจขนำดกลำงและขนำดย่อม ประจ ำปีงบประมำณ พ.ศ. 2567 
  แผนงำนยุทธศำสตร์อื่น โปรดระบุ.................................................................................................................................. 

  แผนงำนบูรณำกำร โปรดระบุ......................................................................................................................................... 

  แผนงำนพ้ืนฐำน โปรดระบุ......................................................................................................................................... 

  กองทุน โปรดระบุ......................................................................................................................................... 

  อื่น ๆ โปรดระบุ......................................................................................................................................... 

 ไม่ใช้งบประมำณ 

สถานภาพโครงการ :  โครงกำรใหม่  โครงกำรต่อเนื่อง   โครงกำรเดิม   โครงกำร Flagship 

 ผู้รับผิดชอบโครงการ ผู้ประสานงาน  
ชื่อ-นามสกุล   
ต าแหน่ง   
โทรศัพท์   
โทรศัพท์เคลื่อนที่   
email   
Id Line   

ประเด็นการส่งเสริม/กลยุทธ์ที่สอดคล้องกับแผนปฏิบัติการส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมประจ าปี
งบประมาณ 2567 (เลือกเพียง 1 กลยุทธ์ 1 โครงการ ต่อ 1 กิจกรรม) 

ประเด็นการส่งเสริม กลยุทธ์ 

  ประเด็นกำรส่งเสริมที่ 1 กำร

สร้ำงกำรเติบโตที่ครอบคลุม 

 1 กำรพัฒนำธุรกิจในระยะเริม่ต้นให้เริม่ธุรกิจได้อย่ำงมั่นคง 

 2 ยกระดับธุรกิจท่ีมุ่งเติบโตให้มีศักยภำพในกำรแข่งขัน 

 3 ยกระดับธุรกิจสู่กำรแข่งขันระดับโลก 

 4 ฟ้ืนฟูธุรกิจที่ประสบปัญหำให้ฟ้ืนตัว 
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ประเด็นการส่งเสริม กลยุทธ์ 

 5 ช่วยเหลือธุรกิจยังชีพให้สำมำรถอยู่รอด 

 6 สนับสนุนผู้ประกอบกำรสูงอำยุในกำรด ำเนินธุรกิจ 

 7 ส่งเสริมเกษตรสู่กำรเป็นธุรกิจแบบมืออำชีพ 

 ประเด็นกำรส่งเสริมที่ 2 สร้ำง

กำรเติบโตแบบมุ่งเป้ำ 

 8 สร้ำงส่วนแบ่งตลำดในประเทศให้เพิ่มขึ้น 

 9 ส่งเสริมกำรเข้ำสู่สำกล 

  ประเด็นกำรส่งเสริมที่ 3 กำร

พัฒนำสภำพแวดล้อมให้

สนับสนุนกำรเติบโตของธุรกิจ 

 10 สนับสนุนกำรเข้ำถึงแหล่งเงินทุน 

 11 สนับสนุนกำรพัฒนำเทคโนโลยีและนวัตกรรม 

 12 สร้ำงควำมพร้อมของบุคลำกรและแรงงำน 

 13 มีศูนย์กลำงในกำรให้ข้อมลู องค์ควำมรู้ และบริกำร 

 14 ปรับปรุงกฎหมำย กฎระเบียบให้ไม่เป็นอุปสรรคต่อกำรด ำเนินธุรกิจ 

 15 พัฒนำระบบข้อมูลเพื่อสนบัสนุนกำรก ำหนดนโยบำย 

  ประเด็นกำรส่งเสรมิที่ 4 กำร

ส่งเสริม SME สำขำ

อุตสำหกรรมเป้ำหมำย  

 16 กำรส่งเสรมิ SME อุตสำหกรรมเครื่องส ำอำง 

 17 กำรส่งเสรมิ SME อุตสำหกรรมภำพยนต์เพื่อขับเคลื่อน Soft power 

 18 กำรส่งเสรมิ SME อุตสำหกรรมเครื่องมือแพทย์และวัสดสุิ้นเปลืองทำงกำรแพทย์ 

 19 กำรส่งเสรมิ SME อุตสำหกรรมกำรผลิตช้ินส่วนอำกำศยำนและซ่อมบ ำรุง 

ความส าคัญของโครงการ/หลักการและเหตุผล : ....................................................................................................  

............................................................................................................................. ....................................................... 

............................................................................................................................. ....................................................... 

.......................................................................... ................................................................................................ .......... 

............................................................................................................................. ....................................................... 

............................................................................................................................. ....................................................... 

........................................................................................................................................................................ ............ 

...................................................................................................................... .............................................................. 

............................................................................................................................. ....................................................... 
วัตถุประสงค์ของโครงการ : ............................................................................................................................. ........ 
1. ............................................................................................................. .................................................................. 
2. ............................................................................................................................. .................................................. 
3. ............................................................................................................................. .................................................. 
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กลุ่มเป้าหมาย : (สำมำรถเลือกได้มำกกว่ำ 1 กลุ่มเป้ำหมำย) 

  วิสำหกิจระยะเริ่มต้น Early-Stage Enterprise    วิสำหกิจขนำดย่อมSmall Enterprise  

  วิสำหกิจรำยย่อย Micro Enterprise   วิสำหกิจขนำดกลำง Medium Enterprise    ทุกกลุ่ม 

รายละเอียดแผนการด าเนินงาน/กิจกรรม  (โปรดอธิบายขั้นตอนการด าเนินงานในแต่ละกิจกรรมของโครงงานทั้งหมด จ าแนกเป็นข้อๆ 

ตามล าดับขั้นตอนการไหลของงาน โดยละเอียด) 

1. ............................................................................................................................................................................................ 
2. ............................................................................................................................................................................................ 
3. ............................................................................................................................................................................................ 
4. ............................................................................................................................................................................................ 
5. ........................................................................................................................................................................................... 
6. ............................................................................................................................................................................................ 

จุดเด่นของโครงการ (อธิบายภาพรวมโครงโดยย่อ และแสดงให้เห็นถึงจุดเด่นและความส าคัญของโครงการ) 
............................................................................................................................. ....................................................... 
............................................................................................................................... ..................................................... 
............................................................................. ............................................................................................. .......... 

พื้นที่ด าเนินการ   : (ระบุภาค/พืน้ที่เป้าหมาย และจังหวัด เช่น ทัว่ประเทศ ภาคเหนือ พื้นที่ EEC จังหวัดเชียงใหม่ จังหวัดขอนแก่น  เป็นต้น) 

ภาค/พื้นที่เป้าหมาย 

  ทั่วประเทศ 
  ภำคกลำง (กรุงเทพมหำนคร ปทุมธำนี สมุทรปรำกำร อุทัยธำน ีนนทบุรี  ชัยนำท สุพรรณบุรี พระนครศรีอยธุยำ สมุทรสำคร สมุทรสงครำม 

ฉะเชิงเทรำ สิงห์บุรี นครนำยก ลพบุรี สระบุรี นครปฐม อ่ำงทอง) 

  ภำคเหนือ (เชียงใหม่ เชียงรำย ตำก ล ำปำง พิษณุโลก พจิิตร นครสวรรค์ ก ำแพงเพชร สุโขทยั เพชรบูรณ์ ล ำพูน แพร่) 

  ภำคใต้ (กระบี่ พัทลุง พังงำ ระนอง ชุมพร สงขลำ ตรัง นครศรีธรรมรำช สตูล นรำธิวำส สุรำษฎร์ธำน ีปัตตำนี ภูเก็ต ยะลำ) 

  ภำคตะวันออก ( ชลบุรี ระยอง สระแกว้ ปรำจีนบุรี จันทบุรี ตรำด)   

  ภำคตะวันตก  (รำชบุร ีเพชรบุร ีกำญจนบุรี ประจวบคีรีขันธ์)   

  ภำคตะวันออกเฉียงเหนือ (เลย นครรำชสีมำ ขอนแก่น อุดรธำนี ร้อยเอ็ด กำฬสินธุ์ สกลนคร ศรีสะเกษ สุรินทร์ หนองบัวล ำภ ู

อุบลรำชธำน ีนครพนม บึงกำฬ อ ำนำจเจริญ บุรีรัมย์ ชยัภูม ิหนองคำย มหำสำรคำม ยโสธร มุกดำหำร) 

  พ้ืนที่ EEC (ชลบุรี ระยอง และฉะเชิงเทรำ) 
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จังหวัด  

   ............................................................................................................................. .............................................. 
สาขาเป้าหมาย :  (ระบุสาขาเป้าหมาย เช่น ทุกสาขา สาขาทอ่งเที่ยว สาขาอาหารแปรรูป สาขายานยนต์และชิ้นส่วน สาขาอัญมณีและ

เครื่องประดับ เป็นต้น) 
....................................................................................................................................................................................
....................................................................................................................................................................................  
............................................................................................................................................................ ........................ 
ระยะเวลาในการด าเนินโครงการ :   
หน่วยงานที่ร่วมบูรณาการ รูปแบบ/วิธีร่วมด าเนินการร่วมกัน (รูปแบบการด าเนินงานแบบบูรณาการ การส่งต่อผู้ประกอบการ 

ฯลฯ โปรดระบุ) 

..........(ช่ือหน่วยงำน)........ท ำหน้ำท่ี...................................................................................................................................................... 

..........(ช่ือหน่วยงำน)........ท ำหน้ำท่ี...................................................................................................................................................... 

.........(ช่ือหน่วยงำน).........ท ำหน้ำที่...................................................................................................................................................... 
ตัวช้ีวัดที่ส าคัญ (โปรดระบุตัวชี้วัดระดับผลผลิต และผลลัพธ์ของโครงการ/ พร้อมหนว่ยนบัและเป้าหมายเชิงปริมาณ) 

 

ตัวช้ีวัดผลผลิต จ านวน 
เป้าหมาย 

หน่วยนับ วิธีการวัดผล 

    
    
    

ตัวช้ีวัดผลลัพธ์ จ านวน 
เป้าหมาย 

หน่วยนับ วิธีการวัดผล 

    
    

 

ข้อมูลอ่ืนๆ เพิ่มเติมที่จะช่วยสร้างความเข้าใจเกี่ยวกับการด าเนินงาน  
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6 ก าหนดการ/ขั้นตอนการเสนอโครงการ 

 

เดือนพฤจิกายน 2565 

 

 

 

  

 

  

เดือนธันวาคม 2565      

 

        

 

 

 

 

 

  

11 พ.ย.65 ประชุมเชิงปฏิบัติกำรเพ่ือจัดท ำแผนฯ 

11 6 ธ.ค.65 จัดส่งข้อเสนอโครงกำรมำยัง สสว. 

วันหยุดนักขัตฤกษ์ 

วันหยุดนักขัตฤกษ์ 
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7. การประสานงานกับส านักงานส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (สสว.) 

สถานที่ติดต่อ 

ส ำนักงำนส่งเสริมวิสำหกิจขนำดกลำงและขนำดย่อม 

เลขที่ 21 อำคำรทีเอสที ถนนวิภำวดีรังสิต 

แขวงจอมพล เขตจตุจักร กรุงเทพฯ 10900 

ฝ่ายนโยบายและแผนส่งเสริม SMEs (ฝนผ.) 

นำยพงศธร หนูด ำ   02 298 3045 
นำงสำวสุทธภำ  ทวีขจรกิตติ  02 298 3189 
นำงสำวเบญจมำศ ทินโนรศ  02 298 3093 
นำยวัณณะวัฒน์  โอภำสวัฒนำ  02 298 3086 

  
Email: integrated.sme@gmail.com 

Line QR Code 

mailto:integrated.sme@gmail.com


                                                                                              ฝ่ายนโยบายและแผนส่งเสริม SMEs 
 

 


