
ตัวชี้ วัด
แผนการส่งเสริมวิสาหกิจ
ขนาดกลางและขนาดย่อม
ฉบับที่ 5  (พ.ศ.  2566 - 2570)

และตัวชี้วัด SME ในมิติสาขาธุรกิจ

และมิติเชิงพื้นที่



ตัวชี้วัดแผนการส่งเสริม SME 

ฉบับที่  5 (พ.ศ. 2566 – 2570)

แผนการส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม เป็นแผนระดับ 3 ส าหรับใช้เป็นกรอบแนวทางในการขับเคลื่อน
งานส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (SME) ของประเทศ ส าหรับส่วนราชการ หน่วยงานภาครัฐ รัฐวิสาหกิจ 
ตลอดจนองค์การเอกชน

โดยที่แผนการส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม ฉบับที่ 5 (พ.ศ. 2566-2570) นี้ มีตัวชี้วัดจ าแนกเป็น 3 ประเภท ประกอบด้วย 



ตั วชี้ วั ดหลั กของแผนฯ
1.สัดส่วนผลิตภัณฑ์มวลรวมของ SME ต่อผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศทั้งหมด 

ไมน่้อยกว่าร้อยละ 40 ในปี 2570 
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ปี 2570
40% สัดส่วนผลิตภัณฑ์มวลรวมของ SME ต่อผลิตภัณฑ์มวลรวมของประเทศเป็นตัวชี้วัด

หลักของแผนฯ เพื่อแสดงถึงความส าคัญและบทบาททางเศรษฐกิจของ SME ด้าน
ความสามารถในการสร้างรายได้ทางเศรษฐกิจให้แก่ประเทศในแต่ละปี ซึ่ง SME
นับเป็นฟันเฟืองส าคัญที่ท าให้เศรษฐกิจของประเทศเจริญเติบโต

ทั้งนี้ ในปี 2565 ผลิตภัณฑ์มวลรวมของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม มีสัดส่วน
เป็นร้อยละ 35.20 ของผลิตภัณฑ์มวลรวมของประเทศ

Micro Small Medium

5.65 5.92 5.38 5.60 6.11

16.37 16.90 15.70 16.18 17.37

2561 2562 2563 2564 2565

SME Total

สัดส่วนผลิตภัณฑ์มวลรวมของ SME แยกตามขนาด ปี 2565 

ท่ีมาของข้อมูล • ส านักงานส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (สสว.)
• ส านักงานสภาพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ

มูลค่าผลิตภัณฑ์มวลรวมรายปี (ล้านล้านบาท)

1. สัดส่วนผลิตภัณฑ์มวลรวมของ SME



ตั วชี้ วั ดที่ บ่ งชี้ ถึ ง สถานภาพของ  SME โดยรวม

2. สัดส่วนรายได้ของ SME ต่อรายได้รวมเพ่ิมขึ้นเป็นร้อยละ 25
3. สัดส่วน SME ท่ีจดทะเบียนนิติบุคคลและทะเบียนพาณิชย์ต่อ SME รวมเพิ่มขึ้น 

ร้อยละ 20
4. สัดส่วนภาษีมูลค่าเพ่ิมของ SME ต่อภาษีมูลค่าเพิ่มรวมเพ่ิมขึ้น ร้อยละ 20
5. สัดส่วนหนี้สินต่อทุนเฉลี่ยของ SME ลดลง ร้อยละ 20
6. SME รายใหม่มีอัตราการอยู่รอดเพิ่มขึ้น ร้อยละ 20



ปี 2570
25% สัดส่วนรายได้ของ SME ต่อรายได้รวม สะท้อนความสามารถในการแข่งขันทางธุรกิจ

และการครองตลาดของ SME เมื่อเปรียบเทียบกับธุรกิจขนาดใหญ่ โดยเป็นการวัด
จากข้อมูลรายได้ของ SME ที่เป็นนิติบุคคล ซึ่งเป็นหน่วยธุรกิจที่มีความเข้มแข็งแล้ว
ในระดับหนึ่ง และมีความตั้งใจจะท าธุรกิจให้เติบโตอย่างต่อเนื่อง

ทั้งนี้ ในปี 2564 รายได้ของ SME มีสัดส่วนร้อยละ 18.25 ของรายได้รวมของ
นิตบิุคคลทั้งประเทศ

Micro Small Medium

สัดส่วนรายได้ของ SME แยกตามขนาด ปี 2565 

ท่ีมาของข้อมูล • กรมพัฒนาธุรกิจการค้า ประมวลผลโดย สสว.

รายได้ของนิติบุคคลรายปี (ล้านบาท)

2. สัดส่วนรายได้ของ SME
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ปี 2570
20% การจดทะเบียนนิติบุคคลและทะเบียนพาณิชย์เป็นตัวชี้วัดที่สะท้อนให้เห็นถึงการเข้าสู่

ระบบของ SME และส่งผลให้ SME สามารถเข้าถึงบริการจากภาครัฐ โดยฐานข้อมูล
ทางธุรกิจของ SME เป็นข้อมูลส าคัญในการจัดท านโยบายและมาตรการสนับสนุนและ
ให้ความช่วยเหลือแก่ SME ในมิติต่าง ๆ ได้ตรงตามสถานการณ์และระดับการเติบโต

ทั้งนี้ ในปี 2564 จ านวน SME ที่จดทะเบียนนิติบุคคลและทะเบียนพาณิชย์มีสัดส่วน
ร้อยละ 31.27 จากจ านวน SME ที่เป็นนิติบุคคลและธุรกิจส่วนบุคคลและอื่น ๆ

ทะเบียนพาณิชย์ นิติบุคคล ส่วนบุคคล

สัดส่วนประเภทการจดทะเบียนของ SME ปี 2564

ท่ีมาของข้อมูล • กรมพัฒนาธุรกิจการค้า และส านักงานสถิตแิหง่ชาติ
ประมวลผลโดย สสว.

จ านวน SME ตามประเภทการจดทะเบียนรายปี (ราย)

3. สัดส่วน SME ที่จดทะเบียนนิตบิุคคลและทะเบียนพาณิชย์
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ธุรกิจส่วนบุคคล จดทะเบีนนิติบุคคล จดทะเบียนพาณิชย์ นิติบุคคลและส่วนบุคคลและอ่ืนๆ

หมายเหตุ : จ านวน SME ท่ีเป็นนิติบุคคลและส่วนบุคคลอื่นๆ = จ านวน SME ท้ังหมด – จ านวนวิสาหกิจชุมชน
ธุรกิจส่วนบุคคล = SME ท่ีเป็นนิติบุคคลและส่วนบุคคลและอื่นๆ – (SME ท่ีจดทะเบียนนิติบุคคล + SME ท่ีจดทะเบียนพาณิชย)์ 



ปี 2570
20% ภาษีมูลค่าเพิ่มของผู้ประกอบการ เป็นข้อมูลที่บ่งชี้ความสามารถในการสร้างรายได้

และระดับความน่าเชื่อถือในการด าเนินธุรกิจของ SME ซึ่งแสดงถึงศักยภาพ
ด้านการค้าและการลงทุนทั้งในตลาดภายในประเทศและต่างประเทศของ SME

ทั้งนี้ ในปี 2565 มูลค่าการจัดเก็บภาษีมูลค่าเพิ่มจากธุรกิจ SME มีสัดส่วนคิดเป็น
ร้อยละ 33.62 ของมูลค่าภาษีมูลค่าเพิ่มรวมทั้งประเทศ โดยเป็นการ เพิ่มขึ้น
กว่าเท่าตัวของสัดส่วนเมื่อเปรียบเทียบกับปี 2564 ที่ผ่านมา 

SME LE และอื่นๆ

สัดส่วนภาษีมูลค่าเพ่ิมปี 2565

ท่ีมาของข้อมูล • กรมสรรพากร

4. สัดส่วนภาษีมูลค่าเพิ่มของ SME
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33.62% 66.38%

“การจัดท าข้อมูลใช้นิยาม SME ของกรมสรรพากร 
คือ บริษัท ห้างหุ้นส่วนนิติบุคคล และผู้ประกอบการ
บุคคลธรรมดาที่มี เงินได้พึงประเมินตามมาตรา 
40(5) – (8) ที่มีรายได้ไม่เกิน 500 ล้านบาท/ปี”



ปี 2570
20% สัดส่วนหนี้สินต่อทุนแสดงให้เห็นว่า SME มีมูลค่าหนี้สินคิดเป็นกี่เท่าของทุน 

ใช้บ่งบอกสภาพคล่องของ SME ในการบริหารจัดการหนี้สิน โดยกิจการที่มีสัดส่วน
หนี้สินต่อทุนสูงจะมีภาระดอกเบี้ยที่ต้องจ่ายสูง ส่งผลกระทบต่อความสามารถ
ในการช าระหนี้สิน และฐานะทางการเงินของกิจการซึ่งจะมีความเสี่ยงสูงตามไปด้วย 

ทั้งนี้ ในปี 2564 สัดส่วนหนี้สินต่อทุนเฉลี่ยของ SME เท่ากับ 2.02 เท่า เพิ่มขึ้น
สูงที่สุดในรอบ 4 ปี สืบเนื่องจากในช่วงวิกฤตโควิด-19 ซึ่ง SME จ าเป็นต้องกู้เงิน
เพื่อมาใช้หมุนเวียนส าหรับการท าธุรกิจ 

สัดส่วนหนี้สินต่อทุนเฉลี่ยรายภาคธุรกิจ (เท่า)

ท่ีมาของข้อมูล • กรมพัฒนาธุรกิจการค้า ประมวลผลโดย สสว.

มูลค่าหนี้สินของ SME รายภาคธุรกิจ (ล้านล้านบาท)

5. สัดส่วนหนี้สินต่อทุนเฉลี่ยของ SME
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ปี 2570
20% อัตราการอยู่ รอดของผู้ประกอบการรายใหม่บ่ งชี้ ให้ เห็นถึ ง ความสามารถ

ในการด าเนินกิจการและการประคับประคองธุรกิจให้สามารถอยู่รอดในช่วงเริ่มต้น
ระหว่างอายุกิจการ 0 ถึง 3 ปี ซึ่งนับเป็นช่วงเวลาที่ธุรกิจมีความเสี่ยงสูงที่สุด 
และธุรกิจส่วนใหญ่มักจะล้มเหลวในช่วงเวลาดังกล่าว 

ทั้งนี้ ในปี 2565 อัตราการอยู่รอดของ SME ในช่วง 3 ปีที่ผ่านมา มีสัดส่วนร้อยละ 
86.21 โดยพบว่าในระหว่างปี 2561–2564 อัตราการอยู่รอดของ SME มีสัดส่วน
อยูใ่นช่วงร้อยละ 81.72– 88.74

จ านวน SME นิตบิุคคลจ าแนกตามช่วงอายุกิจการ ปี 2564 (ราย)

ท่ีมาของข้อมูล • ฐานข้อมูล Dashboard ของ สสว.

อายุกิจการเฉลี่ยของ SME นิตบิุคคล (ปี)

6. อัตราการอยู่รอดของ SME รายใหม่
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การอยู่รอดของ SME ในช่วง 3 ปี (ร้อยละ)
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ตั วชี้ วั ดที่ บ่ งชี้ ถึ ง ร ะดั บความก้ า วหน้ า

ของประ เด็ นการพัฒนา  SME ที่ ส าคัญ

7. สัดส่วนมูลค่าการส่งออกสินค้าของ SME เพ่ิมขึ้นเป็นร้อยละ 20
8. สัดส่วนมูลค่าการส่งออกบริการของ SME เพ่ิมขึ้นเป็นร้อยละ 20
9. จ านวนผู้ส่งออก SME รายใหม่เพิ่มขึ้น 10,000 ราย
10. ส่วนแบ่งการตลาดภายในประเทศของ SME เพ่ิมขึ้น
11. สัดส่วนมูลค่าพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ของ SME ต่อมูลค่าพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์

ของประเทศ เพ่ิมขึ้นร้อยละ 10
12. มูลค่าการจัดซื้อจัดจ้างภาครัฐจาก SME ต่อปี เพ่ิมขึ้นร้อยละ 5
13. สัดส่วนสินเชื่อของ SME ต่อสินเชื่อธุรกิจรวม เพ่ิมขึ้นเป็นร้อยละ 60
14. มูลค่าการระดมทุนของ SME ในตลาดทุน เพ่ิมขึ้นร้อยละ 12
15. จ านวน SME ท่ีมีการวิจัยและพัฒนา การพัฒนานวัตกรรมและจดสิทธิบัตร 

เพ่ิมขึ้นร้อยละ 20
16. จ านวน SME ที่มีการใช้เทคโนโลยีดิจิทัลในธุรกิจเพิ่มขึ้นร้อยละ 40
17. จ านวน SME ภาคบริการที่มีมูลค่าสูง เพิ่มขึ้นร้อยละ 20
18. มูลค่าการน าเข้าสินค้าที่ SME ไทยผลิตได้ ลดลงร้อยละ 10



ปี 2570
20%

ในการพัฒนา SME ให้เป็นพลังส าคัญในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจของประเทศสามารถ
พิจารณาได้จากสัดส่วนมูลค่าการส่งออกของ SME เมื่อเทียบกับมูลค่าการส่งออก
ภาพรวม ซึ่งหากมีสัดส่วนการส่งออกที่ เพิ่มมากขึ้น ยิ่งแสดงให้เห็นว่า SME
มีความเข้มแข็งและมีความสามารถการแข่งขันทางธุรกิจในระดับสากลได้ดียิ่งขึ้น

ในปี 2565 การส่งออกของ SME มีมูลค่า 1.06 ล้านล้านบาท คิดเป็นสัดส่วน 10.66
ของมูลค่าการส่งออกรวมของประเทศ เมื่อเปรียบเทียบกับปี 2564 มูลค่า
การส่งออกของ SME ลดลงร้อยละ 6.19 ในขณะที่มูลค่าการส่งออกรวมของประเทศ
เพิ่มขึ้นร้อยละ 16.67

สัดส่วนมูลค่าการส่งออกสินค้าปี 2565

ท่ีมาของข้อมูล • กรมศุลกากร ประมวลผลโดย สสว.

มูลค่าการส่งออกสินค้า (ล้านล้านบาท)

7. สัดส่วนมูลค่าการส่งออกสินค้าของ SME

16.13
17.12

15.61
13.26

10.66

0
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20

2561 2562 2563 2564 2565

1.3 1.27 1.01 1.13 1.06

8.06 7.42
6.47

8.52
9.94

2561 2562 2563 2564 2565

SME Total
Micro Small Medium



ปี 2570
20% หากพิจารณาถึงจ านวนธุรกิจ SME ที่อยู่ในระบบเศรษฐกิจ จะพบว่าภาคบริการเป็น

สาขาธุรกิจที่มีจ านวน SME มากที่สุด และเป็นภาคธุรกิจส าคัญที่น าเงินตรา
ต่างประเทศเข้ามาหมุนเวียนในระบบเศรษฐกิจของประเทศ 

ทั้งนี้ ในปี 2565 มูลค่าดุลการช าระเงินของประเทศไทยในหมวดบริการจ่ายรวม 
54.94 ล้านดอลลาร์สหรัฐ ลดลงจากปีก่อนร้อยละ 3.36 ทั้งนี้ ภาคบริการที่มีมูลค่า
การส่งออกสูงที่สุดสามอันดับแรก คือ บริการขนส่ง บริการทางธุรกิจอื่นๆ และ 
บริการการท่องเที่ยว ตามล าดับ

ท่ีมาของข้อมูล • ธนาคารแห่งประเทศไทย

ดุลการช าระเงินหมวดบริการจ่าย ปี 2565 (ล้านดอลลาร์สหรัฐ)

8. สัดส่วนมูลค่าการส่งออกบริการของ SME

62,709.91
57,871.06

45,466.14

56,854.60 54,939.11

0

35,000

70,000

2561 2562 2563 2564 2565

18,934.75

14,082.75

12,083.26

5,274.35

2,299.72

1,037.47

646.31

277.68

265.58

37.24

ค่าขนส่ง

ค่าบริการทางธุรกิจอื่นๆ

ค่าท่องเท่ียว

ค่าบริการทรัพย์สินทางปัญญาท่ีมิได้จัดไว้ในประเภทอื่น

ค่าประกันภัยและบริการกองทุนบ าเหน็จบ านาญ

ค่าบริการทางการเงิน

ค่าบริการโทรคมนาคมคอมพิวเตอร์และบริการข้อสนเทศ

ค่าบริการและค่าใช้จ่ายอื่นๆของรัฐบาล

ค่ารับเหมาก่อสร้าง

ค่าบริการส่วนบุคคลบริการด้านวัฒนธรรมและนันทนาการ“ด้วยเหตุที่ปัจจุบันยังไม่ได้มีการจัดท า
ข้อมูลมูลค่าการส่งออกบริการของ SME 
ดังนั้น จึงน าเสนอภาพรวมการส่งออก
บริการโดยน าสถิติดุลการช าระเงินหมวด
บริการจ่ายของประเทศโดยธนาคารแห่ง
ประเทศไทยมาวิเคราะห”์



ปี 2570
10,000 ราย

การส่งออกสินค้าและบริการนับเป็นช่องทางในการสร้างรายได้ที่ส าคัญส่งผลให้ได้รับ
เงินตราต่างประเทศเข้ามาหมุนเวียนในระบบเศรษฐกิจของไทย ดังนั้น ภาครัฐจึงต้อง
ให้ความส าคัญกับการมุ่งพัฒนา SME ให้มีศักยภาพในการส่งออกมากยิ่งขึ้น รวมถึง
การสร้างผู้ส่งออกรายใหม่ให้มีจ านวนเพิ่มขึ้นด้วย

ในปี 2565 มี SME ผู้ส่งออกจ านวน 21,705 ราย เมื่อพิจารณาสัดส่วน SME 
ผู้ส่งออกเปรียบเทียบกับผู้ส่งออกทั้งประเทศแล้ว พบว่า มีอัตราส่วนร้อยละ 62.40 
อย่างไรก็ตาม ยังคงมีปัจจัยที่ต้องปรับปรุงเพื่อรองรับการแข่งขันและการกีดกันทาง
การค้าในรูปแบบอื่น ๆ อีกเช่นกัน

สัดส่วนจ านวนผู้ส่งออกปี 2565

ท่ีมาของข้อมูล • กรมศุลกากร ประมวลผลโดย สสว.

จ านวนผู้ส่งออกรายปี (ราย)

9. จ านวนผู้ส่งออก SME รายใหม่

Micro Small Medium

24,233 23,904
22,285 21,932 21,705

0

15,000

30,000

2561 2562 2563 2564 2565

24,233 23,904 22,285 21,932 21,705

37,989 37,347 35,714 34,913 34,794

2561 2562 2563 2564 2565

SME Total



ปี 2570
20% ส่วนแบ่งการตลาดภายในประเทศของ SME เป็นการวัดสัดส่วนรายได้ SME 

เมื่อเทียบกับรายได้ผู้ประกอบการทั้งหมดจากการซื้อขายภายในประเทศ ซึ่งสะท้อน
ถึงขีดความสามารถในการแข่งขันของ SME เมื่อเทียบกับธุรกิจขนาดใหญ่ รวมถึง
ความนิยมในสินค้า SME ในแต่ละอุตสาหกรรมของผู้บริโภคภายในประเทศ

ทั้งนี้ ในปี 2564 ส่วนแบ่งการตลาดภายในประเทศของ SME คิดเป็นร้อยละ 13.84
มีมูลค่ารวม 2.28 ล้านล้านบาท

อุตสาหกรรมที่มีส่วนแบ่งการตลาดสูงกว่าร้อยละ 20

ท่ีมาของข้อมูล

มูลค่ารายได้จากภายในประเทศ (ล้านล้านบาท)

10. ส่วนแบ่งการตลาดภายในประเทศของ SME 

5.83

13.69
15.17

13.84

0

10

20

2561 2562 2563 2564

37.89

16.71
14.46 16.51

2.21 2.29 2.19 2.280

20

40

2561 2562 2563 2564
รายได้รวม SME

• ส่วนแบ่งการตลาดภายในประเทศ = รายได้ของ SME - สัดส่วนการส่งออกเฉลี่ยรายอุตสาหกรรม จากธนาคารแห่งประเทศไทย
• ประมวลผลส่วนแบ่งตลาดภายในประเทศของ SME โดย สสว.

เสื้อผ้า
เครื่องแต่งกาย 

สิ่งทอ เครื่องหนังและ
ผลิตภัณฑ์
ที่เกี่ยวข้อง 

กระดาษและ
ผลิตภัณฑท์ี่แปรรูป

จากกระดาษ 

เฟอร์นิเจอร์ 

ผลิตภัณฑ์จาก
ยาสูบ

ผลิตภัณฑ์ที่ท าจาก
โลหะประดิษฐ์ 

ยกเว้นเครื่องจักรและอปุกรณ์

ผลิตภัณฑ์อื่นๆ 
ที่ท าจากแร่อโลหะ

ผลิตภัณฑ์ประเภท
อื่นๆ



ปี 2570
10%

ด้วยเทคโนโลยีที่พัฒนาอย่างต่อเนื่อง ส่งผลให้ช่องทางการจ าหน่ายสินค้าทางพาณิชย์
อิเล็กทรอนิกส์มีบทบาทส าคัญต่อการท าธุรกิจดังนั้น การพัฒนาทักษะทั้งในด้านการเข้าถึง
ลูกค้าที่รวดเร็วและครอบคลุม การวางกลยุทธ์ตลาด การช าระเงิน และการบริการหลัง
การขาย อันจะท าให้ SME มีศักยภาพการแข่งขันที่ทันต่อยุคสมัย

จากรายงานผลการส ารวจมูลค่าพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ในประเทศไทยพบว่า ในปี 2564 
ไทยมีมูลค่าการซื้อขายสินค้าผ่านระบบพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ (e-commerce) กว่า 3.12 
ล้านล้านบาท ในจ านวนนี้เป็นมูลค่าการซื้อขายจากธุรกิจ SME จ านวน 1.91 ล้านล้านบาท 
คิดเป็นร้อยละ 61.22 ของมูลค่ารวมของประเทศ

สัดส่วนมูลค่าพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ปี 2564

ท่ีมาของข้อมูล • ส านักงานพัฒนาธุรกิจกรรมทางพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ (สพธอ.)

มูลค่าพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์รายปี (ล้านล้านบาท) 

11. สัดส่วนมูลค่าพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ของ SME

SME LE และอื่นๆ

36.88 40.56

52.73
61.22

0

40

80

2561 2562 2563 2564

1.18 1.39 1.59
1.91

3.21 3.43
3 3.12

2561 2562 2563 2564

SME Total

61.22% 38.78%



เพิ่มขึ้น
ปีละ 5%

ตลาดภาครัฐมีมูลค่าสูงเกินกว่า 1 ล้านล้านบาทต่อปี และมีความต้องการสินค้าและ
บริการที่มีความแน่นอน ดังนั้น การขยายโอกาสให้ SME เข้าสู่ตลาดการจัดซื้อจัด
จ้างภาครัฐจึงเป็นเครื่องมือส าคัญในการเข้าถึงตลาดขนาดใหญ่และสร้างรายได้ที่
มั่นคงให้กับ SME

ในปี 2565 มาตรการสนับสนุนให้ SME เข้าถึงการจัดซื้อจัดจ้างภาครัฐมีมูลค่ารวม 
481,831 ล้านบาท ถึงแม้ว่าจะมีมูลค่าลดลงจากปีก่อนหน้า แต่ในปีนี้ SME กลับมี
สัดส่วนในการเข้าถึงตลาดการจัดซื้อจัดจ้างภาครัฐเพิ่มขึ้น

สัดส่วนมูลค่าการจัดซ้ือจัดจ้างภาครัฐในปี 2565

ท่ีมาของข้อมูล • กรมบัญชีกลาง ประมวลผลโดย สสว.

มูลค่าการจัดซื้อจัดจ้างภาครัฐ (ล้านบาท)

12. มูลค่าการจัดซื้อจัดจ้างภาครัฐจาก SME

Micro Small Medium

551,366
481,831

0

300,000

600,000

2564 2565

551,366
481,831

860,923

685,968

2564 2565

SME LE

หมายเหตุ : มาตรการสนับสนุนให้ SME เข้าถึงการจัดซื้อจัดจ้างภาครัฐ เร่ิมด าเนินการปลายปี 2563
มูลค่าของ SME เป็นมูลค่าผู้ประกอบการที่ขึ้นทะเบียน THAI SME-GP กับ สสว.

39.04%

60.96%

41.26%

58.74%



สัดส่วนสินเชื่อของ SME แสดงให้เห็นถึงสถานการณ์การเข้าถึงแหล่งเงินทุนจาก
ทั้งระบบธนาคารพาณิชย์และสถาบันการเงินเฉพาะกิจของรัฐที่ เพียงพอและ
เหมาะสม ซึ่งถือเป็นปัจจัยส าคัญในการขับเคลื่อนธุรกิจของผู้ประกอบการ SME ให้มี
สภาพคล่องและมีศักยภาพที่มั่นคงพร้อมแข่งขันในตลาด

ในปี 2565 มีมูลค่าสินเชื่อ SME คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 46.13 จากมูลค่าสินเชื่อ
ธุรกิจรวม ทั้งนี้ ในช่วงที่ผ่านมาสัดส่วนมูลค่าสินเชื่อของ SME มีแนวโน้มลดลงทุกปี

ท่ีมาของข้อมูล • ธนาคารแห่งประเทศไทย

สัดส่วนสินเชื่อธุรกิจของ SME ปี 2565 (ร้อยละ)

13. สัดส่วนสินเชื่อของ SME

SME LE และอื่นๆ

53.00 51.10
47.67 47.76 46.13
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2561 2562 2563 2564 2565

ปี 2570
60%

46.13% 53.87%



ปี 2570
12% ตลาดทุนเป็นอีกหนึ่ งกลไกส าคัญส าหรับ SME ในการเข้าถึ งแหล่ง เงินทุน

นอกเหนือจากการเข้าถึงสินเชื่อ ดังนั้นการระดมทุนของ SME ที่เพิ่มขึ้นทั้งในส่วน
ของจ านวนผู้ประกอบการและมูลค่าการระดมทุน จึงสะท้อนถึงการเข้าถึงแหล่ง
เงินทุนทางเลือกที่เหมาะสมและเพียงพอต่อการสนับสนุนให้ SME มีการเติบโต 

ทั้งนี้ ในปี 2565 การระดมทุนของ SME ในตลาดทุนรวม มีมูลค่ารวม 8,600.06 
ล้านบาท

ท่ีมาของข้อมูล • ตลาดหลักทรัพย์แห่งประเทศไทย ประมวลผลโดย สสว.

มูลค่าการระดมทุนของ SME ในตลาดทุนต่างๆ  ปี 2565 (ล้านบาท)

14. มูลค่าการระดมทุนของ SME ในตลาดทุน

หมายเหตุ : ข้อมูลปี 2561-2564 เป็นข้อมูลแสดงเฉพาะมูลค่าการระดมทุนในตลาดหลักทรัพย์เอ็มเอไอ ของธุรกิจท่ีเป็น SME
ข้อมูลมูลค่าการระดมทุนในตลาดทุน 3 แหล่ง สสว. เร่ิมจัดเก็บในปี 2565

735.32

2,164.76

493.32

2,739.43

8,600.06

0

5,000

10,000

2561 2562 2563 2564 2565

mai2,560.06
Private 

Placement,
Live Exchange,
Crowd Funding

6,040



การวิจัยและพัฒนาเป็นการสร้างแนวคิด ความรู้ เทคโนโลยี และนวัตกรรม 
เพื่อปรับปรุงกระบวนการผลิตสินค้าและบริการของ SME ให้มีประสิทธิภาพมากขึ้น 
ทั้งยังสร้างโอกาสการแข่งขันทางธุรกิจ จนน าไปสู่การจดสิทธิบัตรเพื่อคุ้มครองสิทธิ์ 
และยังสามารถใช้สิทธิบัตรดังกล่าวในเชิงพาณิชย์ได้อีกด้วย

จากรายงาน Thailand Innovation Portal ณ กรกฎาคม 2566 มีจ านวนสะสม
ของ SME ทีอ่ยู่ในด้านนวัตกรรมของไทย 30,665 ราย 

ผลงานด้านนวัตกรรมของไทย

ท่ีมาของข้อมูล • ส านักงานนวัตกรรมแห่งชาติ (องค์การมหาชน)

สัดส่วนของผู้ประกอบการด้านนวัตกรรม

15. จ านวน SME ที่มีการวิจัยและพัฒนา การพัฒนานวัตกรรม และการจดสิทธิบัตร

บุคคลทั่วไป นิติบุคคล

30,665.00

0

20,000

40,000

2566

ปี 2570
20%

(ข้อมูลสะสม ณ กรกฎาคม 2566)



ปี 2570
40%

การใช้เทคโนโลยีดิจิทัลเพื่อพัฒนาธุรกิจให้มีความทันสมัย รวดเร็ว และประสิทธิภาพ
มากยิ่งขึ้น เป็นการอ านวยความสะดวกในการประกอบธุรกิจ อีกทั้งยังท าให้เกิดการ
พัฒนากระบวนการผลิต และการบริหารจัดการ เช่น การลดความผิดพลาด 
(Defect) เพิ่มประสิทธิภาพการผลิต ลดระยะเวลาในการผลิต เป็นต้น

ผลการส ารวจการใช้เทคโนโลยีดิจิทัลในภาคอุตสาหกรรม การท่องเที่ยว และเกษตร 
ซึ่งมีการส ารวจกลุ่มตัวอย่างทั้งหมด 3,906 ราย เป็น SME จ านวน 3,408 ราย โดย 
SME ส่วนใหญ่ร้อยละ 64.49 มีเทคโนโลยีและนวัตกรรมดิจิทัลในระดับ 1.0 และมี
การใช้เทคโนโลยีในระดับ 4.0 น้อยที่สุดเพียงร้อยละ 1.78

ท่ีมาของข้อมูล • ส านักงานส่งเสริมเศรษฐกิจดิจิทัล
• ส านักงานพัฒนาธุรกรรมทางอิเล็กทรอนิกส์ (ETDA)

SME ที่มีการเปลี่ยนผ่านด้านดิจิทัล

16. จ านวน SME ที่มีการใช้เทคโนโลยีดิจิทัลในธุรกิจ

64.49

28.26

5.48 1.78
0

40

80

ระดับ 1.0 ระดับ 2.0 ระดับ 3.0 ระดับ 4.0

สัดส่วนของ SME ที่มีเทคโนโลยีและนวัตกรรมดิจิทัล
ในระดับ 1.0 - 4.0 (ร้อยละ) 

o ระดับ 1.0 การใช้แรงงานเป็นหลัก และมีการใช้งานแบบ manual เช่น โทรศัพท์ แฟ็กซ์ E-mail เป็นต้น

o ระดับ 2.0 การใช้งานดิจิทัลในการด าเนินธุรกิจบ้าง เช่น การซื้อขายสินค้าผ่าน e-commerce เป็นต้น

o ระดับ 3.0 การใช้ดิจิทัลมาบริหารจัดการธุรกิจ เช่น ระบบสารสนเทศที่ใช้ในการจัดการและวางแผน 

ระบบจองห้องพัก เป็นต้น

o ระดับ 4.0 การใช้ดิจิทัลในการวางแผนธุรกิจและพัฒนาสินค้าและบริการ โดยมีการน าระบบปัญญาประดิษฐ์ 

(AI) มาให้บริการ เช่น ระบบตอบรับอัตโนมัติแบบ Real time ระบบประมวลผลพฤติกรรมของ

ลูกค้าเพื่อเสนอขายสินค้าและบริการ เป็นต้น

ระดับของเทคโนโลยีและนวัตกรรมดิจิทัล



ปี 2570
20% รัฐบาลมีเป้าหมายในการพัฒนาธุรกิจมูลค่าสูงภายใต้ 10 อุตสาหกรรมเป้าหมาย 

(S-Curve) ประกอบกับภาคบริการเป็นภาคธุรกิจที่มีสัดส่วนมูลค่าและการจ้างงาน
สูงที่สุด ดังนั้น จ านวน SME ที่เพิ่มขึ้นในภาคบริการที่มีมูลค่าสูงภายใต้ S-Curve 
จะช่วยเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจ เพิ่มค่าจ้างแรงงาน อีกทั้งยังสามารถสร้างงานและ
แรงงานที่มีคุณภาพในอนาคต

ในปี 2564 มีจ านวน SME ภาคบริการที่จัดอยู่ในกลุ่มอุตสาหกรรมเป้าหมาย 
(S-Curve) จ านวนทั้งสิ้น 559,312 ราย

ภาคบริการมีการด าเนินธุรกิจอยู่ภายใต้ S-Curve (ราย)

ท่ีมาของข้อมูล • กรมพัฒนาธุรกิจการค้า ประมวลผลโดย สสว.

จ านวน SME ภาคบริการที่มีมูลค่าสูง ปี 2564 รายอุตสาหกรรม (ราย)

17. จ านวน SME ภาคบริการที่มีมูลค่าสูง

การท่องเที่ยวกลุ่ม
รายได้ดีและท่องเที่ยว

เชิงสุขภาพ 
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ท่องเที่ยว การบิน&โลจิสติกส์ การแพทย์ ดิจิทัล เกษตร

M

S

Micro

การบินและโลจิสติกส์ การแพทย์ครบวงจร ดิจิทัล การเกษตรและ
เทคโนโลยีชีวภาพ 

424,066 76,456 29,511 28,650 629



ปี 2570
10% มูลค่าการน าเข้าสินค้าที่ลดลง แสดงถึงแนวโน้มการลดการใช้สินค้าต่างชาติ 

ซึ่งสามารถสะท้อนว่า SME มีการผลิตสินค้าที่มีมาตรฐานและได้รับการยอมรับจาก
ผู้บริโภคในประเทศมากขึ้น โดยตัวชี้วัดนี้จะเน้นการวัดมูลค่าการน าเข้าของสินค้าใน 
10 อุตสาหกรรมเป้าหมาย (S-Curve) ซึ่งมุ่งหวังให้ SME ไทยพัฒนาขีดความสามารถ 
และผลิตสินค้าเพื่อทดแทนการน าเข้า

ทั้งนี้ ในปี 2565 มูลค่าการน าเข้าสินค้า S-Curve มีมูลค่าทั้งสิ้น 7,370,267 ล้านบาท 
เพิ่มขึ้นจากปีที่ผ่านมาร้อยละ 22

ท่ีมาของข้อมูล • กรมศุลกากร ประมวลผลโดย สสว.

18. มูลค่าการน าเข้าสินค้าที่ SME ไทยผลิตได้

5,704,953 5,342,773
4,717,726

6,037,900

7,370,267
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4,000,000

8,000,000
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First S-Curve

มูลค่าการน าเข้าสินค้าที่ SME ไทยผลิตได้ รายอุตสาหกรรม (ล้านบาท)

New S-Curve



ตั วชี้ วั ดที่ บ่ งชี้ ถึ ง ร ะดั บความก้ า วหน้ า

ของการปรั บปรุ งปั จจั ยแวดล้ อมทางธุ รกิ จ

19. จ านวน SME ที่เข้าใช้ระบบ Platform Service ต่าง ๆ เพิ่มขึ้นร้อยละ 80
20. จ านวนกฎหมาย กฎระเบียบที่ได้รับการปรับปรุงด้านการก ากับดูแลความเป็นธรรม

ของการแข่งขันทางการค้า และการเป็นอุปสรรคในการด าเนินธุรกิจ เพิ่มขึ้น
ร้อยละ 20

21. ฐานข้อมูลที่มีข้อมูลที่ทันสถานการณ์และครอบคลุมใช้ก าหนดนโยบายได้
22. Joint KPIs มีหน่วยงานรับผิดชอบการขับเคลื่อนการส่งเสริม SME ร่วมกัน



การพัฒนาระบบ Platform Service เป็นแนวทางการสนับสนุนให้ SME 
สามารถเข้าถึงและประยุกต์ใช้ข้อมูลและบริการของภาครัฐได้อย่างสะดวก 
รวดเร็ว และเลือกใช้ได้ตรงกับความต้องการ ทั้งนี้เพื่อประโยชน์ในการพัฒนา
ธุรกิจและสร้างความเข้มแข็งให้กับ SME

จากการรวบรวมข้อมูลผู้ประกอบการ SME ที่ใช้งาน Platform Service 
ในบริการต่างๆ ของ สสว. ในปีงบประมาณ 2566 พบว่ามีจ านวนผู้ประกอบการ
ที่เข้าใช้บริการด้านข้อมูลเพื่อประโยชน์ต่าง ๆ  รวมทั้งสิ้นกว่า 2,202,305 ราย 

ท่ีมาของข้อมูล • สสว. ข้อมูล ณ วันท่ี 31 พฤษภาคม 2566

19. จ านวน SME ที่เข้าใช้ระบบ Platform Service ต่าง ๆ

154,215 

51,471 

6,578 

442,162 

1,547,879 

 -  900,000  1,800,000
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80%



การปรับปรุงกฎหมายที่เกี่ยวข้องกับการด าเนินธุรกิจที่มีความล้าสมัยหรือไม่สอดคล้องกับ
ปัจจุบัน เป็นปัจจัยส าคัญต่อการด าเนินธุรกิจของ SME ดังนั้น จึงต้องมีการวิเคราะห์ 
ทบทวน และปรับปรุงกฎหมายกฎระเบียบต่าง ๆ เพื่ออ านวยความสะดวกให้ SME สามารถ
ด าเนินธุรกิจได้ดียิ่งขึ้น

ส านักงานคณะกรรมการพัฒนาระบบราชการ (ก.พ.ร.) ได้มีการทบทวนกฎหมายที่เกี่ยวข้อง
กับการอ านวยความสะดวกในการประกอบธุรกิจของ SME (Doing Business) ทั้งหมด 16 
ฉบับ จ าแนกตามระยะกิจการ ซึ่งอยู่ในช่วงระยะการด าเนินกิจการ รวม 13 ฉบับ ส่วนใหญ่
เป็นกฎหมายที่เกี่ยวข้องกับแรงงาน การให้บริการทางการเงิน การจัดเก็บภาษี การระงับ
ข้อพิพาท การคุ้มครองข้อมูลส่วนบุคคล และการสร้างขีดความสามารถในการแข่งขัน
ทางการตลาด และอยู่ในระยะเปิดกิจการ 3 ฉบับ ซึ่งเป็นกฎหมายด้านการจดทะเบียนและ
ข้อก าหนดความผิดทางธุรกิจ รวมถึงการปฏิบัติราชการทางอิเล็กทรอนิกส์

ท่ีมาของข้อมูล • สสว.
• ส านักงานคณะกรรมการพัฒนาระบบราชการ (กพร.)

20. การปรับปรุงกฎหมาย และกฎระเบียบ

ปี 2570
20%

จ านวนกฎหมายที่ได้รับการปรับปรุงตามกรอบ Doing Business (ฉบับ)
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ระยะเปิดกิจการ ระยะระหว่างด าเนินกิจการ ระยะปิดกิจการ

สสว. ได้ศึกษาและรวบรวมข้อมูลกฎหมายที่เกี่ยวข้องกับการส่งเสริม SME ที่ควรได้รับการปรับปรุงแก้ไข ดังนี้

ธุรกิจโรงแรม ธุรกิจร้านอาหาร ธุรกิจรับส่งเอกสาร/พัสดภุัณฑ์ พาณิชย์อิเล็กทรอนกิส ์

ประเภทและนิยามของที่พักแรม และลักษณะ
ความปลอดภัยของอาคารท่ีพักแรม

สาธารณสุขในธุรกิจร้านอาหารบนรถเคล่ือนท่ี 
การคุ้มครองให้เกิดความเป็นธรรมในธุรกิจรับส่งอาหาร

การจดทะเบียนรถ การก าหนดพื้นที่ศูนย์รวบรวม
และกระจายสินค้า การขนส่งสินค้าด้วยโดรน

การขออนุญาตประกอบธุรกิจการบริการการช าระเงิน
หรือการให้บริการรับช าระเงินผ่าน e-Wallet



เพื่อให้การก าหนดนโยบายสอดคล้องกับสถานการณ์และความต้องการของ SME และผลักดันให้เกิดการพัฒนาได้อย่างเป็นรูปธรรม การมีฐานข้อมูลกลางของ SME ที่ทันสถานการณ์และครอบคลุมในทุกมิติ 
จะส่งผลให้นโยบายและความช่วยเหลือส าหรับ SME กลุ่มต่างๆ เกิดผลสัมฤทธิ์ และภาครัฐสามารถติดตามพัฒนาการของ SME ได้และมีข้อมูลที่เพียงพอในการประเมินศักยภาพของ SME ได้อย่างต่อเนื่อง

ท่ีมาของข้อมูล • สสว.

21. ฐานข้อมูล SME ที่ทันสถานการณ์

“การจัดท า Dashboard SME Big Data” “หนึ่งรหัส หนึ่งผู้ประกอบการ 
(One Identification : SME One ID )”

สสว. ด าเนินการจัดท าฐานข้อมูล SME ในรูปแบบของ Dashboard SME Big Data ซึ่งสามารถ
ประมวลผลข้อมูลขนาดใหญ่ได้อย่างรวดเร็ว และสามารถเชื่อมโยงบูรณาการและเชื่อมโยงข้อมูล
ที่ส าคัญในหลายมิติ พร้อมทั้งน าเสนอชุดข้อมูลที่ผ่านการวิเคราะห์และประมวลผลในรูปแบบ
ของ Data Visualization

สสว. ได้ด าเนินโครงการหนึ่งรหัส หนึ่งผู้ประกอบการ (One Identification : SME One ID ) 
ซึ่งเป็นการน าเทคโนโลยีดิจิทัลมาใช้ในการบริหารงาน และให้บริการผู้ประกอบการอย่างมี
ประสิทธิภาพ โดยที่ผู้ประกอบการ SME สามารถใช้หมายเลขเดียว ในการเข้าถึงบริการของ
ภาครัฐทุกหน่วยงาน



เพื่อให้เกิดการบูรณาการการขับเคลื่อนงานส่งเสริมและพัฒนา SME ของประเทศ ผ่านการด าเนินงานร่วมกันของหน่วยงานที่มีบทบาทภารกิจด้านการสนับสนุน SME ให้เกิดผลสัมฤทธิ์และเกิดประสิทธิภาพ
ในการจัดสรรงบประมาณ 

ท่ีมาของข้อมูล • สสว.

22. Joint KPI เพื่อขับเคลื่อนการส่งเสริม SME ร่วมกัน

ส านักงาน ก.พ.ร. อยู่ระหว่างการจัดท าร่างตัวชี้วัดขับเคลื่อนการบูรณาการร่วมกัน (Joint KPI) ประจ าปีงบประมาณ 2567 
ตามนโยบายส าคัญ 5 ประเด็น โดยหนึ่งในประเด็นส าคัญที่มีการก าหนดตัวชี้วัดการบูรณาการการท างานร่วมกันระหว่างหน่วยงาน
ที่เกี่ยวข้อง ได้แก่ รายได้ของผู้ประกอบการ SME และ OTOP ซึ่งตัวชี้วัดร่วมดังกล่าวมีความสอดคล้องเชื่อมโยงกับเป้าหมาย
แผนยุทธศาสตร์ชาติ ประเด็นที่ 8 ผู้ประกอบการวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมยุคใหม่ และประเด็นที่ 16 เศรษฐกิจฐานราก 

“ตัวชี้วัดขับเคลื่อนการบูรณาการร่วมกัน (Joint KPI) ”

ทั้งนี้ ได้มีการก าหนดตัวชี้วัดร่วมในประเด็นรายได้ของผู้ประกอบการ SME และ OTOP 2 ตัวชี้วัดร่วมดังนี้

• สัดส่วนผลิตภัณฑ์มวลรวมของวิสาหกิจ
ขนาดกลางและขนาดย่อมต่อผลิตภัณฑ์
มวลรวมภายในประเทศ (เฉลี่ยร้อยละ)

• อัตราการเติบโตของมูลค่าสินค้า OTOP 
เทียบกับปีฐาน (ปี 2560)



ตัวชี้วัด SME ในมิติสาขาธุรกิจ
และมิติเชิงพื้นที่

นอกจากการจัดท าข้อมูลตัวชี้วัดตามแผนการส่งเสริม SME ฉบับที่ 5 (พ.ศ. 2566-2570) ซึ่งน าเสนอให้เห็น
ระดับการพัฒนา SME ในประเด็นต่าง ๆ ที่เป็นภาพรวมแล้ว สสว. ได้จัดท าข้อมูลที่เป็นตัวชี้วัด SME 
ในมิติสาขาธุรกิจและมิติเชิงพื้นที่เพิ่มเติมขึ้น เพื่อให้มีข้อมูลที่บอกได้ถึงศักยภาพของ SME ในสาขาธุรกิจที่
ส าคัญและศักยภาพของ SME ในแต่ละจังหวัดที่อาจมีความแตกต่างกัน ในการจัดท าตัวชี้วัดได้มีการศึกษา
ข้อมูลของ SME ที่สามารถจ าแนกข้อมูลในรายสาขาธุรกิจที่ส าคัญและรายพื้นที่ได้ ทั้งที่เป็นข้อมูล
เชิงโครงสร้างของ SME เช่น จ านวน การจ้างงาน และข้อมูลจากงบการเงินของนิติบุคคล



ตั วชี้ วั ด  SME ในมิติ ส าขาธุ รกิ จ























ตั วชี้ วั ด  SME ในมิติ เ ชิ งพื้ นที่  7 7 จั งหวั ด

















ส านักงานส่งเสริมวิสาหกิจ

ขนาดกลางและขนาดย่อม

www.sme.go.th

เ ลขที่  21  อาคารที เ อสที  ชั้ น  G ,17 ,18 ,23  

ถนนวิ ภ าวดี รั งสิ ต  แขวงจอมพล   เ ขตจตุ จั ก ร  

กรุ ง เทพฯ  10900

02-298 3055


