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มูลค่าทางเศรษฐกิจของการท่องเที่ยวด้านความเชื่อ ความศรัทธา

ประชากร
52 ล้านคน

สร้าง GDP SME 
47,952 ลบ. 

มูลค่าทางเศรษฐกจิ
121,231 ลบ.
เป็น SME 58%

มูลค่ากิจกรรมสายมู 
50,000 ลบ.

การ Review Literature เรื่อง Marketing in the Uncertain World การตลาดของคนอยู่เป็น ปี 2564 ของมหาวิทยาลัยมหิดล พบว่า ตั้งแต่ช่วงโควิดปลายปี พ.ศ. 2563 ที่ผ่านมาจนถึง
ปัจจุบันมีประชาชนกว่า 52 ล้านคนท่ีหันมาพึ่งพาสิ่งศักดิ์สิทธ์ิเพื่อท่ีจะจัดการกับความไม่มั่นคงและความไม่แน่นอนในยุคปัจจุบัน โดย สสว. ประเมินมูลค่ากิจกรรมสายความเช่ือ ความศรัทธาอยู่
ประมาณ 50,000 ล้านบาทต่อปี ซึ่งสามารถสร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจได้อีกกว่า 121,231 ล้านบาท และสร้าง GDP sme ได้กว่า 47,952 ล้านบาท 
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วัดเจดีย์ ต.ฉลอง อ.สิชล จ.นครศรีธรรมราช มีไอ้ไข่ เด็กวัดซึ่ง
นับถือกันว่าเป็นกุมารเทพ เป็นสิ่งศักดิ์สิทธ์ิในพื้นที่ อ.สิชล ท่ี
ผู้คนท้องถิ่นกราบไหว้ขอพร/บนบานแล้วได้ดั่งหวังมายาวนาน 
ต่อมาความศักดิ์สิทธ์ิของไอ้ไข่ถูกบอกกันปากต่อปาก ตลอดจน
สื่อสังคมออนไลน์ ท าให้ผู้คนจากท่ัวประเทศ/ต่างประเทศ 
หลั่งไหลมายังวัดเจดีย์ จ.นครศรีธรรมราช 

ค าชะโนด อ.บ้านดุง จ.อุดรธานี เป็นพื้นที่ศักดิ์สิทธิ์ ที่ชาวบ้านมี
ความเชื่อและนับถือพญานาค คือ องค์พ่อปูศ่รีสุทโธ แม่ย่าศรี
ปทุมมา ซึ่งมีคนนิยมมากตั้งแต่ช่วงปี 2559 เนื่องจากใครที่เข้า
มาที่แห่งนี้มากราบไหว้และขอพรแล้วได้ดัง่หวัง ประกอบกับ
กระแสจากละครเรื่องนาคี ในปี 2560 ยิ่งท าให้นทท.จากท่ัว
ประเทศหลั่งไหลมาตามรอยพญานาค
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KSF วัดเจดีย์ / ค าชะโนด

การจัดการ
Stakeholder

ความมีเอกลักษณ์ อัตลักษณ์ เรื่องเล่าที่เป็น
ต านานของสถานท่ี 

มีกรณีของความส าเร็จจากการขอสิ่งศักดิ์สทิธิ์ วัตถุมงคลมีการควบคุมปริมาณ และมี
กระบวนการรับประกันของแท้

ชุมชนมีผู้น าเป็นนักพัฒนา มีส านึกรักบ้านเกิด การบริหารจัดการผู้มีส่วนเกี่ยวข้องในชุมชน มีประสิทธิภาพ ชุมชนมีการเรียนรู้อยู่เสมอ
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ข้อเสนอแนะ

ความเชื่อมโยงกบัแหล่งท่องเที่ยวอื่นๆ 
Festival / Event ในพื้นท่ี

เชื่อมโยงกับแหล่งท่องเที่ยวอ่ืนๆในจังหวัด หรือจังหวัดใกล้เคียงเพื่อเพ่ิมจ านวนวัน
ท่องเที่ยวให้มากขึ้น 

ส่งเสริมการจัดงาน อีเว้นท์ระดับจังหวัด หรือระดับชาติ เพื่อดึงดูดนักท่องเที่ยวกลุ่ม
ใหม่ๆ ให้มากข้ึน 

สามารถใช้โมเดลธุรกิจการท่องเที่ยวสายมูในจังหวัดอื่นๆ เพื่อกระตุ้นเศรษฐกิจในพ้ืนท่ี ส่งเสริมการเพิ่ม Productivity ของผู้ประกอบการในพ้ืนท่ี โดยเฉพาะกลุ่มรายยอ่ยและ
วิสาหกิจชุมชน
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